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EDUCA BUSINESS SCHOOL

SOMOS EDUCA BUSINESS SCHOOL

EDUCA Business School es una institucién de formacién online especializada en negocios. Como
miembro de la Comisién Internacional de Educacion a Distancia y con el prestigioso Certificado de
Calidad AENOR (normativa ISO 9001) nuestra institucién se distingue por su compromiso con la
excelencia educativa.

Nuestra oferta formativa, ademas de satisfacer las demandas del mercado laboral actual, puede
bonificarse como formacién continua para el personal trabajador, asi como ser homologados en
Oposiciones dentro de la Administracién Pablica. Las titulaciones de EDUCA Business School se
pueden certificarse con la Apostilla de La Haya dotandolos de validez internacional en mas de 160
paises.
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EDUCA BUSINESS SCHOOL

RANKINGS DE EDUCA BUSINESS SCHOOL

Educa Business School se engloba en el conjunto de EDUCA EDTECH Group, que ha sido reconocido
por su trabajo en el campo de la formacién online.

Todas las entidades bajo el sello EDUCA EDTECH comparten la misién de democratizar el acceso a la
educacién y apuestan por la transferencia de conocimiento, por el desarrollo tecnolégico y por la
investigacion. Gracias a ello ha conseguido el reconocimiento de diferentes rankings a nivel nacional e
internacional.
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EDUCA BUSINESS SCHOOL

BY EDUCA EDTECH

Educa Business School es una marca avalada por EDUCA EDTECH Group, que esta compuesto por un
conjunto de experimentadas y reconocidas instituciones educativas de formacién online. Todas las
entidades que lo fForman comparten la misién de democratizar el acceso a la educacién y apuestan por
la transferencia de conocimiento, por el desarrollo tecnolégico y por la investigacién.
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METODOLOGIA LXP

La metodologia EDUCA LXP permite una experiencia mejorada de aprendizaje integrando la Al en los
procesos de e-learning, a través de modelos predictivos altamente personalizados, derivados del
estudio de necesidades detectadas en la interaccion del alumnado con sus entornos virtuales.

EDUCA LXP es fruto de la Transferencia de Resultados de Investigacion de varios proyectos

multidisciplinares de I+D+i, con participacion de distintas Universidades Internacionales que apuestan
por la transferencia de conocimientos, desarrollo tecnoldgico e investigacion.

\{:}, 1. Flexibilidad

)

O Aprendizaje 100% online y flexible, que permite al alumnado estudiar
= donde, cuando y como quiera.

2. Accesibilidad

[_r\@',ﬁl Cercania y comprension. Democratizando el acceso a la educacion
— trabajando para que todas las personas tengan la oportunidad de seguir
formandose.

3. Personalizacion

3

linerarios formativos individualizados y adaptados a las necesidades de
cada estudiante.

4. Acompanamiento /S eguimiento docente

Orientacion académica por parte de un equipo docente especialista en su
area de conocimiento, que aboga por la calidad educativa adaptando los
procesos a las necesidades del mercado laboral.

30

304

5. Innovacion

Desarrollos tecnologicos en permanente evolucion impulsados por la Al
mediante Learning Experience Platform.

B

6. Excelencia educativa

0 & Enfoque didactico orientado al trabajo por competencias, que favorece un
aprendizaje practico v significativo, garantizando el desarrollo profesional.



EDUCA BUSINESS SCHOOL

RAZONES POR LAS QUE ELEGIR EDUCA BUSINESS SCHOOL

1 « FORMACION ONLINE ESPECIALIZADA

Nuestros alumnos acceden a un modelo pedagodgico
innovador de mas de 20 aiios de experiencia educativa con
Calidad Europea.

A

Ay |

2- METODOLOGIA DE EDUCACION FLEXIBLE

Con nuestra metodologia estudiaran 100% online y nuestros ar
alumnos/as tendran acceso los 365 dias del ano a la
plataforma educativa.

3. CAMPUS VIRTUAL DE ULTIMA TECNOLOGIA

ﬂ
v

Contamos con una plataforma avanzada con material adaptado a
la realidad empresarial, que fomenta la participacion, interaccion y
comunicacion con alumnos de distintos paises.
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EDUCA BUSINESS SCHOOL

4- DOCENTES DE PRIMER NIVEL

Nuestros docentes estan acreditados y formados en
Universidades de alto prestigio en Europa, todos en
activo y con una amplia experiencia profesional.

5- TUTORIA PERMANENTE

ﬂ Contamos con un Centro de Atencion al Estudiante CAE,
b que brinda atencion personalizada y acompanamiento

‘ Z:JZ durante todo el proceso formativo.

6- DOBLE MATRICULACION

Algunas de nuestras acciones formativas cuentan con la 4‘ 4‘
llamada Doble matriculacion, que te permite obtener dos
formaciones, ya sean de masters o curso, al precio de una.
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EDUCA BUSINESS SCHOOL

Master en Valoracién y Gestion del Mercado del Arte Contemporaneo +
Titulacién universitaria

DURACION
1500 horas

MODALIDAD
ONLINE

ACOMPANAMIENTO
PERSONALIZADO

CREDITOS
5 ECTS

= 6 [E €

Titulacion

Doble Titulacién: - Titulacién de Master en Valoracion y Gestion del Mercado del Arte Contemporaneo
con 1500 horas expedida por EDUCA BUSINESS SCHOOL como Escuela de Negocios Acreditada para la
Imparticion de Formacién Superior de Postgrado, con Validez Profesional a Nivel Internacional -
Titulacién de Curso de Desarrollo Profesional en Gestién del Patrimonio Artistico y Arquitecténico con
125 horasy 5 ECTS expedida por UTAMED - Universidad Tecnoldgica Atlantico Mediterraneo.
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como centro acred iones formativas

expide fru
5 NOMBRE DEL ALU

umento XXXXXXXXX ha superado los estudios corr

esente titulo

Nombre del curso
-on una duracién de XXX horas, perteneciente al Plan de Formacién de Educa Business School.
Y para que surta los efectos pertinentes queda registrado con nimero de expediente XXXX/XXXX-XXXX-XXXXXX.
Con una calificacion XXXXXXXXXXXXXXX.
Y para que conste expido la presente titulacion en Granada, a (dia) de (mes) del (afio).

Firma del Alumno/a La Direccion Académica

NOMBRE ALUMNO/A NOMBRE DE AREA MANAGER

Descripcion

El arte contempordneo es aquel que engloba las expresiones y tendencias artisticas de nuestra epoca,
caracterizado por un elevado dinamismo y volatilidad, y que por propia definicién es un arte que
cambia con el tiempo. Es por esto que los profesionales encargado de la gestién y tasacién de obra de
arte contemporaneo requieren de una constante formacién que les permita poner al dia sus
conocimientos. A través del presente master arte contemporaneo se ofrece al alumnado la formacién
adecuada para especializarse en la gestion, tasacion y valoracion de obras de arte contemporaneo,
especializdndose en técnicas y métodos de valoraciéon adaptables a la condicién cambiante de este
ambito.

Objetivos

Entre los principales objetivos del master arte contemporaneo podemos destacar los siguientes: -
Conocer la legislacion y el patrimonio. - Aprender las caracteristicas y criterios de valoracion de los
Bienes Culturales. - Conocer los Organismos para la defensa del patrimonio. - Gestionar y conservar el
patrimonio arquitectoénico. - Conocer el comisario de exposiciones. - Aprender a realizar el montajey
mantenimiento de una exposicién. - Aprender a gestionar exposiciones. - Establecer las nociones
basicas en el ambito de las antigliedades. - Fijar las caracteristicas que rigen el mercado de las distintas
antigiiedades. - Definir el procedimiento de tasacién que debe realizarse para una antigiiedad
concreta. - Desarrollar las labores que debe cumplir todo perito tasador. - Establecer los principios
basicos que rigen las practicas en el ambito de las antigliedades. - Analizar los aspectos que influyen
en la valoracién de una antigiedad. - Conocer el concepto de la pintura artistica. - Aprender las
distintas técnicas de grabadoy los componentes de la pintura. - Concocer las tintas y sus componentes.
- Dintinguir las principales técnicas empleadas en la pintura artistica. - Conocer los pigmentos
empleados a lo largo de la historia y su composicion. - Aprender la historia de la Pintura. - Llevar a cabo
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EDUCA BUSINESS SCHOOL

la tasacion y valoracion de obras de arte y pintura. - Reconcer las falsificaciones en pintura artistica. -
Aprender el funcionamiento y caracteristicas del mercado del arte. - Establecer los principales
conceptos que rigen el mercado del arte y la escultura. - Indicar las caracteristicas resenables de cada
época artistica. - Enumerar las principales claves de la escultura. - Indicar los elementos mas
importantes de las esculturas. - Establecer la necesidad de conocer las técnicas que permiten la
deteccion de falsificaciones en arte y escultura. - Enunciar la labor fundamental de los museos con
respecto al arte y la escultura.

Para qué te prepara

Este master arte contemporaneo se dirige principalmente a estudiantes y profesionales del 4mbito del
arte y otros afines que quieran ampliar, actualizar o desarrollar sus conocimientos en relacién a la
gestion, tasacion y valoracion de arte contemporaneo, asi como a cualquier persona que por motivos
profesionales o personales, tenga interés en formarse en esta materia.

A quién va dirigido

Gracias al master arte contemporaneo podras desarrollar las competencias y habilidades profesionales
adecuadas para especializarte en la valoracion, gestion y tasacion de obras de arte, y mas
concretamente de arte contemporaneo.

Salidas laborales

Arte, arte contemporaneo, tasacionesy valoraciones, tasaciones de arte, valoracién de arte
contemporaneo, comisario de arte.
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EDUCA BUSINESS SCHOOL

TEMARIO

MODULO 1. DIRECCION DE ARTE
UNIDAD DIDACTICA 1. EL DIRECTOR DE ARTE

El papel de un director de arte: crear, disefar y dirigir
Cualidades y actitudes

La direccién de arte en cine, publicidady TV

La agencia

El proyecto

AN =

UNIDAD DIDACTICA 2. COMUNICACION Y CONTEXTO

1. Comunicaciéony contexto
2. Creatividad multidisciplinar
3. Eldirector de arte como comunicador visual

UNIDAD DIDACTICA 3. EL EQUIPO CREATIVO

1. Trabajo en equipo: técnicas y orientaciones
2. Elequipo artistico
3. Larelacién del director de arte con otros profesionales

UNIDAD DIDACTICA 4. COMPETENCIAS EN CREACION DE UNA MARCA

1. La planificacion estratégica
2. Valor de marca. Brand Equity
3. Marcas corporativas y marcas producto

UNIDAD DIDACTICA 5. CONOCIMIENTO EN ARTES GRAFICAS

Eleccion de sistemas de impresién para cada proyecto
Litografia - Offset

Impresién digital

Huecograbado

Serigrafia

Tipografia

Flexografia

NouvbkwbN =

UNIDAD DIDACTICA 6. COMPETENCIAS EN DISENO EDITORIAL

Edicion

Herramientas de trabajo del editor

Libro de estilo

Criterios para definir los estilos editoriales

PN =

UNIDAD DIDACTICA 7. ESTRATEGIAS DE PACKAGING

<
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EDUCA BUSINESS SCHOOL

Morfologia (posibilidades)
Genérico/personalizado
Naming/marca/imagen

Componentes visuales

Estética, innovacién y tendencias
Herramientas de disefio: Apoyo CAD/CAM/CAE

UNIDAD DIDACTICA 8. INDUSTRIA AUDIOVISUAL

1.
2.
3.
4.

Cumplimiento de plazos y calidades

Elaboracion de 6rdenesy partes diarios de trabajo
Citaciones de personal artistico y técnico

Control de logistica de la produccién

UNIDAD DIDACTICA 9. DIRECCION DE DISENO WEB Y USABILIDAD

Noubkrwn=

Tipografia

Tipografia para web
Color

Formas

Imagenes

Contenido audiovisual
Efectos

UNIDAD DIDACTICA 10. GESTION Y PLANIFICACION

unhwN =

Introduccion a la gestién y planificacion
Planteamiento de los objetivos

Como programar el tiempo

Las TIC a nuestro servicio

Delegacion de las tareas

MODULO 2. GESTION DEL PATRIMONIO ARTISTICO Y ARQUITECTONICO

UNIDAD DIDACTICA 1. INTRODUCCION A LA GESTION CULTURAL. LEGISLACION RELACIONADA

PN

La Gestion del Patrimonio Cultural Conceptos Basicos

Conservacion del patrimonio y desarrollo sostenible

La Gestion del Patrimonio y los distintos enfoques de la Conservacion
Los Distintos Tipos de Patrimonio Legislacién Vigente

UNIDAD DIDACTICA 2. LOS BIENES CULTURALES, DEFINICION, CARACTERISTICAS Y CATALOGACION

NounbkhwnN=

El Bien Cultural, Definicion, Caracteristicas y Catalogacion
Tipologia de los Bienes Culturales

La Valoracion y Evaluacién de los Bienes Culturales
Inventario y Catalogacién de Bienes Culturales

Registro y Documentacién de Bienes Culturales
Estdndares Internacionales

Patrimonio Etnoldgico

<. EDUCA
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8. Patrimonio Bibliografico y Documental
UNIDAD DIDACTICA 3. ORGANISMOS PUBLICOS DE LA DEFENSA DEL PATRIMONIO CULTURAL

1. Introduccién a los Organismos publicos de defensa del patrimonio cultural
2. Organismos Publicos Internacionales de Defensa del Patrimonio Cultural
3. Organismos Publicos Nacionales de Defensa del Patrimonio Cultural

UNIDAD DIDACTICA 4. PATRIMONIO, CONSERVACION Y RESTAURACION

1. Concepto de Conservaciéon Cultural

2. Concepto de Restauracién Artistica

3. Antecedentes Histéricos de la Conservacion y la Restauracion (De los Origenes al sXX)
4. La Conservaciény Restauracién del sXX a la Actualidad

UNIDAD DIDACTICA 5. CONSERVACION Y RESTAURACION. ASPECTOS TECNICOS

Materiales de Soporte

Los Agentes Agresores
Conservacion de la Piedra
Conservacion de la Madera
Conservacion de la Tela (Pintura)

AN =

UNIDAD DIDACTICA 6. CONSERVACION Y RESTAURACION DEL PATRIMONIO ARTISTICO. PINTURA Y
ESCULTURA

1. Criterios Generales de Restauracién y Conservacion del Patrimonio Artistico
2. Criterios Generales segln la Carta del Restauro
3. La Normativa Espanolay los Criterios de Intervencion

UNIDAD DIDACTICA 7. GESTION DEL PATRIMONIO ARQUITECTONICO

Perspectivas de Conservacién del Conjunto Arquitecténico
Uso Original y Uso Alterado del Conjunto Arquitecténico
El Contexto y el Entorno del Conjunto Arquitecténico

Los Estudios Interdisciplinares

Criterios y metodologias en conservacién y restauracion
Técnicas y Materiales

ounpkpwN-=

UNIDAD DIDACTICA 8. DISENO Y GESTION DE PROYECTOS CULTURALES

Las diferentes etapas de un proyecto

Los distintos enfoques de un proyecto

Los requisitos del disefio de proyectos culturales
Disefo del proyecto cultural

Formulacion del proyecto cultural

Dificultades de la gestién cultural

ounpkrwn-=

UNIDAD DIDACTICA 9. ESPACIOS DE CONSERVACION Y EXHIBICION DEL PATRIMONIO ARTISTICO

<. EDUCA
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La Gestion de Centros de Arte y Exposiciones en Instituciones
Museo y Sociedad Funciones de los Museos

Didacticay Comunicacion en el Museo

Historia del Arte y el Patrimonio Artistico

PN

UNIDAD DIDACTICA 10. ARTE Y MERCADO

La Economia del Arte

La Gestion Econdmica del Arte

La Valoracion en el Mercado del Arte
Los Agentes del Mercado del Arte
Patrocinio y Mecenazgo
Coleccionismo

ounpkwn-=

MODULO 3. COMISARIO DE EXPOSICIONES: COMISARIO DE ARTE
UNIDAD DIDACTICA 1. EL COMISARIO DE EXPOSICIONES

1. El comisario de exposiciones
1. - La figura del comisario de exposiciones
2. - La formacion del comisario de arte
2. Creatividad multidisciplinar
1. - ;Se nace creativo?
2. - ;Qué factores influyen en las personas para poder ser creativos?
3. - Obstaculos a la creatividad
4. - Beneficios de la creatividad
3. Incentivos de creatividad en las exposiciones
1. - El equipo de trabajo
4. Larelacién del director de arte con otros profesionales

UNIDAD DIDACTICA 2. TIPOLOGIAS DE UNA EXPOSICION

1. Qué es una exposicion, funciéony estructura
1. - Tipos de exposiciones
2. Tipologia de museos

UNIDAD DIDACTICA 3. GESTION DE EXPOSICIONES

1. Gestion de exposicion
1. - Envio de cartas de peticion de obras de arte
2. - Control del catalogo de la exposicion
3. - Gestiones de los seguros de las obras de arte
2. Montaje y desmontaje de una exposiciéon
3. La coordinacién durante la exposicién

UNIDAD DIDACTICA 4. MONTAJE Y MANTENIMIENTO DE LA EXPOSICION

1. Montaje de una exposicion
1. - El uso y visualizacién de los objetos
2. - El sentido que debe de tener el espectador en el museo

<. EDUCA
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3. - Situacion del espectador frente a los objetos
4. - Distancia de los objetos
5. - Contextoy ambiente

2. Tipos de Montajes

1. - Los muebles y elementos supletorios
2. - Lailuminacién: tipos y formas

3. - Control Ambiental

4. - Protecciony conservacion de las obras
5. - Elrecorrido

UNIDAD DIDACTICA 5. DISENO DE EXPOSICIONES

1.

Disefo de exposiciones

2. Modos de ejecucién de exposiciones

1. - Evaluaciéon durante el proceso expositivo
2. -Ladimensién humana en el disefo de la exposicion

3. Gestiény produccion

UNIDAD DIDACTICA 6. EXPOSICION: FUNCION , FORMA Y ESTRUCTURA

1.

iAW

El museo comunicador
1. - Estrategias de comunicacion en el museo
Historia y evolucién de las exposiciones
Clase de exposiciones
Modelos de exposiciones
El espacio Expositivo: las obras y la arquitectura dentro de los museos

UNIDAD DIDACTICA 7. EL PUBLICO Y LOS MUSEOS

NoubkrwnN =

Historia

El publico de los museos

Necesidades de los visitantes

El estudio de visitantes

El pablico: educaciéon y ocio en los museos

Retos actuales de los museos

La nueva orientacion al publico de los museos
1. - Precioy publico

. - Estrategias de precio de competencia

. - Estrategias de precio de producto

. - Estrategias de precios discriminados

. - Estrategias de precios indiscriminados

. - El precio publico

AU b WN

UNIDAD DIDACTICA 8. MUSEOS Y EDUCACION

PN =

Museos y educacién: misién educativa del museo

Educacién y Acciéon Cultural en el museo

Educacion inclusiva. Atencién a la diversidad y la interculturalidad
Modelos educativos en el museo
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EDUCA BUSINESS SCHOOL

Aprender a Aprender en el museo: contexto social de aprendizaje
Desarrollo cognitivo y socio-afectivo infantil y adolescente
Planificacion, desarrollo y evaluaciéon de programas educativos

UNIDAD DIDACTICA 9. FINANCIACION Y GESTION DOCUMENTAL EN LOS MUSEOS

1.
2.
3.

La financiacion. La obtencién de recursos econémicos
Historia de la documentaciéon en museos. Normativa y procesos de normalizacién
Técnicas y procedimientos documentales en el museo
1. - Tratamiento documental: técnicas y procedimientos de registro, inventario, clasificacién
y catalogacion de fondos museogréficos

UNIDAD DIDACTICA 10. NUEVAS TECNOLOGIAS EN LOS MUSEQS

1.
2.
3.
4.

5.

Definiciones de los conceptos relativos al ambito de los museos y TIC. Aplicacion de las TIC en la
comunicacién con el puiblico de los museos

Nuevas tecnologias. Dispositivos méviles y fijos en los museos

La realidad virtual e internet en los museos

Diseno grafico aplicado a la museologia, laimagen, la tipologia y los textos en el museo,
elementos de difusiéon

Programas de disefo grafico y maquetacion Photoshop CS3 Ilustrator CS3 Indesign CS3

MODULO 4. TASACION DE OBRAS DE ARTE Y ANTIGUEDADES

UNIDAD DIDACTICA 1. TASACION DE OBRAS DE ARTE

PN

Historia de la tasacion de obras de arte

Conceptos basicos para la tasacién de obras de arte
Elementos a considerar para la tasacion de obras de arte
Estudio de mercado para la tasacion de las obras de arte

UNIDAD DIDACTICA 2. METODOLOGIA PARA LA TASACION DE OBRAS DE ARTE

N A WN =

Andlisis comparativo de la ofertay la demanda

Analisis de tendencias de mercado

Andlisis de precios de subastas (anteriores y actuales)

Analisis de tendencias de ventas (anteriores y actuales)

Andlisis de la demanda potencial

Andlisis de las tendencias de produccion

Andlisis de factores de calidad (estética, estilo, época, autor, etc.)
Andlisis de los precios de venta al por menor

UNIDAD DIDACTICA 3. TECNICAS PARA LA TASACION DE OBRAS DE ARTE

ounpkwn-=

Comparacion de precios

Tasacion por el valor de mercado

Tasacion por el costo de produccién

Tasacion por el historial de precios

Tasacion por el valor de la obra dentro de un estilo
Tasacion por el valor de la obra dentro de una colecciéon
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UNIDAD DIDACTICA 4. CRITERIOS PARA LA TASACION DE OBRAS DE ARTE

—_—

VYN hAWN =

Valor histérico y cultural

Estado de conservacion

Valor comercial

Autenticidad

Factores de escasez

Proveniencia e historial de propiedad

Estilo y periodo artistico

Exposicién e historial de ventas

Obras comparables dentro del mercado

Ciclos, regulaciones y normativa del mercado del arte

UNIDAD DIDACTICA 5. INFORMES DE TASACION DE OBRAS DE ARTE

1.
2.
3.

Conceptos basicos para la elaboracién de un informe de tasacién de obras de arte
Elementos incluidos en un informe de tasacion de obras de arte
Presentacién de un informe de tasacion de obras de arte

UNIDAD DIDACTICA 6. NORMATIVA Y LEGISLACION

1.
2.
3.

Legislacion aplicable
Requisitos legales para la tasacion de obras de arte
Normas de ética profesional y buenas practicas para la tasacion de obras de arte

MODULO 5. TASACION DE PINTURA ARTISTICA

UNIDAD DIDACTICA 1. INTRODUCCION A LA PINTURA ARTISTICA

1.
2.
3.

u

Introduccién al concepto de pintura artistica
La pintura como obra de arte
El arte pictérico
1. - Saturacién, tonalidad, luminosidad, composicion y espacio
Tasacion y valoracién

. UNIDA DIDACTICA 2. TECNICAS DE GRABADO
. Introduccioén a las técnicas de grabado. Términos relacionados con las técnicas de grabado

1. - Planchas

2. - Herramientas

3. - Numeracién

4. - Pruebas de artista, pruebas de estado y pruebas de color
5. -Tirada

6. - Catalogo razonado

. Grabado calcogréfico

1. - Aguafuerte

2. - Aguatinta

3. - Al buril

4. - Punta seca

5. - Barniz blando
6. - Mezzo-tinta
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7. - Xilografia
8. - Linografia (Linograbado)
9. - Litografia
8. Otras técnicas
. - Huecograbado
2. - Monotipia
3. - Esmaltografia
4. - Estarcido
5
6
7

N

. - Serigrafia
. -Impresion planogréfica
. - Técnicas aditivas

UNIDAD DIDACTICA 3. COMPONENTES DE LA PINTURA

1. Aglutinantes
1. - Tipologias
2. Disolventes o diluyentes
3. Soportes
1. - Historia
2. - Tipologias
4. Utensilios: el pincel

UNIDAD DIDACTICA 4. LAS TINTAS

1. Elempleo de tintas. Concepto y componentes
1. - Componentes de las tintas
2. Tipos de tintas
1. - Tipos de tintas en funcién de la técnica de grabado

3. Tinta china
1. - Composicién y caracteristicas principales
2. - Técnicas

4. Secado de las tintas
5. Almacenamiento y seguridad

UNIDAD DIDACTICA 5. PRINCIPALES TECNICAS EMPLEADAS EN LA PINTURA ARTISTICA

1. Oleo

1. - Historia

2. - Tipologias

3. - Técnicas 6pticas, texturas y efectos
2. Acuarela

1. - Historia

2. - Técnica
3. Gouache
4. Acrilicos

1. - Medios acrilicos: tipologias
5. Temple

1. - Historia
6. Pastel
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1. - Historia
2. - Tipologias
7. Collage

UNIDAD DIDACTICA 6. PIGMENTOS EN PINTURA

1. Definicion de pigmento. Designaciéon y composicion
1. - Designaciéon y composicion de los pigmentos
2. Pigmentos empleados a lo largo de la historia

UNIDAD DIDACTICA 7. HISTORIA DE LA PINTURA

1. Pintura prehistoérica y antigua
1. - Pinturas rupestres
2. - Pintura egipcia
3. - Pintura minoica
4. - Pintura romana
Pintura paleocristianay bizantina
Pintura prehispanica en América
Pintura medieval
Pintura gética
Pintura renacentista
Manierismo
Pintura barroca
9. Pinturarococé
10. Pintura neoclasica
11. Pintura romantica
12. Realismo
13. Impresionismo
14. Post-impresionismo
15. Fauvismo
16. Expresionismo
17. Cubismo
18. Pintura abstracta
19. Surrealismo
20. Expresionismo abstracto
21. Op Arty Pop Art
22. Nuevo Realismo

N A WN

UNIDAD DIDACTICA 8. TASACION DE OBRAS DE ARTE Y PINTURA

1. Técnicas de tasacion

1. - El perito tasador: definicién, competencias y cualificaciones

2. Andlisis de las obras de arte y pintura

1. - Evaluacion del arte

2. - Andlisis del mercado

3. - Determinar el precio final

4. - Fuentes documentales de tasacion
3. Tasacion: método
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1. - Estimacién del valor de la firma de un artista
2. - Analisis de la obra a tasar
3. -Valoracion de la obra de arte y pintura

UNIDAD DIDACTICA 9. FALSIFICACIONES EN PINTURA ARTISTICA

1. La falsificacion
1. - Tipos de falsificaciones
2. - Falsificadores
. Métodos de deteccién y valoracién para obras
. La firma del autor
1. - Aspectos gréficos de la firma
4. El cotejo
1. - Cotejo de la firma: importancia en arte y pintura
5. Veracidad o falsedad de una obra de arte
1. - Técnicas empleadas

w N

UNIDAD DIDACTICA 10. EL MERCADO DEL ARTE: LA PINTURA ARTISTICA

1. Mercado del arte

2. Galerias de arte

3. Sala de subastas

4. El mercado del Arte en cifras

MODULO 6. TASACION DE OBRAS DE ARTE Y ESCULTURA
UNIDAD DIDACTICA 1. INTRODUCCION: CONCEPTOS BASICOS

Introduccion al concepto de arte
Obra de arte

El arte a lo largo de la historia

El arte pictérico

El arte ceramico

El mueble en el arte

La escultura en el arte
Originalidad y falsificacién
Tasacion y valoraciéon

El mercado del arte en cifras

VN A~WLUN =
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UNIDAD DIDACTICA 2. EL ARTE PICTORICO

1. Pintura: definicion
2. Pintura prehistéricay antigua
1. - Pinturas rupestres
2. - Pintura egipcia
3. - Pintura minoica
4. - Pintura romana
3. Pintura paleocristiana y bizantina
4. Pintura prehispanica en América
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9.
10.
11.
12.
13.
14.
15.
16.
17.
18.
19.
20.
21.
22.
23.

EDUCA BUSINESS SCHOOL

Pintura medieval
Pintura gética
Pintura renacentista
Manierismo

Pintura barroca
Pintura rococé
Pintura neoclasica
Pintura romantica
Realismo
Impresionismo
Post-impresionismo
Fauvismo
Expresionismo
Cubismo

Pintura abstracta
Surrealismo
Expresionismo abstracto
Op Arty Pop Art
Nuevo Realismo

UNIDAD DIDACTICA 3. EL ARTE CERAMICO

1.
2.

—_—

VYN AW

Ceradmica: definicién
Prehistoria
1. - Paleolitico
2. - Neolitico
3. - Edad de los Metales
Continente Africano
Egipto
Mesopotamia
Grecia
Mundo Isldmico
China
Europa
América precolombina

UNIDAD DIDACTICA 4. EL MUEBLE EN EL ARTE

wnN

VNN A

. Origen del mobiliario: antiguo Egipto

Grecia
Imperio romano

1. - El mueble romanico
Paleocristiano-bizantino
El estilo tardo-goético
Estilo plateresco
El manierismo y El Escorial
El barroco
Epoca de Carlos Il
El mueble colonial espanol
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13.
14.
15.
16.
17.
18.
19.
20.
21.
22.
23.
24.
25.
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El mueble en el virreinato de la Nueva Espana
El mueble del virreinato de Peru

El estilo Isabelino o Tudor

El mueble en la Italia del s. XV y XVI
El mueble inglés en el s. XVII

Els. XVIl en los Paises Bajos

El Barroco en los paises germanos
El estilo Luis Xl

El estilo Luis XIV

El estilo Luis XV

El estilo Luis XVI

El estilo Imperio

Neoclasico en Rusia

Mueble del siglo XIX

Mueble oriental: Chinay Japén

UNIDAD DIDACTICA 5. LA ESCULTURA EN EL ARTE

N WDN =

Escultura: definicién

Antiguas civilizaciones

Escultura griegay romana

Escultura paleocristiana y bizantina
Escultura romanica y gotica

Escultura renacentista en Italia

Escultura en el romanticismo y el realismo
Escultura en el s. XX

UNIDAD DIDACTICA 6. CLAVES DE LA ESCULTURA

ounpkwn-=

Tipos de escultura

Técnicas para realizar esculturas
Instrumental utilizado en la escultura
Materiales para realizar esculturas

El lugar de la escultura

El lugar del espectador

UNIDAD DIDACTICA 7. ELEMENTOS DE LA ESCULTURA

VWoOoNaU A WN =
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El volumen
El relieve
Las proporciones
El movimiento
El acabado
La luz
El vestido
El tiempo
La expresion
1. - Las formas para expresar

. Los temas
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UNIDAD DIDACTICA 8. ANALISIS DE OBRAS DE ARTE Y ESCULTURAS

1. Evaluacioén del arte
2. Intermediarios del mercado del arte
1. - Galerias de arte
2. - Sala de subastas
3. Valoracién de la obra de arte
1. - Estimacion del valor de la firma de un artista
2. - Andlisis de la obra

UNIDAD DIDACTICA 9. EL ESTUDIO DE LAS FIRMAS, LAS RUBRICAS Y LAS ESTAMPACIONES EN LAS
OBRAS DE ARTE Y ESCULTURAS

1. Estudio de la firma

2. Estudio de la rubrica

3. Estudio de la estampacion
1. - Reglamento de la Ley de objetos fabricados con metales preciosos
2. - La convencién de Viena

UNIDAD DIDACTICA 10. FALSIFICACIONES DE OBRAS DE ARTE Y ESCULTURAS

Historia de las falsificaciones de las obras de arte
Tipos de falsificaciones
Las partes implicadas en la expoliacién de bienes culturales
Métodos para identificar los distintos tipos de falsificaciones
Analisis de verificacién de las esculturas
1. - Claves para identificar esculturas
2. - Fases de los procesos de autentificacion
3. - Pruebas cientificas para comprobar las caracteristicas de la escultura

nmnhwpn=

UNIDAD DIDACTICA 11. TASACION DE OBRAS DE ARTE Y ESCULTURAS

1. Técnicas de tasaciéon
1. - El perito tasador: definiciéon, competencias y cualificaciones
2. - El auditor de colecciones
2. Andlisis de las obras de arte y esculturas
1. - Evaluacion del arte
2. - Andlisis del mercado
3. - Determinar el precio final
4. - Fuentes documentales de tasacion
3. Tasacion: método
4. Contratos de arte

UNIDAD DIDACTICA 12. LOS 10 MUSEOS MAS FAMOSOS DEL MUNDO

1. Importancia del museo: introduccion
2. Louvre

3. ElPrado

4. The Metropolitan
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Galerias Borghese

Museo d Orsay

Museo Egipcio de El Cairo
British Museum

Museos Vaticanos

MoMa

EDUCA BUSINESS SCHOOL
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