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EDUCA BUSINESS SCHOOL

SOMOS EDUCA BUSINESS SCHOOL

EDUCA Business School es una institucién de formacién online especializada en negocios. Como
miembro de la Comisién Internacional de Educacion a Distancia y con el prestigioso Certificado de
Calidad AENOR (normativa ISO 9001) nuestra institucién se distingue por su compromiso con la
excelencia educativa.

Nuestra oferta formativa, ademas de satisfacer las demandas del mercado laboral actual, puede
bonificarse como formacién continua para el personal trabajador, asi como ser homologados en
Oposiciones dentro de la Administracién Pablica. Las titulaciones de EDUCA Business School se
pueden certificarse con la Apostilla de La Haya dotandolos de validez internacional en mas de 160
paises.
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EDUCA BUSINESS SCHOOL

RANKINGS DE EDUCA BUSINESS SCHOOL

Educa Business School se engloba en el conjunto de EDUCA EDTECH Group, que ha sido reconocido
por su trabajo en el campo de la formacién online.

Todas las entidades bajo el sello EDUCA EDTECH comparten la misién de democratizar el acceso a la
educacién y apuestan por la transferencia de conocimiento, por el desarrollo tecnolégico y por la
investigacion. Gracias a ello ha conseguido el reconocimiento de diferentes rankings a nivel nacional e
internacional.
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EDUCA BUSINESS SCHOOL

BY EDUCA EDTECH

Educa Business School es una marca avalada por EDUCA EDTECH Group, que esta compuesto por un
conjunto de experimentadas y reconocidas instituciones educativas de formacién online. Todas las
entidades que lo fForman comparten la misién de democratizar el acceso a la educacién y apuestan por
la transferencia de conocimiento, por el desarrollo tecnolégico y por la investigacién.
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METODOLOGIA LXP

La metodologia EDUCA LXP permite una experiencia mejorada de aprendizaje integrando la Al en los
procesos de e-learning, a través de modelos predictivos altamente personalizados, derivados del
estudio de necesidades detectadas en la interaccion del alumnado con sus entornos virtuales.

EDUCA LXP es fruto de la Transferencia de Resultados de Investigacion de varios proyectos

multidisciplinares de I+D+i, con participacion de distintas Universidades Internacionales que apuestan
por la transferencia de conocimientos, desarrollo tecnoldgico e investigacion.

\{:}, 1. Flexibilidad

)

O Aprendizaje 100% online y flexible, que permite al alumnado estudiar
= donde, cuando y como quiera.

2. Accesibilidad

[_r\@',ﬁl Cercania y comprension. Democratizando el acceso a la educacion
— trabajando para que todas las personas tengan la oportunidad de seguir
formandose.

3. Personalizacion

3

linerarios formativos individualizados y adaptados a las necesidades de
cada estudiante.

4. Acompanamiento /S eguimiento docente

Orientacion académica por parte de un equipo docente especialista en su
area de conocimiento, que aboga por la calidad educativa adaptando los
procesos a las necesidades del mercado laboral.

30

304

5. Innovacion

Desarrollos tecnologicos en permanente evolucion impulsados por la Al
mediante Learning Experience Platform.

B

6. Excelencia educativa

0 & Enfoque didactico orientado al trabajo por competencias, que favorece un
aprendizaje practico v significativo, garantizando el desarrollo profesional.



EDUCA BUSINESS SCHOOL

RAZONES POR LAS QUE ELEGIR EDUCA BUSINESS SCHOOL

1 « FORMACION ONLINE ESPECIALIZADA

Nuestros alumnos acceden a un modelo pedagodgico
innovador de mas de 20 aiios de experiencia educativa con
Calidad Europea.

A

Ay |

2- METODOLOGIA DE EDUCACION FLEXIBLE

Con nuestra metodologia estudiaran 100% online y nuestros ar
alumnos/as tendran acceso los 365 dias del ano a la
plataforma educativa.

3. CAMPUS VIRTUAL DE ULTIMA TECNOLOGIA

ﬂ
v

Contamos con una plataforma avanzada con material adaptado a
la realidad empresarial, que fomenta la participacion, interaccion y
comunicacion con alumnos de distintos paises.
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EDUCA BUSINESS SCHOOL

4- DOCENTES DE PRIMER NIVEL

Nuestros docentes estan acreditados y formados en
Universidades de alto prestigio en Europa, todos en
activo y con una amplia experiencia profesional.

5- TUTORIA PERMANENTE

ﬂ Contamos con un Centro de Atencion al Estudiante CAE,
b que brinda atencion personalizada y acompanamiento

‘ Z:JZ durante todo el proceso formativo.

6- DOBLE MATRICULACION

Algunas de nuestras acciones formativas cuentan con la 4‘ 4‘
llamada Doble matriculacion, que te permite obtener dos
formaciones, ya sean de masters o curso, al precio de una.

+» EDUCA

business school



EDUCA BUSINESS SCHOOL

Master en Toma de Decisiones Empresariales mediante Analisis de Datos
DURACION
@ 1500 horas
MODALIDAD
EEAN | onuNE

COMPANAMIENTO
v | *

PERSONALIZADO

Titulaciéon

Titulacién de Master en Toma de Decisiones Empresariales mediante Analisis de Datos con 1500 horas
expedida por EDUCA BUSINESS SCHOOL como Escuela de Negocios Acreditada para la Imparticién de
Formacion Superior de Postgrado, con Validez Profesional a Nivel Internacional
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aaaaaaaaaaaaaa ditado para la imparticién de acciones formativas
expide el presente titulo propio

NOMBRE DEL ALUMNO/A
con nmero de documento XXXXXXXXX ha superado los estudios correspondientes de

Nombre del curso

con una duracién de XXX horas, i6n de Educa Business School.
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EDUCA BUSINESS SCHOOL

Descripcion

En un mundo empresarial cada vez mas competitivo, la capacidad de tomar decisiones informadas es
crucial. El Master en Toma de Decisiones Empresariales mediante Analisis de Datos esta disefiado para
capacitarte en el uso de herramientas avanzadas de Business Intelligence y Big Data, habilidades
altamente demandadas en el mercado laboral actual. Con un enfoque en la direccién estratégicay la
gestion de operaciones, aprenderas a analizar grandes voliumenes de datos para optimizar recursos y
maximizar resultados. Este master te proporciona las competencias necesarias para liderar en
entornos digitales y comprender el impacto del marketing y el negocio digital. Al especializarte en
areas como Fintech y el anélisis del comportamiento del consumidor, estards preparado para enfrentar
los desafios del mercado global. Ademads, al ser online, podrds acceder a la fFormacién desde cualquier
lugar, adaptandose a tu ritmo de aprendizaje y necesidades profesionales.

Objetivos

'- Desarrollar estrategias de liderazgo basadas en andlisis de datos. - Implementar herramientas de
Business Intelligence para la toma de decisiones. - Analizar el entorno econémico para optimizar la
direccién financiera. - Disefar planes de marketing efectivos mediante el uso de Big Data. - Mejorar la
gestion de operaciones aplicando técnicas de previsiéon de demanda. - Aplicar técnicas de mineria de
datos para identificar oportunidades de negocio. - Evaluar proyectos de inversién en entornos Fintech
para maximizar el rendimiento.

Para qué te prepara

El Master en Toma de Decisiones Empresariales mediante Andlisis de Datos esta dirigido a
profesionales y titulados en gestién empresarial, marketing, finanzas y tecnologia, que buscan
potenciar sus habilidades en analisis de datos, business intelligence y big data. Ideal para quienes
desean liderar proyectos estratégicos, mejorar procesos empresariales y optimizar la toma de
decisiones en entornos competitivos.

A quién va dirigido

El Master en Toma de Decisiones Empresariales mediante Andlisis de Datos te capacita para enfrentar
desafios empresariales complejos mediante el uso de herramientas avanzadas de gestion y andlisis de
datos. Aprenderas a aplicar técnicas de Business Intelligence, optimizar procesos productivos,
gestionar la calidad, y desarrollar estrategias de marketing digital efectivas. Ademas, adquiriras
habilidades para liderar proyectos de transformacién digital y entender el ecosistema Fintech,
potenciando asi tus capacidades estratégicas en un entorno competitivo.
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EDUCA BUSINESS SCHOOL

Salidas laborales

'- Analista de datos empresariales - Consultor en inteligencia de negocio - Estratega de marketing
digital - Especialista en Big Data - Gestor de proyectos en entornos digitales - Responsable de
operacionesy logistica - Director de planificacién financiera - Consultor de transformacién digital -
Experto en segmentacion de mercado - Desarrollador de soluciones Fintech - Gestor de CRMy redes
sociales
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EDUCA BUSINESS SCHOOL

TEMARIO

MODULO 1. FUNDAMENTOS DE GESTION DE EMPRESAS

UNIDAD DIDACTICA 1. EL CONCEPTO DE EMPRESA

1.
2.
3.
4.

Concepto de Empresa

Tipologia de las Empresas
Principales Areas de las Empresas
Objetivos de las Empresas

UNIDAD DIDACTICA 2. LA EMPRESA COMO ORGANIZACION

AN =

Principales enfoques de la empresa como organizacion
Andlisis de los sistemas empresariales

La empresa como un sistema-técnico abierto

Elementos de la estructura organizativa de la empresa
Sistemas funcionales de la empresa. Andlisis organizativo

UNIDAD DIDACTICA 3. LA FUNCION DE ORGANIZACION

PN

Etapas de la funcién de organizacion

Evolucion histérica de la organizacién del trabajo
La organizacion formal

La organizacién informal

UNIDAD DIDACTICA 4. FUNCIONES DE GESTION Y CONTROL

uhwn =

La Funcién de gestion

Estilos de direccién o liderazgo
El proceso de toma de decisiones
La Funcién de control

Técnicas de Control

UNIDAD DIDACTICA 5. ENTORNO ECONOMICO: CICLO ECONOMICO E INFLACION

1.

2.

Los ciclos econémicos: Fluctuaciones y fases
1. - Tipos de fluctuaciones
2. - Fases del ciclo
La inflacién y los ciclos
1. - Lainflaciéon
2. - Relacion entre inflacién y ciclos econdémicos

3. Entorno econdémico internacional: tendencias, devaluacién y mercado de divisas

4.

1. - Tendencias y politica econémica
2. - Ladevaluacién
3. - El mercado de divisas

Balanza de pagos
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EDUCA BUSINESS SCHOOL

5. Ejercicio Resuelto. Calculo del IPC
UNIDAD DIDACTICA 6. PLANIFICACION DE LAS PLANTILLAS DE TRABAJO

Importancia y concepto de la planificacién de recursos humanos
Modelos de planificacién de recursos humanos

Andlisis y descripcion del puesto de trabajo

Objetivos de la valoracion de puestos de trabajo

Métodos de la valoracion de puestos de trabajo

Comunicacién

ounpwnN-=

UNIDAD DIDACTICA 7. LA FUNCION PRODUCTIVA

La Funcién de la Produccién

Estructura Organizativa de la Produccién
Tipos de Modelos Productivos
Produccién Orientada al Proceso
Produccién Orientada al Producto
Produccién Bajo Pedido

A e

UNIDAD DIDACTICA 8. LA DIRECCION FINANCIERA

La direccién financiera: Naturaleza y objetivos
Tipos de Sociedades

El director financiero

Ejercicio Resuelto. Tipos de Férmulas Empresariales
La funcién financiera

Definicién y Clases de Recursos Financieros
Financiacién externa a corto y largo plazo
Financiacién interna o autofinanciacion
Concepto y clases de inversion

Los proyectos de inversion

Criterios de Seleccién de Inversiones

SovYReNAURWN S

—_—

UNIDAD DIDACTICA 9. HERRAMIENTAS DE MARKETING

1. Marketing

2. Canales de comercializacién

3. Comunicacién e imagen de negocio

4. Estrategias de fidelizacion y gestion de clientes

MODULO 2. DIRECCION ESTRATEGICA DE LA EMPRESA, TECNICAS DE GESTION Y ORGANIZACION
EMPRESARIAL, MARKETING, RR.HH Y LIDERAZGO

UNIDAD DIDACTICA 1. EMPRESA, ORGANIZACION Y LIDERAZGO

1. Las PYMES como organizaciones.
2. Liderazgo.
3. Un nuevo talante en la Direccién.
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EDUCA BUSINESS SCHOOL

UNIDAD DIDACTICA 2. EL PLAN DE EMPRESA I. LA ELABORACION DE UN ESTUDIO DE MERCADO

Introduccion.

Utilidad del Plan de Empresa.

La Introduccién del Plan de Empresa.
Descripcién del negocio. Productos o servicios.
Estudio de mercado.

AN =

UNIDAD DIDACTICA 3. EL PLAN DE EMPRESA II. PLANIFICACION EMPRESARIAL EN LAS AREAS DE
GESTION COMERCIAL, MARKETING Y PRODUCCION

1. Plan de Marketing.
2. Plan de Produccion.

UNIDAD DIDACTICA 4. EL PLAN DE EMPRESA lIl. PLANIFICACION Y GESTION DE INFRAESTRUCTURA,
RR.HH. Y RECURSOS FINANCIEROS

Infraestructuras.

Recursos Humanos.

Plan Financiero.

Valoracién del riesgo. Valoracién del proyecto.
Estructura legal. Forma juridica.

kN =

MODULO 3. DIRECCION DE OPERACIONES
UNIDAD DIDACTICA 1. DIRECCION DE OPERACIONES

Administracién de Operaciones: Introduccién
Evolucion de la Direccion de Operaciones
Planificacion Estratégica y Planificacién Empresarial
La direcciény el subsistema de operaciones
Objetivos de la Direcciéon de Operaciones
Estrategias de operaciones: visién general

Plan Estratégico de Operaciones

NouvkrwbhN =

UNIDAD DIDACTICA 2. LA PREVISION DE LA DEMANDA

La Prevision de la Demanda

El Espacio temporal y la Demanda

El Ciclo de Vida del Producto: estrategias de consolidacion

Tipologia de Previsiones de la Demanda: Econdémicas, Tecnolégicas y del Mercado
Previsién de la Demanda: Objetivos y etapas

Métodos de Prevision

Ejemplo resuelto: Prevision de la demanda

Nouvhkwdh=

UNIDAD DIDACTICA 3. CUESTIONES ESTRATEGICAS I: LA PRODUCCION
1. La funcién productiva en la Organizacién

2. Estructura Organizativa de la Produccion
3. Tipos de Modelos Productivos

<. EDUCA
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EDUCA BUSINESS SCHOOL

4. Produccion Orientada al Proceso

5.
6.

Produccion Orientada al Producto
Produccién Bajo Pedido

UNIDAD DIDACTICA 4. CUESTIONES ESTRATEGICAS II: DISENO DE PROCESOS Y PRODUCTOS

NounbkhwnN=

Seleccion y diseno del producto

Eficacia y excelencia en el disefio

Disefio y desarrollo de nuevos productos
Procesos de Configuracién en Linea (Flow Shop)
Procesos de Configuracion Job-Shop

Procesos de configuracién Continua

Tecnologia Relacionada

UNIDAD DIDACTICA 5. CUESTIONES ESTRATEGICAS Ill: LOCALIZACION Y MANTENIMIENTO DE

INSTALACIONES
1. La decision estratégica de la localizacion
2. Métodos de seleccién de un emplazamiento
3. Ejercicio resuelto: Otros criterios de decisiéon
4. Analisis de la Localizacion
5. Tendencias en Localizaciéon
6. Distribucién en Planta y Disefio del Puesto de Trabajo
7. La funciéon de Mantenimiento
8. Ejercicios resueltos: Distribucion de plantas y Mantenimiento de Instalaciones

UNIDAD DIDACTICA 6. GESTION DE LA CALIDAD

N A WN =

Concepto de Calidad

Definiciones de Calidad

El Papel de la Calidad en las Organizaciones

Vertiente econdmica: Costes y Beneficios de un Sistema de Gestién de la Calidad
La Direccion y la Gestion de la Calidad

Elementos de la Gestién de la Calidad

Disefo y Planificacién de la Calidad

El Bechmarkin y la Reingenieria de Procesos

UNIDAD DIDACTICA 7. CUESTIONES TACTICAS I: GESTION DE INVENTARIOS Y DE LA CADENA DE
SUMINISTROS

AW =

Inventarios de Demanda independiente

Inventarios de Demanda dependiente (MRP y DRP)
Sistemas Just in Time

La Gestion de Operaciones y la Cadena de Suministro
Visiéon Estratégica de la Cadena de Suministro

UNIDAD DIDACTICA 8. CUESTIONES TACTICAS II: PLANIFICACION Y CONTROL DE PROYECTOS

1.
2.

Gestién de Proyectos
Direccién en la Ejecucién de proyectos

<. EDUCA
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EDUCA BUSINESS SCHOOL

3. Habilidades, competencias y conocimientos para la direcciéon de proyectos
4. Conceptos relacionados con la organizacién en la direcciéon de proyectos
5. Procesos de Inicio, Planificacion, Ejecucién, Controly Cierre

UNIDAD DIDACTICA 9. HERRAMIENTAS BASICAS PARA EL CONTROL DE PROYECTOS

1. Introduccién a las herramientas bdsicas para el control de proyectos
2. Gréficos o diagramas de Gantt
3. Graficos de redes: PERT/CPM

MODULO 4. GESTION EMPRESARIAL: MARKETING Y COMERCIALIZACION
UNIDAD DIDACTICA 1. PLANIFICACION DEL MARKETING

Concepto de Marketing
El Marketing empresarial
Marketing estratégico
Marketing operativo
Marketing-mix

nhwn=

UNIDAD DIDACTICA 2. ENTORNO: DEFINICION Y DELIMITACION DEL MERCADO RELEVANTE

El entorno de las organizaciones

El mercado: Concepto y delimitacién

El mercado de bienes de uso: consumo frecuente y consumo duradero
El mercado industrial: el producto

El mercado de servicios: caracteristicas y estrategias

AW =

UNIDAD DIDACTICA 3. LA SEGMENTACION DEL MERCADO

1. Importancia de la estrategia de segmentacion del mercado en la estrategia de las
organizaciones
2. Segmentacion eficaz: Criterios y requisitos de segmentacion de mercados de consumo e
industriales
. Las estrategias de cobertura del mercado
4. Las técnicas de segmentacién de mercados a priori y a posteriori

w

UNIDAD DIDACTICA 4. ANALISIS DE LA DEMANDA Y DE LA ESTRUCTURA COMPETITIVA

Introduccién: analisis de la demanda y segmentacion

El andlisis de la demanda. Concepto, dimensiones y factores condicionantes de la demanda
Concepto de cuota de mercado de una marca: determinaciéon y analisis de sus componentes

Los modelos explicativos de la selecciéon y del intercambio de la marca: matriz variable de marca
Los factores condicionantes del atractivo estructural de un mercado o segmento

nhwn =

UNIDAD DIDACTICA 5. EL ANALISIS DEL COMPORTAMIENTO DE COMPRA DE LOS CONSUMIDORES Y
DE LAS ORGANIZACIONES

1. Estudio del comportamiento de compra
2. Los condicionantes del comportamiento de compra de los consumidores: Factores internos 'y

<. EDUCA
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externos
Comportamiento de compra: Roles, tipos y etapas

4. El comportamiento de compra de las organizaciones: condicionantes, tipos de comportamiento

y etapas en el proceso de compra industrial

UNIDAD DIDACTICA 6. EL ANUNCIANTE EN LA RED

nhwn =

Visibilidad e imagen de la empresa en la red

Reputacion online y confianza

Identidad digital: determinaciéon de unos rasgos propios

E-reputacién ;Coémo recuperar la reputacion danada?

Principales herramientas e indicadores para conocer la satisfaccién de los clientes

UNIDAD DIDACTICA 7. EL MERCADO DIGITAL: USUARIOS Y E-CONSUMER

AN =

Las comunicaciones electrénicas en el comercio electrénico
Introduccién al comercio electrénico

Clasificar a los compradores: Prosumery Crossumer

El comportamiento de los usuarios de Internet

Evolucion del perfil de usuario: usuarios 2.0

UNIDAD DIDACTICA 8. LAS REDES SOCIALES COMO ELEMENTO DE LA COMUNICACION DIGITAL

vhwn=

N o

Marketing en Redes Sociales, el Social Media Marketing

Social Networking en la estrategia corporativa de la empresa

Tipos de redes sociales: Conectarnos

Redes sociales: ventajas y desventajas para el usuario

Beneficios de las redes sociales desde el punto de vista de la empresa y desde el punto de vista
del consumidor

Importancia y repercusion de las redes sociales

. Las redes sociales como intercambio constante de informacion
. Redes sociales en dispositivos méviles

UNIDAD DIDACTICA 9. CRM EN EL MEDIO ONLINE

ounhkhwn-=

Marketing de ralaciones

Del CRM al e-CRM

Estrategia de atencién al cliente

Optimizacion en la gestion del marketing relacional
Real time management

Social CRMy generacion de leads

UNIDAD DIDACTICA 10. APLICACION DE TECNICAS DE VENTA

ounpwN-=

Presentacion y demostracion del producto/servicio
Demostraciones ante un gran nimero de clientes
Argumentaciéon comercial

Técnicas para la refutaciéon de objeciones

Técnicas de persuasion a la compra

Ventas cruzadas
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EDUCA BUSINESS SCHOOL

7. Técnicas de comunicacién aplicadas a la venta
8. Técnicas de comunicacién no presenciales

MODULO 5. EL NEGOCIO DIGITAL
UNIDAD DIDACTICA 1. EL NEGOCIO DIGITAL

1. Los nuevos modelos de negocio de la era digital
2. Caracteristicas y transformacién en los nuevos entornos empresariales

UNIDAD DIDACTICA 2. EL PROCESO DE CREACION DEL NEGOCIO ONLINE

1. Cémo iniciar un proyecto de negocios online
1. - Videotutorial: El desarrollo del negocio digital
El analisis de la solidez del futuro del negocio online
Objetivos: ;Tienda virtual, escaparate o canal de comunicacién?
Riesgos antes de comenzar con el negocio online
Casos de éxito: Negocios que funcionan en Internet

AW

UNIDAD DIDACTICA 3. EL CLIENTE DIGITAL

Cliente Digital
Marketing Digital, Reputacién y Marca
Desarrollo de Clientes en la nueva era digital
Metodologias BB
Habilidades de Comunicacién
Social Media Strategy

1. - Videotutorial: Social Media Strategic
Mobile Business
8. Comercio Electrénico
9. Posicionamiento en Internet

ounpkpnNn-=

N

UNIDAD DIDACTICA 4. LAS NUEVAS APTITUDES DIGITALES

1. Community Manager, Chief Data Officer, Data Protection Officer, Data Scientist
2. Desarrollo de competencias informaticas
3. Funcién de RR HH en la transformacién digital de la empresa: formacién, acompafamiento

MODULO 6. INTRODUCCION AL MODELO FINTECH
UNIDAD DIDACTICA 1. CONCEPTO DE FINTECH

1. Concepto e industria
1. - Empresas Fintech
2. - Proyectos Fintech
3. - Tecnologias Fintech
4. -Industria Fintech
2. Caracteristicas de las Fintech
1. - Financiacién de particulares y empresas
2. - Transferencia de fondos
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3. - Asesoramiento financiero en inversiones
4. - Pagosy cobros a través de Smartphone
5. -Inversion
6. - Finanzas personales
7. - Criptomonedas
8. - Videotutorial: ;Qué son las criptomonedas?
9. - Neobanks
3. Tipos de Fintech
1. - Financiacién
2. - Transferencias de fondos
3. - Asesoramiento financiero
4. - Pagosy cobros a través de Smartphone
5. - Inversion online
6. - Finanzas personales
7. - Criptomonedas
8. - Neobanks
4. Usuarios
1. - Perfil de usuario Fintech
2. - Usuarios Fintech en Espana
5. Prosy Contras
1. - Videotutorial: Pros y contras de las Fintech
6. Start-ups Fintech

UNIDAD DIDACTICA 2. EVOLUCION DE LAS ENTIDADES FINANCIERAS

1. Evolucién de las Fintech
1. - Futura evolucién de las Fintech espanolas
2. Latecnologia en la industria financiera
1. - Videotutorial: La revolucién de los sistemas de financiacion. Las Fintech
3. Elimpacto de las Fintech
1. - Clasificaciéon Banca-Fintech
4. Comparativa banca tradicional vs Fintech
1. - El cliente es el auténtico beneficiario de la alianza Banca-Fintech
5. Generaciones digitales

UNIDAD DIDACTICA 3. FINTECH E INSURTECH

1. ;(Qué es Insurtech?

1. - Desde el punto de vista del consumidor

2. - Desde el punto de vista de las aseguradoras tradicionales: adaptarse o morir
2. Caracteristicas del Insurtech
3. Innovacién como eje en comdn

1. -loT

2. -lAyBig Data

3. - Economia colaborativa

4. - Blockchain
4. Comparativa: Aseguradoras tradicionales vs Insurtech

1. - Videotutorial: Aseguradoreas tradicionales vs Insurtech
5. Insurtech pioneras
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UNIDAD DIDACTICA 4. MARCO NORMATIVO

1. Aspectos a regular
2. Organismos implicados
1. - AEFI
3. Sandbox regulatorio
1. - Pero ;qué son los Sanbox?
2. - Objetivos del Sandbox
3. - Libro Blanco de la Regulaciéon del Sector Fintech
4. Normativas de mayor impacto
1. -RGPD
2. -PSD2

UNIDAD DIDACTICA 5. PROYECTOS DE INVERSION Y COMPANIAS FINTECH

-_—

. Inversién en Fintech
. KFTX INDEX
1. - La historia del indice
3. Fondos de Inversién Fintech
1. - Breve introduccién a los fondos de inversiéon
2. - Invertir en Fondos Fintech
. Principales plataformas Fintech en Espana
. Crowdinvesting
1. - Crowdfunding vs crowdinvesting

N

vl b

MODULO 7. BIG DATA
UNIDAD DIDACTICA 1. INTRODUCCION AL BIG DATA

;Qué es Big Data?

La era de las grandes cantidades de informacién. Historia del big data
La importancia de almacenar y extraer informacién

Big Data enfocado a los negocios

Open Data

Informacién publica

loT (Internet of Things-Internet de las cosas)

NoubkrwnN =

UNIDAD DIDACTICA 2. FUENTES DE DATOS

1. Definicion y relevancia de la selecciéon de las fuentes de datos
1. - Relevancia o Importancia de la seleccion de las fuentes
2. Naturaleza de las fuentes de datos Big Data

UNIDAD DIDACTICA 3. OPEN DATA

1. Definicion, Beneficios y Caracteristicas
1. - Principios Basicos del Open Data
2. - Beneficios del Open Data
3. - Relaciéon Linked Data
4. - Lenguaje de consulta
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2. Ejemplo de uso de Open Data
UNIDAD DIDACTICA 4. FASES DE UN PROYECTO DE BIG DATA

Diagnéstico inicial

Diseno del proyecto

Proceso de implementacién

Monitorizacién y control del proyecto
Responsable y recursos disponibles
Calendarizacién

Alcance y valoracion econémica del proyecto

Nouvhkwdh=

UNIDAD DIDACTICA 5. BUSINESS INTELLIGENCE Y LA SOCIEDAD DE LA INFORMACION

Definiendo el concepto de Business Intelligence y sociedad de la informacién
Arquitectura de una solucién de Business Intelligence

Business Intelligence en los departamentos de la empresa

Conceptos de Plan Director, Plan Estratégico y Plan de Operativa Anual
Sistemas operacionales y Procesos ETL en un sistema de B

Ventajas y Factores de Riesgos del Business Intelligence

ounhkhwn-=

UNIDAD DIDACTICA 6. PRINCIPALES PRODUCTOS DE BUSINESS INTELLIGENCE

1. Cuadros de Mando Integrales (CMI)
2. Sistemas de Soporte a la Decisién (DSS)
3. Sistemas de Informacion Ejecutiva (EIS)

UNIDAD DIDACTICA 7. BIG DATA Y MARKETING

1. Apoyo del Big Data en el proceso de toma de decisiones
2. Toma de decisiones operativas

3. Marketing estratégico y Big Data

4. Nuevas tendencias en management

UNIDAD DIDACTICA 8. DEL BIG DATA AL LINKED OPEN DATA

1. Concepto de web semantica
2. Linked Data Vs Big Data
3. Lenguaje de consulta SPARQL

UNIDAD DIDACTICA 9. INTERNET DE LAS COSAS

Contexto Internet de las Cosas (loT)

(Qué es loT?

Elementos que componen el ecosistema loT
Arquitectura loT

Dispositivos y elementos empleados
Ejemplos de uso

Retosy lineas de trabajo futuras

Noubkrwn =
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MODULO 8. BUSINESS INTELLIGENCE
UNIDAD DIDACTICA 1. MINERIA DE DATOS O DATA MINING Y EL APRENDIZAJE AUTOMATICO

Introduccion a la mineria de datos y el aprendizaje automatico
Proceso KDD

Modelos y Técnicas de Data Mining

Areas de aplicacién

Mineria de textos y Web Mining

Data mining y marketing

ounpwnN-=

UNIDAD DIDACTICA 2. DATAMART. CONCEPTO DE BASE DE DATOS DEPARTAMENTAL

Aproximacion al concepto de DataMart

Bases de datos OLTP

Bases de Datos OLAP

MOLAP, ROLAP & HOLAP

Herramientas para el desarrollo de cubos OLAP

AN =

UNIDAD DIDACTICA 3. DATAWAREHOUSE O ALMACEN DE DATOS CORPORATIVOS

. Vision General. ;Por qué DataWarehouse?
. Estructuray Construccion

. 3. Fases de implantacién

. Caracteristicas

. Data Warehouse en la nube

U h WN =

UNIDAD DIDACTICA 4. INTELIGENCIA DE NEGOCIO Y HERRAMIENTAS DE ANALITICA

1. Tipos de herramientas para Bl
2. Productos comerciales para Bl
3. Productos Open Source para Bl

UNIDAD DIDACTICA 5. BUSINESS INTELLIGENCE CON POWERBI

1. Business Intelligence en Excel
2. Herramienta Powerbi

UNIDAD DIDACTICA 6. HERRAMIENTA TABLEAU
1. Herramienta Tableau
UNIDAD DIDACTICA 7. HERRAMIENTA QLIKVIEW

Instalacién y arquitectura

Carga de datos

Informes

Transformacién y modelo de datos
Analisis de datos

nhwn=
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