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EDUCA BUSINESS SCHOOL

SOMOS EDUCA BUSINESS SCHOOL

EDUCA Business School es una institucién de formacién online especializada en negocios. Como
miembro de la Comisién Internacional de Educacion a Distancia y con el prestigioso Certificado de
Calidad AENOR (normativa ISO 9001) nuestra institucién se distingue por su compromiso con la
excelencia educativa.

Nuestra oferta formativa, ademas de satisfacer las demandas del mercado laboral actual, puede
bonificarse como formacién continua para el personal trabajador, asi como ser homologados en
Oposiciones dentro de la Administracién Pablica. Las titulaciones de EDUCA Business School se
pueden certificarse con la Apostilla de La Haya dotandolos de validez internacional en mas de 160
paises.
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EDUCA BUSINESS SCHOOL

RANKINGS DE EDUCA BUSINESS SCHOOL

Educa Business School se engloba en el conjunto de EDUCA EDTECH Group, que ha sido reconocido
por su trabajo en el campo de la formacién online.

Todas las entidades bajo el sello EDUCA EDTECH comparten la misién de democratizar el acceso a la
educacién y apuestan por la transferencia de conocimiento, por el desarrollo tecnolégico y por la
investigacion. Gracias a ello ha conseguido el reconocimiento de diferentes rankings a nivel nacional e
internacional.
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EDUCA BUSINESS SCHOOL
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EDUCA BUSINESS SCHOOL

BY EDUCA EDTECH

Educa Business School es una marca avalada por EDUCA EDTECH Group, que esta compuesto por un
conjunto de experimentadas y reconocidas instituciones educativas de formacién online. Todas las
entidades que lo fForman comparten la misién de democratizar el acceso a la educacién y apuestan por
la transferencia de conocimiento, por el desarrollo tecnolégico y por la investigacién.
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METODOLOGIA LXP

La metodologia EDUCA LXP permite una experiencia mejorada de aprendizaje integrando la Al en los
procesos de e-learning, a través de modelos predictivos altamente personalizados, derivados del
estudio de necesidades detectadas en la interaccion del alumnado con sus entornos virtuales.

EDUCA LXP es fruto de la Transferencia de Resultados de Investigacion de varios proyectos

multidisciplinares de I+D+i, con participacion de distintas Universidades Internacionales que apuestan
por la transferencia de conocimientos, desarrollo tecnoldgico e investigacion.

\{:}, 1. Flexibilidad

)

O Aprendizaje 100% online y flexible, que permite al alumnado estudiar
= donde, cuando y como quiera.

2. Accesibilidad

[_r\@',ﬁl Cercania y comprension. Democratizando el acceso a la educacion
— trabajando para que todas las personas tengan la oportunidad de seguir
formandose.

3. Personalizacion

3

linerarios formativos individualizados y adaptados a las necesidades de
cada estudiante.

4. Acompanamiento /S eguimiento docente

Orientacion académica por parte de un equipo docente especialista en su
area de conocimiento, que aboga por la calidad educativa adaptando los
procesos a las necesidades del mercado laboral.

30

304

5. Innovacion

Desarrollos tecnologicos en permanente evolucion impulsados por la Al
mediante Learning Experience Platform.

B

6. Excelencia educativa

0 & Enfoque didactico orientado al trabajo por competencias, que favorece un
aprendizaje practico v significativo, garantizando el desarrollo profesional.



EDUCA BUSINESS SCHOOL

RAZONES POR LAS QUE ELEGIR EDUCA BUSINESS SCHOOL

1 « FORMACION ONLINE ESPECIALIZADA

Nuestros alumnos acceden a un modelo pedagodgico
innovador de mas de 20 aiios de experiencia educativa con
Calidad Europea.

A

Ay |

2- METODOLOGIA DE EDUCACION FLEXIBLE

Con nuestra metodologia estudiaran 100% online y nuestros ar
alumnos/as tendran acceso los 365 dias del ano a la
plataforma educativa.

3. CAMPUS VIRTUAL DE ULTIMA TECNOLOGIA

ﬂ
v

Contamos con una plataforma avanzada con material adaptado a
la realidad empresarial, que fomenta la participacion, interaccion y
comunicacion con alumnos de distintos paises.
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EDUCA BUSINESS SCHOOL

4- DOCENTES DE PRIMER NIVEL

Nuestros docentes estan acreditados y formados en
Universidades de alto prestigio en Europa, todos en
activo y con una amplia experiencia profesional.

5- TUTORIA PERMANENTE

ﬂ Contamos con un Centro de Atencion al Estudiante CAE,
b que brinda atencion personalizada y acompanamiento

‘ Z:JZ durante todo el proceso formativo.

6- DOBLE MATRICULACION

Algunas de nuestras acciones formativas cuentan con la 4‘ 4‘
llamada Doble matriculacion, que te permite obtener dos
formaciones, ya sean de masters o curso, al precio de una.
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EDUCA BUSINESS SCHOOL

Master en Produccién Editorial + Titulacién Universitaria

DURACION
1500 horas

MODALIDAD
ONLINE

ACOMPANAMIENTO
PERSONALIZADO

CREDITOS
8 ECTS

S EEE

Titulacién

Doble Titulacién: - Titulacién de Master en Produccion Editorial expedida por EDUCA BUSINESS
SCHOOL como Escuela de Negocios Acreditada para la Imparticion de Formacién Superior de
Postgrado, con Validez Profesional a Nivel Internacional - Titulaciéon Universitaria en Curso de
Correccién de Textos con 8 Créditos Universitarios ECTS. Formacion Continua baremable en bolsas de
trabajo y concursos oposicion de la Administracion Piblica.
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como centro acred iones formativas

expide fru
5 NOMBRE DEL ALU

umento XXXXXXXXX ha superado los estudios corr

esente titulo

Nombre del curso
con una duracién de XXX horas, perteneciente al Plan de Formacién de Educa Business School.
Y para que surta los efectos pertinentes queda registrado con nimero de expediente XXXX/XXXX-XXXX-XXXXXX.
Con una calificacion XXXXXXXXXXXXXXX.
Y para que conste expido la presente titulacion en Granada, a (dia) de (mes) del (afio).

Firma del Alumno/a La Direccion Académica

NOMBRE ALUMNO/A NOMBRE DE AREA MANAGER

Descripcion

Este Master en Produccion Editorial le ofrece una formacién especializada en la materia. Debemos
saber que para el drea de Artes Gréficas es muy importante profundizar y adquirir los conocimientos
de en Andlisis y Control de la Desviacion Presupuestaria del Producto Editorial.

Objetivos

Los objetivos que persigue este Master en Produccién Editorial son: -Analizar la desviacién
presupuestaria producida en un producto editorial respecto del presupuesto inicial, estableciendo la
causas de la desviacién para su posterior propuesta de mejora -Efectuar el control presupuestario y
calculo de las desviaciones en procesos de fabricaciéon de productos editoriales - Definir criterios para
la correccién ortotipografica, composicion de textos y compaginacion de acuerdo a los criterios de
calidad establecidos por la empresa. - Realizar los controles de los pardmetros de la compaginacién de
manera que se aplique correctamente en la obray en su posterior utilizacién, de acuerdo a los criterios
de calidad establecidos por la empresa. - Analizar pardmetros relativos a la creaciéon y transferencia de
imagenes, textos, maquetacion, pruebas y formas impresoras, de acuerdo a los criterios de calidad
establecidos por la empresa. - Analizar las caracteristicas de las materias primas necesarias para la
obtencién del producto. - Valorar la aplicacién de un sistema de calidad y gestion medioambiental en
el aprovisionamiento de la materia prima. - Analizar las caracteristicas de la impresiéon que garantizan
la calidad adecuada. - Valorar la aplicacién de un sistema de calidad y de gestién medioambiental en el
proceso de impresion. - Analizar los parametros de calidad en el proceso de acabado y encuadernacién.
- Valorar la aplicacion de un sistema de calidad y de gestion medioambiental en el proceso de
acabados y encuadernacion.
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EDUCA BUSINESS SCHOOL

Para qué te prepara

Este Master Online esta dirigido a todas aquellas personas interesadas en el ambito de artes graficas y
quieran especializarse en andlisis y control de la desviacién presupuestaria del producto editorial.

A quién va dirigido

Esta accion formativa te prepara para adquirir unos conocimientos especificos dentro del area
desarrollando en el alumno unas capacidades para desenvolverse profesionalmente en el sector, y mas
concretamente en andlisis y control de la desviacién presupuestaria del producto editorial.

Salidas laborales

Tras realizar el Master de Produccién Editorial estards capacitado/a para aplicar los conocimientos
adquiridos en editoriales e imprentas. Seras capaz de trabajar en departamentos de artes graficas.
Asimismo, estards preparado/a para trabajar en agencias de comunicacién, marketing y publicidad, asi
como en estudios de diseno grafico.

<. EDUCA
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EDUCA BUSINESS SCHOOL

TEMARIO

PARTE 1. ANALISIS Y CONTROL DE LA DESVIACION PRESUPUESTARIA DEL PRODUCTO EDITORIAL
UNIDAD DIDACTICA 1. DESVIACION DE COSTES

1. Presupuesto inicial
2. Desviaciones

3. Imputacién de las
4. Sistemas de control

UNIDAD DIDACTICA 2. MERCADO DEL SECTOR EDITORIAL

Segmentos/sector

Tipos de clientes editoriales
Tipos de mercados editoriales
Localizacién del mercado
Hecho diferencial

Producto estrella

Cuota de mercado
Competencia

N A WN =

UNIDAD DIDACTICA 3. METODOS DE COSTES

Control Presupuestario

Desviacion entre Presupuesto y Coste
Rentabilidad del Producto

Ratios de Rentabilidad

Clasificacion de Proveedores
Historico

ounpkpwn-=

PARTE 2. PLANIFICACION DEL PRODUCTO EDITORIAL
UNIDAD DIDACTICA 1. DIRECCION Y GESTION DE LA INDUSTRIA EDITORIAL.

La empresa, modelos de sociedades. Evolucién historica.
Programas de control de los problemas.

El sistema Ffiscal y laboral.

Organizacion.

Evolucion del sector editorial.

Ofertay demanda.

Subcontratacién de servicios.

La contabilidad de costes y control presupuestario.
Clasificacion de productos de la industria grafica.

Voo NOUL A WDN =

UNIDAD DIDACTICA 2. HERRAMIENTAS DEL DISENO GRAFICO Y EDITORIAL.

<. EDUCA
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EDUCA BUSINESS SCHOOL

Disefo gréfico por ordenador.

Tratamiento de imagenes.

Maquetacion.

Imposicién.

Formatos de archivo digitales. Compatibilidades y problemas de transferencia.

UNIDAD DIDACTICA 3. ARQUITECTURA TIPOGRAFICA Y MAQUETACION EN PROCESOS EDITORIALES.

AN =

6.

Definicién y partes del tipo.

Familias tipograficas y campos de aplicacion.

Aspectos a considerar para la seleccion de tipografias.

Factores a considerar en la composicién de textos.

Principales problemas relacionados con la maquetacién y la seleccion de tipos. Arquitectura de
la pagina.

Normas UNE, ISO, Libros de estilo.

UNIDAD DIDACTICA 4. FUNDAMENTOS DE LA GESTION DEL COLOR.

PN

El color, principios y bases.

La problematica de la reproducciéon del color.

Elementos de la gestién del color.

Recomendaciones para la especificacion y la gestion del color.

UNIDAD DIDACTICA 5. PROCESOS GRAFICOS EN LA PLANIFICACION DEL PRODUCTO EDITORIAL.

N WD =

Sistemas basicos de transferencia.

Imagenes continuas y tramadas.

Tramas, lineaturas, resolucion y niveles de gris.

Tecnologias analdgicas y digitales.

Fases del proceso: disefo, preimpresion, impresion, encuadernacion y acabados.
Maquinaria: tipologias, formatos, capacidades, precios y otras especificaciones.
Comparativa técnico-econémica.

Caracterizacién de laimagen impresa.

UNIDAD DIDACTICA 6. PLANIFICACION Y SEGUIMIENTO DE PROYECTOS EDITORIALES.

N =

vooNUL AW

. Introduccioén a las herramientas de planificacién y gestién de proyectos.

Planificacion de actividades de preimpresion (originales, textos e imagenes), impresion,
encuadernacién y acabados.

Planificacion de recursos de entrega de materia prima.

Stocks de materias primas (maximo, minimo).

Planificacion de costes.

Planificar segun calidad y riesgos.

Instrumentos de comunicaciéon y seguimiento.

Optimizacion del plan del proyecto para cumplimiento de objetivos.

Variables de produccién interna.

UNIDAD DIDACTICA 7. DISTRIBUCION / LOGIiSTICA DE PRODUCTOS EDITORIALES.

1.

Definicion del consumidor final.

business school
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9.
10.
11.
12.

N AWN

EDUCA BUSINESS SCHOOL

Tipos de Venta.

Puntos de Venta.

Estadistica de las Ventas.

Los Almacenes.

El Stock de producto acabado.
Unidades de Venta.
Planificacion logistica.
Necesidades logisticas.

Medios de transporte.
Devolucionesy su tratamiento.
Medio Ambiente y eliminacién de stock obsoletos.

PARTE 3. ESPECIFICACIONES DE CALIDAD EN PREIMPRESION

UNIDAD DIDACTICA 1. ORTOTIPOGRAFIA

NouvbkwnN =

Idioma, segln regiones lingUisticas, acentos
Simbolos/ signos de correccion

Tipos de letra/ fuentes

Cuerpos

Formatos: Paginay caja

Estilos

Normas especificas de una obra

UNIDAD DIDACTICA 2. COLORIMETRIA

VWO N AWDN =

Naturaleza de la luz

Espacios de color

Coordenadas de color

Observador estandar

Modelos uniformes de color

Factores que afectan a la percepcién del color

Medida del color. Densitémetros colorimetros, espectrofotémetros
Modelos de percepcién del color

Modelos de medida de la diferencia de color

UNIDAD DIDACTICA 3. GESTION DE LA CALIDAD EN EL PROCESO DE PREIMPRESION

1.
2.

Generalidades de la calidad-
Control de calidad en el proceso de preimpresion

UNIDAD DIDACTICA 4. GESTION DEL COLOR

AN =

El problema de la reproduccién del color

Componentes de los sistemas de gestion: perfiles y médulo de administracion de color (cm.)
Sistemas de gestién comerciales

El problema de los ajustes y los Flujos de trabajo

Fases de la implantacién de un sistema de gestién del color: calibracién, caracterizacion,

obtencion de perfiles, utilizacién y verificacién
& EDUCA
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EDUCA BUSINESS SCHOOL

6. Criterios para la evaluacion del funcionamiento de un sistema de gestién del color.
7. Normas sobre recomendaciones para la utilizacién de perfiles en los sistemas de gestién de
color.

UNIDAD DIDACTICA 5. ORIGINALES DIGITALES

Recomendaciones para el creador de originales

Recomendaciones para la capturay tratamiento de la imagen
Recomendaciones para la entrega, transmisién y verificacion de ficheros
Software de verificacion de archivos (“preflight”)

Recomendaciones para la preimpresién

Norma UNE

ounpwN-=

UNIDAD DIDACTICA 6. NORMATIVA MEDIOAMBIENTAL

Gestioén de residuos: caracteristicas generales

Gestién de los residuos inertes: papel, cartén poliéster, etc
Gestién de residuos peligrosos

Segregacion de residuos

Manipulacion, transporte, almacenamiento y mantenimiento
Ordeny limpieza. Obligaciones

Eliminacién de residuos

Gestores de residuos

N A WN =

PARTE 4. ESPECIFICACIONES DE LA CALIDAD EN LA MATERIA PRIMA
UNIDAD DIDACTICA 1. PARAMETROS DE CALIDAD EN LA MATERIA PRIMA PARA LA IMPRESION

1. Soportes de impresion.
2. Tintas.

UNIDAD DIDACTICA 2. PARAMETROS DE CALIDAD EN LA MATERIA PRIMA PARA ACABADOS
1. Barnices.
UNIDAD DIDACTICA 3. PARAMETROS DE CALIDAD EN AL MATERIA PRIMA PARA ENCUADERNACION

1. Colas.
2. Material de cosido.
3. Forro de libros.

UNIDAD DIDACTICA 4. SEGUIMIENTO DE LA CALIDAD EN LA MATERIA PRIMA

1. Tipo de muestreo segun la materia prima
2. indice de desviaciones.

3. Histoérico de proveedores

4. Consecuencias de la NO calidad

PARTE 5. ESPECIFICACIONES DE CALIDAD EN IMPRESION, ENCUADERNACION Y ACABADOS

<. EDUCA
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EDUCA BUSINESS SCHOOL

UNIDAD DIDACTICA 1. PARAMETROS DE LA CALIDAD EN IMPRESION.

N AWM=

0

10.
11.
12.
13.

Andlisis de las caracteristicas de la prueba de impresion
Contraste de impresion visualmente

Imagenes de control.

Densitometria, colorimetria y espectrofotometria.
Calidad de laimagen.

Estadndares y observaciones.

Ganancia de punto, afinamiento y contraste.
Comportamiento de la tinta.

Transferencia.

Desviacién monocromatica.

Error de tono. Grisura.

Comportamiento del papel.

Analisis de graficos de control estadistico.

UNIDAD DIDACTICA 2. PARAMETRO DE LA CALIDAD EN ENCUADERNACION Y ACABADOS.

1.
2.

Parametros de calidad en acabados.
Parametros de calidad en encuadernacion.

UNIDAD DIDACTICA 3. SEGUIMIENTO DE LA CALIDAD EN LA IMPRESION, ENCUADERNACION Y
ACABADOS.

NouvkrwbN =

Tipo de muestreo.

indice de desviaciones.
Histoérico.

Informes.

Consecuencias de la NO calidad.
Propuestas de mejora.

Coste/ inversién de la calidad.

PARTE 6. CONTRATACION Y SUPERVISION DE IMPRESION, ENCUADERNACION, ACABADOS Y
GESTION DE MATERIAS PRIMA

UNIDAD DIDACTICA 1. FASES BASICAS EN EL PROCESO DE IMPRESION, ENCUADERNACION Y
ACABADO DE PRODUCTOS EDITORIALES

ounphpwN-=

Fases y etapas de los procesos impresion, encuadernacion y acabado de productos editoriales
Maquinas y equipos de impresion, encuadernacién y acabado

Flujo de materiales y productos

Evaluacién de los tiempos

Mantenimiento: planes, organizacion, aspectos econémicos

Recursos humanos

UNIDAD DIDACTICA 2. CONTRATACION DE TRABAJOS DE IMPRESION, ENCUADERNACION Y
ACABADO DE PRODUCTOS EDITORIALES

1.
2.

Prospeccion de mercado de proveedores de impresién, encuadernacion y acabado
Contratos con proveedores de impresién, encuadernacién y acabado de acuerdo con la

<. EDUCA
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EDUCA BUSINESS SCHOOL

normativa ISO

UNIDAD DIDACTICA 3. CONTROL Y SEGUIMIENTO DE LA PRODUCCION EN IMPRESION,
ENCUADERNACION Y ACABADO DE PRODUCTOS EDITORIALES

1.
2.

Instrumentos de planificacion: Planning y su seguimiento
Graficos de control de la produccién de impresion, encuadernaciéon y acabado de productos
editoriales

PARTE 7. CORRECCION DE TEXTOS

UNIDAD DIDACTICA 1. INTRODUCCION A LA CORRECCION DE TEXTOS

1.
2.

3.
4.

5.

El texto escrito
El papel del Editor
1. - ELEditor anglosajon
El papel del Corrector
Normas Técnicas
1. - Pasos que deben cumplirse para la evaluacion y aceptacién de los titulos propuestos
Pasos que debe cumplir el corrector

UNIDAD DIDACTICA 2. LA NARRACION ADECUADA PARA LA CORRECCION DE TEXTOS

1.

6

;Qué es la narracion?
1. - Caracteristicas de la narracion
2. - Estructura de la narracién
3. - ;Coémo empezar una narracién?
4. - Las formas verbales mas utilizadas en la narracion

. Laimportancia de las palabras en la narracién

1. - Los signos linguiisticos (la palabra escrita o hablada)
2. - Componentes de los signos linglisticos

. El género narrativo

1. - Principales géneros narrativos

2. - Elementos que componen el texto narrativo
El narrador

1. - Tareas del narrador

2. - Tipos de narradores

. Los estilos narrativos

1. - Estilo directo
2. - Estilo indirecto
La voz narrativa

UNIDAD DIDACTICA 3. SIMBOLOGIA UTILIZADA EN LA CORRECCION DE TEXTOS

AN =

Signos UNE normalizados para la correccion de textos
Simbologia

Las llamadas a la correccion

Signos utilizados

Técnicas de marcado de textos

<. EDUCA
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EDUCA BUSINESS SCHOOL

6. Marcado de originales y/o pruebas
7. Concordancia con el Libro de Estilo
8. Relacionar textos e imagen/ilustraciéon

UNIDAD DIDACTICA 4. LAS ORACIONES QUE COMPONEN EL TEXTO DE LA NARRACION

1. El papel de la oracién en la narracion
2. Tipos de oraciones
1. - La oracion simple: segln la estructura sintactica que posea o segln la actitud del emisor
o hablante
2. - La oraciéon compuesta

UNIDAD DIDACTICA 5. NORMAS PARA LA CORRECCION GRAMATICAL

1. Elsustantivo
1. - Clases de sustantivos
2. - Estructura de los sustantivos
3. - Género y nimero de los sustantivos
2. Los pronombres
1. - Pronombres personales
2. - Pronombres cliticos
3. - Pronombres reflexivos y reciprocos
4. - Pronombres demostrativos y posesivos
5. - Pronombres relativos
6. - Pronombres interrogativos
7. - Pronombres indefinidos
8. - Pronombres expletivos
9. - Pronombres e imperativos
3. Los determinantes
1. - Articulos
2. - Demostrativos
3. - Posesivos
4. - Numerales
5. - Indefinidos
4. Elverbo
1. - Tipos de verbos
2. - Modos de conjugacion de los verbos
3. - Designaciones para conjugacion regular
4. - Designaciones para conjugacion irregular
5. Eladverbio
1. - Tipos de adverbios
2. - Locuciones adverbiales
6. La preposicion
1. - Preposiciones en desuso
7. La conjuncion
1. - Conjunciones coordinantes o coordinativas
2. - Conjunciones subordinantes o subordinativas
. Lainterjeccién
9. Uso impersonal de verbosy “se”

(0]
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EDUCA BUSINESS SCHOOL

. Tiempo condicional

UNIDAD DIDACTICA 6. NORMAS PARA LA CORRECCION ORTOGRAFICA |

N =

9.
10.

11.

. Los signos de puntuacion
. El punto
1. - Usos del punto
. Lacoma
1. -Uso de la coma
. El puntoy coma
1. - Uso del puntoy coma
. Los dos Puntos
1. - Usos de los dos puntos
Los puntos suspensivos
. Los paréntesis
1. - Utilizacion de los paréntesis
. Los corchetes
1. - Eluso de los corchetes
El guiony la raya
Las comillas
1. - Usos de las comillas
Signos de interrogaciéon y exclamaciéon

UNIDAD DIDACTICA 7. NORMAS PARA LA CORRECCION ORTOGRAFICA II

1

2

3
4

. La acentuacioén

1. -Elacentoy la tilde

2. - Reglas generales de acentuacion

3. - Acentuacion de interrogativos y exclamativos
4. - Acentuacion de diptongos e hiatos

. Abreviaturas

1. - Lista de Abreviaturas convencionales

. Siglas
. Simbolos

1. - Lista de simbolos alfabetizables
2. - Lista de simbolos o signos no alfabetizables

UNIDAD DIDACTICA 8. NORMAS PARA LA CORRECCION TIPOGRAFICA
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. Definicién de tipografia y partes del tipo

Familias tipograficas y campos de aplicacién
Tipometria
1. - Originales de texto
Aspectos a considerar para la seleccién de tipografias
Factores a considerar en la composicién de textos
Principales problemas relacionados con la maquetacién y la seleccién de tipos
Normas de disefio para elegir y emplear fuentes tipograficas
Reglas sobre el empleo de los estilos de letra: cursiva, negrita, versalitas y mayusculas

Normas sobre la utilizacién de la numeracién y letras voladas
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UNIDAD DIDACTICA 9. CORRECCION DE LOS TEXTOS SEGUN LA TEMATICA Y EL SOPORTE

1. Correccion de textos en funcién de la tematica
1. - No ficcién: Informativo, Cientifico/Técnico y Publicitario/Promocional
2. - Ficciéon: Novela/Poesia 'y Cémic
2. Correccion de textos en funcion del soporte
1. - Papel: Libro, Revista, Diario y Cémic
2. - Digital

UNIDAD DIDACTICA 10. CORRECCION DE ESTILO Y PRESENTACION DE LOS TEXTOS

1. La correccién de estilo
1. - Correccion de estilo de los originales
2. - Continuidad de estilo en los contenidos
2. Aspectos a tener en cuenta en la presentacion de los textos
. - Rangos de jerarquizaciéon
. - Equilibrio entre los elementos
. - Titulos y subtitulos
. - Entradillas
. - Distribucién y adecuacién del texto
. - Criterios graficos de organizacién
. - Adecuacién de las obras
. - Coherenciay aspecto formal de los contenidos
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