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EDUCA BUSINESS SCHOOL

SOMOS EDUCA BUSINESS SCHOOL

EDUCA Business School es una institucién de formacién online especializada en negocios. Como
miembro de la Comisién Internacional de Educacion a Distancia y con el prestigioso Certificado de
Calidad AENOR (normativa ISO 9001) nuestra institucién se distingue por su compromiso con la
excelencia educativa.

Nuestra oferta formativa, ademas de satisfacer las demandas del mercado laboral actual, puede
bonificarse como formacién continua para el personal trabajador, asi como ser homologados en
Oposiciones dentro de la Administracién Pablica. Las titulaciones de EDUCA Business School se
pueden certificarse con la Apostilla de La Haya dotandolos de validez internacional en mas de 160
paises.
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EDUCA BUSINESS SCHOOL

RANKINGS DE EDUCA BUSINESS SCHOOL

Educa Business School se engloba en el conjunto de EDUCA EDTECH Group, que ha sido reconocido
por su trabajo en el campo de la formacién online.

Todas las entidades bajo el sello EDUCA EDTECH comparten la misién de democratizar el acceso a la
educacién y apuestan por la transferencia de conocimiento, por el desarrollo tecnolégico y por la
investigacion. Gracias a ello ha conseguido el reconocimiento de diferentes rankings a nivel nacional e
internacional.
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EDUCA BUSINESS SCHOOL

BY EDUCA EDTECH

Educa Business School es una marca avalada por EDUCA EDTECH Group, que esta compuesto por un
conjunto de experimentadas y reconocidas instituciones educativas de formacién online. Todas las
entidades que lo fForman comparten la misién de democratizar el acceso a la educacién y apuestan por
la transferencia de conocimiento, por el desarrollo tecnolégico y por la investigacién.
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METODOLOGIA LXP

La metodologia EDUCA LXP permite una experiencia mejorada de aprendizaje integrando la Al en los
procesos de e-learning, a través de modelos predictivos altamente personalizados, derivados del
estudio de necesidades detectadas en la interaccion del alumnado con sus entornos virtuales.

EDUCA LXP es fruto de la Transferencia de Resultados de Investigacion de varios proyectos

multidisciplinares de I+D+i, con participacion de distintas Universidades Internacionales que apuestan
por la transferencia de conocimientos, desarrollo tecnoldgico e investigacion.

\{:}, 1. Flexibilidad

)

O Aprendizaje 100% online y flexible, que permite al alumnado estudiar
= donde, cuando y como quiera.

2. Accesibilidad

[_r\@',ﬁl Cercania y comprension. Democratizando el acceso a la educacion
— trabajando para que todas las personas tengan la oportunidad de seguir
formandose.

3. Personalizacion

3

linerarios formativos individualizados y adaptados a las necesidades de
cada estudiante.

4. Acompanamiento /S eguimiento docente

Orientacion académica por parte de un equipo docente especialista en su
area de conocimiento, que aboga por la calidad educativa adaptando los
procesos a las necesidades del mercado laboral.

30

304

5. Innovacion

Desarrollos tecnologicos en permanente evolucion impulsados por la Al
mediante Learning Experience Platform.

B

6. Excelencia educativa

0 & Enfoque didactico orientado al trabajo por competencias, que favorece un
aprendizaje practico v significativo, garantizando el desarrollo profesional.



EDUCA BUSINESS SCHOOL

RAZONES POR LAS QUE ELEGIR EDUCA BUSINESS SCHOOL

1 « FORMACION ONLINE ESPECIALIZADA

Nuestros alumnos acceden a un modelo pedagodgico
innovador de mas de 20 aiios de experiencia educativa con
Calidad Europea.

A

Ay |

2- METODOLOGIA DE EDUCACION FLEXIBLE

Con nuestra metodologia estudiaran 100% online y nuestros ar
alumnos/as tendran acceso los 365 dias del ano a la
plataforma educativa.

3. CAMPUS VIRTUAL DE ULTIMA TECNOLOGIA

ﬂ
v

Contamos con una plataforma avanzada con material adaptado a
la realidad empresarial, que fomenta la participacion, interaccion y
comunicacion con alumnos de distintos paises.
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EDUCA BUSINESS SCHOOL

4- DOCENTES DE PRIMER NIVEL

Nuestros docentes estan acreditados y formados en
Universidades de alto prestigio en Europa, todos en
activo y con una amplia experiencia profesional.

5- TUTORIA PERMANENTE

ﬂ Contamos con un Centro de Atencion al Estudiante CAE,
b que brinda atencion personalizada y acompanamiento

‘ Z:JZ durante todo el proceso formativo.

6- DOBLE MATRICULACION

Algunas de nuestras acciones formativas cuentan con la 4‘ 4‘
llamada Doble matriculacion, que te permite obtener dos
formaciones, ya sean de masters o curso, al precio de una.
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EDUCA BUSINESS SCHOOL

Master en Organizaciéon de Contenidos Editoriales

DURACION
@ 1500 horas

MODALIDAD
BN | onune

PERSONALIZADO

g 8 ‘_2 ACOMPANAMIENTO
7

Titulaciéon

Titulacién Expedida por EDUCA BUSINESS SCHOOL como Escuela de Negocios Acreditada para la
Imparticion de Formacién Superior de Postgrado, con Validez Profesional a Nivel Internacional
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oooooooooooooo ditado para la imparticién de acciones formativas
expide el presente titulo propio

NOMBRE DEL ALUMNO/A

con nimero de documento XXXXXXXXX ha superado los estu: dios corres; pondientes de

Nombre del curso

in de Educa Business School.

pediente XXXX/XXXXKXXX-XXXXXX.
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EDUCA BUSINESS SCHOOL

Descripcion

Si trabaja en el sector de las artes graficas y desea aprender los conceptos clave sobre los contenidos
editoriales este es su momento, con el Master en Organizacién de Contenidos Editoriales podra
adquirir los conocimientos necesarios para desarrollar esta labor de la mejor manera posible.

Objetivos

Los objetivos que se pretenden alcanzar con el presente Master Organizacién de Contenidos
Editoriales son los siguientes: - Desarrollar disefios graficos de los productos y preparar originales para
su procesado. - Definir e identificar los criterios graficos de las obras editoriales durante la generacién
del disefo grafico. - Realizar las indicaciones técnicas y tipoldgicas del producto en el encargo del
diseno grafico y de la maqueta. - Marcar las pautas de realizacion de los proyectos editoriales en
funcién de la obra y atendiendo los criterios 6ptimos de produccién. - Clasificar obras en funcién de
una linea editorial determinada teniendo en cuenta la signatura nacional o internacional y las
caracteristicas que la definen. - Analizar los procesos y el mercado de los servicios editoriales mediante
catalogos y guias de servicios. - Identificar los estdndares de calidad que debe cumplir un encargo
editorial y sus minimos requisitos técnicos. - Programar la edicién de una obra fijando los objetivos de
aparicion en el mercado y manejando herramientas informaticas de gestion de proyectos. - Realizar la
correccion de las pruebas impresas y maquetadas atendiendo las normas ortotipograficas y de
composicion de textos. - Aplicar los signos de correccion normalizados UNE durante la preparaciény la
correccion de textos. - Realizar la correccion de documentos de Forma que se cumpla con los
parametros de calidad requeridos en los textos. - Comprobar las pruebas impresas corregidas y
preparar los indices incluidos en la obra para finalizar asi la fase de correccién del texto.

Para qué te prepara

Este Master en Organizacion de Contenidos Editoriales estd dirigido a profesionales del sector que
deseen ampliar su fFormacién y adquirir contenidos sobre la gestion de contenidos editoriales y
correccion de estilos.

A quién va dirigido

El Master en Organizacién de Contenidos Editoriales le prepara para tener una vision completa sobre
el entorno editorial especializandose en los contenidos editoriales y la gestién de la Ortotipografia.

Salidas laborales

Una vez finalizada la presente formacion, habras adquirido los conocimientos y habilidades que
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EDUCA BUSINESS SCHOOL

aumentaran tus expectativas laborales en los sectores de: Artes Graficas y Contenido editorial.
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EDUCA BUSINESS SCHOOL

TEMARIO

PARTE 1. GESTION DEL PRODUCTO EDITORIAL

UNIDAD DIDACTICA 1. PLANIFICACION Y GESTION EDITORIAL

1. Proyecto editorial: parametros que lo definen

2. Herramientas y software de planificacién de proyectos

3. Fases del desarrollo de un proyecto editorial

4. Valoracion de tiempos

5. Planificacion de las fFases de edicién

6. Estimaciéon de tiempos y de recursos

7. Aplicacién a libros, prensa y otros medios o soportes

8. Establecimiento de la fecha objetivo de finalizacién del proyecto
9. Calendario Seguimiento y control

10. Elementos de una linea editorial Criterios para su definiciéon y analisis
11. Profesionalidad, rigor y honestidad intelectual
12. Herramientas de gestién de proyectos

UNIDAD DIDACTICA 2. MERCADOS DE SERVICIOS EDITORIALES

Ferias nacionales e internacionales Panorama actual

Procesos productivos Principales flujos

Proveedores de recursos editoriales Funciones y aportaciones
Proveedores de imagenes Funciones y aportaciones

PN =

UNIDAD DIDACTICA 3. PRODUCTOS EDITORIALES

1. Clasificacién de productos editoriales
2. Sistemas de catalogacion de productos editoriales

UNIDAD DIDACTICA 4. APLICACION DE PROGRAMAS INFORMATICOS EN EL PROCESO DE EDICION

Programas de disefio y maquetacion

Programas de creacién y retoque de Imagen

Programas de edicién de video y audio y post-produccién de video y audio
Programas de integraciéon multimedia y web

AN

UNIDAD DIDACTICA 5. PARAMETROS DE CONTROL DE CALIDAD DE LOS PRODUCTOS EDITORIALES

1. Estructura del sistema de gestion de la calidad

2. Gestién de la calidad en el proceso de ediciéon

3. Manual de calidad de la empresa

4. Factores de afectan a la calidad Diagramas causa efecto

UNIDAD DIDACTICA 6. APLICACION DE LA NORMATIVA DE SEGURIDAD, SALUD Y PROTECCION
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EDUCA BUSINESS SCHOOL

Conceptos sobre seguridad, salud y proteccién ambiental en el trabajo

Ley de prevencién de riesgos laborales y proteccién ambiental

Riesgos relacionados con las condiciones de seguridad en empresas editorales

Aplicacién de los planes de seguridad, salud y proteccién ambiental en los procesos de creacion
de productos editoriales

Medidas preventivas relacionadas con los riesgos generales y especificos de productos
editoriales

PARTE 2. DEFINICION Y DISENO DE PRODUCTOS EDITORIALES

UNIDAD DIDACTICA 1. DEFINICION DEL PRODUCTO GRAFICO

1.
2.
3.

Criterios editoriales en la definicion del Producto
Procesos de edicion
Estandares de calidad aplicables al proceso

UNIDAD DIDACTICA 2. TIPOGRAFIA Y MAQUETACION

e

10.
11.
12.
13.

N hAWN =

Conceptos relativos al tipo

Clases de fuentes

Elementos de la tipografia. Reglas de legibilidad, interlineado, margenes
Propiedades de la tipografia

Campos de aplicacion de las tipografias y recomendaciones de uso
Principios de la teoria de la composicion de textos

Composicién de la pagina

Especificaciones de parrafo

Configuracion del documento

Paginas maestras

Definicién de estilos de parrafo

Cuerpo central de un Producto

Necesidad de las imagenes con respecto al Texto o la inversa

UNIDAD DIDACTICA 3. EL FORMATO DEL PRODUCTO GRAFICO

nhwn=

Los diferentes tipos de fFormatos graficos

Peculiaridades y condicionantes de los distintos tipos de formatos
Herramientas de composicion de textos en productos graficos
Aplicacién tipografica en formatos estandar (DINASs)

Aplicacién tipogréfica en otros formatos

UNIDAD DIDACTICAD 4. ELABORACION DE MAQUETAS DE PRODUCTOS GRAFICOS

NounbkhwnN=

Metodologia de la creacién de maquetas de productos graficos
Materiales para la creacién de maquetas

Creacién de maquetas

Impresion Laser, Plotter, Impresién digital y otros sistemas de impresién
Colocacion en el soporte de presentacion

Métodos adhesivos, de plegado y otros métodos

Calidad en las maquetas
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EDUCA BUSINESS SCHOOL

UNIDAD DIDACTICA 5. MAQUETACION DE UN PRODUCTO EDITORIAL

—_—

SovYeNaURAWN S

Plataformas y software de edicién de textos e imagenes
Distribucién de la pagina

Creacién de paginas maestras

Creacién de hojas de estilo

Introducciéon y composicion de textos

Tipos de parrafos

Normas de legibilidad y componentes tipograficos de una publicacién
Preparacion e introducciéon de imagenes

Seleccion de imagenes segln sistema de reproduccién
Tratamiento de la imagen para reproducciones editoriales
Maquetacion de las imagenes con respecto al texto y a la pagina

PARTE 3. TRATAMIENTO DE TEXTO PARA CONTENIDOS EDITORIALES

UNIDAD DIDACTICA 1. LIBRO DE ESTILO DE PRODUCTOS EDITORIALES

PN

Definicién de libro de estilo: funcionalidad y objetivos

Plantillas en los libros de estilo

Normas de utilizacion de...

Los textos: tipografias, color, tamafnos y otros. Convenciones y normas de uso

UNIDAD DIDACTICA 2. TIPOLOGIA DE LOS PRODUCTOS EDITORIALES

ounpkpwn-~

Requisitos editoriales. Manual de estilo
Medios de distribucién

Tematica de las obras

Estilos literarios, gramaticales y linglisticos
Continuidad grafica en las colecciones o series
Presentacion multiple de los contenidos

UNIDAD DIDACTICA 3. TRATAMIENTO DEL TEXTO EN FUNCION DE LA TEMATICA Y DEL SOPORTE

1.
2.
3.

En funcién de la temdtica
En funcién del soporte
Estadndares de calidad aplicables al tratamiento de textos

UNIDAD DIDACTICA 4. JERARQUIZACION DE LOS CONTENIDOS

-_—

Vv NoUnhAWLN=

Continuidad de estilo en los contenidos
Rangos de jerarquizacién

Equilibrio entre los elementos

Titulos y subtitulos

Entradillas

Distribucién y adecuacion del texto

Criterios graficos de organizacion

Adecuacién de las obras

Division de las obras

Coherencia y aspecto formal de los contenidos
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EDUCA BUSINESS SCHOOL

PARTE 4. SELECCION Y ADECUACION DE LA IMAGEN PARA PRODUCTOS EDITORIALES

UNIDAD DIDACTICA 1. SELECCION DE IMAGENES PARA PRODUCTOS GRAFICOS

1.
2.
3.

Caracteristicas de las imagenes
Tipo de imagenes. Fotografia / ilustracién
Imagen analdgica / digital

UNIDAD DIDACTICA 2. TRATAMIENTO DIGITAL DE LA IMAGEN

1.
2.

Principios, caracteristicas y manejo de aplicaciones de tratamiento digital de la imagen
Estandares de calidad aplicables a la imagen

UNIDAD DIDACTICA 3. ADAPTACION DE LA IMAGEN AL PRODUCTO EDITORIAL

N kA WN =

9.

Diferencia entre las imagenes digitales vectoriales y las imdgenes digitales de pixeles
Caracteristicas de la imagen digital. Limitaciones de resolucién e interpolacion

Ajustes geométricos en la imagen. Recorte de imagen. Proporciones

Cambio de espacios de color segln las condiciones de reproducciéon

Ajustes de contraste, equilibrio de gris, equilibrio de color, brillo, saturaciéon

Filtros: destramado, enfoque/ desenfoque

Retoques, degradados, fundidos y calados

Formatos digitales de archivo de imagen. Caracteristicas y aplicacion. Principios y algoritmos de
compresion

Adaptacion técnica de laimagen al soporte final

PARTE 5. CORRECCION DE TEXTOS

UNIDAD DIDACTICA 1. MARCADO DE TEXTOS MEDIANTE SIGNOS UNE NORMALIZADOS

N A WN =

Signos UNE normalizados para la correccion de textos
Simbologia

Las llamadas a la correccion

Signos utilizados

Técnicas de marcado de textos

Marcado de originales y/o pruebas

Concordancia con el Libro de Estilo

Relacionar textos e imagen/ilustraciéon

UNIDAD DIDACTICA 2. NORMAS DE COMPOSICION

WoNUL A WN =

Uso de las distintas familias y subfamilias

Tipologia. Elementos de los caracteres

Familias tipograficas. Clasificacion

Normas sobre la utilizacién de los signos de ortografia

Reglas de acentuacién

Reglas sobre el empleo de los estilos de letra: cursiva, negrita, versalitas y mayusculas
Normas sobre la utilizaciéon de la numeracién y letras voladas

Normas para el uso de otros idiomas

Normas para la utilizacién de apartados y enumeraciones

business school
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10.
11.
12.
13.
14.
15.
16.
17.
18.

EDUCA BUSINESS SCHOOL

Normas para el empleo de citas y transcripciones

Normas sobre el empleo de notas a pie de paginay bibliografias

Normas para el empleo de siglas y abreviaturas

Tipos de parrafos. Caracteristicas

Sangrias. Clasificacion y reglas

Administracién de espacios: margenes, cuerpos, interlineados, separaciéon de parrafos y otros
Defectos de la composicién: viudas, huérfanas y otros

Normas de libro de estilo

Relacién de las normas de composicién segln el tipo de producto grafico

UNIDAD DIDACTICA 3. FUNDAMENTOS PARA LA REDACCION Y CORRECCION DE ESTILO DE TEXTOS
EDITORIALES

N A WN =

Revisién de conceptos gramaticales: prosodia, ortografia, morfologia y sintaxis

Estructura sintactica y clasificacién de oraciones

Estudio de la oracién compuesta

Estructura de los escritos segln su clase

Normas gramaticales y ortograficas

Normas de redacciény correccién de estilo

Utilizacion del libro de estilo en las empresas editoriales

Estilo del texto segun el tipo de producto editorial y segln la zona geografica a la que estd
destinado

UNIDAD DIDACTICA 4. CORRECCION DE ORIGINALES Y DE PRUEBAS IMPRESAS

—_—

VN A~WLUN =

Fases de la correccion de originales

Correccién ortografica de originales

Correccién de estilo de los originales

Fases de la correccion de pruebas

Correccién de pruebas impresas

Ajustes para el flujo de textos. Recorridos
Comprobacién de pruebas impresas

Correccién y comprobacion de libros

Correccién y comprobacion de revistas y folletos
Herramientas informaticas para Correccion ortografica

PARTE 6. ELABORACION DE RESENAS PARA PRODUCTOS EDITORIALES

UNIDAD DIDACTICA 1. LENGUAJE PERIODISTICO Y LENGUAJE PUBLICITARIO

aunhkhwn=

La Comunicaciény el Lenguaje

Caracteristicas del lenguaje periodistico

Subgéneros periodisticos

Caracteristicas del lenguaje publicitario

Recursos lingliisticos del lenguaje publicitario

La estructura de los enunciados publicitarios. Tipologia oracional

UNIDAD DIDACTICA 2. DIFUSION DEL PRODUCTO EDITORIAL

<. EDUCA
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Necesidades de la Sociedad del Conocimiento, Divulgaciéony Ocio

Influencia del Autor/es en el entorno social

Conocimiento de los medios sociales mas adecuados para dar a conocer el Producto
Caracteristicas de la publicidad y promocién en redes sociales y en webs especializadas.
Idiosincrasia del mensaje en internet (“honestidad”)

UNIDAD DIDACTICA 3. REDACCION DE TEXTOS QUE ACOMPANAN AL PRODUCTO GRAFICO

1.
2.
3.

Técnicas para la redaccién de textos cortos
Redaccién de textos promocionales en 2.0
Técnicas para la redacciéon de textos para la Web

PARTE 7. EBOOKS Y REVISTAS DIGITALES

UNIDAD DIDACTICA 1. INTRODUCCION A LOS LIBROS ELECTRONICOS

ounpkpwN-=

(Qué es un eBook?

Demanda de eBook

Lectores de Libros Electrénicos

Diferentes formatos de eBook

Formato ePub Maquetacion Ajustable y Fija
Ejercicios Practicos

UNIDAD DIDACTICA 2. CONFIGURACION Y CREACION PROFESIONAL DE EBOOKS

nhwn =

Como configurar una pagina en InDesign para la creacion profesional de eBooks
Cémo importar texto de Word a InDesign

Adobe Digital Editions , Readium y Kindle Previewer

Metodologia a seguir en la maquetacién de eBooks

Ejercicios Practicos

UNIDAD DIDACTICA 3. GESTION DEL COLOR PARA EBOOKS

nmhwn =

Aplicar color
Muestras y Matices
Degradado
Efectos

Ejercicios practicos

UNIDAD DIDACTICA 4. ESTILOS

nhwn=

Estilos de parrafo y caracter

Tablas

Capitulares, estilos anidados y estilos GREP
Reemplazar y modificar formato local
Ejercicios Practicos

UNIDAD DIDACTICA 5. ELEMENTOS QUE INTERVIENEN EN LA CREACION EBOOKS CON INDESIGN |

1.

Imagenes: Importar y objetos anclados

<. EDUCA

business school



NouvkwhN

EDUCA BUSINESS SCHOOL

Imagenes: Marcos, exportacion de objetos
Hipervinculos y referencias cruzadas
Metadatos, el estandar XMP

Anadir Audio a los eBooks

Anadir Video a los eBooks

Ejercicios Practicos

UNIDAD DIDACTICA 6. ELEMENTOS QUE INTERVIENEN EN LA CREACION EBOOKS CON INDESIGN I

ounpkpwNn-=

Diccionarios, listas y notas al pie

Tablas de contenido

Panel articulos: el orden de los elementos

Etiquetas personalizadas: clases, estilos, importacion
Portadas para ePub

Ejercicios Practicos

UNIDAD DIDACTICA 7. CAPAS, BOTONES Y ANIMACIONES

NoubkwnN=

Capas: Trabajo, adicion de objetos, orden
Crear botones interactivos

Diapositivas

Ventanas emergentes

Pies de foto interactivos

Animacién de objetos

Ejercicios Practicos

UNIDAD DIDACTICA 8. TRABAJAR CON DISENOS FLOTANTES Y ALTERNATIVOS

1.
2.
3.
4.

Flujo de trabajo correcto
Disefos Flotantes
Disefos Alternativos
Ejercicios Practicos

UNIDAD DIDACTICA 9. PUBLICAR ONLINE DESDE INDESIGN

PN

;Qué es Publish Online y como funciona?
Visualizaciéon del documento publicado
Panel de control de Publish Online
Ejercicios Practicos

<
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