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EUROINNOVA INTERNACIONAL ONLINE EDUCATION

SOMOS EUROINNOVA

Euroinnova International Online Education inicia su actividad hace mas de 20 afos. Con la premisa de
revolucionar el sector de la educacién online, esta escuela de formacién crece con el objetivo de dar la
oportunidad a sus estudiandes de experimentar un crecimiento personal y profesional con formacién
eminetemente practica.

Nuestra vision es ser una institucién educativa online reconocida en territorio nacional e internacional
por ofrecer una educaciéon competente y acorde con la realidad profesional en busca del reciclaje
profesional. Abogamos por el aprendizaje significativo para la vida real como pilar de nuestra
metodologia, estrategia que pretende que los nuevos conocimientos se incorporen de forma
sustantiva en la estructura cognitiva de los estudiantes.
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Elige Euroinnova

Desde donde quieras y como quieras,
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ALIANZA EUROINNOVAY UNIVERSIDAD DE NEBRIJA

Euroinnova International Online Education y la Universidad de Nebrija consolidan de forma exitosa
una colaboraciéon estratégica. De esta manera, la colaboracién entre Euroinnova y la Universidad de
Nebrija impulsa un enfoque colaborativo, innovador y accesible para el aprendizaje, adaptado a las
necesidades individuales de los estudiantes.

Las dos instituciones priorizan una formacion practica y flexible, adaptada a las demandas del mundo
laboral actual, y que promueva el desarrollo personal y profesional de cada estudiante. El propésito es
asimilar nuevos conocimientos de manera dinamica y didactica, lo que Facilita su retenciéon y
contribuye a adquirir las habilidades necesarias para adaptarse a una sociedad en constante y rapida
transformacion.

Euroinnova y la Universidad de Nebrija se han fijado como objetivo principal la democratizacién de la
educacioén, buscando llevarla incluso a las dreas mas alejadas y aprovechando las Gltimas innovaciones
tecnoldgicas. Ademds, cuentan con un equipo de docentes altamente especializados y plataformas de
aprendizaje que incorporan tecnologia educativa de vanguardia, asegurando asi un seguimiento
tutorizado a lo largo de todo el proceso educativo.
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RANKINGS DE EUROINNOVA

Euroinnova International Online Education ha conseguido el reconocimiento de diferentes rankings a
nivel nacional e internacional, gracias por su apuesta de democratizar la educacién y apostar por la
innovacion educativa para lograr la excelencia.

Para la elaboracién de estos rankings, se emplean indicadores como la reputacién online y offline, la

calidad de la institucién, la responsabilidad social, la innovaciéon educativa o el perfil de los
profesionales.
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ALIANZAS Y ACREDITACIONES
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BY EDUCA EDTECH

Euroinnova es una marca avalada por EDUCA EDTECH Group , que estd compuesto por un conjunto de
experimentadas y reconocidas instituciones educativas de formacién online. Todas las entidades que
lo forman comparten la misién de democratizar el acceso a la educacioén y apuestan por la
transferencia de conocimiento, por el desarrollo tecnolégico y por la investigacion
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METODOLOGIA LXP

La metodologia EDUCA LXP permite una experiencia mejorada de aprendizaje integrando la
Al en los procesos de e-learning, a través de modelos predictivos altamente personalizados,
derivados del estudio de necesidades detectadas en la interaccién del alumnado con sus
entornos virtuales.

EDUCA LXP es fruto de la TransFerencia de Resultados de Investigacion de varios proyectos
multidisciplinares de I+D+i, con participacion de distintas Universidades Internacionales que
apuestan por la transferencia de conocimientos, desarrollo tecnolégico e investigacion.

1. Flexibilidad

Aprendizaje 100% online y flexible, que permite al alumnado
estudiar donde, cuando y como quiera.

)

2. Accesibilidad

[—@T-ll Cercania y comprensién. Democratizando el acceso a la educacién
LA trabajando para que todas las personas tengan la oportunidad de

seguir formandose.

3. Personalizacion

Itinerarios formativos individualizados y adaptados a las necesidades
de cada estudiante.

3

4. Acompainamiento / Seguimiento docente

Orientacion académica por parte de un equipo docente especialista
en su area de conocimiento, que aboga por la calidad educativa
adaptando los procesos a las necesidades del mercado laboral.

304

304

5. Innovacioén

Desarrollos tecnoldégicos en permanente evolucién impulsados por
la Al mediante Learning Experience Platform.

B

6. Excelencia educativa

(o]} Enfoque didactico orientado al trabajo por competencias, que
favorece un aprendizaje practico y significativo, garantizando el
desarrollo profesional.
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RAZONES POR LAS QUE ELEGIR EUROINNOVA

1 o Nuestra Experiencia

v/ Més de 18 aiios de experiencia. v/ 25% de alumnos internacionales.

+/ Més de 300.000 alumnos ya se han v/ 97% de satisfaccion

formado en nuestras aulas virtuales < 100% lo recomiendan.

v/ Alumnos de los 5 continentes. +/ Mas de la mitad ha vuelto a estudiar
en Euroinnova.

2. Nuestro Equipo

En la actualidad, Euroinnova cuenta con un equipo humano formado por mas 400
profesionales. Nuestro personal se encuentra sélidamente enmarcado en una estructura
que facilita la mayor calidad en la atencién al alumnado.

3. Nuestra Metodologia

100% ONLINE APRENDIZAJE
Estudia cuando y desde donde m Pretendemos que los nuevos

11 quieras. Accede al campus virtual conocimientos se incorporen de forma
desde cualquier dispositivo. sustantiva en la estructura cognitiva
EQUIPO DOCENTE NO ESTARAS SOLO

& . . W -

™ | Euroinnova cuenta con un equipo de Acompafamiento por parte del

profesionales que hardn de tu estudiouna MM equipo de tutorizacién durante toda

experiencia de alta calidad educativa. tu experiencia como estudiante
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4. calidad AENOR

v/ Somos Agencia de Colaboracion N°99000000169 autorizada por el Ministerio

de Empleo y Seguridad Social.
v/ Se llevan a cabo auditorias externas anuales que garantizan la maxima calidad AENOR.
v Nuestros procesos de ensefanza estan certificados por AENOR por la ISO 9001.

DELNCALIDAD AHBENTAL IQNET
1509001 15014001 - LTD
5. Confianza
Contamos con el sello de Confianza Online y O
colaboramos con la Universidades mas prestigiosas,
Administraciones Publicas y Empresas Software a nivel CONFIANZA

Nacional e Internacional.

6. Somos distribuidores de formacion

Como parte de su infraestructura y como muestra de su constante expansion Euroinnova
incluye dentro de su organizacién una editorial y una imprenta digital industrial.
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FINANCIACION Y BECAS

Financia tu cursos o master y disfruta de las becas disponibles. jContacta con nuestro equipo
experto para saber cudl se adapta mas a tu perfil!

o/ B o/ B
25 Al AﬁMHI 20 /n DEE?EMPLE'U
0/ Beca 0/, Beca
1 5 A‘J EMPRENDE 15 ‘AJ RECOMIENDA
O/ Beca O/ Beca
1 5 /ﬂ GRUPO 20 A FAMILIA
NUMEROSA
0/ Beca 0/, Beca
20 A’ DIVERSIDAD 20 AJ PARA PROFESIONALES,
FUNCIONAL SANITARIOS,

COLEGIADOS/AS
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METODOS DE PAGO

Con la Garantia de:

<> innovapay

Fracciona el pago de tu curso en cdmodos plazos de forma segura.

. . VISA P Paypai

mastercard maastro

-,h hizum amazon pay i Pay :G Pay

Nos adaptamos a todos los métodos de pago internacionales:
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EUROINNOVA INTERNACIONAL ONLINE EDUCATION

Master en Moda + 60 Créditos ECTS

DURACION
@ 1500 horas
@ MODALIDAD
IRCER | ONLINE

ACOMPANAMIENTO
PERSONALIZADO

72
R

CREDITOS
60 ECTS

Titulacién

Doble Titulacién: - Titulaciéon Universitaria en Master de Formaciéon Permanente en Moda expedida por
la UNIVERSIDAD ANTONIO DE NEBRIJA con 60 Créditos Universitarios ECTS - Titulaciéon de Master de
Formacién Permanente en Moda con 1500 horas expedida por EUROINNOVA INTERNATIONAL
ONLINE EDUCATION, miembro de la AEEN (Asociacion Espafola de Escuelas de Negocios) y
reconocido con la excelencia académica en educacién online por QS World University Rankings
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Nombre del Alumnol/a

NOMBRE DE LA ACCION FORMATIVA

Descripcion

La industria de la moda se encuentra inmersa en una continua evolucién. El sector de la moda ademas
de ofrecer productos de calidad que se ajusten a las tendencias actuales buscan establecer un vinculo
especial entre los consumidores de una determinada marca. Por este motivo, en el Master de
Formacion Permanente en Moda que te ofrecemos planteamos un itinerario formativo completo, que
abarca el estudio del disefio de moda, estilismo, marketing, branding y gestiéon de marcas, coolhunting,
escaparatismo, ademas de un repaso por las técnicas de corte y confecciéon de prendas. Estudia moda
con nosotros bajo una metodologia 100% ONLINE. Ademds, estards siempre acompanado de un
equipo docente con experiencia en el sectory que te ayudara a cumplir tus objetivos.

Objetivos

e Conocer la historia de la moda.

Adaquirir las técnicas de estilismo a la hora de vestir.

Conocer los fundamentos generales del marketing.

Adquirir conocimientos sobre las técnicas de corte y confeccién.
Aprender técnicas de composicidn para escaparates.

Para qué te prepara

Este Master de Formacion Permanente en Moda estd dirigido a profesionales y estudiantes con
titulacién universitaria que deseen especializarse o ampliar sus conocimientos en disefo de moda,

EUROINNOVA
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marketing, branding, estilismo, corte y confeccién entre otros aspectos importantes como puede ser
el mundo del escaparatismo.

A quién va dirigido

Este Master de Formacion Permanente en Moda te prepara para tener una vision amplia y precisa de la
industria de la moda y todos sus entresijos. El objetivo de esta formaciéon no es mas que dotar a los
futuros profesionales del sector de todas las herramientas necesarias para convertirse en perfiles
multidisciplinares. De esta forma seran capaces de afrontar los proyectos laborales mas exigentes de
la industria.

Salidas laborales

Gracias a este Master de Formacion Permanente en Moda podras desarrollar tu carrera profesional y
acceder a un amplio nimero de ofertas laborales en un sector que se encuentra en continua evolucién.
Trabaja como disenador de moda, director creativo o especialista en marketing en empresas de moda
entre otros puestos que actualmente tienen una elevada demanda.

EUROINNOVA
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TEMARIO

MODULO 1. DISENO EN EL SECTOR DE MODA
UNIDAD DIDACTICA 1. HISTORIA DE LA MODA

Teoria de la moda

El disefadory las tendencias
La moda internacional

La moda espanola

Revistas y prensa especializada

AN =

UNIDAD DIDACTICA 2. LA INDUMENTARIA Y SU REPERCUSION EN LA IMAGEN PERSONAL

Canon de belleza: concepto y evolucion

Proporciones idealizadas de la figura humana

Medidas antropométricas

Medidas antropométricas para un estudio de asesoria de vestuario
Automedicién de las proporciones corporales

AN =

UNIDAD DIDACTICA 3. ESTILISMO EN EL VESTIR

1. Concepto de estilismo
2. Conceptos basicos sobre el estilismo en el vestir
3. Materialesy tejidos

UNIDAD DIDACTICA 4. ESTILISMO Y TENDENCIAS EN LA MODA

Introduccién a las tendencias

Mdsica: artistas que marcan estilo
Arte: principales inspiraciones y ejemplos
El fFenémeno blogger

El cine como generador de estilo
Webs de referencia

Cémo analizar los desfiles

Cémo buscar en las redes sociales
Libros de tendencias

10. Siluetas destacadas

11. Calendario de la moda

12. Conocimiento de los ciclos en la moda
13. Fotografia

N A WN =

©

UNIDAD DIDACTICA 5. DISENO DE MODA

1. Dibujo de moda. Dibujo de figurin
2. Marketing en la moda

EUROINNOVA
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UNIDAD DIDACTICA 6. PREPARACION Y DISENO DE COLECCIONES

Introduccién al proceso de creacion
Fase de ideacién

Fase de creacién técnica

Patronaje

Corte y confeccién

Presentaciony difusion de la coleccion

ounpkpwN-=

UNIDAD DIDACTICA 7. TECNICAS DE CONFECCION DE PATRONES

Concepto de proyecto de moda
Planificacion de las Fases de un encargo
Conceptos generales de Disefio de Moda
Técnicas de patrén

Tipologia de medidas

Técnicas de obtencién de informacion
Técnicas de presentacién del proyecto

Nouvkrwbh =

UNIDAD DIDACTICA 8. TECNICAS DE PATRON, MODELO Y ESCALADO

1. Fases del proyecto
2. Descripcion del proceso de patronaje
3. Ficha técnica

UNIDAD DIDACTICA 9. INTRODUCCION AL SOFTWARE DE PATRONAJE POR ORDENADOR

Patronaje

Software aplicados al patronaje
Eleccion y descarga del software
Instalacién del software

Interfaz del software

vhwn=

UNIDAD DIDACTICA 10. TRANSFORMACION DE PATRONES

Digitalizacion de patrones

Herramientas de construccion de patrones 2D
Métodos de edicién

Métodos de transformaciones

PN =

UNIDAD DIDACTICA 11. ESCALADO Y MARCADO DE PATRONES

1. Tipos de escalado

2. Normas de escalado

3. Visualizacién de tablas
4. Tipos de marcado

UNIDAD DIDACTICA 12. PROCESOS DE FABRICACION DE DISENO DE MODA

1. Tipologia de proveedores de Disefio de Moda

EUROINNOVA
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Fases del proyecto de creacién de prendasy / o accesorios
Clasificacion de la documentacion

Tipologia de las diferentes técnicas de fabricacién

Politicas medioambientales vigentes en el Disefo de Moda
Normativa de la Propiedad Intelectual en el Disefio de Moda

ounkwnN

MODULO 2. ASESOR DE IMAGEN. ESTILISTA EN MODA
UNIDAD DIDACTICA 1. CONCEPTOS BASICOS SOBRE ESTILISMO EN EL VESTIR

1. Definicion de estilismo
2. Estilos basicos en la indumentaria
3. Caracteristicas del personal asesor de imagen

UNIDAD DIDACTICA 2. PRENDAS: ANATOMIA Y ESTILISMO

El lenguaje de las prendas
Tipos de prendas femeninas
Tipos de prendas masculinas
Complementos

Materiales y tejidos

Eleccién de la indumentaria

ounpkpwN-=

UNIDAD DIDACTICA 3. INDUMENTARIA Y LA IMAGEN PERSONAL

Proporciones de la figura humana

El canon de belleza masculino y femenino

Correcciones épticas de las proporciones a través de la indumentaria
Teoria del color aplicada a la asesoria de imagen

El fondo de armario

Composicion del equipaje

ounpkrwn-=

UNIDAD DIDACTICA 4. CARACTERISTICAS FUNDAMENTALES DE LA INDUMENTARIA SEGUN LAS
OCASIONES

Indumentaria en los medios audiovisuales
Indumentaria como lenguaje politico

Indumentaria para una entrevista de trabajo
Indumentaria en el entorno laboral

Indumentaria para ceremonia u ocasiones especiales
Normas de etiqueta y protocolo

ounpkpwN-~

UNIDAD DIDACTICA 5. EL PROCESO DE ASESORIA

Identificacién de los criterios estéticos del cliente

Estudio y valoracion de laimagen del cliente

Propuestas de indumentaria en funcién de la estética del cliente
Habilidades de negociacién y técnicas de comercializacién
Métodos para medir el grado de satisfaccion del cliente
Creacién de base de datos de los clientes

ounpkwn-=
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MODULO 3. MARKETING DE LA MODA: EXPERTO EN MARKETING RETAIL
UNIDAD DIDACTICA 1. INTRODUCCION AL RETAIL MARKETING

1. Concepto de retail marketing
2. Elsector en el retail marketing
3. Mercado del retail marketing
4. Tipos de consumidores

UNIDAD DIDACTICA 2. ESTRATEGIAS EN EL SECTOR RETAIL

Estrategias de segmentacion y posicionamiento
Estrategias competitivas

Estrategia de precio

Estrategia de producto y surtido

Branding y gestion de marca

AN =

UNIDAD DIDACTICA 3. STAFFING

Determinacion de la fuerza de ventas

Liderazgo del equipo de ventas

Formacion y habilidades del equipo de ventas

Motivacion de la fuerza de ventas

Resolucion de conflictos. Deficiencia en el servicio al cliente

AN =

UNIDAD DIDACTICA 4. EXPERIENCIA DE COMPRA, SHOPPING EXPERIENCE

Determinacién de la fuerza de ventas

Liderazgo del equipo de ventas

Formacion y habilidades del equipo de ventas

Motivacion de la fuerza de ventas

Resolucion de conflictos. Deficiencia en el servicio al cliente

nuhwn =

UNIDAD DIDACTICA 5. RETAIL INTELLIGENCE

Segmentacién y posicionamiento
Retail intelligence in store

Retail intelligencia out store

Big data

Geolocalizacién en retail

nuhwn =

UNIDAD DIDACTICA 6. CRM EN RETAIL

1. El papel del crm en la empresa
2. La estrategia CRM
3. Beneficios de una estrategia de CRM en la empresa

UNIDAD DIDACTICA 7. COMERCIO ELECTRONICO Y MARKETPLACES

1. Marketing electrénico vs. Comercio Electrénico

EUROINNOVA
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2. Modelos de negocio online
3. Atencién al cliente en el intercambio de productos via internet
4. Beneficios de Internet y del Comercio Electrénicoi

5.

Marketplaces

UNIDAD DIDACTICA 8. COMUNICACION COMERCIAL

nhwn =

Internet como canal de comunicacién
Herramientas en Comunicacién
Venta en Internet

Proceso de planificacién publicitaria
Campanas online

UNIDAD DIDACTICA 9. MARKETING EN EL PUNTO DE VENTA

AN =

Comunicacién en el punto de venta
Publicidad y promocion en el punto de venta
Implementacion del shopper marketing
Estrategias en el punto de venta

Plan de marketing en el punto de venta

UNIDAD DIDACTICA 10. ESTRATEGIAS DE CANALES

ounpkpwn-=

Estrategias de canales: multicanalidad, omnicanalidad y conflicto
Modelos de negocio fabricante - canal

Control del canal

Control del cliente

Cadena de comercializacién

E-commerce

MODULO 4. MARKETING DIGITAL EN EL MUNDO DE LA MODA

UNIDAD DIDACTICA . CONCEPTUALIZACION DEL MARKETING DIGITAL

AN =

Introduccién

Concepto de Marketing Digital

Funciones y objetivos del Marketing Digital

Ventajas del Marketing Digital

Caracteristicas de Internet como medio del Marketing Digital

UNIDAD DIDACTICA 2. FORMAS DEL MARKETING EN INTERNET

1.
2.
3.

Las F's del Marketing Online
Formas del Marketing Online
El marketing como filosofia o cultura empresarial

UNIDAD DIDACTICA 3. INBOUD MARKETING Y EMBUDO DE CONVERSION

1. ;Qué es el Inbound Marketing?
2. Marketing de Contenidos

EUROINNOVA
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3. Marketing viral

4. Video Marketing

5. Reputacion online

6. Embudo de conversién (TOFU, MOFU y BOFU)

UNIDAD DIDACTICA 4. INTRODUCCION AL E-COMMERCE

1. Conceptos generales. E-commerce

2. Tipos de e-commerce

3. Principales plataformas de e-commerce
4. Tendenciasy casos de éxito

UNIDAD DIDACTICA 5. EL NUEVO CLIENTE DIGITAL

Redisenando el customer experience

La transformacién de los canales de distribuciéon: omnicanalidad
Plan de marketing digital

Buyer’s Journey

Growth Hacking: estrategia de crecimiento

El nuevo rol del marketing en el funnel de conversion

ounhkhwn-=

UNIDAD DIDACTICA 6. BRANDING EMOCIONAL Y PERSONALIDAD DE MARCA

1. Personalidad de Marcay posicionamiento: como crear una marca inspiradora

2. Identidad Corporativa Emocional: valores hacen deseable a una marca desde un punto de vista
emocional

. Identidad Grafica de Marca: logotipo, formas, tipografiay colores

4. Psicologia del color: colores que evocan emociones

w

UNIDAD DIDACTICA 7. MARKETING DE INFLUENCERS

Panorama actual del marketing de influencia

Beneficios del marketing de influencia para la empresa anunciante
Influencers y marcas, ;Cual es el tuyo?

Cémo utilizan los influencers el marketing emocional

La humanizacién de las marcas a través del influencer

vnhwn=

UNIDAD DIDACTICA 8. MODA 3D: CLO3D

;Qué es CLO3D?

Introduccioén al software

Creacién de avatar segun necesidades

Cosido y edicion de patrones

Detalles de la prenda

Movimientos del avatar con el prototipo acabad,

ounpkpwN-~

MODULO 5. COOLHUNTING

UNIDAD DIDACTICA 1. INTRODUCCION Y FIGURA DEL COOLHUNTING
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Introduccion: ;Qué es el coolhunting?

¢Donde surgié el coolhunting? Nacimiento y desarrollo
Identificacién de la profesion. ;Quién puede ser coolhunter?
El knowmad

Generaciones de consumidores

UNIDAD DIDACTICA 2. LAS TENDENCIAS

ounhkhwn-=

;Qué son las tendencias?

Los creadores de tendencias

Lugares de creacion de tendencias

Agencias de tendencias de consumo
Diferenciacién entre micro y macro tendencias
Ciclo de una tendencia

UNIDAD DIDACTICA 3.ESTUDIOS DE MERCADO Y SUS TIPOS

ounpwN-=

Estudios de mercado

Ambitos de aplicacién del estudio de mercados
Tipos de diseno de la investigacion de los mercados
Segmentacién de los mercados

Tipos de mercado

Posicionamiento

UNIDAD DIDACTICA 4. PAPEL DEL MARKETING EN EL SISTEMA ECONOMICO Y EN LA GESTION
EMPRESARIAL

1.

4.

Evolucion del concepto y contenido del marketing: el intercambio como criterio de demarcacion
del alcance del marketing

. La funcién del marketing en el sistema econémico
. El marketing como filosofia o cultura empresarial: evolucion del papel del marketing dentro de

la empresa. Las tendencias actuales en el marketing
Marketing y direccion estratégica

UNIDAD DIDACTICA 5. TENDENCIAS DE COMPRA

nhwn =

Andlisis de tendencias de compra
Tiendas on-line

El prosumer

La personalizacién

Fabricacion a medida del consumidor

UNIDAD DIDACTICA 6. METODOLOGIA Y SISTEMA COOLHUNTING

ounpwN-=

Identificacién de tendencias

Método CSI

La Netnografia

Monitorizar las tendencias

Identificar a los trendsetter y early adopters
Andlisis del consumidor
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UNIDAD DIDACTICA 7. COOLHUNTING COLABORATIVO

1. Lared de coolhunters

2. Mark Granovetter: La teoria de “la fuerza de los vinculos débiles”
3. Plataformas de Coolhunting

4. Como motivar y mantener la red de coolhunters

UNIDAD DIDACTICA 8. INFORME DEL COOLHUNTER

Informe de tendencias

Estructura del informe de coolhunting
Informe visual de coolhunting
Presentacion del informe

PN

UNIDAD DIDACTICA 9. BRANDING Y POSICIONAMIENTO EN INTERNET

Estrategia en la economia digital
Digital Branding Management

Digital Customer Experience
Promocién web

Mobile Marketing y Nuevas tendencias

AW

UNIDAD DIDACTICA 10. APLICACIONES DE LA WEB 2.0 EN MARKETING

Formularios de contacto

Blogs, webs, wikis

Marcadores sociales

Aplicaciones en linea

Servicios de alojamiento: fotografias, videos y audio
Evolucion del perfil de usuario: usuarios 2.0

ounhkhwnNn-=

MODULO 6. BRANDING Y GESTION DE MARCA
UNIDAD DIDACTICA 1. LA MARCA

1. ¢(Qué es una marca?
2. Naturalezay estructura de la marca

UNIDAD DIDACTICA 2. PROCESOS DE CREACION DE LA MARCA

1. La Planificacion estratégica
2. Valor de Marca: Brand Equity
3. Marcas Corporativas y Marca Producto

UNIDAD DIDACTICA 3. LA MARCA Y SU COMUNICACION

1. Métodos Tradicionales de Comunicacién
2. La Presencia de la Marca en el Medio Online
3. Lalmagen como Comunicadora
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UNIDAD DIDACTICA 4. ESTRATEGIAS Y GESTION DE MARCA

—_—

VYN hAWN =

Modelo de Arquitectura de Marcas

El Brand Manager Como Gestor

Brand Meaning Management - Identidad de Marca 3.0

El Storytelling

Branded Content y Product Placement

Personal Branding- Cémo Crear tu Propia Marca

Otras Manifestaciones - Cool Hunting, Deteccién de Insight
El Packaging

Merchandising o la Marca Convertida en Producto
Servicios de Informacion Tecnolégica de la OEPM

MODULO 7. MONTAJE Y DISENO DE ESCAPARATES

UNIDAD DIDACTICA 1. EL ESCAPARATE

UNIDAD DIDACTICA 2. PRINCIPIOS BASICOS EN EL MONTAJE DE UN ESCAPARATE

AN =

Nouvhkwdh=

Introduccion

Introduccion histérica del escaparate
Funciones y objetivos de un escaparate
Tipos de escaparates

El escaparate como elemento comunicador
Requisitos de un buen escaparate

;Qué es un escaparatista?

Introduccién

Principios basicos de un escaparate
Caracteristicas fundamentales de un escaparate
Principios de composicion de un escaparate

El recorrido visual

UNIDAD DIDACTICA 3. TECNICAS DE COMPOSICION EN EL ESCAPARATISMO

1.

Introduccion

2. Técnicas basadas en el trazado de la linea imaginaria
3. Técnicas basadas en la localizacién del punto

UNIDAD DIDACTICA 4. COMPOSICION VISUAL DEL ESCAPARATE

PN =

UNIDAD DIDACTICA 5. ELEMENTOS QUE INTERVIENEN EN LA ANIMACION DE UN ESCAPARATE

1.
2.

Introduccién

El color

La luz y la iluminacién

Lineas, volimenes y superficies

Elementos estructurales
Elementos de fijaciéon
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Revestimientos

Carteles

Materiales de ambientacién

Elementos moéviles y sistemas de animacién
Elementos fijos

Elementos vivos

Maniquies

Herramientas de trabajo en el escaparate

UNIDAD DIDACTICA 6. PASOS A SEGUIR EN EL MONTAJE DE UN ESCAPARATE

WoOoNU A WN =

Introduccion

Laidea

El proyecto

Maqueta

Presupuesto

Tiempo de ejecucién

Programacion de la exposicion de productos
Preparacion de los productos a exponer

El montaje de los productos

UNIDAD DIDACTICA 7. DIBUJO Y DISENO

1.
2.
3.

La comunicacion visual: el significado del diseino
La composicion y el diseio
Dibujo artistico y dibujo técnico

MODULO 8. INTRODUCCION AL CORTE Y CONFECCION

UNIDAD DIDACTICA 1. CONOCIMIENTOS BASICOS DE COSTURA

—_—

Vo NaLAWN =

Toma de medidas

Aspectos generales de las telas
Tipos de puntadas

Costuras

Dobladillos

Mangas

Tipos de pinzasy su ajuste
Cierres

Material basico (cinta métrica, alfileres, agujas, tijeras, dedales, hilos, entre otros)

Conocimientos bdsicos de la maquina de coser

UNIDAD DIDACTICA 2. TRAZOS DE PATRONES (CORTE), CREACION Y DISENO

AN =

Técnicas y procedimientos de corte de distintos materiales
Patronaje, escalado y estudio de marcadas de la confeccion textil
Patrones base del cuerpo y la manga

Patrén base de falda, blusa y vestido

Patrén base del pantalén
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6. Verificacion de la calidad de las piezas cortadas. Correccién de anomalias
7. Criterios y condiciones de seguridad en el proceso de corte de tejido y materiales

UNIDAD DIDACTICA 3. CONFECCION

Confeccién de faldas

Confeccién de blusas basicas

Confeccién de pantalones

Confeccién de vestidos y blusas

Confeccién de chalecos

Confeccién de ropa de ninos y bebés

Creacién, disefio y patronaje

Fases de fabricacién en el proceso de confeccidn textil
Planchay acabados

Estudio de métodos y tiempos de trabajo

VN hAWLUN=
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MODULO 9. TECNICAS DE CORTE Y CONFECCION
UNIDAD DIDACTICA 1. ENSAMBLAJE A MANO Y/O A MAQUINA DE ARTICULOS TEXTILES

Técnicas y procedimientos de ensamblaje de distintos materiales

Otros tipos de uniéon: adhesivos, termosellado, termofijado, ultrasonidos

Verificacion de la calidad de las piezas ensambladas. Correcciéon de anomalias

Criterios y condiciones de seguridad en el proceso de ensamblaje de los diferentes tipos de
articulos

PN =

UNIDAD DIDACTICA 2. OPERACIONES DE ACABADO DE LOS DIFERENTES TIPOS DE ARTICULOS
TEXTILES

1. Técnicas y procedimientos de acabado de distintos materiales

2. Verificacion de la calidad de los productos. Correcciéon de anomalias

3. Preparacion de productos para su entrega

4. Criterios y condiciones de seguridad en el proceso de acabado de articulos textiles

UNIDAD DIDACTICA 3. PREPARACION DE LAS MAQUINAS, UTILES Y ACCESORIOS PARA EL CORTE DE
MATERIALES Y ENSAMBLAJE EN CONFECCION

Tipos de corte aplicados a los materiales de confeccién

Corte convencional: caracteristicas y aplicaciones

Mesas, instrumentos y accesorios convencionales de corte
Herramientas y accesorios para el corte. Tipos y aplicaciones
Mantenimiento preventivo

Maquinas de coser. Caracteristicas funcionales y de uso
Organos, elementos y accesorios de las maquinas de coser
Funcionamiento y regulacién, ajuste y mantenimiento
Herramientas y accesorios para el pegado. Tipos y aplicaciones
Mantenimiento preventivo

cvoNaUnhWN =
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UNIDAD DIDACTICA 4. PREPARACION DE LAS MAQUINAS, UTILES Y ACCESORIOS PARA ACABADOS
EN CONFECCION
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3.
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Maquinaria de planchay acabados. Caracteristicas funcionales y de uso

Accesorios de planchado: placa de tefléon para planchas, hormas, almohadillas de distintas
formas, plancha de cardasy otras. Regulacién, ajuste y mantenimiento

Mantenimiento preventivo

UNIDAD DIDACTICA 5. APLICACION DE LA NORMATIVA DE PREVENCION, SEGURIDAD Y
MEDIOAMBIENTAL EN LA PREPARACION DE MAQUINAS DE CORTE, ENSAMBLADO Y ACABADO

1.
2.

ounhkw

Normativa de prevencion aplicable

Identificacién de riesgos y medidas de prevencion de riesgos profesionales en la preparacién de
maquinas de corte, ensamblado y acabado

Equipos de proteccién individual

Dispositivos de maquinas para la seguridad activa

Normativa medioambiental aplicable

Medidas de prevencién medioambiental

MODULO 10. PROYECTO FIN DE MASTER
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