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EDUCA BUSINESS SCHOOL

SOMOS EDUCA BUSINESS SCHOOL

EDUCA Business School es una institucién de formacién online especializada en negocios. Como
miembro de la Comisién Internacional de Educacion a Distancia y con el prestigioso Certificado de
Calidad AENOR (normativa ISO 9001) nuestra institucién se distingue por su compromiso con la
excelencia educativa.

Nuestra oferta formativa, ademas de satisfacer las demandas del mercado laboral actual, puede
bonificarse como formacién continua para el personal trabajador, asi como ser homologados en
Oposiciones dentro de la Administracién Pablica. Las titulaciones de EDUCA Business School se
pueden certificarse con la Apostilla de La Haya dotandolos de validez internacional en mas de 160
paises.
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EDUCA BUSINESS SCHOOL

RANKINGS DE EDUCA BUSINESS SCHOOL

Educa Business School se engloba en el conjunto de EDUCA EDTECH Group, que ha sido reconocido
por su trabajo en el campo de la formacién online.

Todas las entidades bajo el sello EDUCA EDTECH comparten la misién de democratizar el acceso a la
educacién y apuestan por la transferencia de conocimiento, por el desarrollo tecnolégico y por la
investigacion. Gracias a ello ha conseguido el reconocimiento de diferentes rankings a nivel nacional e
internacional.
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EDUCA BUSINESS SCHOOL
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EDUCA BUSINESS SCHOOL

BY EDUCA EDTECH

Educa Business School es una marca avalada por EDUCA EDTECH Group, que esta compuesto por un
conjunto de experimentadas y reconocidas instituciones educativas de formacién online. Todas las
entidades que lo fForman comparten la misién de democratizar el acceso a la educacién y apuestan por
la transferencia de conocimiento, por el desarrollo tecnolégico y por la investigacién.
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METODOLOGIA LXP

La metodologia EDUCA LXP permite una experiencia mejorada de aprendizaje integrando la Al en los
procesos de e-learning, a través de modelos predictivos altamente personalizados, derivados del
estudio de necesidades detectadas en la interaccion del alumnado con sus entornos virtuales.

EDUCA LXP es fruto de la Transferencia de Resultados de Investigacion de varios proyectos

multidisciplinares de I+D+i, con participacion de distintas Universidades Internacionales que apuestan
por la transferencia de conocimientos, desarrollo tecnoldgico e investigacion.

\{:}, 1. Flexibilidad

)

O Aprendizaje 100% online y flexible, que permite al alumnado estudiar
= donde, cuando y como quiera.

2. Accesibilidad

[_r\@',ﬁl Cercania y comprension. Democratizando el acceso a la educacion
— trabajando para que todas las personas tengan la oportunidad de seguir
formandose.

3. Personalizacion

3

linerarios formativos individualizados y adaptados a las necesidades de
cada estudiante.

4. Acompanamiento /S eguimiento docente

Orientacion académica por parte de un equipo docente especialista en su
area de conocimiento, que aboga por la calidad educativa adaptando los
procesos a las necesidades del mercado laboral.

30

304

5. Innovacion

Desarrollos tecnologicos en permanente evolucion impulsados por la Al
mediante Learning Experience Platform.

B

6. Excelencia educativa

0 & Enfoque didactico orientado al trabajo por competencias, que favorece un
aprendizaje practico v significativo, garantizando el desarrollo profesional.



EDUCA BUSINESS SCHOOL

RAZONES POR LAS QUE ELEGIR EDUCA BUSINESS SCHOOL

1 « FORMACION ONLINE ESPECIALIZADA

Nuestros alumnos acceden a un modelo pedagodgico
innovador de mas de 20 aiios de experiencia educativa con
Calidad Europea.

A

Ay |

2- METODOLOGIA DE EDUCACION FLEXIBLE

Con nuestra metodologia estudiaran 100% online y nuestros ar
alumnos/as tendran acceso los 365 dias del ano a la
plataforma educativa.

3. CAMPUS VIRTUAL DE ULTIMA TECNOLOGIA

ﬂ
v

Contamos con una plataforma avanzada con material adaptado a
la realidad empresarial, que fomenta la participacion, interaccion y
comunicacion con alumnos de distintos paises.
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EDUCA BUSINESS SCHOOL

4- DOCENTES DE PRIMER NIVEL

Nuestros docentes estan acreditados y formados en
Universidades de alto prestigio en Europa, todos en
activo y con una amplia experiencia profesional.

5- TUTORIA PERMANENTE

ﬂ Contamos con un Centro de Atencion al Estudiante CAE,
b que brinda atencion personalizada y acompanamiento

‘ Z:JZ durante todo el proceso formativo.

6- DOBLE MATRICULACION

Algunas de nuestras acciones formativas cuentan con la 4‘ 4‘
llamada Doble matriculacion, que te permite obtener dos
formaciones, ya sean de masters o curso, al precio de una.
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EDUCA BUSINESS SCHOOL

Master en Edicién Profesional de Imagenes y Maquetacién de Elementos
Graficos

DURACION
@ 1500 horas

m MODALIDAD
1S ONLINE

8 ACOMPANAMIENTO
g .—”2 PERSONALIZADO

Titulaciéon

Titulacién de Master en Edicion Profesional de Imagenes y Maquetacion de Elementos Graficos con
1500 horas expedida por EDUCA BUSINESS SCHOOL como Escuela de Negocios Acreditada para la
Imparticion de Formacién Superior de Postgrado, con Validez Profesional a Nivel Internacional
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mo centro acreditado para la imparticion de acciones formativas

expide el presente t

H NOMBRE DEL ALUMNO/A

vvvvvvvvvv de documento XXXXXXXXX ha superado los estudios correspondientes de

Nombre del curso
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EDUCA BUSINESS SCHOOL

Descripcion

Si trabaja en el entorno de disefio y artes graficas y desea especializarse en las funciones relacionadas
con la edicién creativa de imagenes y la maquetacién de productos editoriales este es su momento,
con el Master en Edicion Profesional de Imadgenes y Maquetacién de Elementos Graficos podra adquirir
los conocimientos necesarios para desarrollar esta labor de manera profesional e independiente.

Objetivos

Tras realizar el Master Imagenes el alumno podrad desempenar su labor profesional en areas como: -
Determinar las imagenes a incluir en un proyecto grafico, en funciéon de unas instrucciones dadas para
su realizacién. - Capturar y editar imagenes seleccionadas, ajustando pardmetros técnicosy
manteniendo unas condiciones de calibracién y perfiles de color dados para la creacién. - Reproducir el
color en los flujos de trabajo para la obtencién del producto gréfico, manteniendo la coherenciay
teniendo en cuenta las bases de la colorimetria y los principios de la gestion de color. - Retocar
digitalmente las imagenes, teniendo en cuenta las especificaciones técnicas del sistema posterior
impresion o de salida. - Crear paginas maestras, ordenando y clasificando los espacios, siguiendo las
indicaciones de un boceto dado y utilizando un programa informatico de maquetacion. - Seleccionar
fuentes tipograficas en funcion de unas supuestas instrucciones para su realizacion. - Crear hojas de
estilo y distribuir textos e imagenes en una maqueta disefnada. - Controlar la calidad de un producto
grafico, comprobando y verificando su correspondencia con los datos de un supuesto informe registro.
- Controlar la calidad y usabilidad de un proyecto multimedia o e-book atendiendo a unas necesidades
concretas establecidas por el cliente.

Para qué te prepara

El Master en Edicion Profesional de Imdgenes y Maquetacién de Elementos Gréaficos esta dirigido en
general para empresas de artes graficas, editoriales y empresas de comunicacién, y a todas aquellas
personas interesadas en adquirir conocimientos relacionados con la edicién creativa de imagenesy
diseno de elementos graficos.

A quién va dirigido

El Master en Edicion Profesional de Imdgenes y Maquetacién de Elementos Graficos le prepara para
conocer a fondo el entorno de las artes graficas en relacién con las técnicas de maquetacién de
productos editoriales y disefo de imagenes.
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EDUCA BUSINESS SCHOOL

Salidas laborales

Tras realizar el Master Imagenes el alumno podra desempenar su labor profesional en dreas como:
artes graficas, editoriales, disefio grafico, control de calidad, ediciéon de imagenes, etc.
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EDUCA BUSINESS SCHOOL

TEMARIO

PARTE 1. OBTENCION DE IMAGENES PARA PROYECTOS GRAFICOS
UNIDAD DIDACTICA 1. SELECCION DE IMAGENES

1. Caracteristicas de las imagenes:
1. - Caracteristicas técnicas.
2. - Caracteristicas visuales y estéticas.
3. - Caracteristicas semanticas.
2. Tipo de imagenes. Fotografia / ilustracién:
1. - Criterios para la selecciéon de imagenes acordes con los requerimientos del proyecto.
2. -ldoneidad de la imagen.
3. -Imagen analdgica / digital.
4. - Evolucion técnica de laimagen.
5. - Almacenamiento de imagenes, formatos

UNIDAD DIDACTICA 2. OBTENCION DE IMAGENES PARA PROYECTOS DE DISENO GRAFICO.

1. Obtencién por fotografia:
1. - Conceptos de fotografia.
2. - Cadmaras digitales/analdgicas, formatos.
3. - Criterios técnicos para la realizacion de fotografias.
4. - Encuadre, velocidad, diafragma, profundidad de campo, color, iluminacién.
5. - Descarga de imagenes.
2. Escaneado:
1. - Tipos de escaner.
2. - El proceso del escaneado.
3. - Caracteristicas técnicas de los escaneres.-
4. - Calibracién, resolucién, formatos de archivo, opciones de color, calidad.
5. - Gestion de las imagenes: Almacenamiento, copia, cambio de formato de archivo.
3. Obtencién de imagenes en bancos de imagenes:
1. - Tipos de banco de imagenes, y acceso.
2. -ldoneidad y seleccién.
3. - Costes.
4. - Tamanos.

UNIDAD DIDACTICA 3. CREACION Y MANIPULACION DE IMAGENES

Collage.

Reutilizacion de imagenes.

Fotomontaje.

Ilustracion.

Realizacién de ilustraciones por técnicas manuales/ infograficas.
Programas de creacion de imagen vectorial.

Programas de creacién de imagen por mapa de bits

NoubkwbN =
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EDUCA BUSINESS SCHOOL

UNIDAD DIDACTICA 4. GESTION DE LA PROPIEDAD INTELECTUAL DE IMAGENES

Normativa de aplicacién.

Como registrar las imagenes propias.
Derechos de reproduccién y uso.
Derechos de manipulacién.

Creative commons

AN =

PARTE 2. RETOQUE DIGITAL DE IMAGENES
UNIDAD DIDACTICA 1. GESTION DEL COLOR

Teoria del color.

Percepcion del color.

Instrumentos de medicién del color. Densitémetros, colorimetros y espectrofotémetros.
Luz, sombra, tonos medios.

Gamas de colores.

Calibraciéon de monitores e impresoras.

La reproduccion del color: Sistemas y problemaética de la reproduccién del color.
Especificacion del color.

Las muestras de color.

10. Colores luz / colores impresos.

11. Monitor/ impresora laser/ chorro de tinta/pruebas de color/color Offset.

12. Pruebas de color; tipos, fiabilidad.

N A WN =

0

UNIDAD DIDACTICA 2. TRATAMIENTO DE LA IMAGEN

Ediciéon de imagenes, software, formatos.

Tamano, resolucién, espacio de color.

Capas, canales, trazados.

Ajuste de las imagenes.

Tintas planas, cuatricromia, hexacromia.

Filtros, tramar, destramar, enfoque, desenfoque, ruido, pixel, textura, trazo.
Retoque de imagenes. Color, difuminar, fundir, clonar.

NoubkhwnN=

UNIDAD DIDACTICA 3. CREATIVIDAD CON IMAGENES

1. Software idéneo para cada caso:
1. - Vectorial.
2. - Mapa de bits.
2. Recursos graficos para el tratamiento de las imagenes:
1. - Encuadre y reencuadre.
2. - Color; Blanco y negro, monocolor, bitono.
3. - Recorte; Trazados, integracion.
4. - Superposicién; Modos de fusién, capas de ajuste.
5. - Collage; Fotomontaje, técnicas mixtas.

UNIDAD DIDACTICA 4. GESTION DE LA IMAGEN FINAL

1. Impresion de pruebas a color

<. EDUCA
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Seleccion del tipo de impresora

Distintas prestaciones para distintos tipos de impresoras
Impresora laser, plotter, cromaline, prueba de gama.
Gestion de imagenes; compresion, descompresion, formatos
Sistemas de envio de imagenes: mail, FTP, otros

PARTE 3. CREACION DE ELEMENTOS GRAFICOS

UNIDAD DIDACTICA 1. AJUSTE DE PROGRAMAS DE DIBUJO VECTORIAL

PN

b

8

Herramientas informaticas utilizadas en la creacién de productos graficos.
Comparacion y seleccion de las mas adecuadas para cada utilidad.
Conceptos basicos de la aplicacion de la imagen en disefo gréfico.
Pardmetros técnicos de reproduccion:

1. - Tintas planas, cuatricromia, serigrafia, flexografia, hexacromia.
Tratamientos graficos de la imagen.
Modos:

1. - Mapa de bits, escala de grises, duotono, RGB, CMYK.

2. - Diferencias e idoneidad de su utilizacion.
. Tabletas gréficas:

1. - Tipos, ventajas, inconvenientes.

. Formatos de salida

UNIDAD DIDACTICA 2. REALIZACION DE ELEMENTOS GRAFICOS UTILIZANDO PROGRAMAS DE
DIBUJO VECTORIAL

1.

NouvbkwhN

R

Tipos o clasificacion:
1. - Simbolos, pictogramas, elementos figurativos, elementos abstractos.
Historia y tendencias de la ilustracién.
Técnicas de ilustracion.
Seleccion del tipo de ilustracién adecuado a cada caso.
Técnicas de trabajar con varias imagenes.
Técnicas de trabajo con tipografia.
Técnicas de dibujo de diferentes elementos: dibujos de elementos simples y de objetos
figurativos a escala.
Impresién de maquetas.

. Relacién entre las especificaciones del libro de estilo y la ilustracion.

UNIDAD DIDACTICA 3. GESTION DE ARCHIVOS GRAFICOS

1.
. Formatos.
. Envio de los archivos de ilustraciones mediante distintos sistemas asegurando la calidad del

ol

Almacenamiento.

envio:
Requisitos para asegurar los envios.

. Compresiéon y descompresién de archivos.
. Requisitos para el envio correcto de los textos incluidos en los archivos, conversion en trazados.

PARTE 4. COMPOSICION DE TEXTOS EN PRODUCTOS GRAFICOS

<. EDUCA
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EDUCA BUSINESS SCHOOL

UNIDAD DIDACTICA 1. ARQUITECTURA TIPOGRAFICA

Definicién y partes del tipo.

Familias tipograficas y campos de aplicacion.
Tipometria.

Originales de texto.

Aspectos a considerar para la seleccién de tipografias.
Factores a considerar en la composicién de textos.
Principales problemas relacionados con la maquetacién y la selecciéon de tipos.
Arquitectura de la pagina.

Tipos de fuentes, instalacion y gestion.

Normas UNE, ISO, Libros de estilo.

Software de edicién y compaginacion de textos

SovYeNaURAWN S
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UNIDAD DIDACTICA 2. EL FORMATO DEL PRODUCTO GRAFICO

1. Los diferentes tipos de formatos graficos.
2. Peculiaridadesy condicionantes de los distintos tipos de formatos.
3. Herramientas de composicion de textos en productos graficos:
1. - Formatos de archivo digitales.
2. - Compatibilidades y problemas de transferencia.
3. - Composicion de textos con software de edicion vectorial y editorial estandares
4. Aplicacion tipografica en formatos estandar (DINAS).
5. Aplicacién tipografica en otros formatos:
1. - Desplegablesy Folletos: Dipticos, Tripticos, Desplegables.
6. Grandes Formatos.
1. - Carteleria exterior, Vallas Publicitarias, Rotulacion.
. - Pequeinos Formatos; Tarjetas de visita, “Flyers”
. - Packaging; Carpetas, Packaging de productos.
. - Formatos digitales; “Banners”.
. -Introduccién a las hojas de estilo en cascada “CSS”

v b WN

UNIDAD DIDACTICA 3. ELABORACION DE MAQUETAS DE PRODUCTOS GRAFICOS

1. Metodologia de la creacién de maquetas de productos graficos.
2. Materiales para la creacién de maquetas:
1. - Sistemas de impresion digital de pruebas.
2. - Simulacién de acabados en las maquetas.
3. - Soportes para presentacion: Cartén Pluma, PVCy otros soportes.
3. Creacién de maquetas:
1. - Especificaciones de salida para la elaboracion de la maqueta.
2. - Impresion de maquetas.
3. -Impresion Laser, Plotter, Impresion digital y otros sistemas de impresién.
4. - Colocacién en el soporte de presentacion.
5. - Métodos adhesivos, de plegado y otros métodos.
4. Creacion de maquetas de packaging:
1. - Cartonesy sus propiedades.
2. - Adhesion del diseno al cartén.
3. - Mediciéon de la maqueta.
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EDUCA BUSINESS SCHOOL

4. - Creacién de troqueles manuales.
5. - Pliegues del troquel.
6. - Adhesivos de cierre.
7. - Presentacion
5. Calidad en las maquetas:
1. - Revision de los aspectos de legibilidad y estética de la maqueta.
2. - Correccién de maquetas para elaborar la maqueta definitiva

PARTE 5. MAQUETACION DE PRODUCTOS EDITORIALES

UNIDAD DIDACTICA 1. MAQUETACION DE UN PRODUCTO EDITORIAL

1. Plataformasy software de edicién de textos e imagenes.
2. Distribucién de la pagina:
1. - Normas y teorias compositivas de la pagina.
2. - Creacion de reticulas compositivas.
3. Creacién de paginas maestras:
1. - Elementos de la pagina maestra.
2. - Aplicacién de paginas maestras.
3. - Cambios en las paginas maestras
4. Creacién de hojas de estilo:
1. - Estilos de caracter.
2. - Estilos de parrafo.
3. - Estilos anidados.
5. Introducciéon y composicion de textos:
1. - Importaciéon de textos.
. - Seleccién de tipografias.
. - Aplicacion de estilos al texto.
. - Normas de composicién de textos.
. - Tipos de pérrafos.
. - Normas de legibilidad y Componentes tipograficos de una publicacién.
. - Preparacion e introduccion de imagenes.
. - Seleccién de imagenes segln sistema de reproduccion.
. - Tratamiento de la imagen para reproducciones editoriales.
. - Maquetacién de las imagenes con respecto al texto y a la pagina.

OC VWO ~NOULULIDWDN
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UNIDAD DIDACTICA 2. ELABORACION DE MAQUETAS DE PRODUCTOS EDITORIALES

1. Materiales para la creaciéon de maquetas:
1. - Sistemas de impresion digital de pruebas.
2. - Simulacién de acabados y encuadernacién en las maquetas.
2. Creacién de maquetas:
1. - Especificaciones de salida para la elaboracion de la maqueta.
3. Impresién de maquetas.
1. - Impresién Laser, Plotter, Impresion digital y otros sistemas de impresion.
2. - Colocacién en el soporte de presentacion; Encuadernacion.
4. Calidad en las maquetas:
1. - Revision de los aspectos de legibilidad y estética de la maqueta.
2. - Correccién de maquetas para elaborar la maqueta definitiva.
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EDUCA BUSINESS SCHOOL

PARTE 6. CALIDAD DEL PRODUCTO GRAFICO

UNIDAD DIDACTICA 1. GESTION DE LA CALIDAD DE UN PRODUCTO GRAFICO NO MULTIMEDIA

Las funcionesy los procesos

Los factores que afectan a la calidad
Manual de calidad de la empresa
Técnicas estadisticas y graficas
Materias primas

Especificaciones de uso

Mantenimiento

Control de la calidad en la preimpresién

YN RAWN =
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Control de la calidad en postimpresion

Control de la calidad en las pruebas de impresién

UNIDAD DIDACTICA 2. GESTION DE LA CALIDAD Y LA USABILIDAD DE PRODUCTOS MULTIMEDIA

1. Control de la usabilidad en productos multimedia
2. Control de calidad en productos multimedia

3. Calidad y usabilidad en e-books

UNIDAD DIDACTICA 3. SEGUIMIENTO DE LA CALIDAD

Tipo de muestreo

indice de desviaciones
Historico

Informes

Consecuencias de la NO calidad
Propuestas de mejora

Coste /inversion de la calidad

Nouvkrwbdh=

PARTE 7. FOTOGRAFIA E IMPRESION DIGITAL

UNIDAD DIDACTICA 1. LA CAMARA FOTOGRAFICA

Cadmara fotografica
Formatos de cdmara
Tipos de cdmaras

Componentes
Actividad Practica

ounpkpwN-~

UNIDAD DIDACTICA 2. TOMA FOTOGRAFICA

Formacion de la imagen fotografica
Distancia focal y profundidad de campo
Objetivos para fotografia
Aberraciones, luminosidad, cobertura
Accesorios 6pticos

Actividad Practica

ounpkwn-=

Caracteristicas de una camara fotogréfica
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EDUCA BUSINESS SCHOOL

UNIDAD DIDACTICA 3. TECNICAS DE ILUMINACION FOTOGRAFICA

Naturaleza de la luz

Estilos de iluminacion fotografica

Direcciéon de la luz

Esquema de iluminacion

Técnicas de iluminacion en exterior

Luz ambiente

Aplicacién del control de la temperatura del color a la toma fotografica
Efectos y ambiente luminoso

Filtros para fotografia

10. Técnicas de iluminacién de objetos de cristal, metal, y otros materiales
11. Técnicas y elementos auxiliares de iluminacion

12. Técnicas de iluminacién de modelos

13. Técnicas de iluminacién de un estudio fotografico

14. Actividad Practica

N AWM=
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UNIDAD DIDACTICA 4. FLASH

Flash

Técnicas de iluminaciéon con flash

Flash electrénico

Sincronismos entre la cdmara y equipo de iluminacién
Actividad Practica

AN =

UNIDAD DIDACTICA 5. EQUIPQOS DE ILUMINACION FOTOGRAFICA

1. Fuentes de luz continua fotogréficas

2. Control de la iluminacién fotografica

3. Elementosy accesorios de control de luz
4. Actividad Practica

UNIDAD DIDACTICA 6. REGISTRO DE IMAGEN FOTOGRAFICA

1. Digitalizacién de imagen

2. Caracteristicas técnicas de la imagen digital
3. Proceso de registro de la imagen analégica
4. Actividad Practica

UNIDAD DIDACTICA 7. DIGITALIZACION DE IMAGENES

Principios de captura de laimagen

Caracteristicas de la captura de imagenes

Tipos de escaneres y funcionamiento

Principios, caracteristicas y manejo de aplicaciones de digitalizaciéon
Configuracion de la administracion del color en aplicaciones de digitalizaciéon
Técnica de correccidon y ajuste de laimagen en la capturay digitalizacion
Calidad de laimagen

Actividad Practica

N AWM=
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UNIDAD DIDACTICA 8. TECNICAS DE CAPTACION POR MEDIO DE LA CAMARA FOTOGRAFICA

AN =

Técnica de enfoque y de control de la profundidad de campo

Técnica de encuadre, seguimiento y enfoque de motivos en movimiento

Cadmara técnica

Gestion del material sensible y de los soportes digitales de registro de la imagen
Actividad Practica

UNIDAD DIDACTICA 9. GENEROS Y ESTILOS FOTOGRAFICOS

AW =

Géneros y aplicaciones fotograficas

Estilos y criterios fotograficos

Funciones expresivas y estéticas de cada género
Medios técnicos y su relacién con los géneros
Actividad Practica

UNIDAD DIDACTICA 10. NARRATIVA Y COMPOSICION DE LA IMAGEN FOTOGRAFICA

1
2
3
4

. Composicion fotograficay elaboracion de la imagen

. Intencionalidad en la fotografia

. Funcionalidad expresiva y usos de la tecnologia fotografica
. Actividad Practica

UNIDAD DIDACTICA 11. PLANIFICACION DEL PROYECTO FOTOGRAFICO

nhwn =

o ooNo

Preparacion y gestion de proyectos fotograficos

Procedimientos de gestion y planificacién del encargo fotografico

Informacién del proyecto (briefing)

Definicion de aspectos formales y estilo visual

Técnicas de determinacién de recursos humanos, técnicos y artisticos implicados en la
produccién cinematografica

Elaboracion de un plan de trabajo

Gestion de seguros, permisos y autorizaciones

Documentacion en la resolucién de los proyectos

Actividad Practica

UNIDAD DIDACTICA 12. GESTION DE COLOR

1. Elmonitory su calibracién
2. Perfiles ICC
3. Preparar fotografias para impresion

UNIDAD DIDACTICA 13. IMPRESION DIGITAL

1. Procedimientos de impresion digital
2. Maquinaria de impresion digital

<. EDUCA

business school



(. EDUCA

business school

<<~ EDUCAEDTECH
<¢” Growp



