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EDUCA BUSINESS SCHOOL

SOMOS EDUCA BUSINESS SCHOOL

EDUCA Business School es una institucién de formacién online especializada en negocios. Como
miembro de la Comisién Internacional de Educacion a Distancia y con el prestigioso Certificado de
Calidad AENOR (normativa ISO 9001) nuestra institucién se distingue por su compromiso con la
excelencia educativa.

Nuestra oferta formativa, ademas de satisfacer las demandas del mercado laboral actual, puede
bonificarse como formacién continua para el personal trabajador, asi como ser homologados en
Oposiciones dentro de la Administracién Pablica. Las titulaciones de EDUCA Business School se
pueden certificarse con la Apostilla de La Haya dotandolos de validez internacional en mas de 160
paises.
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EDUCA BUSINESS SCHOOL

RANKINGS DE EDUCA BUSINESS SCHOOL

Educa Business School se engloba en el conjunto de EDUCA EDTECH Group, que ha sido reconocido
por su trabajo en el campo de la formacién online.

Todas las entidades bajo el sello EDUCA EDTECH comparten la misién de democratizar el acceso a la
educacién y apuestan por la transferencia de conocimiento, por el desarrollo tecnolégico y por la
investigacion. Gracias a ello ha conseguido el reconocimiento de diferentes rankings a nivel nacional e
internacional.
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EDUCA BUSINESS SCHOOL

BY EDUCA EDTECH

Educa Business School es una marca avalada por EDUCA EDTECH Group, que esta compuesto por un
conjunto de experimentadas y reconocidas instituciones educativas de formacién online. Todas las
entidades que lo fForman comparten la misién de democratizar el acceso a la educacién y apuestan por
la transferencia de conocimiento, por el desarrollo tecnolégico y por la investigacién.
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METODOLOGIA LXP

La metodologia EDUCA LXP permite una experiencia mejorada de aprendizaje integrando la Al en los
procesos de e-learning, a través de modelos predictivos altamente personalizados, derivados del
estudio de necesidades detectadas en la interaccion del alumnado con sus entornos virtuales.

EDUCA LXP es fruto de la Transferencia de Resultados de Investigacion de varios proyectos

multidisciplinares de I+D+i, con participacion de distintas Universidades Internacionales que apuestan
por la transferencia de conocimientos, desarrollo tecnoldgico e investigacion.

\{:}, 1. Flexibilidad

)

O Aprendizaje 100% online y flexible, que permite al alumnado estudiar
= donde, cuando y como quiera.

2. Accesibilidad

[_r\@',ﬁl Cercania y comprension. Democratizando el acceso a la educacion
— trabajando para que todas las personas tengan la oportunidad de seguir
formandose.

3. Personalizacion

3

linerarios formativos individualizados y adaptados a las necesidades de
cada estudiante.

4. Acompanamiento /S eguimiento docente

Orientacion académica por parte de un equipo docente especialista en su
area de conocimiento, que aboga por la calidad educativa adaptando los
procesos a las necesidades del mercado laboral.

30

304

5. Innovacion

Desarrollos tecnologicos en permanente evolucion impulsados por la Al
mediante Learning Experience Platform.

B

6. Excelencia educativa

0 & Enfoque didactico orientado al trabajo por competencias, que favorece un
aprendizaje practico v significativo, garantizando el desarrollo profesional.



EDUCA BUSINESS SCHOOL

RAZONES POR LAS QUE ELEGIR EDUCA BUSINESS SCHOOL

1 « FORMACION ONLINE ESPECIALIZADA

Nuestros alumnos acceden a un modelo pedagodgico
innovador de mas de 20 aiios de experiencia educativa con
Calidad Europea.

A

Ay |

2- METODOLOGIA DE EDUCACION FLEXIBLE

Con nuestra metodologia estudiaran 100% online y nuestros ar
alumnos/as tendran acceso los 365 dias del ano a la
plataforma educativa.

3. CAMPUS VIRTUAL DE ULTIMA TECNOLOGIA

ﬂ
v

Contamos con una plataforma avanzada con material adaptado a
la realidad empresarial, que fomenta la participacion, interaccion y
comunicacion con alumnos de distintos paises.
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EDUCA BUSINESS SCHOOL

4- DOCENTES DE PRIMER NIVEL

Nuestros docentes estan acreditados y formados en
Universidades de alto prestigio en Europa, todos en
activo y con una amplia experiencia profesional.

5- TUTORIA PERMANENTE

ﬂ Contamos con un Centro de Atencion al Estudiante CAE,
b que brinda atencion personalizada y acompanamiento

‘ Z:JZ durante todo el proceso formativo.

6- DOBLE MATRICULACION

Algunas de nuestras acciones formativas cuentan con la 4‘ 4‘
llamada Doble matriculacion, que te permite obtener dos
formaciones, ya sean de masters o curso, al precio de una.
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EDUCA BUSINESS SCHOOL

Master en Estrategia Electoral y Evaluacion de Sistemas Politicos
DURACION
@ 1500 horas
MODALIDAD
AN | onune

COMPANAMIENTO
v | *

PERSONALIZADO

Titulaciéon

Titulacién de Master en Estrategia Electoral y Evaluacién de Sistemas Politicos con 1500 horas
expedida por EDUCA BUSINESS SCHOOL como Escuela de Negocios Acreditada para la Imparticién de
Formacion Superior de Postgrado, con Validez Profesional a Nivel Internacional
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aaaaaaaaaaaaaa ditado para la imparticién de acciones formativas
expide el presente titulo propio

NOMBRE DEL ALUMNO/A
con nmero de documento XXXXXXXXX ha superado los estudios correspondientes de

Nombre del curso

con una duracién de XXX horas, i6n de Educa Business School.
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EDUCA BUSINESS SCHOOL

Descripcion

El Master en Estrategia Electoral y Evaluacion de Sistemas Politicos se presenta como una oportunidad
Unica para adentrarte en el vibrante mundo de la politica moderna. En un contexto global donde la
politica se transforma rdpidamente, este master te ofrece las herramientas necesarias para
comprender y manejar las complejidades del poder politico y la comunicacién en el siglo XXI. A través
de un enfoque integral que abarca desde la teoria politica hasta el marketing digital, adquiriras
habilidades esenciales para analizar y desarrollar estrategias electorales efectivas. Con una creciente
demanda de expertos en politica y comunicacion, este master remoto te permite aprender a tu ritmoy
aplicar el conocimiento adquirido en cualquier parte del mundo. Unete a nosotros y destaca en un
sector en constante evolucién, donde tu capacidad para evaluar sistemas politicos y formular politicas
publicas sera fundamental para tu éxito profesional.

Objetivos

'- Analizar teorias politicas para comprender sistemas politicos actuales. - Evaluar el papel del Estado
en diferentes ideologias politicas. - Comparar regimenes politicos para identificar sus caracteristicas
clave. - Disefar estrategias de marketing politico basadas en datos electorales. - Aplicar técnicas de
comunicacioén digital en campanas electorales. - Interpretar la opinién publica a través del andlisis de
medios. - Desarrollar mensajes politicos efectivos para campanas exitosas.

Para qué te prepara

El Master en Estrategia Electoral y Evaluacion de Sistemas Politicos estd dirigido a profesionales 'y
titulados del &mbito politico, comunicacién y ciencias sociales. Ideal para quienes buscan profundizar
en teoria politica, sistemas electorales, marketing politico y comunicacién digital. Es perfecto para
aquellos interesados en analizar regimenes politicos y campanas electorales, desarrollando
estrategias innovadoras en entornos complejos.

A quién va dirigido

Este master te prepara para comprender y analizar los complejos sistemas politicos contemporaneos,
permitiéndote evaluar estrategias electorales y sistemas politicos con un enfoque critico. Adquiriras
habilidades para disenar mensajes politicos efectivos y politicas publicas adaptadas a diversas
realidades sociales. Ademas, serds capaz de gestionar campanas electorales, medir la opinién publicay
utilizar herramientas de marketing politico y comunicacién digital para influir en el comportamiento
electoral.
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EDUCA BUSINESS SCHOOL

Salidas laborales

'- Consultor politico en campanas electorales - Analista de datos electorales y de opinién publica -
Asesor en comunicacion politica y gestion de crisis - Especialista en marketing politico y branding -
Investigador en sistemas politicos comparados - Experto en politicas publicas y sociales - Gestor de
estrategias de comunicacion digital - Colaborador en medios de comunicacion y think tanks
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EDUCA BUSINESS SCHOOL

TEMARIO

MODULO 1. TEORIA POLITICA DEL ESTADO

UNIDAD DIDACTICA 1. NOCIONES BASICAS DE CIENCIAS POLITICAS

Ciencia Politica. Concepto y objeto de estudio
Origen de la Ciencia Politica

Métodos de Analisis Usuales

Ramas de la Ciencia Politica

PN

UNIDAD DIDACTICA 2. TEORIA POLITICA

1. Corrientesy tradiciones tedricas clasicas
2. Politica, podery legitimidad
3. El cientificoy el politico

UNIDAD DIDACTICA 3. IDEOLOGIA

1. ;(Qué es la ideologia?
2. Corrientes ideoldgicas
3. Ciencia e ideologia

UNIDAD DIDACTICA 4. REPUBLICANISMO

1. Origeny evolucién
2. Relacién entre Republicay Democracia

UNIDAD DIDACTICA 5. PAPEL DEL ESTADO

1. Libertad, igualdady solidaridad
2. Rol del estado en las sociedades modernas
3. Papel de larazén de estado

UNIDAD DIDACTICA 6. LIBERALISMO Y CONSERVADURISMO

1. Liberalismo
2. Neoliberalismo
3. Conservadurismo clasico y neoconservadurismo

UNIDAD DIDACTICA 7. SOCIALISMO Y MARXISMO

1. Socialismo
2. Marxismo y neomarxismo
3. Otras corrientes posteriores

UNIDAD DIDACTICA 8. ELITISMO

<
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EDUCA BUSINESS SCHOOL

1. Magquiavelo
2. Filoésofos clasicos
3. Schumpeter: Capitalismo, Socialismo y Democracia

UNIDAD DIDACTICA 9. TIPOS DE DEMOCRACIAS

Democracia representativa
Democracia parlamentaria
Democracia deliberativa
Democracia radical

PN =

UNIDAD DIDACTICA 10. ESTADO DEL BIENESTAR

1. Origeny evolucién del estado del bienestar
2. Caracteristicas y tipos de modelos de estado de bienestar
3. Transformacionesy estado actual del modelo de bienestar

UNIDAD DIDACTICA 11. NUEVAS TEORIAS

1. Pluralismo
2. Neocorporativismo
3. Otros debatesy teorias actuales

MODULO 2. CIENCIAS POLITICAS

UNIDAD DIDACTICA 1. POLITICA Y PODER
Politica y Ciencia Politica

(En qué consiste el poder politico?

Dimensiones de la politica
Formas de entender la politica

PN

UNIDAD DIDACTICA 2. ORGANIZACION POLITICA

1. Politica antes de la concepcién del Estado

2. El estado como organizacion politica

3. De monocracia a las poliarquias contemporaneas

4. Regimenes autoritarios y democraticos. Regimenes hibridos.

UNIDAD DIDACTICA 3. POLITICA ESTATAL

Elementos constitutivos

Instituciones y constituciones estatales

Distribucién territorial del poder

Distribucién funcional del poder

Relaciones entre instituciones y formas de gobierno

AN =

UNIDAD DIDACTICA 4. SISTEMAS ELECTORALES, ELECCIONES Y ACTORES POLITICOS

1. Conceptoy funciones de las elecciones.
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EDUCA BUSINESS SCHOOL

2. Elementos bésicos de un sistema electoral
3. Actores politicos
4. Comunicacion politica y opinion publica

UNIDAD DIDACTICA 5. POLITICA COMO ACTIVIDAD

1. Contexto cultural de la politica como actividad
2. Valores e ideologias
3. Socializacién politica

UNIDAD DIDACTICA 6. POLITICA COMO RESULTADO

1. Las politicas publicas
2. Continuidad y cambio en la politica
3. Gobernabilidad y gobernanza

UNIDAD DIDACTICA 7. TRANSFORMACIONES DEL ESTADO

Funciones del estado en un contexto global
Globalizacién y restricciones globales

El régimen internacional de Derechos Humanos
Estado y soberania

Concepto de vaciamiento de Estado

nhwpn~

MODULO 3. REGIMENES POLITICOS Y POLITICA COMPARADA
UNIDAD DIDACTICA 1. CARACTERISTICAS DE LOS REGIMENES POLITICOS

Sistemas parlamentarios y sistemas presidencialistas

Sistemas bipartidistas y sistemas multipartidistas

Estados centralizados y descentralizados

Sistemas de escrutinio electoral y sistemas de representacién proporcional
indices e indicadores

nhwpn~

UNIDAD DIDACTICA 2. SISTEMA POLITICO ESPANOL

La Jefatura de Estado

El poder legislativo

El poder ejecutivo

El poder judicial

Derechos constitucionales y garantias de tales derechos
Reforma constitucional

Sistema electoral

NoubkhwnN-=

UNIDAD DIDACTICA 3. DEMOCRACIAS MAYORITARIAS
1. Politicay gobierno en el Reino Unido

UNIDAD DIDACTICA 4. DEMOCRACIAS DE CONSENSO
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EDUCA BUSINESS SCHOOL

1. Politicay gobierno en Bélgica
2. Politicay gobierno en Bosnia Herzegovina

UNIDAD DIDACTICA 5. REGIMENES PARLAMENTARIOS

1. Politicay gobieron en Alemania
2. Politicay gobierno en Italia

UNIDAD DIDACTICA 6. REGIMENES PRESIDENCIALISTAS

1. Politicay gobierno en Estados Unidos
2. Politicay gobierno en Estadaos de América Latina

UNIDAD DIDACTICA 7. REGIMENES SEMIPRESIDENCIALISTAS

1. Politicay gobierno en Francia
2. Politicay Gobierno en Austria

UNIDAD DIDACTICA 8. REGIMENES POLITICOS MIXTOS
1. Politicay gobierno en Suiza
UNIDAD DIDACTICA 9. REGIMENES TOTALITARIOS Y AUTORITARIOS

1. Regimenes totalitarios
2. Regimenes autoritarios
3. Regimenes hibridos o democracias con adjetivos

UNIDAD DIDACTICA 10. ANALISIS COMPARADO DE SISTEMAS POLITICOS

1. Metodologia para la categorizacién de regimenes politicos
MODULO 4. ELABORACION DEL MENSAJE POLITICO Y FORMULACION DE POLITICAS PUBLICAS
UNIDAD DIDACTICA 1. INSTITUCIONES POLITICAS Y CARACTERISTICAS

Institucién

Instituciones que requiere cualquier democracia
Institucion politica

La ética de las instituciones politicas

Instituciones excluyentes e instituciones inclusivas

AN =

UNIDAD DIDACTICA 2. POLITICAS PUBLICAS. TIPOLOGIA
1. Politicas publicas
2. Tipologia de las politicas publicas
3. Elciclo de las politicas publicas
4. Los indicadores en las politicas publicas

UNIDAD DIDACTICA 3. LA POLITICA EN EL AMBITO SOCIAL
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EDUCA BUSINESS SCHOOL

Politica social

Bienestar social

Influencia de las grandes corrientes de pensamiento en la Politica Social
Modelos de Politica Social

Visiones de la Politica Social

UNIDAD DIDACTICA 4. POLITICA Y EXCLUSION SOCIAL

PN =

La exclusion social

Politicas sociales en Europa

¢(Como medimos la exclusion?
Consecuencias de la exclusion social

UNIDAD DIDACTICA 5. POLITICAS SOCIALES. INFANCIA, JUVENTUD Y TERCERA EDAD

ounpkwnNn-=

Infancia y politica social

Politicas de familia e infancia. El caso de Espana
La juventud

Politicas publicas de juventud

Tercera edad

Las politicas sociales ante la dependencia

UNIDAD DIDACTICA 6. OTRAS POLITICAS PUBLICAS

1.
2.
3.

Politicas econémicas
Politicas de seguridad ciudadana
Politicas de medioambiente

UNIDAD DIDACTICA 7. RELACION ENTRE POLITICAS PUBLICAS Y COMUNICACION POLITICA

PN

Determinacion del problema y bisqueda de soluciones
Modelos decisionales

¢(Como elegir el mensaje politico?

Comunicacién de la agenda politica

MODULO 5. MEDIOS DE COMUNICACION Y OPINION PUBLICA

UNIDAD DIDACTICA 1. MASS MEDIA

1.
2.

Estructura del sistema de medios de comunicacién
Relacién entre la Administracién, partidos politicos y medios de comunicacion

UNIDAD DIDACTICA 2. OPINION PUBLICA

AN =

;Qué es la opinién publica?

Procesamiento de la informacion

Democracia de audiencia

Rol de los mass media en la construccién de la opinién publica
Ecosistema digital y redes sociales
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EDUCA BUSINESS SCHOOL

UNIDAD DIDACTICA 3. MEDICION DE LA OPINION PUBLICA

1. ¢Es posible medir la opinién publica?
2. Herramientas para medir la opinién publica
3. Criterios para evaluar su confiabilidad

UNIDAD DIDACTICA 4. COMUNICACION POLITICA EN LAS DEMOCRACIAS CONTEMPORANEAS

1. Objeto de la comunicacion politica
2. Los medios de comunicacién como actores e intermediarios
3. Periodistas, politicos y opinién publica

UNIDAD DIDACTICA 5. EFECTOS DE LA COMUNICACION DE MASAS

1. Efectos de los medios de comun

2. Los efectos cognitivos de la comunicacién de masas
3. Agenda setting

4. Newsmaking

UNIDAD DIDACTICA 6. MEDIOS DE COMUNICACION EN CAMPANA

1. Funciones en las campanas electorales
2. Perfiles de la campana

3. Campanas 2.0y 3.0

4. Advocacy journalism

UNIDAD DIDACTICA 7. ANALISIS DEL DISCURSO REALIZADO A TRAVES DE LOS MEDIOS

1. Analisis del discurso
2. Analisis del discurso politico
3. El medio de comunicacién del mensaje

UNIDAD DIDACTICA 8. DIRECCION Y PLAN DE COMUNICACION POLITICA

1. 1.La figura del Director de Comunicacién
2. ElPlan de Comunicacién Politica

UNIDAD DIDACTICA 9. GESTION DE CRISIS

1. Prevencion de situaciones conflictivas

2. Eticay humanismo en comunicacién politica
3. Habilidades directivas del DIRCOM

4. Gabinete de crisis

MODULO 6. MARKETING POLITICO ENFOCADO A LA COMUNICACION POLITICA
UNIDAD DIDACTICA 1. INVESTIGACION APLICADA AL MARKETING POLITICO

1. Marketing politico y marketing electoral
2. Objetivo de la investigacién en marketing politico

business school
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3. Segmentacion y posicionamiento

UNIDAD DIDACTICA 2. EL PROCESO DE INVESTIGACION DE MERCADOS

El Sistema de informacién de Marketing
El proceso de investigacion de mercados
La fase previa de la investigacion

Tipos de investigacion de mercados

El sector de la investigacion de mercados

nhwn=

UNIDAD DIDACTICA 3. METODOS PARA LA MEDICION DE LA OPINION PUBLICA

1. Métodos cuantitativos
2. Métodos cualitativos
3. Apoyo de las estadisticas electorales

UNIDAD DIDACTICA 4. BRANDING Y MARCA

Branding y creacién de marca en el ambito politico
La imagen de la marca

Marca de partido y marca institucional

"UNIDAD DIDACTICA 5. LA FIGURA DEL POLITICO
Imagen publica del politico

Storytelling del personaje politico

Disciplina institucional o branding individual
Humanizacién del candidato en campana

WoNU A WN =

UNIDAD DIDACTICA 6. ESTRATEGIAS DE MARKETING EN AMBITO POLITICO

1. Estrategias de marketing gubernamental
2. Utilizacién de la publicidad como intrumento comunicativo

3. Creatividad e innovacién para el desarrollo de campanas politicas

MODULO 7. COMUNICACION POLITICA EN ENTORNOS DIGITALES
UNIDAD DIDACTICA 1. E-GOVERNMENT

;Qué es el e-Government?

Modificaciones normativas globales

Binomio: ;administrados o clientes?

La nueva relacién entre ciudadanos y administraciones

PN

UNIDAD DIDACTICA 2. CIBERPOLITICA Y CIBERDEMOCRACIA

1. Vias de participacion de la ciberpolitica y ciberdemocracia
2. Ejemplos de movilizaciones ciberpoliticas

UNIDAD DIDACTICA 3. LA COMUNICACION DIGITAL
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1. Personalizacion de la comunicacién politica
2. Adaptacion a la diversidad

UNIDAD DIDACTICA 4. ESTRATEGIA DE COMUNICACION DIGITAL

1. Estrategia de comunicacién digital institucional
2. Estrategia de comunicacion digital de partidos
3. Social Media Plan

UNIDAD DIDACTICA 5. POSICIONAMIENTO EN BUSCADORES

1. Posicionamiento en buscadoresy analitica web
2. Herramientas de posicionamiento en buscadores

UNIDAD DIDACTICA 6. RIESGOS DE LA COMUNICACION EN ENTORNOS DIGITALES

1. Relacién calidad-cantidad de la informacion
2. Fake news
3. Fact checking

MODULO 8. CAMPANAS ELECTORALES Y COMPORTAMIENTO ELECTORAL
UNIDAD DIDACTICA 1. COMPORTAMIENTO ELECTORAL

Modelos sociolégico y socio-psicolégico

Modelos racionales o econémicos

Estructura social, partidos politicos, cleavages y comportamiento electoral
Modernizacién cultural e individualizacién de la decision electoral

Disefos institucionales y comportamiento electoral

La infraestructura de la decision electoral y las nuevas democracias

ounpkwn-=

UNIDAD DIDACTICA 2. CAMPANAS ELECTORALES

1. Tipos de campanas

2. Impacto real sobre la intencién de voto
3. Marco regulatorio y limitaciones

4. Lafinanciacién de la campana

UNIDAD DIDACTICA 3. PLANIFICACION DE CAMPANAS ELECTORALES

1. Andlisis y planificacién de campanas electorales
2. Definicién de la estrategia electoral y del plan
3. El programa electoral.

4. El candidatoy el slogan.

UNIDAD DIDACTICA 4. EJECUCION DE LA CAMPANA

1. Publicidad grafica
2. El papel de los medios durante el periodo electoral
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UNIDAD DIDACTICA 5. ALCANCE DE LA CAMPANA

1. Campanas regionalesy locales
2. Campanas nacionales
3. 3.. Campanas comunitarias

UNIDAD DIDACTICA 6. EVALUACION DE RESULTADOS DE LAS CAMPANAS ELECTORALES

1. ;Como evaluar el resultado de la campana?
2. Andlisis de campanas electorales significativas

UNIDAD DIDACTICA 7. DATA SCIENCE EN COMUNICACION POLITICA.

1. Aplicacion del Data Science en el andlisis y comunicacién politica
2. Analisis sociopolitico de las redes sociales
3. Interpretacién, tratamiento y extraccién de conclusiones

UNIDAD DIDACTICA 8. BIG DATA PARA CONOCER A LOS ELECTORES
1. ;(Qué es el Big Data?

2. El Big Datay la politica
3. Microtargeringy la ciencia predictiva
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