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EDUCA BUSINESS SCHOOL

SOMOS EDUCA BUSINESS SCHOOL

EDUCA Business School es una institucién de formacién online especializada en negocios. Como
miembro de la Comisién Internacional de Educacion a Distancia y con el prestigioso Certificado de
Calidad AENOR (normativa ISO 9001) nuestra institucién se distingue por su compromiso con la
excelencia educativa.

Nuestra oferta formativa, ademas de satisfacer las demandas del mercado laboral actual, puede
bonificarse como formacién continua para el personal trabajador, asi como ser homologados en
Oposiciones dentro de la Administracién Pablica. Las titulaciones de EDUCA Business School se
pueden certificarse con la Apostilla de La Haya dotandolos de validez internacional en mas de 160
paises.
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EDUCA BUSINESS SCHOOL

RANKINGS DE EDUCA BUSINESS SCHOOL

Educa Business School se engloba en el conjunto de EDUCA EDTECH Group, que ha sido reconocido
por su trabajo en el campo de la formacién online.

Todas las entidades bajo el sello EDUCA EDTECH comparten la misién de democratizar el acceso a la
educacién y apuestan por la transferencia de conocimiento, por el desarrollo tecnolégico y por la
investigacion. Gracias a ello ha conseguido el reconocimiento de diferentes rankings a nivel nacional e
internacional.
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EDUCA BUSINESS SCHOOL

BY EDUCA EDTECH

Educa Business School es una marca avalada por EDUCA EDTECH Group, que esta compuesto por un
conjunto de experimentadas y reconocidas instituciones educativas de formacién online. Todas las
entidades que lo fForman comparten la misién de democratizar el acceso a la educacién y apuestan por
la transferencia de conocimiento, por el desarrollo tecnolégico y por la investigacién.
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METODOLOGIA LXP

La metodologia EDUCA LXP permite una experiencia mejorada de aprendizaje integrando la Al en los
procesos de e-learning, a través de modelos predictivos altamente personalizados, derivados del
estudio de necesidades detectadas en la interaccion del alumnado con sus entornos virtuales.

EDUCA LXP es fruto de la Transferencia de Resultados de Investigacion de varios proyectos

multidisciplinares de I+D+i, con participacion de distintas Universidades Internacionales que apuestan
por la transferencia de conocimientos, desarrollo tecnoldgico e investigacion.

\{:}, 1. Flexibilidad

)

O Aprendizaje 100% online y flexible, que permite al alumnado estudiar
= donde, cuando y como quiera.

2. Accesibilidad

[_r\@',ﬁl Cercania y comprension. Democratizando el acceso a la educacion
— trabajando para que todas las personas tengan la oportunidad de seguir
formandose.

3. Personalizacion

3

linerarios formativos individualizados y adaptados a las necesidades de
cada estudiante.

4. Acompanamiento /S eguimiento docente

Orientacion académica por parte de un equipo docente especialista en su
area de conocimiento, que aboga por la calidad educativa adaptando los
procesos a las necesidades del mercado laboral.

30

304

5. Innovacion

Desarrollos tecnologicos en permanente evolucion impulsados por la Al
mediante Learning Experience Platform.

B

6. Excelencia educativa

0 & Enfoque didactico orientado al trabajo por competencias, que favorece un
aprendizaje practico v significativo, garantizando el desarrollo profesional.



EDUCA BUSINESS SCHOOL

RAZONES POR LAS QUE ELEGIR EDUCA BUSINESS SCHOOL

1 « FORMACION ONLINE ESPECIALIZADA

Nuestros alumnos acceden a un modelo pedagodgico
innovador de mas de 20 aiios de experiencia educativa con
Calidad Europea.

A

Ay |

2- METODOLOGIA DE EDUCACION FLEXIBLE

Con nuestra metodologia estudiaran 100% online y nuestros ar
alumnos/as tendran acceso los 365 dias del ano a la
plataforma educativa.

3. CAMPUS VIRTUAL DE ULTIMA TECNOLOGIA

ﬂ
v

Contamos con una plataforma avanzada con material adaptado a
la realidad empresarial, que fomenta la participacion, interaccion y
comunicacion con alumnos de distintos paises.
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EDUCA BUSINESS SCHOOL

4- DOCENTES DE PRIMER NIVEL

Nuestros docentes estan acreditados y formados en
Universidades de alto prestigio en Europa, todos en
activo y con una amplia experiencia profesional.

5- TUTORIA PERMANENTE

ﬂ Contamos con un Centro de Atencion al Estudiante CAE,
b que brinda atencion personalizada y acompanamiento

‘ Z:JZ durante todo el proceso formativo.

6- DOBLE MATRICULACION

Algunas de nuestras acciones formativas cuentan con la 4‘ 4‘
llamada Doble matriculacion, que te permite obtener dos
formaciones, ya sean de masters o curso, al precio de una.
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EDUCA BUSINESS SCHOOL

Master en Redaccién Persuasiva, Estrategias de Contenido y
Posicionamiento SEO

DURACION
@ 1500 horas

m MODALIDAD
1S ONLINE

8 ACOMPANAMIENTO
.—”2 PERSONALIZADO

Titulaciéon

Titulacién de Master en Redaccidn Persuasiva, Estrategias de Contenido y Posicionamiento SEO con
1500 horas expedida por EDUCA BUSINESS SCHOOL como Escuela de Negocios Acreditada para la
Imparticion de Formacién Superior de Postgrado, con Validez Profesional a Nivel Internacional
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mo centro acreditado para la imparticion de acciones formativas
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EDUCA BUSINESS SCHOOL

Descripcion

El Master en Redaccién Persuasiva, Estrategias de Contenido y Posicionamiento SEO te ofrece la
oportunidad de adentrarte en un sector en auge, con una demanda laboral en constante crecimiento.
En un entorno digital cada vez mas competitivo, la capacidad de crear contenido que no solo atraiga,
sino que también convierta, es crucial. Este master te dotara de habilidades esenciales en branding,
inbound marketing y SEO, permitiéndote gestionar marcas de manera efectiva y maximizar su
visibilidad online. Aprenderas a dominar el SEO on-page y off-page, a utilizar herramientas de analisis
como Google Analytics 4 y a elaborar estrategias de marketing de contenidos que impacten. Con un
enfoque en el copywriting, te especializaras en la creacion de textos persuasivos para e-commerce y
branding personal. Unete a esta formacién y amplia tus horizontes profesionales en el mundo digital.

Objetivos

'- Desarrollar estrategias de branding efectivas para mejorar la percepcién de marca. - Implementar
tacticas de inbound marketing para atraer y convertir clientes potenciales. - Optimizar la arquitectura
web para mejorar el posicionamiento SEO. - Analizar el rendimiento de contenido usando Google
Analytics 4. - Aplicar técnicas avanzadas de linkbuilding para aumentar la autoridad web. - Crear
copywriting persuasivo adaptado a e-commerce y personal branding. - Disefar estrategias de
marketing de contenidos que incrementen el engagement.

Para qué te prepara

Este master esta disefiado para profesionales del marketing y comunicacién, redactores, periodistas y
creadores de contenido que deseen actualizar sus habilidades en branding, inbound marketing, SEO y
copywriting. Ideal para quienes buscan dominar estrategias avanzadas de contenido y
posicionamiento, potenciando su impacto en el entorno digital competitivo.

A quién va dirigido

Al completar el Master en Redaccion Persuasiva, Estrategias de Contenido y Posicionamiento SEO,
estards capacitado para desarrollar estrategias de branding efectivas y gestionar marcas con habilidad.
Aprenderas a implementar técnicas de inbound marketing que atraen, convierteny fidelizan clientes.
Dominaras tanto el SEO on-page como off-page, mejorando la visibilidad web y optimizando el uso de
herramientas analiticas. Ademas, perfeccionaras tus habilidades de copywriting para crear contenido
persuasivo y adaptado a diferentes plataformas, potenciando la presencia digital de cualquier marca.
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EDUCA BUSINESS SCHOOL

Salidas laborales

'- Redactor SEO especializado - Consultor de estrategias de contenido - Especialista en
posicionamiento en buscadores - Copywriter para e-commerce - Gestor de marca digital - Analista de
datos web con Google Analytics - Blogger corporativo - Curador de contenidos digitales - Auditor SEO -
Estratega de inbound marketing - Especialista en linkbuilding y linkbaiting
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EDUCA BUSINESS SCHOOL

TEMARIO

MODULO 1. BRANDING Y GESTION DE MARCA
UNIDAD DIDACTICA 1. LA MARCA

1. ¢(Qué es una marca?
2. Naturalezay estructura de la marca

UNIDAD DIDACTICA 2. PROCESOS DE CREACION DE LA MARCA

1. La planificacion estratégica
2. Valor de marca: Brand Equity
3. Marcas corporativas y marca producto

UNIDAD DIDACTICA 3. LA MARCA Y SU COMUNICACION

1. Métodos tradicionales de comunicacion
2. La marca en el medio online
3. Comunicacién visual

UNIDAD DIDACTICA 4. ESTRATEGIAS Y GESTION DE MARCA

Modelo de arquitectura de marcas

El brand manager como gestor

Brand meaning management - identidad de marca

El storytelling

Branded content y product placement

Personal branding - como crear tu propia marca

Otras manifestaciones - cool hunting, deteccién de insight
El packaging

Merchandising o la marca convertida en producto
Servicios de informacion tecnoldgica de la OEPM

VYN RAWDN =

—_—

MODULO 2. ESTRATEGIA DE INBOUND MARKETING
UNIDAD DIDACTICA 1. INTRODUCCION AL INBOUND MARKETING

;Qué es el Inbound Marketing?

Marketing de Contenidos

Marketing viral

Video Marketing

Reputacién online

Importancia del funnel o embudo de conversion

ounpkrwn-=

UNIDAD DIDACTICA 2. FASE DE ATRACCION

1. Sistema de Gestidén de contenidos CSM

<
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EDUCA BUSINESS SCHOOL

2. Los blogs Wordpress
3. Posicionamiento SEO
4. Social Media

UNIDAD DIDACTICA 3. FASE DE CONVERSION

Introduccién

Formularios

Call to action

Landing Pages

Pruebas A/B

Optimizacion de la tasa de conversién (CRO)

ounpwN-=

UNIDAD DIDACTICA 4. FASE DE CIERRE

1. Introduccién

2. Marketing Relacional

3. Gestién de relaciones con los clientes CRM
4. Email marketing

UNIDAD DIDACTICA 5. FASE DE DELEITE

1. Introduccién

2. Encuestas

3. Contenido inteligente
4. Monitorizacién Social

MODULO 3. INTRODUCCION AL MARKETING DE BUSCADORES
UNIDAD DIDACTICA 1. INTRODUCCION AL SEO

Importancia del SEO

Funcionamiento de los buscadores
Google: algoritmos y actualizaciones
Coémo salir de una penalizaciéon en google
Estrategia SEO

nhwn =

UNIDAD DIDACTICA 2. INTRODUCCION AL SEM

Introduccién al SEM

Principales conceptos de SEM

Sistema de pujas y calidad del anuncio
Primer contacto con google ADS
Creacién de anuncios de calidad
Indicadores clave de rendimiento en SEM

ounpkpwNn-=

UNIDAD DIDACTICA 3. CONTENT MANAGEMENT SYSTEM

1. Qué esun CMS
2. Ventajas e inconvenientes de los CMS

<
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EDUCA BUSINESS SCHOOL

3. WordPress y woocommerce
4. Prestashop y magento

UNIDAD DIDACTICA 4. GOOGLE ANALYTICS 4

(Qué es Google Analytics 4?

Diferencias con respecto a Universal Analytics
Implementacion de Google Analytics 4

Las herramientas de andlisis de Google Analytics 4
Los espacios de identidad

Ventajas de Google Analytics 4

Desventajas de Google Analytics 4

NouvbkwnN =

MODULO 4. SEO ON PAGE Y SEO OFF PAGE
UNIDAD DIDACTICA 1. ARQUITECTURA DEL SITIO WEB

Estructura de una web
Andlisis de metadatos
Elementos html

Hoja de estilo CSS
SEO en HTML

kN =

UNIDAD DIDACTICA 2. FIJANDO OBJETIVOS SEO

Introduccién

Informacion util, informacion fresa
Flash, el problema del invisible
Densidad de palabra clave

Long Tail, la larga cola de palabra clave
Marketing en internet: captando visitas

ounpkrwn-=

UNIDAD DIDACTICA 3. USABILIDAD

Introduccién

Experiencia de usuario -UX

Disefno centrado en el usuario
Prototipado y disefo de interacciéon
Evaluacién de Usabilidad

AN =

UNIDAD DIDACTICA 4. ALGORITMO DE GOOGLE

1. Funcionamiento del algoritmo de Google
2. Actualizaciones mas relevantes

3. Posibles penalizaciones

4. Recomendacionesy buenas practicas

UNIDAD DIDACTICA 5. ANALISIS DE LOS METADATOS

1. Etiquetas meta name

<
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EDUCA BUSINESS SCHOOL

Etiqueta meta description
Etiqueta meta Keyword
Etiqueta meta Robots
Etiqueta meta viewport
Etiqueta meta nosnippet
etiqueta meta http-equiv
Etiqueta Title

N AWN

UNIDAD DIDACTICA 6. HERRAMIENTAS Y PLUGINS

1. Herramientas para la optimizacion del SEO on Page
2. Qué es un plugin
3. Plugins para la optimizacién del SEO on Page

UNIDAD DIDACTICA 7. IMPORTANCIA DE LOS ENLACES EN SEO

1. Coémo es un enlace entrante

2. Consideraciones de los enlaces entrantes
3. Andlisis de enlaces

4. Otras consideraciones

UNIDAD DIDACTICA 8. LINKBUILDING

Introduccioén al linkbuilding

Consideraciones importantes sobre linkbuilding
Principales técnicas de linkbuilding

Estrategia de linkbuilding natural

PN =

UNIDAD DIDACTICA 9. LINKBAITING

1. Introduccién al linkbaiting
2. Marketing de Contenidos
3. Storytelling

4. Marketing viral

UNIDAD DIDACTICA 10. SEO ESPECIALIZADO

SEO local

Search y social media
SEO mobile

SEO internacional
Auditoria SEO

nhwn=

UNIDAD DIDACTICA 11. AUDITORIA SEO PASO A PASO

Consideraciones previas y herramientas clave
Estudio inicial

Auditoria SEO on Page

Auditoria SEO off Page

Informe de seguimiento

nhwpn=
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EDUCA BUSINESS SCHOOL

UNIDAD DIDACTICA 12. SEO PARA BLOGS Y WORDPRESS

1.

Blogs

2. Cémo hacer un blog en Wordpress

3.

Plugins para optimizar el SEO en los blogs

MODULO 5. ESPECIFICACIONES SEO

UNIDAD DIDACTICA 1. SEQ ESPECIALIZADO

vnhwn=

SEO local

Search y social media
SEO mobile

SEO internacional
Auditoria SEO

UNIDAD DIDACTICA 2. BLACK HAT SEO

N hAWDN =

Introduccién

Cloaking

Texto invisible

Duplicaciéon de dominios

SPAM en foros

Uso de enlaces forzados o spam Keywords
Informacién sobre Black Hat SEO

Cémo salir de una penalizacion en Google

UNIDAD DIDACTICA 3. SEO PARA BLOGS Y WORDPRESS

1.
2.
3.

Blogs
Coémo hacer un blog en Wordpress
Plugins para optimizar el SEO en los blogs

MODULO 6. COPYWRITING

UNIDAD DIDACTICA 1. INTRODUCCION AL COPYWRITING

ounpkwn-=

(Qué es el copywriting?

Conectar, emocionar y convencer
Principales técnicas de copywriting
SEO para Copywriting

La importancia de los titulos

El proceso de Copywriting

UNIDAD DIDACTICA 2. COPYWRITING PARA E-COMMERCE

PN

Introduccion

La Homepage

Los mends

Fichas de producto

<
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EDUCA BUSINESS SCHOOL

Descripcién de los servicios

Pagina ;quiénes somos?

Pagina de contacto

Pagina preguntas frecuentes

Carrito de la compra, chekout y agradecimiento
Envio de emails

VN,

1
UNIDAD DIDACTICA 3. COPYWRITING PARA PERSONAL BRANDING

Introduccién

Definir tu marcay el estilo

Identificar y definir tu publico objetivo o audiencia
Creacion de lista de contactos

Paginas personal corporativa

Blog personal

Uso de las redes sociales

Plan de Comunicacién

N A WN =

MODULO 7. MARKETING DE CONTENIDOS. BLOGGING CORPORATIVO
UNIDAD DIDACTICA 1. BLOGGING Y WORDPRESS

Definicion y funciones del blog

Sistema de gestion de contenidos o CMS Wordpress
Configuracion inicial de WordPress

Paginas en Wordpress

Disefo del blog

Publicacién de contenidos

Gestion de comentarios

Plugins para optimizar el SEO en los blogs

N AWM=

UNIDAD DIDACTICA 2. INTRODUCCION AL INBOUND MARKETING

;Qué es el Inbound Marketing?
Marketing de Contenidos
Marketing viral

Video Marketing

Reputacién online

AN =

UNIDAD DIDACTICA 3. CURACION DE CONTENIDOS

Objetivos de la curacién de contenidos
Estrategias para la curacion de contenidos
Preparacion previa

Las 4S de la content curation

Herramientas para la curacién de contenidos

AN =

UNIDAD DIDACTICA 4. SEO Y COPYWRITING

1. Introduccién al SEO y copywriting
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EDUCA BUSINESS SCHOOL

SEO Copywritting
Claves principales para una estrategia de SEOQO-Copywritting

UNIDAD DIDACTICA 5. COPYWRITING APLICADO

ounhkwnNn-=

Introduccién

Conectar con la audiencia
Call to action

Principales Técnicas
Apartado "Sobre mi"
Consejos SEO

UNIDAD DIDACTICA 6. TIPOS DE CONTENIDOS

N NN DN NN @A @ e e ey o

N hAWN =

Contenidos generados internamente
Blog

Microsites

Landing pages

Listas de correo

Redes sociales

Foros de discusién

Eventos 2.0

Apps

. Infografias

. Portfolios digitales de producto
. FAQ

. Galerias fotograficas

. Videos

. Podcasts

. Libros, manuales, whitepapers, revistas electrénicas y documentos descargables
. Encuestas, tests y pruebas cientificas

. Sorteosy concursos

. Reutilizacién de contenidos

. Menciones en las redes sociales

. Comentarios en el blog de la marca

. Reviews, videos reviews, listas y rankings
. Entrevistas y reportajes en medios online
. Portales verticales

UNIDAD DIDACTICA 7. ESTRATEGIA DE MARKETING DE CONTENIDOS

NoubkhwnNn=

Objetivos SMART

Segmentacion del target

Planificacion de la estrategia de marketing de contenidos
Plan estratégico

Seguidores, leads, clientes y prosumidores

Plan tactico

Calendario editorial

<
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EDUCA BUSINESS SCHOOL

UNIDAD DIDACTICA 8. REDACCION EN EL BLOG CORPORATIVO

¢Escribimos para Google o para personas?

Patrén de lectura web

Estructura de la pirdmide invertida

Romper la uniformidad del texto

Guia de estilo

Las palabras clave en el marketing de contenidos
Consejos para la basqueday para anadir palabras clave
Contenidos originales

N AWM=

UNIDAD DIDACTICA 9. HERRAMIENTAS PARA LA GESTION DE CONTENIDOS

CMS (Content Management System)

Ejemplo de CMS: Wordpress

Herramientas para publicar contenidos en redes sociales
Acortadores de URL

Listas de correo y suscriptores

MailChimp

Newsletters

Nouvkrwbdh=

UNIDAD DIDACTICA 10. KPIS PARA MARKETING DE CONTENIDOS

Métricas web

Usuarios

Paginas vistas

Porcentaje de rebote

Datos geograficos

Mapas de calor

Fuentes de tréafico

Duracion media de la sesién

Métricas sociales

. Seguimiento de clics en redes sociales

. Alcance en Facebook

. “Me gusta”, comentarios y compartidos en Facebook
. Interacciones con el contenido de Twitter
. Social bookmark del blog

. Comentarios en el blog

. Métricas email

. Métricas de negocio

. Conversién

. ROI

N AWM=
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