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EDUCA BUSINESS SCHOOL

SOMOS EDUCA BUSINESS SCHOOL

EDUCA Business School es una institucién de formacién online especializada en negocios. Como
miembro de la Comisién Internacional de Educacion a Distancia y con el prestigioso Certificado de
Calidad AENOR (normativa ISO 9001) nuestra institucién se distingue por su compromiso con la
excelencia educativa.

Nuestra oferta formativa, ademas de satisfacer las demandas del mercado laboral actual, puede
bonificarse como formacién continua para el personal trabajador, asi como ser homologados en
Oposiciones dentro de la Administracién Pablica. Las titulaciones de EDUCA Business School se
pueden certificarse con la Apostilla de La Haya dotandolos de validez internacional en mas de 160
paises.
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EDUCA BUSINESS SCHOOL

RANKINGS DE EDUCA BUSINESS SCHOOL

Educa Business School se engloba en el conjunto de EDUCA EDTECH Group, que ha sido reconocido
por su trabajo en el campo de la formacién online.

Todas las entidades bajo el sello EDUCA EDTECH comparten la misién de democratizar el acceso a la
educacién y apuestan por la transferencia de conocimiento, por el desarrollo tecnolégico y por la
investigacion. Gracias a ello ha conseguido el reconocimiento de diferentes rankings a nivel nacional e
internacional.
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EDUCA BUSINESS SCHOOL
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EDUCA BUSINESS SCHOOL

BY EDUCA EDTECH

Educa Business School es una marca avalada por EDUCA EDTECH Group, que esta compuesto por un
conjunto de experimentadas y reconocidas instituciones educativas de formacién online. Todas las
entidades que lo fForman comparten la misién de democratizar el acceso a la educacién y apuestan por
la transferencia de conocimiento, por el desarrollo tecnolégico y por la investigacién.
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METODOLOGIA LXP

La metodologia EDUCA LXP permite una experiencia mejorada de aprendizaje integrando la Al en los
procesos de e-learning, a través de modelos predictivos altamente personalizados, derivados del
estudio de necesidades detectadas en la interaccion del alumnado con sus entornos virtuales.

EDUCA LXP es fruto de la Transferencia de Resultados de Investigacion de varios proyectos

multidisciplinares de I+D+i, con participacion de distintas Universidades Internacionales que apuestan
por la transferencia de conocimientos, desarrollo tecnoldgico e investigacion.

\{:}, 1. Flexibilidad

)

O Aprendizaje 100% online y flexible, que permite al alumnado estudiar
= donde, cuando y como quiera.

2. Accesibilidad

[_r\@',ﬁl Cercania y comprension. Democratizando el acceso a la educacion
— trabajando para que todas las personas tengan la oportunidad de seguir
formandose.

3. Personalizacion

3

linerarios formativos individualizados y adaptados a las necesidades de
cada estudiante.

4. Acompanamiento /S eguimiento docente

Orientacion académica por parte de un equipo docente especialista en su
area de conocimiento, que aboga por la calidad educativa adaptando los
procesos a las necesidades del mercado laboral.

30

304

5. Innovacion

Desarrollos tecnologicos en permanente evolucion impulsados por la Al
mediante Learning Experience Platform.

B

6. Excelencia educativa

0 & Enfoque didactico orientado al trabajo por competencias, que favorece un
aprendizaje practico v significativo, garantizando el desarrollo profesional.



EDUCA BUSINESS SCHOOL

RAZONES POR LAS QUE ELEGIR EDUCA BUSINESS SCHOOL

1 « FORMACION ONLINE ESPECIALIZADA

Nuestros alumnos acceden a un modelo pedagodgico
innovador de mas de 20 aiios de experiencia educativa con
Calidad Europea.

A

Ay |

2- METODOLOGIA DE EDUCACION FLEXIBLE

Con nuestra metodologia estudiaran 100% online y nuestros ar
alumnos/as tendran acceso los 365 dias del ano a la
plataforma educativa.

3. CAMPUS VIRTUAL DE ULTIMA TECNOLOGIA

ﬂ
v

Contamos con una plataforma avanzada con material adaptado a
la realidad empresarial, que fomenta la participacion, interaccion y
comunicacion con alumnos de distintos paises.
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EDUCA BUSINESS SCHOOL

4- DOCENTES DE PRIMER NIVEL

Nuestros docentes estan acreditados y formados en
Universidades de alto prestigio en Europa, todos en
activo y con una amplia experiencia profesional.

5- TUTORIA PERMANENTE

ﬂ Contamos con un Centro de Atencion al Estudiante CAE,
b que brinda atencion personalizada y acompanamiento

‘ Z:JZ durante todo el proceso formativo.

6- DOBLE MATRICULACION

Algunas de nuestras acciones formativas cuentan con la 4‘ 4‘
llamada Doble matriculacion, que te permite obtener dos
formaciones, ya sean de masters o curso, al precio de una.
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EDUCA BUSINESS SCHOOL

Master En Personal Shopper + Master En Interiorismo

DURACION
@ 1200 horas
@ MODALIDAD
IRCHE ONLINE
8 ACOMPANAMIENTO
g\) ‘_pg PERSONALIZADO
Titulacion

Doble Titulacion: - Titulacion de Master en Personal Shopper con 600 horas expedida por EDUCA
BUSINESS SCHOOL como Escuela de Negocios Acreditada para la Imparticién de Formacién Superior
de Postgrado, con Validez Profesional a Nivel Internacional - Titulaciéon de Master en Interiorismo con
600 horas expedida por EDUCA BUSINESS SCHOOL como Escuela de Negocios Acreditada para la
Imparticion de Formacién Superior de Postgrado, con Validez Profesional a Nivel Internacional
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cccccccccccccc ditado para la imparticién de acci

expide el presente titulo propio

iones formativas

NOMBRE DEL ALUMNO/A

con nimero de documento XXXXXXXXX ha superado los estud

ios correspondientes de

Nombre del curso

on una duracién de XXX horas, perteneciente al Plan de Formacié

in de Educa Business School.

¥ para que surta los efectos pertinentes queda registrado con nimero de expediente XXXX/XXXX-XXXX-XXXXXX.

nste expido la presente titulacion en Granada,

a(dia) de (mes) del (afio).
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EDUCA BUSINESS SCHOOL

Descripcion

Este Master en Personal Shopper le ofrece una formacién especializada en al materia. Este Master
Personal Shoppery Asesor de Imagen le ofrece una formacion especializada en la materia. En la
actualidad, la imagen personal juega un papel como herramienta comunicativa en la sociedad, el culto
al cuerpoy la preocupacion por el aspecto fisico son prioridades para muchos. El querer encontrarse
bien con uno mismo y el tener la mejor imagen posible ante los demas son dos de los principios que
rigen la relacién con uno mismo y con nuestro entorno social y profesional. La demanda de
profesionales dedicados al asesoramiento de belleza y estilo crece desmesuradamente, por tanto se
necesita formacion como la que presentamos que profundice en técnicas de belleza, imagen y estilo.
Este Master en Interiorismo le ofrece una formacién especializada en al materia. Este Master en
Decoracién de Interiores: Técnico Interiorista le ofrece una formacioén especializada en la materia.
Decorar es colocar y combinar elementos funcionales y ornamentales en un lugar o un espacio para
embellecerlo, adornarlo o crear cierto efecto. La decoracion de interiores consiste en adornar o
distribuir un espacio destinado a vivienda, comercio, oficina o cualquier otra actividad que implique la
presencia de personas. Con este master, seras capaz de idear, elaborar y ejecutar proyectos de
interiorismo.

Objetivos

¢ Obtener los conocimientos suficientes para abordar la tarea de planificar adecuadamente un
proyecto de disefio de interiores.

¢ Adquirir la capacidad de utilizar las herramientas técnicas profesionales para la ideacion,
elaboraciény ejecucion de proyectos de disefio de interiores de gran calidad y funcionalidad,
tanto a nivel doméstico como a nivel empresarial.

e Conocer todas las reglas y recursos creativos para realizar estilos Unicos y personalizados a
cuerposy rostros concretos.

e Comprender las pautas correctas para llevar a cabo el proceso de asesoria al cliente, en la linea
de indumentaria adecuada para cada ocasién y atendiendo a los gustos y necesidades de éste.

e Conocer los aspectos a tener en cuenta durante el proceso de maquillaje como es la luz, el
rostro de la persona, el maquillaje para la aparicién en medios audiovisuales, asi como los
utensilios y herramientas de uso habitual en maquillaje. Ademas de especializarse en el ambito
de la asesoria y maquillaje de novias.

e Aprender las técnicas y tacticas del cuidado de los pies y las manos.

¢ Conocer todo lo que la micropigmentacion conlleva en temas de higiene, seguridad, salud,
protocolo de atencién, medios técnicos, sistemas de trabajo, metodologiay practica.

e Conocer la figura del personal shopper.

¢ Adquirir las habilidades sociales propias del personal shopper como: saber escuchar, tomar
decisiones, etc.
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EDUCA BUSINESS SCHOOL

Para qué te prepara

Este Master en Personal Shopper esta dirigido a todos aquellos profesionales de esta rama
profesional. Ademds este mdaster Personal Shoppery Asesor de Imagen esta dirigido a profesionales
del mundo de laimageny la estética que quieran adquirir conocimientos del ambito de la asesoria de
belleza, estilos y estudio del rostro, asi como del ambito de la asesoria personal en vestuario y
estilismo. También para todos aquellos que quieran conocer en profundidad las técnicas de maquillaje
y de cuidado de los pies y las manos, ademas de profundizar en el tema de la micropigmentacion.

A quién va dirigido

Este Master en Personal Shopper le prepara para conseguir una titulacién profesional. A través de Este
Master en Asesoria de Imagen y Personal Shopper el alumno conocera en profundidad las técnicas de
belleza, imagen y estilo mas utilizadas con el fin de proporcionar servicios de asesoramiento personal
a terceras personas, sacando el maximo provecho de los rasgos del cuerpo y el rostro, a través del
estudio del maquillaje, el vestuario y el cuidado de los pies y las manos. Este Master en Interiorismo le
prepara para conseguir una titulacion profesional. Este Master en Decoracién de Interiores: Técnico
Interiorista le prepara para para trabajar como decorador de interiores. Interiorista. Desarrolle
habilidades en cuanto a la creacién de espacios con visién y enfoque arquitecténico para el ejercicio
profesional de la decoracién de interiores, una profesiéon en continuo auge.

Salidas laborales

Asesor de Imagen, Asesor de Moda, Personal Shopper, Asesor de Estilo, Centros de Estética,
Centros/Salones de Belleza y Estética, Centros de Micropigmentacién. Empresas de Interiorismo,
Estudios de Arquitectura, Empresas Constructoras, Empresas promotoras e inmobiliarias, Disefadores
de Muebles, etc.
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EDUCA BUSINESS SCHOOL

TEMARIO

1. CURSO 1. MASTER EN PERSONAL SHOPPER
PARTE 1. ASESOR DE IMAGEN
MODULO 1. HISTORIA DE LA INDUMENTARIA
UNIDAD DIDACTICA 1. PREHISTORIA Y EDAD ANTIGUA

Prehistoria

Mesopotamia: sumerios, babilonios y asirios, persas y medos
Egipto

Creta: civilizacién minoica

Grecia

Etruria

Roma

Imperio Bizantino

N A WN =

UNIDAD DIDACTICA 2. EDAD MEDIA Y RENACIMIENTO

1. Edad Media
2. Indumentaria en la Edad Media
1. - Indumentaria femenina
2. - Indumentaria masculina
3. Renacimiento
1. -Indumentaria renacentista femenina
2. -Indumentaria renacentista masculina

UNIDAD DIDACTICA 3. BARROCO Y ROCOCO

1. Barroco: siglo XVII
1. - Indumentaria masculina
2. - Indumentaria femenina
2. Rococo: siglo XVIII
1. -Indumentaria femenina rococé
2. - Indumentaria masculina

UNIDAD DIDACTICA 4. SIGLO XIX

1. Siglo XIX
2. Indumentaria femenina
1. - Ahos 1800-1820: Neoclasicismo
2. - Anos 1820-1830: Romanticismo
3. - Anos 1830-1890: era Victoriana
3. Indumentaria masculina
1. - Anos 1800-1840: el dandismo puro y el dandismo extravagante
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EDUCA BUSINESS SCHOOL

2. - La sobriedad de los afios cuarenta
UNIDAD DIDACTICA 5. SIGLO XX Y SIGLO XXI

1. Introduccién al siglo XX
2. Periodo de 1900 a 1950
1. - Periodo de 1900 a 1920
2. - Periodo de 1920 a 1930
3. - Periodo de 1930 a 1940
4. - Periodo de 1940 a 1950
3. Periodo de 1950 a 2000
1. - Periodo de 1950 a 1960
2. - Periodo de 1960 a 1970
3. - Periodo de 1970 a 1980
4. - Periodo de 1980 a 1990
5. - Periodo de 1990 a 2000
4. ElSiglo XXI

UNIDAD DIDACTICA 6. ICONOS DE LA MODA Y DISENADORES DEL SIGLO XX

1. Iconos de la Moda del siglo XX
1. -lconos de la moda del mundo del cine
2. -lconos de la moda del mundo de la sociedad
3. -Iconos de la moda del mundo de la musica
2. Disenadores de Moda del Siglo XX
1. - Paul Poiret, Mariano Fortuny y Jeanne Lanvin
2. - Jeanne Paquin, Edward Molyneux, Jean Patou y Coco Chanel
3. - Elsa Schiaparelli, Nina Ricci y Alix Gres
4. - Maggy Rouff, Marcel Rochas y Mainbocher
5. - Augustabernard, Louiseboulangery Cristobal Balenciaga
6. - Pierre Balmain, Valentino e Yves Saint-Laurent

MODULO 2. EMBELLECIMIENTO PERSONAL Y ESTILISMO EN EL VESTIR
UNIDAD DIDACTICA 7. CUIDADOS Y TECNICAS DE EMBELLECIMIENTO PERSONAL

1. Nociones bdasicas de nutricién y dietética
2. La pirdmide nutricional y el 6valo

3. Clasificacion de los alimentos

4. indice de masa corporal

UNIDAD DIDACTICA 8. LA INDUMENTARIA Y SU REPERCUSION EN LA IMAGEN PERSONAL

1. Canon de belleza: concepto y evolucién
2. Proporciones idealizadas de la figura humana
3. Medidas antropométricas
1. - Protocolo para tomar medidas antropométricas
2. - Medidas antropométricas para un estudio de asesoria de vestuario
4. Automedicion de las proporciones corporales

<. EDUCA
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UNIDAD DIDACTICA 9. ESTILISMO EN EL VESTIR

1. Concepto de estilismo
2. Conceptos basicos sobre el estilismo en el vestir
1. - La alta costura
2. - Moda Prét-a-porter
3. - Fondo de armario o vestuario basico
3. Materialesy tejidos
1. - Tipos de fibras textiles
2. - Principales tejidos
3. -Simbologia del etiquetado
4. - Conservacion de las prendas

MODULO 3. PRENDAS Y COMPLEMENTOS
UNIDAD DIDACTICA 10. PRENDAS FEMENINAS Y MASCULINAS

1. Prendas femeninas
1. - Escotes, cuellos y mangas
2. - Faldas
3. - Chaquetas
4. - Pantalones
5. - Vestidos
6. - Zapatos

2. Prendas masculinas
1. - Camisa
2. - Trajes
3. - Abrigos
4. - Calzado

UNIDAD DIDACTICA 11. COMPLEMENTOS FEMENINOS Y MASCULINOS

1. Complementos femeninos
1. - Bolso
2. -Sombrero
3. - Panueloy bufanda
4. - Guantes
5. - Medias
6. - Cinturones
7. - Joyasy bisuteria
2. Complementos masculinos
1. - Corbata
2. - Pajarita
3. - Cinturén
4. -Sombrero
5. -Tirantes

PARTE 2. PERSONAL SHOPPER

<. EDUCA
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UNIDAD DIDACTICA 1. LA FIGURA DEL PERSONAL SHOPPER

1. ;(Qué es el personal shopper?
1. - Agencias de personal shopper
2. - Personal shopper on-line
3. - Otras figuras anexas al personas shopper
2. Evolucion de la figura del personal shopper
3. Funciones especificas de un personal shopper
4. Tipologias de la figura del personal shopper

UNIDAD DIDACTICA 2. HABILIDADES SOCIALES DEL PERSONAL SHOPPER

1. ¢Qué son las habilidades sociales?
2. Habilidades sociales del personal Shopper
1. - Empatia
2. - Saber escuchar
3. - Asertividad
4. - Tomar decisiones
3. Perfil del personal shopper
4. Conocimiento profesional del Personal Shopper. Documentacion técnica

UNIDAD DIDACTICA 3. COOLHUNTING

Introduccioén al coolhunting
¢Qué es ser cool?
;Qué es el coolhunting?
Figura del coolhunter

1. - Caracteristicas de un coolhunter

2. - Tipos de coolhunter
5. Coolhunting digital

1. - La netnografia

6. Tendencias
1. - Microtendencias y macrotendencias
2. - Tipos de tendencias
3. - Contextualizacién de las tendencias
4. - Diferenciar tendencias de modas pasajeras

PN

UNIDAD DIDACTICA 4. LA IMAGEN PERSONAL

1. Psicologia de la imagen
1. - Autoconocimiento
2. - Autoconcepto
3. - Autoaceptacion
4. - Autovaloraciéon
5. - Autorespeto
6. - Autoestima
2. Larelacién entre laimagen personal y la calidad de vida
3. La conexién con tu interior
4. Laimportancia de laimagen personal

<
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EDUCA BUSINESS SCHOOL

1. - La primera impresion es la que cuenta

2. - Laimagen personal no es algo superficial

3. - El asesor de imagen

4. - El poder de laimagen personal en la sociedad

UNIDAD DIDACTICA 5. TECNICAS DE MAQUILLAJE

1. Intensidad y calidad de la luz en el maquillaje
2. Aplicaciones del color al maquillaje
1. - Los colores: calidos y frios
2. - Escalas de color
3. - Armonizacién y contraste de los colores utilizados en el maquillaje
4. - Efectos psicolégicos del color
Maquillaje de dia
Maquillaje de tarde-noche
Maquillaje de fiesta
Maquillaje de la mujer madura
Maquillaje de la piel oscura

NouvhkWw

UNIDAD DIDACTICA 6. TECNICAS DE PELUQUERIA

1. El pelo
1. - Fundamentos de los cambios de forma temporales
2. - Procedimientos fisicos utilizados
3. - Factores que influyen sobre el cabello: la traccién, el calor, la humedad y la humedad
asociada al calor
2. Fundamentos de los cambios de forma permanente en el cabello
1. - Modificaciones en la estructura del cabello
2. - Efectos producidos en el cabello en los procesos de cambio de forma permanente
3. - Cambios con humedad y secado posterior: rulos, anillas, ondas al agua, secador etc.
4. - Cambios en seco: tenacillas, planchas, con molde y fijador, anillas o sortijillas

UNIDAD DIDACTICA 7. SABER IDENTIFICAR AL CLIENTE. TIPOS DE NECESIDADES

Atencién al cliente
Servicios que ofrece un personal shopper a sus clientes
(Por qué contratar a un personal shopper?
;Qué tipo de cliente es el que solicita los servicios de un personal shopper?
1. - Segun su personalidad
2. - Segun su asiduidad
3. - Segun su situacion profesional
5. ;Cémo trabaja un personal shopper para saber qué es lo que mas le conviene a su cliente?
6. Grado de satisfaccion del cliente y calidad percibida
7. Tratamiento de las dudas, quejas y reclamaciones del cliente

N =

UNIDAD DIDACTICA 8. SHOPPING. RUTA DE TIENDAS

1. Conocer las tiendas mas adecuadas atendiendo al estilo de cada cliente

<. EDUCA

business school



EDUCA BUSINESS SCHOOL

2. - Estilo Clasico
3. - Estilo British
4. - Estilo Bohemio
5. - Estilo Chic urbano; mas casual e informal
2. Importancia de los colores
3. Necesidades del cliente
1. - Clasificacion de las necesidades (Maslow)
2. - Los deseos
4. Diferentes tipos de shopping: individual y en grupo
. Personal shopper de ruta
6. Ruta de compras
1. - Ejemplo de ruta de compras por Madrid

(9]

UNIDAD DIDACTICA 9. MERCADO DE TRABAJO DEL PERSONAL SHOPPER

1. El mercado de trabajo actual
1. - El trabajo del personal shopper
2. - Ejercer la profesion de personal shopper
3. - Salidas profesionales

2. Capacidad emprendedora del personal shopper
1. - Destrezas
2. - Actitudes
3. -Intereses y motivaciones

3. Empoderamiento
1. - Desarrollo de capacidades personales para el aprendizaje
2. -Lared personal y social

UNIDAD DIDACTICA 10. CONCEPTOS BASICOS DE PROTOCOLO Y SUS USOS

Clases
Utilidad
Usos sociales
Protocolo y etiqueta social en el vestir
1. - Etiqueta masculina: smoking, chaqué, spencer, frac coloquial, uniformes militares de gala,
complementos y accesorios y otros
2. - Etiqueta femenina: vestido de céctel, vestido largo, vestido corto, complementosy
accesorios, otros

PN =

PARTE 3. MAQUILLAJE
MODULO 1. INTRODUCCION AL MAQUILLAJE
UNIDAD DIDACTICA 1. HISTORIA DEL MAQUILLAJE

Introduccién

Maquillaje en la primera década del siglo XX
Magquillaje en los afios 20-30

Maquillaje en los anos 40-50

Maquillaje en los afios 60-70

AN =
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Maquillaje en los anos 80-90
Maquillaje en los 2000s

UNIDAD DIDACTICA 2. ASPECTOS RELEVANTES DEL MAQUILLAJE

1.
2.

Aspectos asociados al maquillaje
Aplicaciones del color al maquillaje

MODULO 2. OPERACIONES RELACIONADAS CON EL PROCESO DE MAQUILLAJE

UNIDAD DIDACTICA 3. OPERACIONES PREVIAS AL MAQUILLAJE

8.

Noukrwbdh =

Introduccién

Recepcion y contacto inicial con el cliente

La ficha técnica del maquillaje

Estudio y valoracién de las caracteristicas del cliente

Caracteristicas anatémicas de algunas zonas de la piel relacionadas con el maquillaje
El color natural de la piel y su importancia en los procesos de maquillaje

Cambios anatémicos de la piel producidos por factores como la edad o el aumento o
disminucién de peso y/o volumeny su influencia en el proceso de maquillaje
Preparacion de la piel

UNIDAD DIDACTICA 4. PRINCIPALES UTILES, MATERIALES Y HERRAMIENTAS EMPLEADOS EN EL
MAQUILLAJE

nhwn =

Introduccién

Pinceles y brochas

Otros Gtiles necesarios para el maquillaje
Material desechable utilizado

El aerégrafo

UNIDAD DIDACTICA 5. ACTUACIONES COMPLEMENTARIAS AL MAQUILLAJE

nmhwn =

Introduccién

Depilacion

Decoloracién del vello facial

Tinciéon de cejas

Tinte, permanente y extensiones de pestanas

MODULO 3. ESTUDIO DEL ROSTRO Y COSMETICOS UTILIZADOS EN EL MAQUILLAJE

UNIDAD DIDACTICA 6. ESTUDIO DEL ROSTRO

1.
2.
3.
4.

Introduccién

El estudio del rostro

Clasificacion de los 6valos del rostro
El visagismo

UNIDAD DIDACTICA 7. TIPOLOGIA DE LOS COSMETICOS EMPLEADOS EN EL MAQUILLAJE
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Introduccién

Cosméticos para la correccion del rostro
Cosméticos para el maquillaje del rostro
Cosméticos para la fijacion del maquillaje
Cosmeéticos para el maquillaje de ojos
Cosméticos para el maquillaje de labios
Cosmeéticos para el maquillaje de mejillas

NoubkhwnN=

MODULO 4. LAS CORRECCIONES DEL ROSTRO

UNIDAD DIDACTICA 8. LAS PARTES DEL ROSTRO Y SUS CORRECCIONES (1)

Introduccion
La frente
Las cejas

La nariz

Los pémulos

AN =

UNIDAD DIDACTICA 9. LAS PARTES DEL ROSTRO Y SUS CORRECCIONES (1)

Introduccion
Los ojos

Los labios

El mentén

PN =

MODULO 5. MAQUILLAJE SEGUN LAS CIRCUNSTANCIAS
UNIDAD DIDACTICA 10. TIPOS DE MAQUILLAJE MAS HABITUALES

Introduccién

Maquillaje de dia

Maquillaje de tarde-noche
Magquillaje de Fiesta
Maquillaje de la mujer madura
Maquillaje de la piel negra
Maquillaje de novia

Noukrwbdh =

UNIDAD DIDACTICA 11. OTROS TIPOS DE MAQUILLAJE

Introduccién

Maquillaje de camuflaje

Maquillaje masculino

Maquillaje de pasarela

Maquillaje de fantasia facial y corporal

AN =

UNIDAD DIDACTICA 12. EL MAQUILLAJE EN LOS MEDIOS AUDIOVISUALES

1. Introduccién
2. Maaquillaje de teatro
3. Maaquillaje de fotografia
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Maquillaje de cine
Maquillaje de television

MODULO 6. LOS CENTROS DE BELLEZA

UNIDAD DIDACTICA 13. RECEPCION, COMUNICACION Y ATENCION AL CLIENTE

AN =

Introduccion

Técnicas de recepcion y atencién al cliente

Tipos de clientes

Tipos de visitas que puede hacer el cliente al centro de belleza y fases
Tratamiento de las dudas, quejas y reclamaciones del cliente

UNIDAD DIDACTICA 14. SEGURIDAD E HIGIENE APLICADA A LOS CENTROS DE BELLEZA

N AWM=

Introduccién

Normas de seguridad y precauciones en la manipulacién de cosméticos decorativos
Contagio y prevencion. Clasificaciéon de los microorganismos

Higiene, desinfecciéon y esterilizaciéon

Seguridad e higiene

Preparacion del equipo y lugar de trabajo

Prevencion de accidentes en el lugar de trabajo

Primeros auxilios en los procesos de maquillaje

UNIDAD DIDACTICA 15. EVALUACION Y CONTROL DE LA CALIDAD DE LOS PROCESOS DE

MAQUILLAJE
1. Introduccién
2. Concepto de calidad
3. Evaluaciény control de calidad en los servicios de maquillaje Integral
4. Parametros que definen la calidad de un servicio
5. Técnicas para medir el grado de satisfaccién del cliente
6. Técnicas para detectar la desviacion en la prestacién de los servicios de maquillaje

PARTE 4. MANICURA, PEDICURA Y UNAS ARTIFICIALES. ARTE EN LAS UNAS.

MODULO 1. INTRODUCCION A LA MANICURA Y PEDICURA

UNIDAD DIDACTICA 1. HISTORIA DE LA MANICURA Y PEDICURA

1.
2.

Los inicios de la manicura y pedicura
Influencia de la moday el cine

UNIDAD DIDACTICA 2. ANATOMIA Y ALTERACIONES DE UNAS, MANOS Y PIES

PN =

Introduccion
Las unas

Las manos
Los pies

<. EDUCA

business school



EDUCA BUSINESS SCHOOL

MODULO 2. EL PROCESO DE MANICURA Y PEDICURA

UNIDAD DIDACTICA 3. ESPACIOS DE TRABAJO, UTILES Y COSMETICOS EMPLEADOS EN LA MANICURA
Y PEDICURA

1. Preparacién del lugar de trabajo
2. Equipos de trabajo
3. Los cosméticos

UNIDAD DIDACTICA 4. LA MANICURA

La técnica de la manicura

Masaje de manosy brazos

Reparacién de unas naturales

Manicura masculina

Cosmética y tratamientos especificos para manos
Ficha técnica de manicura

Ejemplos de manicura profesional

NoubkwnN =

UNIDAD DIDACTICA 5. LA PEDICURA

Técnica de la pedicura

Masaje de piesy piernas

Cosmética y tratamientos especificos para pies
Ficha técnica de pedicura

Ejemplos de pedicura profesional

AN =

MODULO 3. UNAS ARTIFICIALES
UNIDAD DIDACTICA 6. UNAS ARTIFICIALES

Definicién y concepto

Evolucién de la técnica

Clasificacion de las ufas artificiales: porcelana, fibra de vidrio, gel

Influencia de las alteraciones de las ufias y zona periungueal en los procesos de uias artificiales
Indicaciones, precauciones y contraindicaciones

Ejemplos de uias artificiales

ounpkrwn-=

UNIDAD DIDACTICA 7. TECNICAS PARA LA APLICACION DE UNAS ARTIFICIALES

1. Con gel o fibra de vidrio
2. Esculpido de unas con polvo acrilico o porcelana
3. Correcciones de las alteraciones morfolégicas de las unas con uias artificiales

MODULO 4. DECORACION PARA LAS UNAS NATURALES Y ESCULPIDAS
UNIDAD DIDACTICAS. TIPOS DE MAQUILLAJE PARA UNAS

1. Magquillaje de unas
2. Manicura francesa
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3. Manicura americana
4. Manicura en luna
5. Manicura con aerégrafo

UNIDAD DIDACTICA 9. ARTE EN LAS UNAS

Disefos con lunares

Disefos con motivos florales
Disefos de imitacién animal
Disefos en blanco y negro
Disefios para bodas

Disefios con esmaltes metalizados
Disefnos con papel de aluminio
Disefios con minerales

Disefios con adornos paisajisticos
Disenos con piercings y tatuajes
Disefos artisticos en las unas

SovYeNURWN S

—_—

MODULO 5. SERVICIO DE MANICURA Y PEDICURA
UNIDAD DIDACTICA 10. RECEPCION, COMUNICACION Y ATENCION AL CLIENTE

Introduccién

Técnicas de recepcion y atencién al cliente

Tipos de clientes

Tipos de visitas que puede hacer el cliente al centro de belleza y fases
Tratamiento de las dudas, quejas y reclamaciones del cliente

uhwnN =

UNIDAD DIDACTICA 11. PREPARACION DEL SERVICIO DE MANICURA Y CONDICIONES DE SEGURIDAD
E HIGIENE

Introduccién

Normas de seguridad y precauciones en la manipulacién de cosméticos decorativos
Contagio y prevencion. Clasificaciéon de los microorganismos

Higiene, desinfeccién y esterilizaciéon

Seguridad e higiene

Preparacion del equipo y lugar de trabajo

Prevencion de accidentes en el lugar de trabajo

Primeros auxilios en los procesos de manicura y pedicura

N A WN =

UNIDAD DIDACTICA 12. EVALUACION Y CONTROL DE CALIDAD DEL SERVICIO DE MANICURA Y
PEDICURA

Concepto de calidad

Evaluacién y control de calidad en los servicios de manicura y pedicura

Pardmetros que definen la calidad de un servicio

Técnicas para medir el grado de satisfaccion del cliente

Técnicas para detectar la desviacion en la prestacion de los servicios de manicura y pedicura

AN =

PARTE 5. CAMBIO DE FORMA TEMPORAL EN EL CABELLO: PEINADOS, ACABADOS Y RECOGIDOS
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UNIDAD DIDACTICA 1. ESTUDIO DE LA IMAGEN DEL CLIENTE Y DE LAS CONDICIONES Y
CARACTERISTICAS DE SU CABELLO.

1. La fisonomia humanay su relacién con los distintos tipos de peinados, acabados y recogidos:

2. Caracteristicas y condiciones del cabello y su relacion con los distintos procesos de peinados,
acabados y recogidos:

3. Tendencias de la moda actual en cuanto a la realizacién de peinados, acabados y recogidos en el
cabello.

UNIDAD DIDACTICA 2. SELECCION Y APLICACION DE APARATOS Y COSMETICOS PARA CAMBIOS DE
FORMA TEMPORALES.

1. Cosmética especifica para los cambios de forma temporales:

2. Aparatosy utiles para los cambios de forma del cabello:

3. Seguridad e higiene en la utilizaciéon de aparatos eléctricos utilizados en los peinados, acabados
y recogidos.

UNIDAD DIDACTICA 3. TECNICAS PARA LOS CAMBIOS DE FORMA TEMPORAL.

1. Los cambios de forma en el cabello y su ejecucion técnica

2. Adaptacion de protocolos de aplicacion de cambios de forma temporal.

3. Medidas de proteccién personal del profesional para la prevencién de riesgos en los cambios de
forma temporal.

4. Medidas de proteccion del cliente sometido a procesos de cambios de forma temporal:

UNIDAD DIDACTICA 4. CONTROL DE CALIDAD DE LOS PROCESOS DE PEINADOS, ACABADOS Y
RECOGIDOS.

1. Pardmetros que definen la calidad de los procesos de peinados, acabado, recogidos.

2. Métodos para realizar la evaluacién y el control de calidad de los procesos de cambios de forma
temporal.

3. Pautas para el disefio de medidas correctoras de estos servicios.

4. Técnicas de resolucién de quejas.

PARTE 6. CAMBIOS DE COLOR EN EL CABELLO

UNIDAD DIDACTICA 1. INTRODUCCION AL CABELLO

N

. Diferencias entre cabello y vello

2. Estructura del foliculo piloso y del pelo
1. - Raiz
2. -Tallo

3. Fisiologia del pelo

4. Ciclos de crecimiento del pelo
5. Dinamica del ciclo folicular

6. Andlisis del cabello

UNIDAD DIDACTICA 2. EL COLOR NATURAL DEL CABELLO

1. La coloracién natural del cabello: las melaninas y la melanogénesis
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2. Tipos de pigmentos naturales del cabello
3. Factores que influyen en el color del cabello

1. - Genético

2. - Edad

3. -Elsol

4. - Las hormonas

4. Alteraciones cromaticas del cabello

1. - Coloraciones de origen genético
2. - Decoloraciones de origen genético

UNIDAD DIDACTICA 3. LA LUZ Y EL COLOR DEL CABELLO

1

. Lateoria del colory su influencia en los procesos de cambio de coloracién capilar
1. - Color luz

. - Color pigmento

. - Colores primarios, secundarios y complementarios

. - Escalas de tonos

. - Saturacioén

. - Brillo

. -Armoniay contraste

8. - Reflejos

~N~No v b WN

2. Caracteristicas del cabello y su relaciéon con los cambios de color

3

1. - Estado del cuero cabelludo
2. - Caracteristicas del cabello
. Andlisis del color de la piel y la fisionomia y su relacién con los cambios de color del cabello

UNIDAD DIDACTICA 4. COSMETICOS PARA LOS CAMBIOS DE COLOR: COLORACION

N —

. Coloracién del cabello
. Seleccion de tintes segln su origen y composiciéon
1. - Tintes vegetales
2. - Tintes metalicos
3. - Tintes vegetometalicos
. Seleccién de tintes segln su permanencia
1. - Tintes de coloracién temporal
2. - Tintes semipermanentes
3. - Tintes de oxidacién
Productos y sustancias de uso frecuente en los procesos de cambio de coloracién

. Cosméticos para los cambios de color en otras zonas

1. - Cejas, barbay bigote
2. - Pelucasy postizos
Seleccion de productos para los cambios deseados

. Operaciones fisico-quimicas para la preparacién de productos cosméticos para el cambio de

color

. Cosméticos protectores utilizados en el proceso de cambio de coloracién capilar

1. - Criterios de seleccién y pautas para su correcta utilizacién, aplicaciéon y conservacion

UNIDAD DIDACTICA 5. COSMETICOS PARA LOS CAMBIOS DE COLOR: DECOLORACION
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1. Decoloraciéon del cabello
2. Seleccién de los cosméticos para la decoloracién y el mordentado
1. - Oxidantes y aceleradores
. Aplicacién de oxigenantes
Prueba de tolerancia
5. Métodos y operaciones para conservacion y almacenamiento de productos para los procesos de
cambio de coloracién
6. Preparacion de los productos para los cambios deseados
7. Tiempo de exposicion del cabello a los productos cosméticos

> W

UNIDAD DIDACTICA 6. APARATOS Y UTILES PARA LOS CAMBIOS DE COLOR

Mobiliario de peluqueria

Utiles para la aplicacién de cosméticos para los cambios de color

Aparatos eléctricos de aplicacién en las técnicas de cambio de color

Manejo, utilizacién, limpieza, desinfeccion y conservaciéon

Seguridad e higiene en la utilizacién de aparatos eléctricos utilizados en los procesos de cambio
de color

AN =

UNIDAD DIDACTICA 7. SELECCION DE TECNICAS DE LOS CAMBIOS DE COLOR CAPILAR

Cambios de coloracién temporal

Cambios de coloracién semipermanente

Cambios de coloraciéon permanente

Tipos de coloracion: monocolor, bicolor, tricolor
Fundamento de la decoloraciéon

Poder decolorante de una mezcla

Efectos sobre el cabello de los procesos de cambios de color
Ultimas tendencias en los procesos de cambios de color

N A WN =

UNIDAD DIDACTICA 8. APLICACION DE LAS TECNICAS DE CAMBIOS DE COLOR

1. Revisién de protocolos de los procesos de cambio de color
2. Técnicas de coloraciéon temporal, semipermanente y permanente
3. Técnicas previas a la coloracion capilar

1. - Prueba de sensibilidad

2. - Decoloracién

3. - Decapado

4. - Pigmentado

5. - Mordentado
4. Técnica de la coloracién y decoloracién parcial

1. - Retoques de raiz

2. - Mechas

3. - Toques de color
5. Técnicas de coloracion y decoloracién total

UNIDAD DIDACTICA 9. SEGURIDAD Y SALUD EN LOS PROCESOS DE COLORACION CAPILAR

1. Seguridad e higiene en los procesos de cambio de color

business school
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1. - Medidas de protecciéon personal de los profesionales
2. - Medidas de proteccion del cliente sometido a procesos de cambio de color
Primeros auxilios aplicados a los riesgos derivados de los procesos de cambios de color

UNIDAD DIDACTICA 10. CALIDAD EN LOS PROCESOS DE CAMBIOS DE COLOR CAPILAR

1.
2.
3.
4.

5.

Concepto de calidad, evaluaciéon y control de la calidad en los servicios de cambio de color del
cabello

Pardmetros que definen de la calidad del servicio de cambio de color del cabello

Calidad en la aplicacién y venta de servicios de cambio de color del cabello

Valoracion de los resultados y correccién de desviaciones producidas en la realizacion de los
servicios de cambio de color del cabello

CURSO 2. MASTER EN INTERIORISMO

PARTE 1. DECORACION DE INTERIORES

UNIDAD DIDACTICA 1. LA DECORACION. ORIGEN E HISTORIA

1.
2.
3.

Concepto de decoracion
Origen e historia de la decoracién
Elinteriorismo

UNIDAD DIDACTICA 2. COMPOSICION

ounhkhwnNn-=

Principales aspectos a tener en cuenta en la composiciéon
Punto Focal

Armoniay unidad

Contraste y variedad

El ritmo visual en decoracién

Equilibrio. Balance simétrico y asimétrico

UNIDAD DIDACTICA 3. LA LUZ

Nouvkrwbdh=

La luz como elemento bésico en la decoracion

La luz natural

La luz artificial

Tipos de iluminacién segun su funcionalidad
Tipologia de ldmparas y principales fuentes de luz
Principales sistemas de iluminacién

La iluminacién en las diferentes estancias de una casa

UNIDAD DIDACTICA 4. EL COLOR

NounbkhwnN=

La percepcion del color

;Qué es el color?

Propiedades basicas del color

Espacio cromatico

Colores cdlidos y frios

Teoria del color. Sintesis aditiva y sintesis sustractiva del color
Armonia de colores
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8. El contraste

9. Psicologia, simbologia y estética del color

10. El color en la decoracién

UNIDAD DIDACTICA 5. LA UBICACION DE LOS ELEMENTOS EN EL ESPACIO

Importancia del espacio

Formas de almacenamiento
Tipos de espacios

AW =

Distribucién del espacio. Aspectos bdsicos

Elementos y accesorios decorativos de uso obligatorio

UNIDAD DIDACTICA 6. MATERIALES EMPLEADOS EN DECORACION

WoNUL A WN =

Eleccion de los materiales adecuados en decoracién
Utilizacién de materiales en decoracion:
Utilizacién de materiales en decoracion:
Utilizacién de materiales en decoracion:
Utilizacion de materiales en decoracién:
Utilizacién de materiales en decoracion:
Utilizacion de materiales en decoracion:
Utilizacién de materiales en decoracion:
Utilizacién de materiales en decoracion:

empleo de la madera

empleo de la piedra

empleo de ladrillos, baldosas y azulejos
empleo de hormigén y yeso

empleo de vidrio

empleo de metal

empleo de sintéticos, cueroy linéleo
empleo de textiles

UNIDAD DIDACTICA 7. PRINCIPALES ESTILOS DECORATIVOS

1. Estilos en decoracién
2. Estilos en la actualidad

UNIDAD DIDACTICA 8. EFECTOS DECORATIVOS Y REVESTIMIENTOS EN TECHOS, PAREDES Y SUELOS

Decoracion de techos

Revestimientos de paredes y techos

vnhwn=

Decoracién de techos y paredes. Efectos conseguidos
Decoracién de paredes. Técnicas y materiales

Revestimientos de suelo mas empleados

UNIDAD DIDACTICA 9. DECORACION DE VENTANAS

Persianas
Empleo de mosquiteras
Celosias

PN =

UNIDAD DIDACTICA 10. MOBILIARIO

Decoracién de ventanas. Aspectos practicos

1. Factores a tener en cuenta en la distribucion del mobiliario

2. Distribucién del mobiliario
3. Tapizado de muebles
4. Otros tipos de muebles y accesorios
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UNIDAD DIDACTICA 11. ASPECTOS COMPLEMENTARIOS DE LA DECORACION

Empleo de cuadros en la decoracién

Empleo de plantas como motivo decorativo

Ideas practicas y divertidas para un dormitorio infantil. Empleo de murales
Detalles funcionales y decorativos: iluminacion, griferia, bisagras, pomos, etc
Recipientes y soportes como elementos decorativos

AN =

UNIDAD DIDACTICA 12. CONSEJOS PARA UNA DECORACION PRACTICA

1. Atodo color

2. Consejos para el hogar
3. Cambiar la decoracién
4. Adaptaciones

UNIDAD DIDACTICA 13. ORGANIZACION Y DISTRIBUCION DEL ESPACIO SEGUN EL FENG SHUI

;Qué es el Feng Shui?

La entrada principal y el recibidor segun el Feng Shui
Distribuir el espacio del salén segln el Feng Shui
Decorar el Comedor segun el Feng Shui

Organizar la Cocina de acuerdo el Feng Shui

Decorar los Dormitorios de Acuerdo al Feng Shui
Los cuartos de banoy el Feng Shui

Pasillos y escaleras

Ventanasy puertas segun el feng shui

VWO NOULAWDN =

UNIDAD DIDACTICA 14. DISENO DE UN PROYECTO DE DECORACION

Fase preliminar

Inicio del proyecto

Instalacion de elementos obligados

Colocacion de mobiliario

Control de calidad y dossier de entrega

ANEXO. IDEAS Y EJEMPLOS PARA LA DECORACION

ounphpwN-=

PARTE 2. MOBILIARIO PARA DECORACION DE INTERIORES
UNIDAD DIDACTICA 1. INTRODUCCION AL DISENO

Breve historia del disefo

Qué es el disefio y la decoracién
Planificacion de la idea decorativa
Disefio del proyecto de interiores
Ejecucion del proyecto decorativo
Disefo y decoracion

ounpkwn-=

UNIDAD DIDACTICA 2. IMPORTANCIA DEL MOBILIARIO. DISTRIBUCION OPTIMA Y FUNCIONAL DE LOS
ESPACIOS
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1. Factores a tener en cuenta en la distribucion de los muebles
2. Tapizado de muebles

3. Otros tipos de muebles y accesorios

4. Camasy complementos

UNIDAD DIDACTICA 3. DISTINTOS ESTILOS DECORATIVOS

1. Principales estilos decorativos
2. Decoracién creativay estilos actuales

UNIDAD DIDACTICA 4. TENDENCIAS Y NOVEDADES EN EL DISENO Y DECORACION CON MUEBLES
CLASICOS

1. Introduccion al estilo clasico
2. Estilos de muebles de época

UNIDAD DIDACTICA 5. TENDENCIAS Y NOVEDADES EN EL DISENO Y DECORACION CON MUEBLES
INFANTILES

1. Dormitorios infantiles
2. Tendencias en mobiliario infantil
3. Ideas practicas y divertidas para un dormitorio infantil

UNIDAD DIDACTICA 6. TENDENCIAS Y NOVEDADES EN EL DISENO Y DECORACION CON MUEBLES DE
BANO

1. ldeas para el bano
2. Funcionalidad: un bafno bien amueblado

UNIDAD DIDACTICA 7. TENDENCIAS Y NOVEDADES EN EL DISENO Y DECORACION CON MUEBLES DE
COCINA

1. Tendencias en mobiliario de cocina

UNIDAD DIDACTICA 8. TENDENCIAS Y NOVEDADES EN EL DISENO Y DECORACION MUEBLES
VINTAGE

1. Introduccién
2. Decoracién al estilo vintage

UNIDAD DIDACTICA 9. TENDENCIAS Y NOVEDADES EN EL DISENO Y DECORACION MUEBLES DE
DISENO Y MINIMALISTAS

Introduccion

Muebles de disefio

Decoracién minimalista

Tendencias de color blanco en decoracién
Tendencias en el estilo moderno

AN =

UNIDAD DIDACTICA 10. EXPERTO EN MANTENIMIENTO DE MUEBLES
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1. Introduccién

2. Pasos en la restauracion del mobiliario

3. Restauracion de muebles de interior

4. Mantenimiento y cuidado de los muebles de piel

PARTE 3. EXPERTO EN AUTOCAD 2D Y 3D

PARTE 4. DISENO DE ARQUITECTURA 3D CON AUTODESK REVIT: BUILDING INFORMATION
MODELING EXPERT

UNIDAD DIDACTICA 1. INTRODUCCION

Modelado de informacion de construccion
Acerca de Revit

Qué significa "paramétrico”

Cémo realiza las actualizaciones Revit
Descripcion de términos de Revit
Propiedades de elemento

ounpwN-=

UNIDAD DIDACTICA 2. INTERFAZ DE REVIT |

Cinta de opciones

Menu de la aplicacién

Barra de herramientas de acceso rapido
Informacién de herramientas

Teclas de acceso rapido

Navegador de proyectos

ounpkrwn-=

UNIDAD DIDACTICA 3. INTERFAZ DE REVIT I

Area de dibujo

Barra de estado

Barra de opciones

Paleta Propiedades

Barra de controles de vista
Ventanas anclables
Archivos recientes

NoubkwnN=

UNIDAD DIDACTICA 4. CREANDO UN PROYECTO

Creacién de un proyecto

Uso de otras fuentes de informacién

Importacién de imagenes

Ubicacion del archivo vinculado

Gestién de capas en archivos vinculados e importados
Abrir archivos

Guardar archivos

NouvkrwbN =

UNIDAD DIDACTICA 5. PREPARANDO EL DISENO PRELIMINAR
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Crear vistas de modelado

Niveles

Rejillas

Ubicacion y orientacion del proyecto
Disefno del emplazamiento

AN =

UNIDAD DIDACTICA 6. CONSTRUCCION DEL MODELO |

Modelado arquitecténico
Muros

Puertas

Ventanas

Componentes

Pilares arquitectoénicos
Cubiertas

NoubkhwnN=

UNIDAD DIDACTICA 7. CONSTRUCCION DEL MODELO I

Techos

Suelos

Huecos

Texto de modelo

Lineas de modelo
Escaleras

Rampas

Barandillas

Elementos de muro cortina
Habitaciones

VN AWLUN=
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UNIDAD DIDACTICA 8. VISTAS Y RENDER

1. Vistas 2D

2. Vistas 3D

3. Renderizacion
4. Planos

UNIDAD DIDACTICA 9 . ELEMENTOS DE INFORMACION

1. Cotas

2. Anotacionesy etiquetas

3. Leyendas, detalles y tablas de planificacién
4. Modelado de construccién

<
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