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EDUCA BUSINESS SCHOOL

SOMOS EDUCA BUSINESS SCHOOL

EDUCA Business School es una institucién de formacién online especializada en negocios. Como
miembro de la Comisién Internacional de Educacion a Distancia y con el prestigioso Certificado de
Calidad AENOR (normativa ISO 9001) nuestra institucién se distingue por su compromiso con la
excelencia educativa.

Nuestra oferta formativa, ademas de satisfacer las demandas del mercado laboral actual, puede
bonificarse como formacién continua para el personal trabajador, asi como ser homologados en
Oposiciones dentro de la Administracién Pablica. Las titulaciones de EDUCA Business School se
pueden certificarse con la Apostilla de La Haya dotandolos de validez internacional en mas de 160
paises.
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EDUCA BUSINESS SCHOOL

RANKINGS DE EDUCA BUSINESS SCHOOL

Educa Business School se engloba en el conjunto de EDUCA EDTECH Group, que ha sido reconocido
por su trabajo en el campo de la formacién online.

Todas las entidades bajo el sello EDUCA EDTECH comparten la misién de democratizar el acceso a la
educacién y apuestan por la transferencia de conocimiento, por el desarrollo tecnolégico y por la
investigacion. Gracias a ello ha conseguido el reconocimiento de diferentes rankings a nivel nacional e
internacional.
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EDUCA BUSINESS SCHOOL

BY EDUCA EDTECH

Educa Business School es una marca avalada por EDUCA EDTECH Group, que esta compuesto por un
conjunto de experimentadas y reconocidas instituciones educativas de formacién online. Todas las
entidades que lo fForman comparten la misién de democratizar el acceso a la educacién y apuestan por
la transferencia de conocimiento, por el desarrollo tecnolégico y por la investigacién.
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METODOLOGIA LXP

La metodologia EDUCA LXP permite una experiencia mejorada de aprendizaje integrando la Al en los
procesos de e-learning, a través de modelos predictivos altamente personalizados, derivados del
estudio de necesidades detectadas en la interaccion del alumnado con sus entornos virtuales.

EDUCA LXP es fruto de la Transferencia de Resultados de Investigacion de varios proyectos

multidisciplinares de I+D+i, con participacion de distintas Universidades Internacionales que apuestan
por la transferencia de conocimientos, desarrollo tecnoldgico e investigacion.

\{:}, 1. Flexibilidad

)

O Aprendizaje 100% online y flexible, que permite al alumnado estudiar
= donde, cuando y como quiera.

2. Accesibilidad

[_r\@',ﬁl Cercania y comprension. Democratizando el acceso a la educacion
— trabajando para que todas las personas tengan la oportunidad de seguir
formandose.

3. Personalizacion

3

linerarios formativos individualizados y adaptados a las necesidades de
cada estudiante.

4. Acompanamiento /S eguimiento docente

Orientacion académica por parte de un equipo docente especialista en su
area de conocimiento, que aboga por la calidad educativa adaptando los
procesos a las necesidades del mercado laboral.

30

304

5. Innovacion

Desarrollos tecnologicos en permanente evolucion impulsados por la Al
mediante Learning Experience Platform.

B

6. Excelencia educativa

0 & Enfoque didactico orientado al trabajo por competencias, que favorece un
aprendizaje practico v significativo, garantizando el desarrollo profesional.



EDUCA BUSINESS SCHOOL

RAZONES POR LAS QUE ELEGIR EDUCA BUSINESS SCHOOL

1 « FORMACION ONLINE ESPECIALIZADA

Nuestros alumnos acceden a un modelo pedagodgico
innovador de mas de 20 aiios de experiencia educativa con
Calidad Europea.

A

Ay |

2- METODOLOGIA DE EDUCACION FLEXIBLE

Con nuestra metodologia estudiaran 100% online y nuestros ar
alumnos/as tendran acceso los 365 dias del ano a la
plataforma educativa.

3. CAMPUS VIRTUAL DE ULTIMA TECNOLOGIA

ﬂ
v

Contamos con una plataforma avanzada con material adaptado a
la realidad empresarial, que fomenta la participacion, interaccion y
comunicacion con alumnos de distintos paises.
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EDUCA BUSINESS SCHOOL

4- DOCENTES DE PRIMER NIVEL

Nuestros docentes estan acreditados y formados en
Universidades de alto prestigio en Europa, todos en
activo y con una amplia experiencia profesional.

5- TUTORIA PERMANENTE

ﬂ Contamos con un Centro de Atencion al Estudiante CAE,
b que brinda atencion personalizada y acompanamiento

‘ Z:JZ durante todo el proceso formativo.

6- DOBLE MATRICULACION

Algunas de nuestras acciones formativas cuentan con la 4‘ 4‘
llamada Doble matriculacion, que te permite obtener dos
formaciones, ya sean de masters o curso, al precio de una.
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EDUCA BUSINESS SCHOOL

Master en Periodismo Televisivo

DURACION
@ 1500 horas

MODALIDAD
BN | onune

PERSONALIZADO

g 8 ‘_2 ACOMPANAMIENTO
7

Titulaciéon

Titulacién Expedida por EDUCA BUSINESS SCHOOL como Escuela de Negocios Acreditada para la
Imparticion de Formacién Superior de Postgrado, con Validez Profesional a Nivel Internacional

EDUCA BUSINESS SCHOOL

como centro acreditado para la imparticién de acciones formativas
expide el presente titulo propio

NOMBRE DEL ALUMNO/A

con némero de document to XXXXXXXXX ha superado los estudios correspondientes de

Nombre del curso

n una duracién de XXX horas, perteneciente al Plan de Formacién de Educa Business School.

¥ para que surta los efectos pertinentes qu:

-ado con nimero de expediente XXXX/XXXX-XXXX-XXXXXX.

Con una calificacion XXXXXXXXXXXXXXX.

¥ para que conste expido la preser n Granada, a (dia) de (mes) del (afio).

Firma del Alumno/a

NOMBRE ALUMNO/A
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EDUCA BUSINESS SCHOOL

Descripcion

Este Master en Periodismo Televisivo le ofrece una formacién especializada en al materia. Si trabaja en
el entorno de la televisién o desearia hacerlo y quiere especializarse en las funciones que engloba la
redaccion periodistica en este ambito este es su momento, con el master de Especialista en Redaccion
Periodistica en Television podréd adquirir los conocimientos necesarios para desempenar esta labor con
éxito. Gracias a la realizacién de Este Master conocera las técnicas que le ayudaran a desenvolverse
profesionalmente.

Objetivos

Conocer la estructura de la redaccién.

Adquirir la tecnologia como elemento definitorio y esencial del medio.
Aplicar criterios de ordenacién de noticias.

Aprender a comunicar con imagenes.

Para qué te prepara

Este Master en Periodismo Televisivo esta dirigido a todos aquellos profesionales de esta rama
profesional. Ademds este master de Especialista en Redaccion Periodistica en Television estd dirigido
a expertos en la materia que bien quieran ampliar sus conocimientos y seguir formandose o
especializarse en las funciones relacionadas con la redaccion periodistica en television.

A quién va dirigido

Este Master en Periodismo Televisivo le prepara para conseguir una titulacién profesional. Este Master
de Especialista en Redaccién Periodistica en Televisién le prepara para tener una visién ampliay
precisa del entorno de la television en relacion con los aspectos esenciales de la redaccion
periodistica, aplicando diferentes técnicas para ser un experto en la materia.

Salidas laborales

Television / Redaccion Periodistica en Televisiéon / Periodismo.

(. EDUCA

business school



EDUCA BUSINESS SCHOOL

TEMARIO

MODULO 1. INTRODUCCION AL PERIODISMO TELEVISIVO

UNIDAD DIDACTICA 1. FUNDAMENTOS DE LA COMUNICACION

A e

La comunicacién y la transmisién de informacion
La comunicacién oral

La comunicacién escrita

El lenguaje no verbal

El comunicador efectivo

El dominio del lenguaje

UNIDAD DIDACTICA 2. INTRODUCCION AL PERIODISMO

NoubkhwnN=

Historia del periodismo y modelos periodisticos a lo largo de ella
La sociedad de la informacion

El periodismo como servicio publico esencial

La responsabilidad del periodista como lider de opinién

Cédigos éticos y deontoldgicos en el periodismo

La publicidad y las relaciones publicas

La audiencia

UNIDAD DIDACTICA 3. LOS MEDIOS DE COMUNICACION

1.

NoubkhwhnN

Conceptos clave, estructuray sistema de los medios de comunicacién en la Sociedad de la
Informacién

Derecho de la informaciény libertad de expresién

Las agencias de prensa

La supervivencia de los medios tradicionales impresos

La constante adaptacién de la radiodifusion

La televisién y su fusion con el universo multimedia

El poder de las plataformas digitales y las nuevas plataformas de generacién y difusién de
contenido periodistico

UNIDAD DIDACTICA 4. HISTORIA DE LA TELEVISION

1.
2.
3.

Industrias culturales y del entretenimiento
Productos del entretenimiento
Las productoras

UNIDAD DIDACTICA 5. LA TELEVISION COMO MEDIO DE COMUNICACION

PN =

Programacién y programas en televisiéon
El lenguaje audiovisual

La escaleta en television y el guion técnico
Las intervenciones a camara
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EDUCA BUSINESS SCHOOL

Géneros televisivos

La figura del presentador

El reportero en television

Colaboradores, contertulios y otros roles destacados en televisiéon
Edicion y post-produccién de video

Vo N W

UNIDAD DIDACTICA 6. EL SECTOR AUDIOVISUAL

1. Agentes que intervienen en el sector audiovisual
2. Compraventa de formatos televisivos
3. Los derechos televisivos

MODULO 2. PRODUCCION AUDIOVISUAL
UNIDAD DIDACTICA 1. INTRODUCCION A LA PRODUCCION AUDIOVISUAL

1. ¢(Qué es la produccién audiovisual?
2. El papel del productor/a audiovisual
3. Principales caracteristicas de la produccién audiovisual televisiva

UNIDAD DIDACTICA 2. RECURSOS TECNICOS DE LA PRODUCCION AUDIOVISUAL

Recursos técnicos

Imagen

Audio

Otros equipos

El plato de televisién y los sets de grabacion
Iluminacién

Vestuario, peluqueria y maquillaje

El catering

Viajes y desplazamientos

Localizaciones exteriores

v NaUnRAWN =

—_—

UNIDAD DIDACTICA 3. LOS RECURSOS HUMANOS DE LA PRODUCCION AUDIOVISUAL

Operadores y técnicos

Operadores y técnicos

La direccién de casting

El papel de los guionistas

El trabajo del periodista en la produccién

nhwbn~

UNIDAD DIDACTICA 4. GESTION DE PRESUPUESTO EN LA PRODUCCION AUDIOVISUAL

1. Planificacion y presupuestacién de proyectos audiovisuales
2. Financiacién
3. Fuentes de ingresos

UNIDAD DIDACTICA 5. PROCESO DE PRODUCCION AUDIOVISUAL

1. Preproduccion: desarrollo de ideas y planificaciéon

business school

<. EDUCA



EDUCA BUSINESS SCHOOL

2. Produccién: rodaje y captura de material
3. Postproduccion

UNIDAD DIDACTICA 6. POSTPRODUCCION

1. Qué es la postproduccién

2. Perfiles profesionales relacionados con la postproduccién: edicién y montaje
3. La musica en televisiéon

4. Roétulos y otros elementos audiovisuales en television

MODULO 3. COMUNICACION AUDIOVISUAL
UNIDAD DIDACTICA 1. REALIZACION AUDIOVISUAL

1. El papel del realizador/a televisivo
2. El papel de regidor/a televisivo

3. Direcciény fotografia

4. La produccién en television

UNIDAD DIDACTICA 2. PLANOS Y MOVIMIENTOS DE CAMARA

1. Tipos de planos

2. Tipos de movimientos de camara

3. Angulacién de cdmara

4. Nuevas tendencias de grabacién audiovisual

UNIDAD DIDACTICA 3. EDICION Y MONTAJE DE VIDEO

1. Laseleccién de informacion
2. Recursos audiovisuales en el montaje: transiciones, rotulos, etc
3. Caracteristicas del montaje informativo

UNIDAD DIDACTICA 4. LOS TIEMPOS EN TELEVISION

1. La escaleta como documento técnico clave
2. Los ssilencios en television

3. Gestién de problemas técnicos

4. Gestion del tiempo en directos

UNIDAD DIDACTICA 5. CADUCIDAD DEL CONTENIDO EN TELEVISION

Tipologia de programas de televisién

Andlisis de la programacion en televisién

Tipos de audiencias. Caracteristicas

Andlisis de audiencias y su relacién con la programacién
Caducidad del contenido en televisiéon

AN =

UNIDAD DIDACTICA 6. USO DEL LENGUAJE AUDIOVISUAL EN CONTENIDO INFORMATIVO VS
ENTRETENIMIENTO

<. EDUCA
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5.
6.

EDUCA BUSINESS SCHOOL

. Concepto y principios generales aplicables al contenido de la comunicacién audiovisual
. Cédigos de conducta aplicables sobre el contenido de la comunicacién audiovisual
. Medidas especiales de proteccién de menores y usuarios frente a la difusién de contenido de

caracter audiovisual mediante el intercambio de videos a través de plataforma

. Contenido de comunicacién audiovisual perjudicial para el desarrollo fisico, moral o mental de

los menores
La comunicacién audiovisual en la television
Uso del lenguaje audiovisual en contenido informativo vs entretenimiento

MODULO 4. PROGRAMAS INFORMATIVOS Y DE ENTRETENIMIENTO

UNIDAD DIDACTICA 1. GENEROS INFORMATIVOS, DE ENTRETENIMIENTO Y DE FICCION

1.
2.

Géneros informativos
Géneros de entretenimiento y ficcién

UNIDAD DIDACTICA 2. FORMATOS INFORMATIVOS Y DE ENTRETENIMIENTO

1.
2.

Formatos informativos
Formatos de entretenimiento

UNIDAD DIDACTICA 3. CREACION DE CONTENIDOS INFORMATIVOS Y DE ENTRETENIMIENTO

AN =

Fuentes de informacion

Linea editorial y libro de estilo

Guién y escaleta

Redaccién para television

Formatos publicitarios integrados en programas de televisién

UNIDAD DIDACTICA 4. EL PAPEL DE PRESENTADOR/A Y DE LOS TERTULIANOS

N A WN =

Locuciéon y técnicas de voz
Lenguaje no verbal
Directo e interpretacion
Presentador de eventos
Preparacion para casting
El moderador

El género de opinién
Preparacion de entrevistas

UNIDAD DIDACTICA 5. EL PAPEL DE LOS REPORTEROS/AS

PN

La unidad movil de televisién

Preparacion de conexiones

El directoy lainterpretacién ante la cdAmara
Improvisacion y resolucion de situaciones conflictivas

UNIDAD DIDACTICA 6. TRATAMIENTO Y PREPARACION DE INVITADOS

1.

Qué pasa cuando trabajamos con personas que no tienen formaciéon en como funciona la

<. EDUCA
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televisién
2. Derechos de imagen, al honory la intimidad
3. Trabajo previo: documentacion de los hechos o referencias
4. Cémo canalizar la participacion de los invitados en los directos

UNIDAD DIDACTICA 7. INFORMATIVOS LOCALES Y GABINETE DE PRENSA

El concepto noticiabilidad en medios locales

Produccién de informativos en medios locales

Medios locales como empresa publica o similar

Qué es el gabinete de prensa

Relaciones de los medios de comunicacién con los departamentos de comunicacién
La nota de prensa

El publirreportaje

NoukrwbhN =

UNIDAD DIDACTICA 8. DOCUMENTALES Y DIVULGACION

1. La producciéon de documentales

2. Tipos de documentales

3. Programas de divulgacion cientifica

4. Programas de divulgacion cultural e histérica

MODULO 5. CANALES ALTERNATIVOS Y TRANSMEDIA
UNIDAD DIDACTICA 1. QUE ES LA COMUNICACION TRANSMEDIA

1. El punto de encuentro entre el marketing y el periodismo
2. Elementos de la comunicacion transmedia
3. Caracteristicas de la comunicacién transmedia

UNIDAD DIDACTICA 2. PERIODISMOS DIGITAL Y TELEVISION

1. El trabajo del periodista televisivo en otros canales de comunicacién
2. Dispositivos méviles como canales de consumo televisivo

UNIDAD DIDACTICA 3. REDES SOCIALES Y TELEVISION

Convivencia de las redes sociales y la television

El consumo multipantalla

Promocién de programas televisivos a través de redes sociales
Retransmisiones en directo a través de redes sociales

Las redes sociales como fuente de informacion periodistica

kN =

UNIDAD DIDACTICA 4. PLATAFORMAS DE CONTENIDOS Y STREAMING

1. Panorama actual
2. Cémo conviven con la televisidn tradicional
3. Creacién de contenidos para estas plataformas

UNIDAD DIDACTICA 5 DIRECTOS A TRAVES DE CANALES DIGITALES ALTERNATIVOS
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1. Programas "televisivos" en YouTube
2. Programas "televisivos" en Twitch o Discord
3. Creacién de contenidos para estas plataformas

UNIDAD DIDACTICA 6. PERIODISMO CIUDADANO

1. Qué es el periodismo ciudadano
2. Qué pasa con el trabajo periodistico
3. Influencersy celebrities como "periodistas"
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