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EDUCA BUSINESS SCHOOL

SOMOS EDUCA BUSINESS SCHOOL

EDUCA Business School es una institucién de formacién online especializada en negocios. Como
miembro de la Comisién Internacional de Educacion a Distancia y con el prestigioso Certificado de
Calidad AENOR (normativa ISO 9001) nuestra institucién se distingue por su compromiso con la
excelencia educativa.

Nuestra oferta formativa, ademas de satisfacer las demandas del mercado laboral actual, puede
bonificarse como formacién continua para el personal trabajador, asi como ser homologados en
Oposiciones dentro de la Administracién Pablica. Las titulaciones de EDUCA Business School se
pueden certificarse con la Apostilla de La Haya dotandolos de validez internacional en mas de 160
paises.

Mas de

18

anos de

Mas de

300k

estudiantes
formados

Hasta un

98%

tasa

experiencia

Hasta un

50%

de los estudiantes
repite

Hasta un

100%

de financiacion

empleabilidad

Hasta un

25%

de estudiantes
internacionales

<. EDUCA

business school



EDUCA BUSINESS SCHOOL

RANKINGS DE EDUCA BUSINESS SCHOOL

Educa Business School se engloba en el conjunto de EDUCA EDTECH Group, que ha sido reconocido
por su trabajo en el campo de la formacién online.

Todas las entidades bajo el sello EDUCA EDTECH comparten la misién de democratizar el acceso a la
educacién y apuestan por la transferencia de conocimiento, por el desarrollo tecnolégico y por la
investigacion. Gracias a ello ha conseguido el reconocimiento de diferentes rankings a nivel nacional e
internacional.
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EDUCA BUSINESS SCHOOL
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EDUCA BUSINESS SCHOOL

BY EDUCA EDTECH

Educa Business School es una marca avalada por EDUCA EDTECH Group, que esta compuesto por un
conjunto de experimentadas y reconocidas instituciones educativas de formacién online. Todas las
entidades que lo fForman comparten la misién de democratizar el acceso a la educacién y apuestan por
la transferencia de conocimiento, por el desarrollo tecnolégico y por la investigacién.
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METODOLOGIA LXP

La metodologia EDUCA LXP permite una experiencia mejorada de aprendizaje integrando la Al en los
procesos de e-learning, a través de modelos predictivos altamente personalizados, derivados del
estudio de necesidades detectadas en la interaccion del alumnado con sus entornos virtuales.

EDUCA LXP es fruto de la Transferencia de Resultados de Investigacion de varios proyectos

multidisciplinares de I+D+i, con participacion de distintas Universidades Internacionales que apuestan
por la transferencia de conocimientos, desarrollo tecnoldgico e investigacion.

\{:}, 1. Flexibilidad

)

O Aprendizaje 100% online y flexible, que permite al alumnado estudiar
= donde, cuando y como quiera.

2. Accesibilidad

[_r\@',ﬁl Cercania y comprension. Democratizando el acceso a la educacion
— trabajando para que todas las personas tengan la oportunidad de seguir
formandose.

3. Personalizacion

3

linerarios formativos individualizados y adaptados a las necesidades de
cada estudiante.

4. Acompanamiento /S eguimiento docente

Orientacion académica por parte de un equipo docente especialista en su
area de conocimiento, que aboga por la calidad educativa adaptando los
procesos a las necesidades del mercado laboral.

30

304

5. Innovacion

Desarrollos tecnologicos en permanente evolucion impulsados por la Al
mediante Learning Experience Platform.

B

6. Excelencia educativa

0 & Enfoque didactico orientado al trabajo por competencias, que favorece un
aprendizaje practico v significativo, garantizando el desarrollo profesional.



EDUCA BUSINESS SCHOOL

RAZONES POR LAS QUE ELEGIR EDUCA BUSINESS SCHOOL

1 « FORMACION ONLINE ESPECIALIZADA

Nuestros alumnos acceden a un modelo pedagodgico
innovador de mas de 20 aiios de experiencia educativa con
Calidad Europea.

A

Ay |

2- METODOLOGIA DE EDUCACION FLEXIBLE

Con nuestra metodologia estudiaran 100% online y nuestros ar
alumnos/as tendran acceso los 365 dias del ano a la
plataforma educativa.

3. CAMPUS VIRTUAL DE ULTIMA TECNOLOGIA

ﬂ
v

Contamos con una plataforma avanzada con material adaptado a
la realidad empresarial, que fomenta la participacion, interaccion y
comunicacion con alumnos de distintos paises.
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EDUCA BUSINESS SCHOOL

4- DOCENTES DE PRIMER NIVEL

Nuestros docentes estan acreditados y formados en
Universidades de alto prestigio en Europa, todos en
activo y con una amplia experiencia profesional.

5- TUTORIA PERMANENTE

ﬂ Contamos con un Centro de Atencion al Estudiante CAE,
b que brinda atencion personalizada y acompanamiento

‘ Z:JZ durante todo el proceso formativo.

6- DOBLE MATRICULACION

Algunas de nuestras acciones formativas cuentan con la 4‘ 4‘
llamada Doble matriculacion, que te permite obtener dos
formaciones, ya sean de masters o curso, al precio de una.
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EDUCA BUSINESS SCHOOL

Master En Periodismo Televisivo + Master En Periodismo Deportivo
MODALIDAD
@ ONLINE

ACOMPANAMIENTO

%‘8'_/2 PERSONALIZADO

Titulacién

Doble Titulacién: - Titulacién de Master En Periodismo Televisivo con 1500 horas expedida por EDUCA
BUSINESS SCHOOL como Escuela de Negocios Acreditada para la Imparticién de Formacién Superior
de Postgrado, con Validez Profesional a Nivel Internacional - Titulacién de Master En Periodismo
Deportivo con 600 horas expedida por EDUCA BUSINESS SCHOOL como Escuela de Negocios
Acreditada para la Imparticién de Formaciéon Superior de Postgrado, con Validez Profesional a Nivel
Internacional
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rrrrrrrrrrrrrr ditado para la imparticién de acciones formativas
expide el presente titulo propio

NOMBRE DEL ALUMNO/A

con nimero de documento XXXXXXXXX ha superado los estu: dios corres; pondientes de

Nombre del curso

fente al Plan de Formacin de Educa Business School.

expediente XXXX/XXXX-XXXXKXXXXX
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EDUCA BUSINESS SCHOOL

Descripcion

Este Master en Periodismo Televisivo le ofrece una formacién especializada en al materia. Si trabaja en
el entorno de la televisién o desearia hacerlo y quiere especializarse en las funciones que engloba la
redaccion periodistica en este ambito este es su momento, con el master de Especialista en Redaccion
Periodistica en Television podréd adquirir los conocimientos necesarios para desempenar esta labor con
éxito. Gracias a la realizacién de Este Master conocera las técnicas que le ayudaran a desenvolverse
profesionalmente. Este Master en Periodismo Deportivo le ofrece una formacion especializada en al
materia. Este Master en Periodismo Deportivo ofrece una formaciéon especializada en la materia.
Debemos saber que el periodismo deportivo, consiste en la difusién de la informacién sobre los
acontecimientos deportivos locales, nacionales o internacionales que tienen lugar en el mundo en
relacion a las diferentes disciplinas deportivas, tales como, fatbol, baloncesto, tenis, atletismo,
natacion, etc. el presente master en Periodismo Deportivo pretende aportar los conocimientos
necesarios para adquirir las habilidades bdsicas que debe poseer todo periodista deportivo.

Objetivos

Conocer la estructura de la redaccién.

Adquirir la tecnologia como elemento definitorio y esencial del medio.

Aplicar criterios de ordenacién de noticias.

Aprender a comunicar con imagenes.

Analizar las caracteristicas basicas del periodismo deportivo.

Conocer el papel principal del periodista deportivo.

Conocer las diferentes disciplinas deportivas que todo periodista deportivo debe conocer.

Aprender a manejar los elementos que intervienen en el disefio y produccién de una publicacién

digital.

o Aprender a tratar los contenidos y las nuevas fuentes de informacion, y a emplearlos para
enriquecer sus noticias.

e Conocer otros campos interrelacionados con el periodismo que amplien sus conocimientos y
desarrollen sus aptitudes sobre el sector, como son el marketing y la publicidad entre otros.

o Aprender a utilizar las diferentes aplicaciones surgidas a partir de la Web 2.0.

» Conocer las principales ventajas y desventajas del uso de las Redes Sociales.

Para qué te prepara

Este Master en Periodismo Deportivo esta dirigido a todos aquellos profesionales de esta rama
profesional. Ademas el master en Periodismo Deportivo estd dirigido a los titulados en periodismo u
otro campo relacionado con la informacién y la comunicaciéon que pretendan obtener los
conocimientos necesarios para realizar su labor en los nuevos medios de comunicacién que ofrece la
red.
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EDUCA BUSINESS SCHOOL

A quién va dirigido

Este Master en Periodismo Televisivo le prepara para conseguir una titulacién profesional. Este Master
de Especialista en Redaccién Periodistica en Televisiéon le prepara para tener una visién ampliay
precisa del entorno de la television en relacion con los aspectos esenciales de la redacciéon
periodistica, aplicando diferentes técnicas para ser un experto en la materia. Este Master en
Periodismo Deportivo le prepara para conseguir una titulacion profesional. A través de Este Master en
Periodismo Deportivo el alumno obtendra los conocimientos y las habilidades necesarias para dominar
el dmbito del periodismo deportivo, permitiendo al alumno desempenarse en medios de comunicaciéon
en las modalidades de prensa escrita, radial, televisiva y digital con la distincién en conocimientos
deportivos.

Salidas laborales

Television / Redaccion Periodistica en Televisiéon / Periodismo. Periodistas, Periodistas deportivos,
Periodistas en medios digitales, Reportero deportivo, Gabinetes de prensa, Produccién y realizacion
deportiva.
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EDUCA BUSINESS SCHOOL

TEMARIO

1.

MASTER EN PERIODISMO TELEVISIVO

MODULO 1. INTRODUCCION AL PERIODISMO TELEVISIVO

UNIDAD DIDACTICA 1. FUNDAMENTOS DE LA COMUNICACION

ounhkhwnNn-=

La comunicaciény la transmisién de informacion
La comunicacién oral

La comunicacién escrita

El lenguaje no verbal

El comunicador efectivo

El dominio del lenguaje

UNIDAD DIDACTICA 2. INTRODUCCION AL PERIODISMO

Nouvhkwdh=

Historia del periodismo y modelos periodisticos a lo largo de ella
La sociedad de la informacion

El periodismo como servicio publico esencial

La responsabilidad del periodista como lider de opinién

Cédigos éticos y deontoldgicos en el periodismo

La publicidad y las relaciones publicas

La audiencia

UNIDAD DIDACTICA 3. LOS MEDIOS DE COMUNICACION

1.

NouvkwhN

Conceptos clave, estructura y sistema de los medios de comunicacién en la Sociedad de la
Informacioén

Derecho de la informacién y libertad de expresion

Las agencias de prensa

La supervivencia de los medios tradicionales impresos

La constante adaptacién de la radiodifusion

La televisién y su Fusion con el universo multimedia

El poder de las plataformas digitales y las nuevas plataformas de generacién y difusién de
contenido periodistico

UNIDAD DIDACTICA 4. HISTORIA DE LA TELEVISION

UNIDAD DIDACTICA 5. LA TELEVISION COMO MEDIO DE COMUNICACION

aunpkrwnN=~

Programacién y programas en television
El lenguaje audiovisual

La escaleta en television y el guion técnico
Las intervenciones a cdmara

Géneros televisivos

La figura del presentador
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EDUCA BUSINESS SCHOOL

7. Elreportero en televisiéon
8. Colaboradores, contertulios y otros roles destacados en televisién
9. Ediciény post-produccion de video

UNIDAD DIDACTICA 6. EL SECTOR AUDIOVISUAL
MODULO 2. PRODUCCION AUDIOVISUAL
UNIDAD 1. INTRODUCCION A LA PRODUCCION AUDIOVISUAL

1. ¢(Qué es la produccién audiovisual?
2. El papel del productor/a audiovisual
3. Principales caracteristicas de la produccién audiovisual televisiva

UNIDAD 2. RECURSOS TECNICOS DE LA PRODUCCION AUDIOVISUAL

Recursos técnicos

Imagen

Audio

Otros equipos

El plato de televisién y los sets de grabacion
Iluminacién

Vestuario, peluqueria y maquillaje

El catering

Viajes y desplazamientos

Localizaciones exteriores

Vv NoUnh~WN=

—_—

UNIDAD 3. LOS RECURSOS HUMANOS DE LA PRODUCCION AUDIOVISUAL

Operadores y técnicos

Operadores y técnicos

La direccién de casting

El papel de los guionistas

El trabajo del periodista en la produccién

nhwn =

UNIDAD 4. GESTION DE PRESUPUESTO EN LA PRODUCCION AUDIOVISUAL

1. Planificacion y presupuestacién de proyectos audiovisuales
2. Financiacién
3. Fuentes de ingresos

UNIDAD 5. PROCESO DE PRODUCCION AUDIOVISUAL

1. Preproduccion: desarrollo de ideas y planificaciéon
2. Produccién: rodaje y captura de material
3. Postproduccion

UNIDAD 6. POSTPRODUCCION

1. Qué es la postproduccién

<. EDUCA
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EDUCA BUSINESS SCHOOL

2. Perfiles profesionales relacionados con la postproduccién: edicién y montaje
3. La musica en televisiéon
4. Roétulos y otros elementos audiovisuales en television

MODULO 3. COMUNICACION AUDIOVISUAL

UNIDAD DIDACTICA 1. REALIZACION AUDIOVISUAL

UNIDAD DIDACTICA 2. PLANOS Y MOVIMIENTOS DE CAMARA

UNIDAD DIDACTICA 3. EDICION Y MONTAJE DE VIDEO

UNIDAD DIDACTICA 4. LOS TIEMPOS EN TELEVISION

UNIDAD DIDACTICA 5. CADUCIDAD DEL CONTENIDO EN TELEVISION

UNIDAD DIDACTICA 6. USO DEL LENGUAJE AUDIOVISUAL EN CONTENIDO INFORMATIVO VS
ENTRETENIMIENTO

MODULO 4. PROGRAMAS INFORMATIVOS Y DE ENTRETENIMIENTO
UNIDAD DIDACTICA 1. GENEROS INFORMATIVOS, DE ENTRETENIMIENTO Y DE FICCION

1. Géneros informativos
2. Géneros de entretenimiento y ficcion

UNIDAD DIDACTICA 2. FORMATOS INFORMATIVOS Y DE ENTRETENIMIENTO

1. Formatos informativos
2. Formatos de entretenimiento

UNIDAD DIDACTICA 3. CREACION DE CONTENIDOS INFORMATIVOS Y DE ENTRETENIMIENTO

Fuentes de informacion

Linea editorial y libro de estilo

Guién y escaleta

Redaccién para television

Formatos publicitarios integrados en programas de televisién

nuhwwn =

UNIDAD DIDACTICA 4. EL PAPEL DE PRESENTADOR/A Y DE LOS TERTULIANOS

Locuciéon y técnicas de voz
Lenguaje no verbal
Directo e interpretacion
Presentador de eventos
Preparacion para casting
El moderador

El género de opinién
Preparacion de entrevistas

N A WN =
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EDUCA BUSINESS SCHOOL

UNIDAD DIDACTICA 5. EL PAPEL DE LOS REPORTEROS/AS

La unidad moévil de televisién

Preparacion de conexiones

El directoy lainterpretacion ante la cdAmara
Improvisacion y resolucion de situaciones conflictivas

PN =

UNIDAD DIDACTICA 6. TRATAMIENTO Y PREPARACION DE INVITADOS

1. Qué pasa cuando trabajamos con personas que no tienen formaciéon en cémo funciona la
televisién

2. Derechos de imagen, al honory la intimidad

. Trabajo previo: documentacion de los hechos o referencias

4. Cémo canalizar la participacion de los invitados en los directos

w

UNIDAD DIDACTICA 7. INFORMATIVOS LOCALES Y GABINETE DE PRENSA

El concepto noticiabilidad en medios locales

Produccién de informativos en medios locales

Medios locales como empresa publica o similar

Qué es el gabinete de prensa

Relaciones de los medios de comunicacién con los departamentos de comunicacién
La nota de prensa

El publirreportaje

NouvkrwbhN =

UNIDAD DIDACTICA 8. DOCUMENTALES Y DIVULGACION

1. La producciéon de documentales

2. Tipos de documentales

3. Programas de divulgacion cientifica

4. Programas de divulgacion cultural e histérica

MODULO 5. CANALES ALTERNATIVOS Y TRANSMEDIA
UNIDAD DIDACTICA 1. QUE ES LA COMUNICACION TRANSMEDIA
UNIDAD DIDACTICA 2. PERIODISMOS DIGITAL Y TELEVISION
UNIDAD DIDACTICA 3. REDES SOCIALES Y TELEVISION
UNIDAD DIDACTICA 4. PLATAFORMAS DE CONTENIDOS Y STREAMING
UNIDAD DIDACTICA 5.DIRECTOS A TRAVES DE CANALES DIGITALES ALTERNATIVOS
UNIDAD DIDACTICA 6. PERIODISMOS CIUDADANO
1. MASTER EN PERIODISMO DEPORTIVO

MODULO 1. INTRODUCCION AL PERIODISMO DEPORTIVO
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EDUCA BUSINESS SCHOOL

UNIDAD DIDACTICA 1. INTRODUCCION AL PERIODISMO DEPORTIVO

1. Historia del periodismo y modelos periodisticos a lo largo de ella
2. Lasociedad de lainformacion

3. El periodismo como servicio publico esencial

4. Laresponsabilidad del periodista como lider de opinion

5. Codigos éticos y deontoldgicos en el periodismo

6. La publicidad y las relaciones publicas

7. La audiencia

UNIDAD DIDACTICA 2. MARKETING Y MERCADO DEPORTIVO

El mercado deportivo
Investigacién de mercado
Politica de mercado

El producto deportivo

El consumidor deportivo

AN =

UNIDAD DIDACTICA 3. EL DEPORTE COMO PRODUCTO DE ENTRETENIMIENTO
UNIDAD DIDACTICA 4. MANAGEMENT Y REPRESENTACION
UNIDAD DIDACTICA 5. EL DERECHO DEPORTIVO

Reglamento deportivo

El ordenamiento juridico-sancionador en el deporte

El dopaje en el deporte

Organismos juridicos y normativa de control en el deporte

PN =

UNIDAD DIDACTICA 6. ESTRUCTURA Y ORGANIZACION DEL DEPORTE PROFESIONAL

1. El Comité Olimpico Internacional

2. Las federaciones deportivas

3. Organismos e instituciones deportivas continentales e internacionales
4. Gestiony direccion de entidades deportivas

MODULO 2. REDACCION Y NARRACION DEPORTIVA
UNIDAD DIDACTICA 1. EL GENERO DOCUMENTAL EN EL DEPORTE

1. Documentacién e investigacién en el ambito deportivo
2. Seleccién, Filtracion y contraste de fuentes en el deporte
3. Larecopilacién de material documental

4. La entrevista en el periodismo deportivo

UNIDAD DIDACTICA 2. REDACCION PERIODISTICA DEPORTIVA

1. La prensa deportiva
2. Directos de eventos deportivos
3. “Slow journalism” versus “fast journalism”
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EDUCA BUSINESS SCHOOL

4. Diferencias entre la prensa de papel y la prensa digital
5. Diferencias entre la prensa generalista y la prensa deportiva
6. El sensacionalismo en la prensa deportiva

UNIDAD DIDACTICA 3. CREAR UNA NOTICIA DEPORTIVA. IMPORTANCIA DEL TITULAR

Cémo generar una noticia deportiva

Edicién de la noticia deportiva

Estrategias para una mayor repercusion

Nuevos modelos de creacién de contenidos deportivos

PN =

UNIDAD DIDACTICA 4. LOCUCION. DESARROLLO DE CONTENIDOS TEORICOS Y PRACTICOS

1. Ejercicios de respiracion, vocalizacion, entonaciéon e improvisacion
2. Teatralizacion de textos
3. Encadenamiento de palabras y ejercicios de locucién

UNIDAD DIDACTICA 5. NARRACION DEPORTIVA: FUTBOL, BALONCESTO Y OTROS DEPORTES

1. Narracion deportiva del futbol
2. Narracién deportiva del baloncesto
3. Otras actividades deportivas en la narraciéon deportiva

UNIDAD DIDACTICA 6. LENGUAJE Y COMUNICACION NO SEXISTA EN EL DEPORTE

Desigualdad de género e invisibilizaciéon de las mujeres
Uso discriminatorio del lenguaje

Medios de comunicacidn y estereotipos sexistas
Eliminacién de estereotipos sexistas

Los efectos de la difusion de noticias violentas

La televisién, ;causa de la violencia actual?
Consecuencias de la violencia en el deporte

NouvbkwbN=

MODULO 3. PROGRAMAS DEPORTIVOS: RADIO, TELEVISION Y PRENSA
UNIDAD DIDACTICA 1. EL DEPORTE EN LA RADIO

La narracion y locucion deportiva en las ondas

El papel capital del micr6fono inaldmbrico en una competiciéon deportiva
La zona mixta

Otros roles en una retransmisién deportiva: analista, contertulio, etc.

El Formato carrusel

La publicidad y la animacién en la radio deportiva

La franja nocturna: un atipico prime time

El reporterismo radiofénico en el deporte

Edicion de audio y manejo de la mesa de sonido

VWO N A WN =

UNIDAD DIDACTICA 2. EL DEPORTE EN LA TELEVISION

1. La narracién deportiva en television
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La labor a pie de campo

Otros roles importantes dentro del periodismo deportivo

Las entrevistas de palco

La tertulia deportiva como formato estrella

Entradillas, directos y conexiones

Reportajes/ENG's

Bases de la preparacién técnica de un programa o retransmisiéon deportiva
Ediciéon y post-produccién de video

W N A WDN

UNIDAD DIDACTICA 3. EL DEPORTE EN LA PRENSA ESCRITA

La labor del cronista

Previa, crénica, contracrénica y columna de opinién
El reportaje deportivo

La entrevista al deportista en papel

PN =

UNIDAD DIDACTICA 4. IMPORTANCIA DEL DIRECTO (TV)

El directo en la televisién

Técnicas y herramientas para el directo
Planificacién y preparacién del directo
Técnicas de narraciéon y presentacion
Gestiéon de imprevistos

AN =

UNIDAD DIDACTICA 5. PRODUCCION Y ORGANIZACION DE PROGRAMAS Y RETRANSMISIONES
DEPORTIVAS

Protocolo y consideraciones basicas a la hora de organizar un evento deportivo
El papel de las Fuerzas y Cuerpos de Seguridad en los eventos deportivos

La tarea de produccién en la retransmision de una competicion deportiva
Ediciéon y produccién de programas deportivos en set o platé

PN

UNIDAD DIDACTICA 6. RUEDAS DE PRENSA

1. Presencia en una rueda de prensa
2. Técnicas de entrevista en ruedas de prensa

MODULO 4. FORMATOS DIGITALES EN EL PERIODISMO DEPORTIVO
UNIDAD DIDACTICA 1. COMUNICACION DIGITAL Y MEDIOS DIGITALES

1. Caracteristicas de la comunicacién digital
2. Medios digitales

UNIDAD DIDACTICA 2. RECURSOS Y HERRAMIENTAS TECNOLOGICAS DE ULTIMA GENERACION AL
SERVICIO DEL PERIODISMO DIGITAL

1. Recursosy herramientas de Ultima generacion al servicio del periodista digital
2. Herramientas de edicién digital, editores de noticias y textos
3. Herramientas interactivas multimedia

business school
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9.
10.
11.
12.
13.
14.

EDUCA BUSINESS SCHOOL

Plataformas y aplicaciones dindmicas para el trabajo con gréficos

Herramientas para la busqueda, andlisis de contenido y rastreo de etiquetas
Conversores de video y generador de GIF animados

Apps de edicion multimedia y correcciéon gramatical para iOS, Android, iPhone y iPad
Aplicaciones y herramientas para la elaboracién de contenidos en el periodismo de datos
Mapas y Sistemas de Informacién Geogréfica (SIG):

Screen scraping. Técnicas de ingenieria inversa

Lenguajes de programaciéon

Manejo de bases de datos

Aplicaciones para el almacenamiento, visualizacién y manipulacién efectiva de datos
Otras herramientas al servicio del periodismo digital

UNIDAD DIDACTICA 3. ELEMENTOS BASICOS DEL DISENO DE PAGINA WEB

o

10.
11.
12.

N A WN =

Configuracion y estructura basica de una pagina web
Contenidos

Medias

Disefo gréfico

Titulares de disefo Arquitectura de la informacién

El 4rbol de contenidos

Niveles y capas de navegacion

Mecanismos de interaccién on line

Bases de datos asociadas a la generacién de webs
Formularios y otros mecanismos de registro de datos
Acceso restringido. Cortafuegos

Actualizacion y mantenimiento de paginas web

UNIDAD DIDACTICA 4. REDACTAR PARA FACEBOOK

N A WN =

Funcionamiento de Facebook

Aspectos diferenciales del usuario de Facebook
Objetivos comerciales en Facebook

Tipos de comunicacién en Facebook

Redaccion creativa en Facebook

Estados, notas, enlaces y videos
Recomendaciones, foros, grupos y paginas
Forma, cadencia y ritmo de posteo

UNIDAD DIDACTICA 5. REDACTAR PARA X CORP

NouvbkwbN =

Funcionamiento de X Corp

Tratamiento de informacién en X Corp
Redaccién creativa en X Corp

Noticias y enlaces

Retuit, citas y hashtags

Tuiteo de ruedas de prensa, actos y eventos
Aumentar el nimero de seguidores

UNIDAD DIDACTICA 6. REDACTAR PARA INSTAGRAM
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Funcionamiento de Instagram
Ventajas de utilizar Instagram
Disefar la estructura

Desarrollar el contenido

Crear copys e imagenes consistentes
Fijar los dias y horas de publicacién
Creacion de Stories

NoubkhwnN=

UNIDAD DIDACTICA 7. EL DEPORTE EN LOS MEDIOS DIGITALES Y LAS NUEVAS PLATAFORMAS
ONLINE

El auge de los medios digitales en el dmbito deportivo

Géneros y formatos en el periodismo deportivo digital

La fructifera fusion entre el deporte y el universo multimedia

Infografias y visualizacién dindmica de datos

El deporte en las redes sociales

Las nuevas plataformas de generacién y difusiéon de contenido deportivo: YouTube, Twitch, etc
Los E-Sports

Nouvhkrwdn=

MODULO 5. PERIODISMO DEPORTIVO EN E-SPORTS
UNIDAD DIDACTICA 1. INTRODUCCION A LOS E-SPORTS

1. Los e-Sport como deporte
2. Educaciony e-Sports
3. E-Sport en la actualidad

UNIDAD DIDACTICA 2. CONSIDERACION DE LOS E-SPORT COMO DEPORTE

1. Diferencias entre deporte y los e-Sports
2. Principales competiciones de los eSports en el mundo
3. Vias de ingresos en e-Sports

UNIDAD DIDACTICA 3. REGULACION DEPORTIVA EN LOS E-SPORT

Aspectos basicos

Los cédigos de conducta

Organos disciplinarios de la Liga de Videojuegos Profesional de Espafia y sus competencias
Organos disciplinarios de la Esports Integrity Commission

La necesaria regulacion de los e-Sports

nhwbn~

UNIDAD DIDACTICA 4. PRINCIPALES STAKERHOLDERS EN EL MUNDO DE LOS E-SPORT

Figuras importantes dentro del sector
Jugadores

Clubs

Publishers

Patrocinadores

Prensa y medios especializados
Casters y Analistas

NounbkhwnN=
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8. Centros de aprendizaje y entrenamiento
9. Organizadores de eventos

10. Inversores

11. Figuras del mundo de la politica

12. Audiencia

13. Streamers

UNIDAD DIDACTICA 5. CREACION DE CONTENIDO Y PLATAFORMAS DE RETRANSMISION DE E-
SPORTS

UNIDAD DIDACTICA 6. NARRACION Y COMUNICACION DE EVENTOS DE E-SPORT
UNIDAD DIDACTICA 7. PUBLICIDAD EN E-SPORT

La Rentabilidad Publicitaria en e-Sports
Advergaming: nuevo formato publicitario
El Branded Content en eSports

El Storytelling

Product Placement

Los eSports como Estrategia Comunicativa
Otros Formatos publicitarios

E-Gamers como embajadores de marca

N hAWN =
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