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SOMOS EDUCA BUSINESS SCHOOL

EDUCA Business  School  es  una institución de formación online especializada en negocios.  Como
miembro de la Comisión Internacional de Educación a Distancia y con el prestigioso Certificado de
Calidad AENOR (normativa ISO 9001)  nuestra  institución se distingue por  su compromiso con la
excelencia educativa.

Nuestra oferta formativa,  además de satisfacer  las  demandas del  mercado laboral  actual,  puede
bonificarse como formación continua para  el  personal  trabajador,  así  como ser  homologados en
Oposiciones  dentro  de  la  Administración  Pública.  Las  titulaciones  de  EDUCA  Business  School  se
pueden certificarse con la Apostilla de La Haya dotándolos de validez internacional en más de 160
países.
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RANKINGS DE EDUCA BUSINESS SCHOOL

Educa Business School se engloba en el conjunto de EDUCA EDTECH Group, que ha sido reconocido
por su trabajo en el campo de la formación online.

Todas las entidades bajo el sello EDUCA EDTECH comparten la misión de democratizar el acceso a la
educación y apuestan por la transferencia de conocimiento, por el desarrollo tecnológico y por la
investigación. Gracias a ello ha conseguido el reconocimiento de diferentes rankings a nivel nacional e
internacional.
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ALIANZAS Y ACREDITACIONES
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BY EDUCA EDTECH

Educa Business School es una marca avalada por EDUCA EDTECH Group, que está compuesto por un
conjunto de experimentadas y reconocidas instituciones educativas de formación online. Todas las
entidades que lo forman comparten la misión de democratizar el acceso a la educación y apuestan por
la transferencia de conocimiento, por el desarrollo tecnológico y por la investigación.
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RAZONES POR LAS QUE ELEGIR EDUCA BUSINESS SCHOOL
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Máster en Periodismo Global y Comunicación Internacional + Titulación
universitaria

DURACIÓN
1500 horas

MODALIDAD
ONLINE

ACOMPAÑAMIENTO
PERSONALIZADO

CREDITOS
8 ECTS

Titulación

Doble Titulación: - Titulación de Máster en Periodismo Global y Comunicación Internacional con 1500
horas expedida por EDUCA BUSINESS SCHOOL como Escuela de Negocios Acreditada para la
Impartición de Formación Superior de Postgrado, con Validez Profesional a Nivel Internacional -
Titulación Universitaria en Curso de Redacción Periodística con 8 Créditos Universitarios ECTS
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Descripción
El Máster en Periodismo Global y Comunicación Internacional te prepara para un mundo dinámico
donde la información es poder. En un entorno globalizado y digital, la demanda de profesionales
capaces de manejar medios digitales y tradicionales está en auge. Este máster te ofrece herramientas
para dominar la redacción periodística, comprender el impacto de la digitalización de los medios, y
especializarte en áreas como el periodismo económico, cultural, deportivo y de sucesos. Aprenderás a
crear contenidos relevantes, emplear SEO en prensa digital y gestionar la comunicación en eventos
online. Además, explorarás el fotoperiodismo y las relaciones internacionales, adquiriendo una visión
integral y crítica del panorama global. Con este programa, te convertirás en un periodista versátil y
preparado para afrontar los retos de un sector en constante evolución.

Objetivos
'- Desarrollar habilidades de redacción periodística adaptadas a medios digitales. - Analizar la
credibilidad de fuentes de información en internet. - Aplicar técnicas SEO en la redacción para prensa
digital. - Integrar el fotoperiodismo en la narrativa digital. - Explorar la construcción periodística de la
realidad en entornos digitales. - Evaluar el impacto de las redes sociales en el periodismo actual. -
Identificar y utilizar las fuentes de información en el periodismo económico.

Para qué te prepara
El Máster en Periodismo Global y Comunicación Internacional está dirigido a profesionales y titulados
del periodismo y la comunicación que buscan profundizar en áreas como la redacción periodística, el
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periodismo digital, económico y cultural, así como en relaciones internacionales. Ideal para quienes
deseen actualizarse en técnicas de redacción y comprender el impacto de la digitalización en los
medios.

A quién va dirigido
El Máster en Periodismo Global y Comunicación Internacional te capacita para enfrentar los desafíos
del periodismo contemporáneo. Aprenderás a redactar con precisión y estilo, a utilizar técnicas
avanzadas de narración y a identificar y analizar fuentes de información veraces, tanto en medios
tradicionales como digitales. Además, te formarás en áreas especializadas como el periodismo
económico, cultural y deportivo, y desarrollarás habilidades para comunicar en un contexto global,
comprendiendo la geopolítica y las relaciones internacionales.

Salidas laborales
'- Redactor en medios de comunicación internacionales - Corresponsal en agencias de noticias globales
- Analista de política internacional - Editor de contenido digital y SEO - Gestor de comunicación en
ONGs o multinacionales - Fotoperiodista en conflictos globales - Especialista en periodismo económico
y financiero - Responsable de comunicación en eventos deportivos internacionales - Podcaster
especializado en cultura global
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TEMARIO

PARTE 1. REDACCIÓN PERIODÍSTICA

UNIDAD DIDÁCTICA 1. INTRODUCCIÓN A LA REDACCIÓN PERIODÍSTICA

Concepto de redacción periodística1.
- El orden de la redacción periodística1.
- Determinar los contenidos2.

El periodismo2.
- Mensaje periodístico1.
- Información periodística2.

Función social del periodismo3.

UNIDAD DIDÁCTICA 2. LENGUAJE Y ESTILO PERIODÍSTICO

El lenguaje periodístico1.
- Nivel morfosintáctico1.
- Nivel léxico-semántico2.
- Interpretación de la realidad3.

Análisis periodístico2.
- Análisis de la forma1.
- Análisis de contenidos2.
- El acontecimiento3.
- La actualidad4.
- Periodicidad y universalidad5.

Manuales de estilo3.
- Literatura y periodismo1.

UNIDAD DIDÁCTICA 3. VALORES Y ESTRUCTURA DE LA NOTICIA

La noticia1.
- El lenguaje de la noticia1.
- Tipos de noticias2.

Valores noticiosos2.
Estructura de la noticia3.

- Jerarquía de las noticias1.
- La estructura externa de la noticia2.
- El cuerpo de la noticia3.
- La estructura interna de la noticia4.

UNIDAD DIDÁCTICA 4. LAS FUENTES DE INFORMACIÓN

Agencias de información1.
- Principales agencias de información1.
- Organización del trabajo2.

Fuentes informativas2.
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- Tipos de fuentes1.
- La atribución2.

El tratamiento de la información3.

UNIDAD DIDÁCTICA 5. LOS GÉNEROS PERIODÍSTICOS

Origen de los géneros periodísticos1.
Género periodístico informativo: la información2.

- Diagrama de la información1.
Género periodístico interpretativo: el reportaje3.

- La entrevista1.
- Opinión2.
- Otros géneros periodísticos interpretativos3.

Género periodístico híbrido: la crónica4.

UNIDAD DIDÁCTICA 6. CARACTERÍSTICAS GENERALES DEL ESTILO PERIODÍSTICO

Rasgos diferenciales del estilo periodístico1.
El estilo informativo2.

- Concisión1.
- Claridad2.
- Captar la atención3.

El estilo editorializante3.
El estilo ameno4.

UNIDAD DIDÁCTICA 7. TÉCNICAS PARA LA REDACCIÓN PERIODÍSTICA

Estilo y lenguaje periodístico1.
- Estilos1.

Técnicas para la obtención de la información2.
Redacción periodística en relación a los géneros3.
Formas discursivas en la redacción periodística4.
Redacción periodística en otros medios5.

UNIDAD DIDÁCTICA 8. EL LENGUAJE, LA NARRACIÓN Y SUS TÉCNICAS

El lenguaje periodístico1.
- Nivel morfosintáctico1.
- Nivel léxico-semántico2.
- Errores más frecuentes en la redacción periodística3.

El lenguaje en los titulares2.
El orden de las palabras y de las frases. Hipérbaton y elipsis3.
Puntuación, cacofonía y rima4.
El género5.
Los verbos6.

- Errores en el uso del infinitivo1.
- Normas de uso del gerundio2.
- Perífrasis verbales innecesarias3.
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UNIDAD DIDÁCTICA 9. EL TRABAJO DEL/A REDACTOR/A

La figura del/a redactor/a1.
Valoración de las noticias2.
Trabajo literario del redactor. Aspectos más destacados3.

- Reelaboración y documentación de textos1.
- Síntesis y condensación2.
- Titulación3.
- Pies de fotografías4.
- Servicio de teletipo5.
- Secciones de los lectores6.

UNIDAD DIDÁCTICA 10. LA SOCIEDAD DE LA INFORMACIÓN ANTE SU NUEVO ESCENARIO

Evolución histórica de la Sociedad de la Información1.
Definición de Sociedad de la Información2.
Las repercusiones de las nuevas tecnologías3.
Las nuevas tecnologías de la información y la comunicación4.
Internet como herramienta relevante en la Sociedad de la Información5.

- Servidores de acceso a la información1.
- Comunicación en tiempo real2.

PARTE 2. PERIODISMO DIGITAL

UNIDAD DIDÁCTICA 1. EL PERIODISMO EN LA SOCIEDAD DE LA INFORMACIÓN Y EL CONOCIMIENTO

UNIDAD DIDÁCTICA 2. MEDIOS DE COMUNICACIÓN DIGITALES: DIGITALIZACIÓN DE LOS MASS MEDIA

UNIDAD DIDÁCTICA 3. CONSTRUCCIÓN PERIODÍSTICA DE LA REALIDAD EN LA ERA DIGITAL

UNIDAD DIDÁCTICA 4. LAS FUENTES DE INFORMACIÓN EN INTERNET: CREDIBILIDAD Y VERACIDAD

UNIDAD DIDÁCTICA 5. REDACCIÓN PERIODÍSTICA Y SEO EN PRENSA DIGITAL

UNIDAD DIDÁCTICA 6. CREACIÓN DE CONTENIDOS COMO TRABAJO PERIODÍSTICO

UNIDAD DIDÁCTICA 7. PERIODISMO Y PODCASTING

UNIDAD DIDÁCTICA 8. COMUNICACIÓN Y RETRANSMISIÓN DE EVENTOS ON-LINE

UNIDAD DIDÁCTICA 9. GABINETE DE PRENSA EN LA ERA DIGITAL

UNIDAD DIDÁCTICA 10. PERIODISMO Y REDES SOCIALES

UNIDAD DIDÁCTICA 11. FOTOPERIODISMO EN LA ERA DIGITAL

UNIDAD DIDÁCTICA 12. PROPIEDAD INTELECTUAL Y DERECHOS DE IMAGEN EN PERIODISMO DIGITAL

PARTE 3. PERIODISMO DE SUCESOS

UNIDAD DIDÁCTICA 1. EL CONCEPTO DE PERIODISMO DE SUCESOS
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Factores de noticiabilidad1.
Orígenes en la prensa2.
Evolución de la modalidad3.
El Periodismo de Tribunales4.
Sucesos violentos y ética periodística5.

UNIDAD DIDÁCTICA 2. NECESIDAD DE LA ESPECIALIZACIÓN

Formación del periodista1.
La actitud profesional2.
Métodos de trabajo3.
El acceso a las fuentes4.

UNIDAD DIDÁCTICA 3. EL PROCESO DE LA PRODUCCIÓN INFORMATIVA

La ronda1.
El lugar de los hechos2.
Los informadores3.
Cuando hay detenidos4.

UNIDAD DIDÁCTICA 4. LAS FUENTES OFICIALES DE LA INFORMACIÓN

Cuerpo Nacional de Policía1.
Guardia Civil2.
Otros cuerpos policiales3.
Administración de Justicia4.
Otras fuentes habituales5.

UNIDAD DIDÁCTICA 5. EL RELATO DE SUCESOS

La crónica1.
El reportaje2.
La entrevista3.
La opinión4.

UNIDAD DIDÁCTICA 6. PRESENCIA DEL SUCESO EN LOS MEDIOS

Los medios escritos1.
Las agencias de noticias2.
El suceso en los medios audiovisuales3.

EDITORIAL ACADÉMICA Y TÉCNICA: Índice de libro Periodismo de sucesos Quesada, Montse.
Publicado por Editorial Síntesis

PARTE 4. PERIODISMO ECONÓMICO Y FINANCIERO

UNIDAD DIDÁCTICA 1. INTRODUCCIÓN AL PERIODISMO ECONÓMICO Y FINANCIERO

Aspectos fundamentales de la información económica1.
Historia del periodismo económico2.
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Medios especializados3.
El periodismo económico en España4.

UNIDAD DIDÁCTICA 2. LOS GÉNEROS DEL PERIODISMO ECONÓMICO

Contexto del periodismo económico1.
La cobertura2.
Periodismo financiero y de los negocios3.
Objetos periodísticos: Empresas y diretivos4.
El emprendimiento y el desarrollo de pymes5.
Otros enfoques6.

UNIDAD DIDÁCTICA 3. FUENTES DE INFORMACIÓN ECONÓMICA

La busqueda de información económica1.
Estadísticas económicas2.
Busqueda de información empresarial3.
Otras fuentes4.

UNIDAD DIDÁCTICA 4. ESTADÍSTICA E INDICADORES ECONÓMICOS

Variables aplicables1.
Encuestas2.
Informar sobre económica sin ser economista3.
Vocabulario económico4.
La redacción de buenas historias económicas5.

UNIDAD DIDÁCTICA 5. FINANZAS PERIODÍSTICAS

¿Qué debe saber un periodista financiero?1.
Vocabulario básico financiero2.
Financiación de empresas3.
Finanzas personales4.

UNIDAD DIDÁCTICA 6. PERIODISMO DE NEGOCIOS Y EMPRESARIAL

Vocabulario básico de los negocios1.
Criterios de noticiabilidad de la información empresarial2.
Fundamentos de la información y la publicidad3.
Órganización de las empresas4.
Personajes de noticia: Los empresarios5.
Extracción de información: Balances y otros informes6.
La agencia de prensa y como escribir sobre negocios7.

UNIDAD DIDÁCTICA 7. PERIODISMO EN ECONOMÍA Y NEGOCIOS INTERNACIONALES

Vocabulario básico de comercio1.
Empresas multinacionales2.
Mercados financieros internacionales3.
Los principales organismos internacionales4.
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UNIDAD DIDÁCTICA 8. ESPECIALIDADES EN PERIODISMO ECONÓMICO

Periodismo sobre materias primas1.
Periodismo tecnológico y de telecomunicaciones2.
Cobertura en la industria de los medios y el entretenimiento3.
Periodismo publicitario y el mercado inmobiliario4.

UNIDAD DIDÁCTICA 9. PERIODISMO TELEVISIVO, RADIO E INTERNET

Información económica en radio y televisión1.
La audiencia y sus necesidades2.
La evolución del periodismo escrito al audiovisual3.
Las noticias y blogs económicos y de los negocios online4.

UNIDAD DIDÁCTICA 10. LA BÚSQUEDA DE INFORMACIÓN VALIOSA

La determinación de la confiabilidad de los sitios1.
Búsqueda de información detallada sobre empresas2.
Fuentes del periodismo de investigación: Bases de datos judiciales, inmobiliarias y registros3.
públicos

PARTE 5. PERIODISMO CULTURAL

UNIDAD DIDÁCTICA 1. CONCEPTO Y DELIMITACIONES DEL PERIODISMO CULTURAL

El concepto de cultura y su aplicación en la información cultural1.
La información cultural del arte2.
La información cultural de las artes escénicas3.
La información cultural del cine4.
La información cultural de la música5.
La información cultural de los libros6.

UNIDAD DIDÁCTICA 2. LOS ORÍGENES DEL PERIODISMO CULTURAL

Los orígenes de la información cultural en la prensa1.
Los orígenes de la información cultural en la radio2.
Los orígenes de la información cultural en la televisión3.

UNIDAD DIDÁCTICA 3. LA PRÁCTICA DEL PERIODISMO CULTURAL

Consideraciones generales1.
Factores de interés/criterios de valoración para la elaboración de la información cultural2.

UNIDAD DIDÁCTICA 4. LAS FUENTES DEL PERIODISMO CULTURAL

Fuentes generales de la información cultural1.
Fuentes específicas de la información audiovisual de la cultura2.
Las fuentes institucionales como proveedoras hegemónicas de información cultural3.

UNIDAD DIDÁCTICA 5. LOS GÉNEROS EN LA INFORMACIÓN CULTURAL
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La noticia cultural1.
La crónica cultural2.
El reportaje cultural3.
La entrevista cultural4.
Otros géneros de la información cultural5.

UNIDAD DIDÁCTICA 6. LA DIVERSIFICACIÓN ACTUAL DE LA INFORMACIÓN CULTURAL EN PRENSA,
RADIO Y TELEVISIÓN

La información cultural en la prensa1.
La información cultural en la radio2.
La información cultural en la televisión3.

EDITORIAL ACADÉMICA Y TÉCNICA: Índice de libro Periodismo cultural Rodríguez Pastoriza, Francisco.
Publicado por Editorial Síntesis

PARTE 6. PERIODISMO DEPORTIVO

UNIDAD DIDÁCTICA 1. INTRODUCCIÓN AL PERIODISMO

Historia del periodismo y modelos periodísticos a lo largo de ella1.
La Sociedad de la Información2.
El Periodismo como servicio público esencial3.
La responsabilidad del periodista como líder de opinión4.
Códigos éticos y deontológicos en el periodismo5.
La publicidad y las relaciones Públicas6.
La audiencia7.

UNIDAD DIDÁCTICA 2. HISTORIA Y DISCIPLINAS DEL DEPORTE INTERNACIONAL

El origen de la competición deportiva1.
El deporte olímpico2.
Eventos y competiciones deportivas internacionales de gran calado3.
Principales récords y palmarés del deporte internacional4.
Las disciplinas deportivas con mayor repercusión a nivel mundial5.
Nociones básicas sobre el vocabulario y campo semántico del deporte6.
Hacia dónde avanza el mundo del deporte7.

UNIDAD DIDÁCTICA 3. AUGE Y PROFESIONALIZACIÓN DEL DEPORTE FEMENINO

Primeros pasos del deporte femenino internacional1.
La profesionalización del deporte femenino2.
Principales récords y palmarés del deporte femenino internacional3.
Panorama actual y futuro del deporte femenino4.

UNIDAD DIDÁCTICA 4. EL DERECHO DEPORTIVO

Reglamento deportivo1.
El ordenamiento jurídico-sancionador en el deporte2.
El dopaje en el deporte3.
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Organismos jurídicos y normativa de control en el deporte4.

UNIDAD DIDÁCTICA 5. ESTRUCTURA Y ORGANIZACIÓN DEL DEPORTE

El Comité Olímpico Internacional1.
Las federaciones deportivas2.
Organismos e instituciones deportivas continentales e internacionales3.
Gestión y dirección de entidades deportivas4.

UNIDAD DIDÁCTICA 6. COMUNICACIÓN CORPORATIVA E INSTITUCIONAL EN EL DEPORTE

La comunicación interna en las entidades deportivas1.
Identidad, imagen corporativa y comunicación de marketing2.
Relaciones institucionales3.
Relación con la masa social y la comunidad geográfica4.
Relación con los medios de comunicación5.

UNIDAD DIDÁCTICA 7. PRODUCCIÓN Y ORGANIZACIÓN DE PROGRAMAS Y RETRANSMISIONES
DEPORTIVAS

Protocolo y consideraciones básicas a la hora de organizar un evento deportivo1.
El papel de las Fuerzas y Cuerpos de Seguridad en los eventos deportivos2.
La tarea de producción en la retransmisión de una competición deportiva3.
Edición y producción de programas deportivos en set o plató4.

UNIDAD DIDÁCTICA 8. EL GÉNERO DOCUMENTAL EN EL DEPORTE

Documentación e investigación en el ámbito deportivo1.
Selección, filtración y contraste de fuentes en el deporte2.
La recopilación de material documental3.
La entrevista en el periodismo deportivo4.

UNIDAD DIDÁCTICA 9. EL DEPORTE EN LA PRENSA ESCRITA

La labor del cronista1.
Previa, crónica, contracrónica y columna de opinión2.
El reportaje deportivo3.
La entrevista al deportista en papel4.

UNIDAD DIDÁCTICA 10. EL DEPORTE EN LA RADIO

La narración y locución deportiva en las ondas1.
El papel capital del micrófono inalámbrico en una competición deportiva2.
La zona mixta3.
Otros roles en una retransmisión deportiva: analista, contertulio, etc4.
El formato carrusel5.
La publicidad y la animación en la radio deportiva6.
La franja nocturna: un atípico prime time7.
El reporterismo radiofónico en el deporte8.
Edición de audio y manejo de la mesa de sonido9.
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UNIDAD DIDÁCTICA 11. EL DEPORTE EN TELEVISIÓN

La narración deportiva en televisión1.
La labor a pie de campo2.
Otros roles importantes dentro del periodismo deportivo3.
Las entrevistas de palco4.
La tertulia deportiva como formato estrella5.
Entradillas, directos y conexiones6.
Reportajes/ENG’s7.
Bases de la preparación técnica de un programa o retransmisión deportiva8.
Edición y post-producción de vídeo9.

UNIDAD DIDÁCTICA 12. EL DEPORTE EN LOS MEDIOS DIGITALES Y LAS NUEVAS PLATAFORMAS
ONLINE

El auge de los medios digitales en el ámbito deportivo1.
Géneros y formatos en el periodismo deportivo digital2.
La fructífera fusión entre el deporte y el universo multimedia3.
Infografías y visualización dinámica de datos4.
El deporte en las redes sociales5.
Las nuevas plataformas de generación y difusión de contenido deportivo: YouTube, Twitch, etc6.
Los E-Sports7.

PARTE 7. FOTOPERIODISMO

UNIDAD DIDÁCTICA 1. LA FOTOGRAFÍA EN PRENSA Y PARA EL PERIODISMO

Aspectos técnicos, informativos, jurídicos, éticos y estéticos.1.
El lenguaje visual. Estética general comparada.2.
Fotografía de prensa y eventos.3.
Crítica fotográfica.4.
La escuela de Mágnum.5.

UNIDAD DIDÁCTICA 2. TIPOLOGÍAS DE LOS PRINCIPALES REPORTAJES PERIODÍSTICOS

Fotorreportajes a personajes de actualidad.1.
Fotorreportajes periodísticos sobre sucesos de actualidad y noticias.2.
Fotorreportajes periodísticos en conflictos bélicos.3.
Fotorreportajes periodísticos en catástrofes naturales.4.
Fotografía deportiva: asistencia y cobertura fotoperiodística de un partido de fútbol.5.
El reportaje social, temático y humano.6.
El reportaje sobre naturaleza.7.

UNIDAD DIDÁCTICA 3. SISTEMAS FOTOGRÁFICOS EN BLANCO Y NEGRO Y COLOR

Tecnología de las cámaras digitales.1.
Equipos y manejo de cámaras digitales de fotografía y vídeo.2.
Equipamiento auxiliar.3.
Óptica fotográfica e iluminación.4.
Fotometría. Los filtros.5.
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Captación digital de la imagen.6.
Laboratorio digital.7.
Tratamiento digital de la imagen, archivo y compresión de imágenes,8.
Tratamiento de las imágenes con Photoshop y envío por Internet.9.
Edición y postproducción digital con Final Cut Pro.10.

PARTE 8. RELACIONES EN EL ÁMBITO INTERNACIONAL

UNIDAD DIDÁCTICA 1. INTRODUCCIÓN A LA GEOGRAFÍA POLÍTICA. FUNDAMENTOS

Factores de la Geografía Política1.
Relación espacial de la geografía política2.

UNIDAD DIDÁCTICA 2. EL PODER Y EL TERRITORIO EN EL MARCO DE LA GEOPOLÍTICA

Poder y relaciones de poder1.
Relaciones de poder en el Territorio2.
La articulación política de la sociedad y su relación con el espacio geográfico3.
La geografía política como relaciones de poder en el espacio4.
Geografía política y geopolítica5.

UNIDAD DIDÁCTICA 3. EL PENSAMIENTO GEOESTRATÉGICO Y EL ANÁLISIS GEOPOLÍTICO

Introducción a la geopolítica global1.
Hacia un mundo multipolar2.
Origen y concepto de geopolítica3.
Amenazas y Desafíos para el mundo actual4.
Elementos básicos de la Geopolítica5.
Técnicas de análisis espacial6.
Geopolítica y calidad de vida7.

UNIDAD DIDÁCTICA 4. INTRODUCCIÓN A LAS RELACIONES INTERNACIONALES

Las relaciones internacionales. Definición y otros aspectos1.
La Globalización2.
Relaciones exteriores de España: Cooperación para el desarrollo3.

UNIDAD DIDÁCTICA 5. PRINCIPALES TEORÍAS DE LAS RELACIONES INTERNACIONALES

Principales Teorías1.

UNIDAD DIDÁCTICA 6. EL SISTEMA INTERNACIONAL Y LAS RELACIONES INTERNACIONALES EN LA
ACTUALIDAD

Concepto1.
El sistema internacional. Introducción2.
Estructura del sistema internacional actual3.
La civilización. El choque de civilizaciones4.

UNIDAD DIDÁCTICA 7. OTROS ACTORES EN RELACIONES INTERNACIONALES. MULTINACIONALES Y
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ONGs

Los actores del Sistema Internacional1.
Las Multinacionales2.
Las ONGs3.

UNIDAD DIDÁCTICA 8. ESPAÑA EN EL CONTEXTO DEL SISTEMA INTERNACIONAL

España en el ámbito internacional1.

UNIDAD DIDÁCTICA 9. DERECHO INTERNACIONAL: EL ORDENAMIENTO JURÍDICO INTERNACIONAL

El Ordenamiento Jurídico Internacional. La sociedad internacional1.
Los principios básicos del Derecho Internacional2.
Los Sujetos de Derecho Internacional3.
Características del Derecho Internacional Público4.
Las Normas del Ordenamiento Jurídico Internacional5.

UNIDAD DIDÁCTICA 10. FUENTES DEL DERECHO INTERNACIONAL: LOS TRATADOS
INTERNACIONALES Y LA COSTUMBRE

La costumbre como fuente del derecho internacional1.
Los tratados internacionales2.

UNIDAD DIDÁCTICA 11. INTRODUCCIÓN AL COMERCIO INTERNACIONAL

Introducción1.
Recorrido histórico2.
Ventajas del Comercio Internacional3.
Operaciones del Comercio Internacional4.
Elementos que componen el Comercio Internacional5.
Hitos históricos del comercio internacional6.
Influencias del comercio internacional en la sociedad7.

UNIDAD DIDÁCTICA 12. SUJETOS DEL COMERCIO INTERNACIONAL

Introducción1.
El empresario individual y el ejercicio del comercio en Europa y en España2.
El empresario social3.
Las sociedades en España y en el extranjero4.
Cooperación y concentración entre sociedades5.
Incidencias en el derecho comunitario6.

UNIDAD DIDÁCTICA 13. ORGANIZACIONES INTERNACIONALES PARTICIPANTES EN EL COMERCIO
INTERNACIONAL

Las organizaciones internacionales1.
Los organismos especializados de las Naciones Unidas2.
Organizaciones Internacionales de ámbito regional3.
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UNIDAD DIDÁCTICA 14. RÉGIMEN JURÍDICO ESPAÑOL DEL COMERCIO EXTERIOR

Marco normativo general del comercio exterior en España1.
Influencias de las disposiciones de la Unión Europea2.
Política comercial multilateral3.

UNIDAD DIDÁCTICA 15. PROTOCOLO EN LAS ORGANIZACIONES INTERNACIONALES

La Unión Europea y su protocolo1.
ONU y su protocolo2.

UNIDAD DIDÁCTICA 16. MISIONES DIPLOMÁTICAS Y LA INSTITUCIÓN CONSULAR

Protocolo en las representaciones diplomáticas1.
La institución consultar2.
Cartas credenciales3.
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