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INESEM BUSINESS SCHOOL

SOMOS INESEM

INESEM es una Business School Online especializada con un fuerte sentido transformacional. En un
mundo cambiante donde la tecnologia se desarrolla a un ritmo vertiginoso nosotros somos activos,
evolucionamos y damos respuestas a estas situaciones.

Apostamos por aplicar la innovacién tecnoldgica a todos los niveles en los que se produce la
transmision de conocimiento. Formamos a profesionales altamente capacitados para los trabajos mas
demandados en el mercado laboral; profesionales innovadores, emprendedores, analiticos, con
habilidades directivas y con una capacidad de anadir valor, no solo a las empresas en las que estén
trabajando, sino también a la sociedad. Y todo esto lo podemos realizar con una base sélida sostenida
por nuestros objetivos y valores.
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INESEM BUSINESS SCHOOL

ALIANZA INESEM Y UNIVERSIDAD DE NEBRIJA

INESEM vy la Universidad de Nebrija han consolidado con éxito una colaboracién estratégica. Esta
asociacion impulsa un enfoque colaborativo, innovador y de facil acceso para el aprendizaje, adaptado
a las necesidades individuales de los estudiantes.

Ambas entidades priorizan una formacién practica y adaptable, ajustada a las demandas del mercado
laboral actual, y que fomente el crecimiento personal y profesional de cada estudiante. El propésito es
absorber nuevos conocimientos de manera dinamica y didactica, lo que facilita su retencién y ayuda a
adquirir las habilidades necesarias para adaptarse a una sociedad en constante evolucién.

INESEM y la Universidad de Nebrija tienen como objetivo principal democratizar la educacién,
extendiéndola incluso a las dreas mdas remotas y aprovechando las Gltimas innovaciones tecnoldgicas.
Ademas, cuentan con un equipo de docentes altamente especializados y plataformas de aprendizaje
que incorporan tecnologia educativa de vanguardia, garantizando un seguimiento personalizado
durante todo el proceso educativo.

€ Nesria () inesem
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INESEM BUSINESS SCHOOL

RANKINGS DE INESEM

INESEM Business School ha obtenido reconocimiento tanto a nivel nacional como internacional debido
a su firme compromiso con la innovacion y el cambio.

Para evaluar su posicién en estos rankings, se consideran diversos indicadores que incluyen la
percepcion online y offline, la excelencia de la institucién, su compromiso social, su enfoque en la
innovacién educativay el perfil de su personal académico.
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INESEM BUSINESS SCHOOL

ALIANZAS Y ACREDITACIONES
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INESEM BUSINESS SCHOOL

BY EDUCA EDTECH

Inesem es una marca avalada por EDUCA EDTECH Group, que estd compuesto por un conjunto de
experimentadas y reconocidas instituciones educativas de formacién online. Todas las entidades que
lo forman comparten la misién de democratizar el acceso a la educacioén y apuestan por la
transferencia de conocimiento, por el desarrollo tecnolégico y por la investigacion.
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METODOLOGIA LXP

La metodologia EDUCA LXP permite una experiencia mejorada de aprendizaje integrando la Al en
los procesos de e-learning, a través de modelos predictivos altamente personalizados, derivados del
estudio de necesidades detectadas en la interaccién del alumnado con sus entornos virtuales.

EDUCA LXP es fruto de la Transferencia de Resultados de Investigacién de varios proyectos
multidisciplinares de [+D+i, con participacién de distintas Universidades Internacionales que
apuestan por la transferencia de conocimientos, desarrollo tecnolégico e investigacién.

: 1. Flexibilidad

@ Aprendizaje 100% online y flexible, que permite al alumnado estudiar
= donde, cuando y como quiera.

2. Accesibilidad

[_r\éd_rll Cercania y comprension. Democratizando el acceso a la educacién
— trabajando para que todas las personas tengan la oportunidad de seguir
formandose.

3. Personalizacion

.5({‘?. Itinerarios formativos individualizados y adaptados a las necesidades de
cada estudiante.

4. Acompahamiento / Seguimiento docente

Orientacion académica por parte de un equipo docente especialista en
su drea de conocimiento, que aboga por la calidad educativa adaptando
los procesos a las necesidades del mercado laboral.

304

3o

5. Innovacion

Desarrollos tecnolégicos en permanente evolucién impulsados por la Al
mediante Learning Experience Platform.

E

6. Excelencia educativa

0. Enfoque didactico orientado al trabajo por competencias, que favorece
un aprendizaje practico y significativo, garantizando el desarrollo
profesional.
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INESEM BUSINESS SCHOOL

RAZONES POR LAS QUE ELEGIR INESEM

1. Nuestra Experiencia

Mas de 18 afos de experiencia. 25% de alumnos internacionales.

Mas de 300.000 alumnos ya se han for- 97% de satisfaccion

mado en nuestras aulas virtuales .
100% lo recomiendan.

Alumnos de los 5 continentes. Mas de la mitad ha vuelto a estudiar
en Inesem.

2. Nuestro Equipo

En la actualidad, Inesem cuenta con un equipo humano formado por mas 400 profesionales.
Nuestro personal se encuentra sélidamente enmarcado en una estructura que facilita la mayor
calidad en la atencién al alumnado.

3. Nuestra Metodologia

100% ONLINE APRENDIZAJE

Estudia cuando y desde donde Pretendemos que los nuevos

quieras. Accede al campus virtual conocimientos se incorporen de forma
desde cualquier dispositivo. sustantiva en la estructura cognitiva
EQUIPO DOCENTE NO ESTARAS SOLO
Inesem cuenta con un equipo de Acompafamiento por parte del equipo
profesionales que haran de tu estudio una de tutorizacién durante toda tu
experiencia de alta calidad educativa. experiencia como estudiante

inesem



INESEM BUSINESS SCHOOL

4. Calidad AENOR

Somos Agencia de Colaboraciéon N°99000000169 autorizada por el Ministerio
de Empleo y Seguridad Social.
Se llevan a cabo auditorias externas anuales que garantizan la maxima calidad AENOR.

Nuestros procesos de ensefianza estan certificados por AENOR por la ISO 9001.

GESTION GESTION

.
DELACALIDAD AMBIENTAL :: I Q N E T

1509001 15014001 2 LTD

5. Somos distribuidores de formacion

Como parte de su infraestructura y como muestra de su constante expansién Euroinnova
incluye dentro de su organizacion una editorial y una imprenta digital industrial.
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METODOS DE PAGO

Con la Garantia de:

<> innovapay

Fracciona el pago de tu curso en cdmodos plazos de forma segura.

. . V’ SA ' PayPal

mastercard maastro

-,'. hiEUITI amazon pay " Pay S Pay

Nos adaptamos a todos los métodos de pago internacionales:

OZE] @9 19 ovscevir @efecty @)Rmzoe CMR
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INESEM BUSINESS SCHOOL

Master en Neuromarketing + 60 Créditos ECTS

DURACION
1500 horas

MODALIDAD
ONLINE

ACOMPANAMIENTO
PERSONALIZADO

Titulacién

"Doble Titulaciéon: Titulacién Propia Universitaria de Master de Formacion Permanente en
Neuromarketing expedida por la Universidad Antonio de Nebrija con 60 créditos ECTS. Titulacién
propia de Master de Formacién Permanente en Neuromarketing expedida y avalada por el Instituto
Europeo de Estudios Empresariales.(INESEM) ""Ensefnanza no oficial y no conducente a la obtencién de
un titulo con caracter oficial o certificado de profesionalidad."""

Descripcion

Sabemos que la mayor parte de nuestras decisiones las tomamos de manera inconsciente. A pesar de
que los profesionales del marketing llevan afos tratando de identificar los fFactores que determinan la
decisién de compra, las técnicas convencionales que emplean se han mostrado validas, pero no lo
suficientemente fiables para determinar qué elementos, conscientes e inconscientes, median en la
relacion del consumidor con el producto y la marca. Con este Master en Neuromarketing podras
conocer las técnicas neurocientificas que han permitido estudiar con mayor exactitud los procesos
mentales de los consumidores, permitiendo asi desarrollar lineas de trabajo interesantes en torno a
cuestiones como el diseno de la marca, el packaging, los precios y la segmentacién de mercados entre
otros muchos.

inesem



INESEM BUSINESS SCHOOL

Objetivos

e Comprender los mecanismos cerebrales implicados en la decisién de compra, la percepcién de
marcas y el procesamiento de informacién comercial.

e Entender el papel de la emocién en la relaciéon del consumidor con el producto y aprender a
construir experiencias de compra en base a esta.

e Conocer las herramientas técnicas y tecnoldgicas que se emplean en las investigaciones de
neuromarketing.

¢ Revisar los procedimientos tradicionales de investigacién de mercados y conjugarlos con otros
mas novedosos de base neurocientifica.

e Enmarcar la investigacion en neuromarketing dentro las directrices éticas y deontoldgicas que
eviten el desempefo inadecuado o irresponsable.

Para qué te prepara

Este Master EN NEUROMARKETING ha sido especialmente disefiado para profesionales titulados del
marketing, directores de marketing y comunicacién, gestores de imagen y marca, analistas de
mercado, publicistas, consultores y asesores. También para titulados universitarios que quieran
especializarse en este ambito tan disruptivo del marketing.

A quién va dirigido

Este Master EN NEUROMARKETING es la mejor herramienta de preparacion para asesorar a empresas
y organizaciones en la utilizacién de técnicas novedosas de investigacion de mercados y audiencias.
Tras finalizar esta formacion, el alumnado estard capacitado para disefar estrategias de marketing
siguiendo las Ultimas tendencias y para conseguir mayores niveles de fidelizacién y potenciacion de la
imagen de marca.

Salidas laborales

El Master en Neuromarketing te abre las puertas para trabajar como experto en agencias de
comunicaciény publicidad, departamentos y consultoras de marketing, agencias de investigacion de
mercados, departamentos de Business Intelligence, proyectos de diseiio de productos, marcas y
estrategias de venta, laboratorios de Neuromarketing, experiencia del consumidor, etc.

inesem



INESEM BUSINESS SCHOOL

TEMARIO

MODULO 1. INVESTIGACION EN MARKETING Y ESTUDIOS DE MERCADO
UNIDAD DIDACTICA 1. INTRODUCCION AL MARKETING

1. Evolucién del concepto y contenido del marketing: el intercambio como criterio de demarcacién
del alcance del marketing

La funcién del marketing en el sistema econémico

Direccién Estratégicay Tipos de Marketing

Marketing Mix

Elaboraciéon del plan de marketing

Andlisis DAFO y estrategias de marketing

ounhkhwhnN

UNIDAD DIDACTICA 2. MARKETING DIGITAL

Marketing digital vs. Marketing tradicional

Investigacion de mercados aplicado a marketing digital

Integracion de Internet en la Estrategia de Marketing

Estrategia de marketing digital

Marketing estratégico en Internet

El plan de marketing digital

Andlisis de la competencia

Analisis de la demanda

Objetivos y estrategia del plan de marketing digital

10. Estrategias basicas: segmentacion, posicionamiento, competitiva y de crecimiento
11. Posicionamiento e imagen de marca

12. Captaciony fidelizacion de usuarios

13. Integracién del plan de marketing digital en la estrategia de marketing de la empresa

N A WN =

0

UNIDAD DIDACTICA 3. DEFINICION Y DELIMITACION DEL MERCADO RELEVANTE

El entorno de las Organizaciones

El mercado: Concepto y delimitacién
El mercado de bienes de consumo

El mercado industrial

El mercado de servicios

AN =

UNIDAD DIDACTICA 4. ANALISIS DE LA DEMANDA Y DE LA ESTRUCTURA COMPETITIVA

Introduccién

El andlisis de la demanda. Concepto, dimensiones y factores condicionantes de la demanda
Concepto de cuota de mercado de una marca: determinacién y analisis de sus componentes
Los modelos explicativos de la seleccion y del intercambio de la marca

Los factores condicionantes del atractivo estructural de un mercado o segmento

kN =

UNIDAD DIDACTICA 5. ESTUDIOS DE MERCADO Y SUS TIPOS

inesem



INESEM BUSINESS SCHOOL

Estudios de mercado

Ambitos de aplicacién del estudio de mercados
Tipos de diseno de la investigacion de los mercados
Segmentacién de los mercados

Tipos de mercado

Posicionamiento

ounhkhwn-=

UNIDAD DIDACTICA 6. MARKETING E INVESTIGACION DE MERCADOS

Investigacion de Marketing. Delimitacién y Definicion
Proceso y disefio de la investigacion

La investigacion cualitativa y la Oobsevacién

La investigacion cuantitativa

Experimentacién comercial

El Muestreo

Trabajo de campo y tratamiento de la informacion

Noukrwbdh =

UNIDAD DIDACTICA 7. LA SEGMENTACION DEL MERCADO

1. Importancia de la segmentacion del mercado en la estrategia de las organizaciones

2. Los criterios de segmentacién de mercados de consumo e industriales. Requisitos para una
segmentacion eficaz

3. Las estrategias de cobertura del mercado

4. Las técnicas de segmentacién de mercados a priori y a posteriori

MODULO 2. BRANDING Y GESTION DE MARCA
UNIDAD DIDACTICA 1. ;QUE ES UNA MARCA? DEFINICION E INTEGRANTES

1. ;Qué es una marca?
2. Personalidady estructura de la marca

UNIDAD DIDACTICA 2. PROCESOS DE CREACION DE LA MARCA

1. La planificacion estratégica
2. Brand Equity o el valor de marca
3. Marcas corporativas y marca producto

UNIDAD DIDACTICA 3. LA MARCA Y SU COMUNICACION

1. Métodos tradicionales de comunicacién
2. La presencia de la marca en el medio online
3. Laimagen como comunicadora

UNIDAD DIDACTICA 4. ESTRATEGIAS Y GESTION DE MARCA

Modelo de arquitectura de marcas

El brand manager como gestor

Brand meaning management - identidad de marca
El storytelling

PN
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INESEM BUSINESS SCHOOL

Branded content y product placement

Personal branding - coémo crear tu propia marca

Otras manifestaciones - cool hunting, deteccién de insight
El packaging como motivo de compra

Merchandising o la marca convertida en producto
Servicios de informacion tecnoldgica de la OEPM

VN,

1
UNIDAD DIDACTICA 5. MARKETING EXPERIENCIAL

El Marketing experiencial seglin Schmitt

Las fases de la experiencia

Las 7 ies del Marketing Experiencial

El storytelling y el Storylistening

Desarrollar una estrategia de Marketing Experiencial
Customer Experience y Smart Engagement

ounpkpwNn-=

UNIDAD DIDACTICA 6. MARKETING SENSORIAL

Del comprador sensorial al cliente recurrente

El cliente como prescriptor

El circuito de la dopamina

Efectos del marketing ante estimulos psicolégicos
Proceso de cambio de los habitos de consumo
Generacion de ventas recurrentes

ounpkpnNn-=

UNIDAD DIDACTICA 7. MARKETING RELACIONAL

Conceptualizacién del marketing relacional

Fidelizacion del cliente

Herramientas de andlisis en los programas de fidelizacién
Méticas en marketing relacional

PN

UNIDAD DIDACTICA 8. DESIGN THINKING

1. Introduccién al Design Thinking
2. El proceso en Design Thinking
3. Metodologia en Design Thinking

MODULO 3. INTRODUCCION AL NEUROMARKETING
UNIDAD DIDACTICA 1. CONCEPTUALIZACION Y APLICACION DEL NEUROMARKETING

Definicién y objetivos del Neuromarketing

Principales métodos de Neuromarketing e informacién que aportan
Evolucion del marketing al neuromarketing

Aplicaciones del neuromarketing

Las 4 Ps en el Neuromarketing

AN =

UNIDAD DIDACTICA 2. AMBITO DE ACTUACION Y LIMITACIONES DEL NEUROMARKETING

inesem



INESEM BUSINESS SCHOOL

Perfil profesional en Neuromarketing
El neuromarketing en el mercado
Alcance del Neuromarketing
Limitaciones del Neuromarketing

El Neuromarketing actual
Tendencias en Neuromarketing

ounhkhwn-=

UNIDAD DIDACTICA 3. NEUROCIENCIA APLICADA AL MARKETING

Packaging y Neuromarketing

Estrategias de producto o servicio

Factor Precio en Neuromarketing
Neuromarketing y la imagen corporativa
Neuromarketing y Publicidad

Neuromarketing y el Punto de Venta: Neuroventa

ounpkpwNn-=

UNIDAD DIDACTICA 4. NEUROCIENCIA APLICADO A LA EMPRESA

1. Neuromanagement, Neuroliderazgo y Neurocoaching
2. Neuroeconomia organizacional
3. Neuromarketing politico

MODULO 4. BASES NEUROLOGICAS DEL PROCESAMIENTO DE LA INFORMACION

UNIDAD DIDACTICA 1. NEUROANATOMIA. ORGANIZACION ESTRUCTURAL Y FUNCIONAL DEL

CEREBRO

1. Neurologia
2. Fisiologia del sistema nervioso

UNIDAD DIDACTICA 2. LOS ORGANOS SENSORIALES

Visiéon
Olfato
Gusto
Oido
Tacto

A o

UNIDAD DIDACTICA 3. MOTIVACION Y EMOCION

Motivacion. Definicion y aspectos basicos
Emocién. Definicién y aspectos basicos
Emociéony consumo

Neuronas espejo

Cerebro reptiliano, limbico y neocértex

AN =

UNIDAD DIDACTICA 4. PERCEPCION Y ATENCION

1. Percepcion. Definicidon y aspectos basicos
2. La percepcion selectiva

inesem
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La percepcion de acontecimientos
Atencion. Definiciéon y aspectos basicos
Taxonomia de la atencién

Los filtros del cerebro

El ojo del espectador

Percepcion y atencién. Caso de estudio

N AW

UNIDAD DIDACTICA 5. APRENDIZAJE

1. Aprendizaje. Definicién y aspectos basicos

2. Clasificacion de los estilos del aprendizaje asociados a la Neurociencia
3. Teorias psicoldgicas del aprendizaje

4. Aprendizaje y Neuromarketing: conclusiones finales

UNIDAD DIDACTICA 6. LA MEMORIA

1. Memoria. Definicién y aspectos basicos
2. Consolidaciény reconstruccion de la memoria
3. Neurociencia y memoria

UNIDAD DIDACTICA 7. FUNCIONES EJECUTIVAS

1. Funciones Ejecutivas. Definicion y aspectos basicos
2. Latoma de decisiones en el consumidor. Personalidad y consumo

UNIDAD DIDACTICA 8. LENGUAJE

Procesamiento del lenguaje

Anatomia del lenguaje

Evolucion, cambio y crecimiento del lenguaje
¢(El lenguaje es innato o adquirido?

Tipos de lenguaje

Lenguaje y Neuromarketing

ounpkwn-=

MODULO 5. TECNOLOGIAS DE INVESTIGACION EN NEUROMARKETING
UNIDAD DIDACTICA 1. LA INVESTIGACION EN NEUROMARKETING

1. Introduccién

2. Tecnologias de investigacion en neuromarketing

3. Criterios de eleccién de las tecnologias de investigacién en neuromarketing
4. Usosy aplicaciones de las tecnologias de investigacién en neuromarketing

UNIDAD DIDACTICA 2. ELECTROENCEFALOGRAMA

Descripcién y funcionamiento de la Electroencefalografia
Artefactos en el EEG

Montaje

Procesamiento de datos del EEG

Potenciales Evocados y ERPs (Event Related Potentials)

kN
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6. Otras técnicas de medicién de ritmos cerebrales: Magnetoencefalografia y Magneto
Estimulacién Transcraneal

UNIDAD DIDACTICA 3. RESONANCIA MAGNETICA CEREBRAL

La neuroimagen en la actividad cerebral

Resonancia Magnética Nuclear

Imagen por Resonancia Magnética (MRI)

Resonancia Magnética Funcional (FMRI)

Otras técnicas de neuroimagen: Tomografia computarizada (TC)

nuhwwnN =

UNIDAD DIDACTICA 4. TECNICAS DE IMAGEN TOMOGRAFICA, TACY PET

Tomografia Axial Computarizada: TAC
Funcionamiento del TAC

Riesgos del TAC

Tomografia por Emisién de Positrones: PET
Diferencias entre el PET y otras modalidades
Riesgos del PET

A e

UNIDAD DIDACTICA 5. FACE READING Y MEDIDAS FISIOLOGICAS

1. Registro de las expresiones faciales: Face Reading
2. Registro de la frecuencia cardiaca
3. Registro de la respuesta galvanica de la piel

UNIDAD DIDACTICA 6. EYE-TRACKING

Definicién

Origenes del eye tracking

Campos de investigacion

Métricas en eye tracking

Representacién de los datos

Combinaciéon de eye tracking y expresiones faciales
Entorno ideal para las pruebas de eye tracking

NoubkhwnNn=

UNIDAD DIDACTICA 7. TEST DE ASOCIACION IMPLICITA

1. Test de Asociacion Implicita
2. El efecto Priming o de Primado

MODULO 6. ESTUDIO DEL CONSUMIDOR Y ESTRATEGIAS DE INFLUENCIA
UNIDAD DIDACTICA 1. PSICOLOGIA DEL CONSUMIDOR

Psicologia del consumidor

Motivacion y persuasion del consumidor

Las emociones en el comportamiento de compra
Prediccién en el comportamiento de compra

PN =
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INESEM BUSINESS SCHOOL

UNIDAD DIDACTICA 2. ANALISIS DEL COMPORTAMIENTO DE COMPRA DE LOS CONSUMIDORES Y DE
LAS ORGANIZACIONES

1. El estudio del comportamiento de compra: caracteristicas, alcance e interrelaciones con otras
disciplinas

2. Los condicionantes del comportamiento de compra de los consumidores

3. Tipos de comportamiento de compray etapas en el proceso de compra en los mercados de
consumo

4. El comportamiento de compra de las organizaciones: condicionantes, tipos de comportamiento
y etapas en el proceso de compra industrial

UNIDAD DIDACTICA 3. TIPOS DE CONSUMIDORES Y SEGMENTACION DE MERCADO

Tipos de Consumidores y Segmentaciéon del mercado
Neurosegmentacion

Consumidor Digital y Comportamiento del Consumidor digital

La demanda en el neuromarketing estratégico

Técnicas de andlisis de la demanda

Principales tipos de neurotransmisores y su efecto en el consumidor
El Neuromap: PAIN, CLAIM y GAIM

Nouvkrwbdh=

MODULO 7. ESTADISTICA APLICADA. ANALISIS DE DATOS Y SPSS
UNIDAD DIDACTICA 1. CONCEPTOS BASICOS Y ORGANIZACION DE DATOS

Aspectos introductorios a la Estadistica
Conceptoy funciones de la Estadistica
Medicién y escalas de medida

Variables: clasificacién y notaciéon
Distribucién de frecuencias
Representaciones graficas

Propiedades de la distribucion de frecuencias

NoubkhwnN=

UNIDAD DIDACTICA 2. ESTADISTICA DESCRIPTIVA BASICA

1. Estadistica descriptiva
2. Estadistica inferencial

UNIDAD DIDACTICA 3. MEDIDAS DE TENDENCIA CENTRAL Y POSICION

Medidas de tendencia central
La media aritmetica

La mediana

La moda

Medidas de posicion

Medidas de variabilidad

indice de Asimetria de Pearson
Puntuaciones tipicas

N A WN =

UNIDAD DIDACTICA 4. ANALISIS CONJUNTO DE VARIABLES
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1. Introduccién al andlisis conjunto de variables
2. Asociacién entre dos variables cualitativas

3. Correlaciéon entre dos variables cuantitativas
4. Regresion lineal

UNIDAD DIDACTICA 5. DISTRIBUCIONES DE PROBABILIDAD

Conceptos previos de probabilidad

Variables discretas de probabilidad
Distribuciones discretas de probabilidad
Distribucién Normal

Distribuciones asociadas a la distribucion Normal

nhwn =

UNIDAD DIDACTICA 6. INTRODUCCION A LA ESTADISTICA EN PROGRAMAS INFORMATICOS. EL SPSS

Introduccién

Cémo crear un archivo
Definir variables

Variables y datos

Tipos de variables
Recodificar variables
Calcular una nueva variable
Ordenar casos

Seleccionar casos

VWO N A WDN =

UNIDAD DIDACTICA 7. ESTADISTICA DESCRIPTIVA CON SPSS

Introduccion

Andlisis de frecuencias
Tabla de correlaciones
Diagramas de dispersiéon
Covarianza

Coeficiente de correlacién
Matriz de correlaciones
Contraste de medias

N A WN =

MODULO 8. ETICA, DEONTOLOGIA Y ASPECTOS LEGALES
UNIDAD DIDACTICA 1. NEUROETICA

1. Antecedentes histéricos e inicios de la neuroética
2. Definiciones de neuroética

3. Etica de la neurociencia y neurociencia de la ética
4. Retos de la neuroética

UNIDAD DIDACTICA 2. PUBLICIDAD RESPONSABLE Y NEUROPUBLICIDAD

1. Introduccién
2. Neuromarketing y neuropublicidad
3. Neuroescepticismo
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4. Posicionamientos respecto a la neuropublicidad
5. Limites éticos de la neuropublicidad

UNIDAD DIDACTICA 3. COMITES DE ETICA Y BUENAS PRACTICAS EN LA INVESTIGACION DE
MERCADOS

1. Introduccién a los cédigos de conducta ética

2. Asociaciones relacionadas con la investigacion de mercados

3. Cédigo internacional ICC/ESOMAR para la practica de la investigacién social y de mercados
4. Otros codigos y guias ESOMAR

MODULO 9. PROYECTO FIN DE MASTER
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