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EDUCA BUSINESS SCHOOL

SOMOS EDUCA BUSINESS SCHOOL

EDUCA Business School es una institucién de formacién online especializada en negocios. Como
miembro de la Comisién Internacional de Educacion a Distancia y con el prestigioso Certificado de
Calidad AENOR (normativa ISO 9001) nuestra institucién se distingue por su compromiso con la
excelencia educativa.

Nuestra oferta formativa, ademas de satisfacer las demandas del mercado laboral actual, puede
bonificarse como formacién continua para el personal trabajador, asi como ser homologados en
Oposiciones dentro de la Administracién Pablica. Las titulaciones de EDUCA Business School se
pueden certificarse con la Apostilla de La Haya dotandolos de validez internacional en mas de 160
paises.
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EDUCA BUSINESS SCHOOL

RANKINGS DE EDUCA BUSINESS SCHOOL

Educa Business School se engloba en el conjunto de EDUCA EDTECH Group, que ha sido reconocido
por su trabajo en el campo de la formacién online.

Todas las entidades bajo el sello EDUCA EDTECH comparten la misién de democratizar el acceso a la
educacién y apuestan por la transferencia de conocimiento, por el desarrollo tecnolégico y por la
investigacion. Gracias a ello ha conseguido el reconocimiento de diferentes rankings a nivel nacional e
internacional.
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EDUCA BUSINESS SCHOOL

BY EDUCA EDTECH

Educa Business School es una marca avalada por EDUCA EDTECH Group, que esta compuesto por un
conjunto de experimentadas y reconocidas instituciones educativas de formacién online. Todas las
entidades que lo fForman comparten la misién de democratizar el acceso a la educacién y apuestan por
la transferencia de conocimiento, por el desarrollo tecnolégico y por la investigacién.
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METODOLOGIA LXP

La metodologia EDUCA LXP permite una experiencia mejorada de aprendizaje integrando la Al en los
procesos de e-learning, a través de modelos predictivos altamente personalizados, derivados del
estudio de necesidades detectadas en la interaccion del alumnado con sus entornos virtuales.

EDUCA LXP es fruto de la Transferencia de Resultados de Investigacion de varios proyectos

multidisciplinares de I+D+i, con participacion de distintas Universidades Internacionales que apuestan
por la transferencia de conocimientos, desarrollo tecnoldgico e investigacion.

\{:}, 1. Flexibilidad

)

O Aprendizaje 100% online y flexible, que permite al alumnado estudiar
= donde, cuando y como quiera.

2. Accesibilidad

[_r\@',ﬁl Cercania y comprension. Democratizando el acceso a la educacion
— trabajando para que todas las personas tengan la oportunidad de seguir
formandose.

3. Personalizacion

3

linerarios formativos individualizados y adaptados a las necesidades de
cada estudiante.

4. Acompanamiento /S eguimiento docente

Orientacion académica por parte de un equipo docente especialista en su
area de conocimiento, que aboga por la calidad educativa adaptando los
procesos a las necesidades del mercado laboral.

30

304

5. Innovacion

Desarrollos tecnologicos en permanente evolucion impulsados por la Al
mediante Learning Experience Platform.

B

6. Excelencia educativa

0 & Enfoque didactico orientado al trabajo por competencias, que favorece un
aprendizaje practico v significativo, garantizando el desarrollo profesional.



EDUCA BUSINESS SCHOOL

RAZONES POR LAS QUE ELEGIR EDUCA BUSINESS SCHOOL

1 « FORMACION ONLINE ESPECIALIZADA

Nuestros alumnos acceden a un modelo pedagodgico
innovador de mas de 20 aiios de experiencia educativa con
Calidad Europea.

A

Ay |

2- METODOLOGIA DE EDUCACION FLEXIBLE

Con nuestra metodologia estudiaran 100% online y nuestros ar
alumnos/as tendran acceso los 365 dias del ano a la
plataforma educativa.

3. CAMPUS VIRTUAL DE ULTIMA TECNOLOGIA

ﬂ
v

Contamos con una plataforma avanzada con material adaptado a
la realidad empresarial, que fomenta la participacion, interaccion y
comunicacion con alumnos de distintos paises.
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EDUCA BUSINESS SCHOOL

4- DOCENTES DE PRIMER NIVEL

Nuestros docentes estan acreditados y formados en
Universidades de alto prestigio en Europa, todos en
activo y con una amplia experiencia profesional.

5- TUTORIA PERMANENTE

ﬂ Contamos con un Centro de Atencion al Estudiante CAE,
b que brinda atencion personalizada y acompanamiento

‘ Z:JZ durante todo el proceso formativo.

6- DOBLE MATRICULACION

Algunas de nuestras acciones formativas cuentan con la 4‘ 4‘
llamada Doble matriculacion, que te permite obtener dos
formaciones, ya sean de masters o curso, al precio de una.
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EDUCA BUSINESS SCHOOL

Master en Moda y Técnicas de Diseio

DURACION
@ 1500 horas

MODALIDAD
BN | onune

PERSONALIZADO

g 8 ‘_2 ACOMPANAMIENTO
7

Titulaciéon

Titulacién Expedida por EDUCA BUSINESS SCHOOL como Escuela de Negocios Acreditada para la
Imparticion de Formacién Superior de Postgrado, con Validez Profesional a Nivel Internacional

¢

EDUCA BUSINESS SCHOOL

como centro acreditado para la imparticién de acciones formativas
expide el presente titulo propio

NOMBRE DEL ALUMNO/A

con némero de document to XXXXXXXXX ha superado los estudios correspondientes de

Nombre del curso

n una duracién de XXX horas, perteneciente al Plan de Formacién de Educa Business School.

¥ para que surta los efectos pertinentes qu:

-ado con nimero de expediente XXXX/XXXX-XXXX-XXXXXX.

Con una calificacion XXXXXXXXXXXXXXX.

¥ para que conste expido la preser n Granada, a (dia) de (mes) del (afio).

Firma del Alumno/a

EDUCA

business school

La Direccién Académica

NOMBRE ALUMNO/A NOMBRE DE AREA MANAGER
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EDUCA BUSINESS SCHOOL

Descripcion

Este Master Disefio de Moda le ofrece una formaciéon especializada en la materia. Si quiere conocer a
fondo el entorno de la moday especializarse en las funciones de disefio este es su momento, con el
Master en Disefio de Moda, Calzado y Complementos podra adquirir los conocimientos oportunos para
desenvolverse de manera profesional en este sector. Ademas en el dmbito de la moda, es necesario
conocer los diferentes campos del disefio de calzado y bolsos. Asi, con el presente Master Disefio de
Moda se pretende aportar los conocimientos necesarios para el disefio de calzado y bolsos a partir de
la investigacién y andlisis de las tendencias, eleccion de materiales, desarrollo de prototipos, dibujo y
patronaje para creary confeccionar distintos tipos de calzados y bolsos.

Objetivos

¢ Conocer el disefio de diferentes tipos de calzado y bolsos, asi como las tendencias mds actuales.

¢ Conocer la historia de la moda.

¢ Adquirir las técnicas de estilismo a la hora de vestir.

e Preparary disefar colecciones.

» Adquirir las técnicas de confeccién de patrones.

» Escoger los tejidos y materiales mas adecuados para cada disefo.

* Representar graficamente los distintos tipos de calzados y bolsos.

¢ Entender el pie humano y sus proporciones.

e Conocer la repercusién que tiene el calzado y el bolso en la imagen personal.

¢ Saber las fechas de las diferentes ferias de calzado y bolsos y cémo aprovechar este recurso.

e Aprender a cazar las tendencias mas actuales.

¢ Reconocer los distintos tipos de materiales, adornos y fornituras de los que se pueden hacer uso
para el disefio de bolsos y calzado.

 Realizar, analizar e interpretar las distintas fichas técnicas de los articulos de marroquineria.

¢ Describir las distintas operaciones del proceso de confeccién, relacionandolas con los materiales
que componen el producto, y las maquinas y equipos basicos que se emplean en la confeccién de
articulos textiles.

e Aprender a tomar las medidas de cada una de las partes y elementos que intervienen en el
proceso de confeccion de una prenda o producto textil.

e Elaborar patrones reales a partir de las medidas dadas.

¢ Realizar las operaciones de corte por distintos procedimientos preparando el tejido y los
materiales en funcion del articulo textil a confeccionar, y aplicando criterios de seguridad.

» Realizar operaciones de preparacién y ensamblaje, a mano y/o a maquina, aplicadas a la
confeccion de articulos textiles, y siguiendo criterios de seguridad.

e Conocer los principales instrumentos de trabajo y la forma de utilizarlos y gestionarlos.

¢ Conocer la figura del asesor de imagen y el “personal shopper”.

¢ Adquirir habilidades basicas del asesor de imagen, moda y vestuario como: conceptos de
protocolo, desarrollo de habilidades sociales o habilidades comunicativas.

<. EDUCA
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EDUCA BUSINESS SCHOOL

Para qué te prepara

Este Master Disefio de Moda esta dirigido a profesionales que deseen especializarse en las técnicas de
disefio de moda, asi como a personas que vean en el mundo de la moda una salida laboral.

A quién va dirigido

Este Master Disefio de Moda le prepara para desempenfar las labores de diseio en el entorno de la
moda, adquiriendo las técnicas que le ayudaran a realizar diferentes funciones profesionales dentro
de este sector.

Salidas laborales

Moda / Disefio de moda, calzado y Complementos / Marketing en la Moda / Asesor de Imagen

business school
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EDUCA BUSINESS SCHOOL

TEMARIO

PARTE 1. ASESOR DE IMAGEN
MODULO 1. HISTORIA DE LA INDUMENTARIA
UNIDAD DIDACTICA 1. PREHISTORIA Y EDAD ANTIGUA

Prehistoria

Mesopotamia: sumerios, babilonios y asirios, persas y medos
Egipto

Creta: civilizaciéon minoica

Grecia

Etruria

Roma

Imperio Bizantino

N AWM=

UNIDAD DIDACTICA 2. EDAD MEDIA Y RENACIMIENTO

1. Edad Media
2. Indumentaria en la Edad Media
1. - Indumentaria femenina
2. - Indumentaria masculina
3. Renacimiento
1. - Indumentaria renacentista femenina
2. - Indumentaria renacentista masculina

UNIDAD DIDACTICA 3. BARROCO Y ROCOCO

1. Barroco: siglo XVII
1. - Indumentaria masculina
2. - Indumentaria femenina
2. Rococo: siglo XVl
1. - Indumentaria femenina rococé
2. - Indumentaria masculina

UNIDAD DIDACTICA 4. SIGLO XIX

1. Siglo XIX
2. Indumentaria femenina
1. - Anos 1800-1820: Neoclasicismo
2. - Anos 1820-1830: Romanticismo
3. - Anos 1830-1890: era Victoriana
3. Indumentaria masculina
1. - Ahos 1800-1840: el dandismo puro y el dandismo extravagante
2. - La sobriedad de los afos cuarenta

<. EDUCA
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EDUCA BUSINESS SCHOOL

UNIDAD DIDACTICA 5. SIGLO XX Y SIGLO XXI

1. Introduccién al siglo XX
2. Periodo de 1900 a 1950
1. - Periodo de 1900 a 1920
2. - Periodo de 1920 a 1930
3. - Periodo de 1930 a 1940
4. - Periodo de 1940 a 1950
3. Periodo de 1950 a 2000
1. - Periodo de 1950 a 1960
2. - Periodo de 1960 a 1970
3. - Periodo de 1970 a 1980
4. - Periodo de 1980 a 1990
5. - Periodo de 1990 a 2000
4. ElSiglo XXI

UNIDAD DIDACTICA 6. ICONOS DE LA MODA Y DISENADORES DEL SIGLO XX

1. Iconos de la Moda del siglo XX
1. -lconos de la moda del mundo del cine
2. -lconos de la moda del mundo de la sociedad
3. -Iconos de la moda del mundo de la musica
2. Disenadores de Moda del Siglo XX
1. - Paul Poiret, Mariano Fortuny y Jeanne Lanvin
2. - Jeanne Paquin, Edward Molyneux, Jean Patou y Coco Chanel
3. - Elsa Schiaparelli, Nina Ricci y Alix Gres
4. - Maggy Rouff, Marcel Rochas y Mainbocher
5. - Augustabernard, Louiseboulangery Cristébal Balenciaga
6. - Pierre Balmain, Valentino e Yves Saint-Laurent

MODULO 2. EMBELLECIMIENTO PERSONAL Y ESTILISMO EN EL VESTIR
UNIDAD DIDACTICA 7. CUIDADOS Y TECNICAS DE EMBELLECIMIENTO PERSONAL

1. Nociones bdasicas de nutricién y dietética
2. La pirdmide nutricional y el 6valo

3. Clasificacion de los alimentos

4. indice de masa corporal

UNIDAD DIDACTICA 8. LA INDUMENTARIA Y SU REPERCUSION EN LA IMAGEN PERSONAL

1. Canon de belleza: concepto y evolucién
2. Proporciones idealizadas de la figura humana
3. Medidas antropométricas
1. - Protocolo para tomar medidas antropométricas
2. - Medidas antropométricas para un estudio de asesoria de vestuario
4. Automedicion de las proporciones corporales

UNIDAD DIDACTICA 9. ESTILISMO EN EL VESTIR

<. EDUCA
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EDUCA BUSINESS SCHOOL

1. Concepto de estilismo
2. Conceptos basicos sobre el estilismo en el vestir
1. - La alta costura
2. - Moda Prét-a-porter
3. - Fondo de armario o vestuario basico
3. Materialesy tejidos
1. - Tipos de fibras textiles
2. - Principales tejidos
3. -Simbologia del etiquetado
4. - Conservacion de las prendas

MODULO 3. PRENDAS Y COMPLEMENTOS
UNIDAD DIDACTICA 10. PRENDAS FEMENINAS Y MASCULINAS

1. Prendas femeninas
1. - Escotes, cuellos y mangas
2. - Faldas
3. - Chaquetas
4. - Pantalones
5. - Vestidos
6. - Zapatos

2. Prendas masculinas
1. - Camisa
2. - Trajes
3. - Abrigos
4. - Calzado

UNIDAD DIDACTICA 11. COMPLEMENTOS FEMENINOS Y MASCULINOS

1. Complementos femeninos
1. - Bolso
2. -Sombrero
3. - Panueloy bufanda
4. - Guantes
5. - Medias
6. - Cinturones
7. - Joyasy bisuteria
2. Complementos masculinos
1. - Corbata
2. - Pajarita
3. - Cinturén
4. -Sombrero
5. -Tirantes

PARTE 2. DISENO DE MODA

UNIDAD DIDACTICA 1. HISTORIA DE LA MODA

<. EDUCA
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EDUCA BUSINESS SCHOOL

Teoria de la moda

El disefadory las tendencias
La moda internacional

La moda espafola

Revistas y prensa especializada

UNIDAD DIDACTICA 2. LA INDUMENTARIA Y SU REPERCUSION EN LA IMAGEN PERSONAL

AN =

Canon de belleza: concepto y evolucion

Proporciones idealizadas de la figura humana

Medidas antropométricas

Medidas antropométricas para un estudio de asesoria de vestuario
Automedicién de las proporciones corporales

UNIDAD DIDACTICA 3. ESTILISMO EN EL VESTIR

1.
2.
3.

Concepto de estilismo
Conceptos basicos sobre el estilismo en el vestir
Materiales y tejidos

UNIDAD DIDACTICA 4. ESTILISMO Y TENDENCIAS EN LA MODA

N kA WN =

0

10.
11.
12.
13.

Introduccion a las tendencias

Musica: artistas que marcan estilo
Arte: principales inspiraciones y ejemplos
El Fenémeno blogger

El cine como generador de estilo
Webs de referencia

Cémo analizar los desfiles

Cémo buscar en las redes sociales
Libros de tendencias

Siluetas destacadas

Calendario de la moda

Conocimiento de los ciclos en la moda
Fotografia

UNIDAD DIDACTICA 5. DISENO DE MODA

1.
2.

Dibujo de moda. Dibujo de figurin
Marketing en la moda

UNIDAD DIDACTICA 6. PREPARACION Y DISENO DE COLECCIONES

aunbkhwnNn=

Introduccién al proceso de creacion
Fase de ideacién

Fase de creacién técnica

Patronaje

Corte y confeccién

Presentacion y difusion de la coleccion

<. EDUCA
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UNIDAD DIDACTICA 7. TECNICAS DE CONFECCION DE PATRONES

Concepto de proyecto de moda
Planificacion de las fases de un encargo
Conceptos generales de Disefio de Moda
Técnicas de patrén

Tipologia de medidas

Técnicas de obtencién de informacién
Técnicas de presentacion del proyecto

NoubkhwnN=

UNIDAD DIDACTICA 8. TECNICAS DE PATRON, MODELO Y ESCALADO

1. Fases del proyecto
2. Descripcién del proceso de patronaje
3. Ficha técnica

UNIDAD DIDACTICA 9. INTRODUCCION AL SOFTWARE DE PATRONAJE POR ORDENADOR

Patronaje

Software aplicados al patronaje
Elecciény descarga del software
Instalacion del software

Interfaz del software

AN =

UNIDAD DIDACTICA 10. TRANSFORMACION DE PATRONES

Digitalizacion de patrones

Herramientas de construccién de patrones 2D
Métodos de edicién

Métodos de transformaciones

PN

UNIDAD DIDACTICA 11. ESCALADO Y MARCADO DE PATRONES

1. Tipos de escalado

2. Normas de escalado

3. Visualizacién de tablas
4. Tipos de marcado

UNIDAD DIDACTICA 12. PROCESOS DE FABRICACION DE DISENO DE MODA

Tipologia de proveedores de Disefio de Moda

Fases del proyecto de creacion de prendasy / o accesorios
Clasificacion de la documentacién

Tipologia de las diferentes técnicas de fabricacién

Politicas medioambientales vigentes en el Diseno de Moda
Normativa de la Propiedad Intelectual en el Disefio de Moda

aunpkhwnNn=~

PARTE 3. DISENO DE CALZADOS Y BOLSOS

UNIDAD DIDACTICA 1. EL CALZADO

<. EDUCA
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EDUCA BUSINESS SCHOOL

Historia del calzado

Tendencias actuales: marcas y disefiadores
Industrializacién del calzado

Coolhunting

El Briefing

UNIDAD DIDACTICA 2. DISENO DE CALZADO

PN =

1

oo NoU,

Introduccién al mundo de la moda'y el calzado
Anatomia y horma del pie humano
Proceso de produccién del calzado
Tipos de calzado, partes y nomenclatura
1. - Calzado masculino
2. - Calzado femenino
3. - Partes del zapato y nomenclatura
Disefo técnico del calzado
Ajuste y patronaje del calzado y complementos
Calculo del pietaje de los modelos
Fornituras, adornos y materiales
Preparacion del prototipo
Principales ferias del sector

UNIDAD DIDACTICA 3. DISENO DE BOLSOS (MARROQUINERIA)

N AWDN =

Historia de los bolsos

Estudio de los clasicos

Formato y estilos de bolsos
Introduccion a la fabricacion
Boceto de bolsos y complementos
Patronajey corte del material

Elaboracion del prototipo e identificacion de piezas y componentes

Forraje de bolsos

UNIDAD DIDACTICA 4. CONOCIMIENTO DE LAS CARACTERISTICAS DE LOS ARTICULOS DE
MARROQUINERIA

1.
2.

4.

5.

Tipos y caracteristicas
Pequefa marroquineria

1. - Cinturones, carteras, billeteras, fundas para gafas y otros

Atachet

1. - Portafolios, portadocumentos, maletines, salvamesas

Complementos
1. - Bolsos, maletas y otros
Interpretacién y cumplimentacion de fichas técnicas

UNIDAD DIDACTICA 5. RECONOCIMIENTO DE LAS CARACTERISTICAS DE LA PIEL Y EL CUERO

1.
2.

Estructura de la piel
Partes de la piel

<. EDUCA
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Tipos de pieles
Procedimientos de identificacion de las pieles curtidas y aplicaciones
Principales defectos de las pieles
Defectos naturales
Defectos ocasionados por el hombre
1. - En la cria del animal
2. -En el desuello
3. - Enla conservacién
4. -En el curtido
5. - En la manipulacién
8. Manipulaciény clasificacién de pielesy cueros
9. Clasificacion de las pieles y cueros por tamano, grosor, calidad o acabado
10. Contenido de las fichas técnicas de identificacion de pieles y cueros
11. Procedimientos de conservaciéon
12. Limpiezay mantenimiento de las pieles y cueros

Nouybhw

UNIDAD DIDACTICA 6. RECONOCIMIENTO DE LAS FIBRAS Y PRODUCTOS TEXTILES

1. Tipos de fibras textiles
1. - Fibras Naturales
2. - Fibras Artificiales
3. - Fibras Sintéticas
2. Obtenciony fabricacion de fibras textiles
3. Propiedades de las fibras textiles
1. - Tacto, brilloy color
2. - Conservacion del calor
3. - Absorcién de humedad
4. - Elasticidad
5. - Resistencia al envejecimiento, a la abrasioén, a la traccién, quimica, a la luz solar
6. - Reactividad quimica
4. Los hilos. Caracteristicas y aplicaciones
1. - Numeracién de los hilos
2. - Torsion. Propiedades
3. - Identificacién de los hilos mediante ensayos simples
4. - Especificaciones del hilo para reparacion de articulos de calzado y marroquineria
5. Los Tejidos. Caracteristicas y aplicaciones
1. - Tejidos de calada. Ligamentos basicos
2. - Tejidos de punto
3. - Métodos bésicos de reconocimiento de tejidos
6. Telas no tejidas
1. - Esquema basico de los procesos de obtencion
2. - Clasificacién, caracteristicas y propiedades
3. - Presentacion comercial: identificacién, manipulacién y conservaciéon
7. Tejidos laminados
8. Tratamientos de ennoblecimiento textil, aprestos y acabados
1. - Tipos de ennoblecimiento textil
2. - Operaciones de aprestos y acabados textiles
3. - Caracteristicas que confieren los tratamientos de ennoblecimiento, apresto y acabado a

o <. EDUCA

business school



EDUCA BUSINESS SCHOOL

UNIDAD DIDACTICA 7. CONOCIMIENTO DE MATERIALES NO TEXTILES UTILIZADOS EN LA
REPARACION DE CALZADO Y MARROQUINERIA

1.

Fornituras y avios
1. - Composicién: Latén, Zamag, etc.

. Rellenos

1. - Espumas, esponjas, cuerson, cartdn piedra, etc.

. Accesorios y/o componentes prefabricados

1. - Tapas y medias suelas

2. -Tacones

3. - Plantillas

4. - Planchas de microporoso y cuerolite

. Adhesivosy disolventes

1. - Tipos de adhesivos: solventes, acuosos, termoplasticos, etc.

. - Caracteristicas y propiedades

. - Formas de aplicacién

. - Normas de seguridad para la manipulaciéon y conservacion de adhesivos

. - Tipos de disolventes

. - Caracteristicas y propiedades

7. - Normas de seguridad para la manipulaciéon y conservacion de disolventes

AU b WN

. Productos de acabado

1. - Tinturas, ceras, pigmentos y otros
2. - Caracteristicas y propiedades
3. - Normas de seguridad para la manipulaciéon y conservacion de productos de acabado

. Cremas, grasas, tintes

1. - Caracteristicas y propiedades
2. - Normas de seguridad para la manipulaciéon y conservacion de cremas, grasas y tintes

UNIDAD DIDACTICA 8. ENSAMBLAJE A MANO Y A MAQUINA

1.
2.

3.

Técnicas y procedimientos de ensamblaje de distintos materiales
Operaciones de ensamblaje

1. - Ensamblado de piezas de forma manual

2. - Ensamblado de piezas con maquinas de coser

3. - Unién de piezas descosidas con hilo grueso de forma manual
Verificacion de la calidad de las piezas ensambladas. Correcciéon de anomalias

PARTE 4. EXPERTO EN CORTE Y CONFECCION

UNIDAD DIDACTICA 1. CONOCIMIENTOS BASICOS DE COSTURA

ONoUhAWN =

Toma de medidas

Aspectos generales de las telas
Tipos de puntadas

Costuras

Dobladillos

Mangas

Tipos de pinzasy su ajuste
Cierres
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9. Material basico (cinta métrica, alfileres, agujas, tijeras, dedales, hilos, entre otros)
10. Conocimientos bdsicos de la maquina de coser

UNIDAD DIDACTICA 2. HERRAMIENTAS

1. Los Utiles de costura
2. Utilizacion de los diferentes dtiles de la costura

UNIDAD DIDACTICA 3. TRAZOS DE PATRONES (CORTE), CREACION Y DISENO

Técnicas y procedimientos de corte de distintos materiales

Patronaje, escalado y estudio de marcadas de la confeccion texctil

Patrones base del cuerpo y la manga

Patrén base de falda, blusa 'y vestido

Patrén base del pantalén

Verificacion de la calidad de las piezas cortadas. Correccion de anomalias
Criterios y condiciones de seguridad en el proceso de corte de tejido y materiales

Nouvhkwbdh=

UNIDAD DIDACTICA 4. CONFECCION

Confeccién de faldas

Confeccién de blusas basicas

Confeccién de pantalones

Confeccién de vestidos y blusas

Confeccién de chalecos

Confeccién de ropa de nifos y bebés

Creacién, disefio y patronaje

Fases de fabricacion en el proceso de confeccién textil
Planchay acabados

Estudio de métodosy tiempos de trabajo

YN hWN =
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UNIDAD DIDACTICA 5. ENSAMBLAJE A MANO Y/O A MAQUINA DE ARTICULOS TEXTILES

Técnicas y procedimientos de ensamblaje de distintos materiales

Otros tipos de union: adhesivos, termosellado, termofijado, ultrasonidos

Verificacion de la calidad de las piezas ensambladas. Correccion de anomalias

Criterios y condiciones de seguridad en el proceso de ensamblaje de los diferentes tipos de
articulos

PN =

UNIDAD DIDACTICA 6. LA MAQUINA DE COSER

1. Mdquinas de coser. Caracteristicas funcionales y de uso
2. Organos, elementos y accesorios de las maquinas de coser
3. Funcionamiento basico, ajuste y mantenimiento

UNIDAD DIDACTICA 7. ENHEBRADO, CANILLAJE Y TENSIONES DE LA MAQUINA DE COSER

1. Enhebrado de la maquina de coser
2. Tensiones de la maquina de coser
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UNIDAD DIDACTICA 8. OPERACIONES DE PREPARACION AL CORTE DE TEJIDOS Y PIELES EN
CONFECCION A MEDIDA

Documentacion utilizada en el proceso

Tratamiento de las 6rdenes de corte

Tipos de patronesy su reconocimiento

Distribucién de patrones segun las especificaciones técnicas del modelo y el tipo de patrén
Criterios de disposiciéon y preparacion de los diferentes materiales para el corte
Identificacién de calidades y defectos de la piel que condicionan el corte

Tolerancias de corte

Rendimiento y aprovechamiento del material segin la distribucion de los patrones

N A WN =

UNIDAD DIDACTICA 9. EL PROCESO DE CONFECCION A MANO

Fases del cosido a mano

Comportamiento de los diferentes tipos de tejidos o materiales en la costura a mano
Preparacion de las piezas y fornituras para el cosido a mano

Adecuacién del tipo de hilo, de la puntada y su tamano, a la unién a realizar y al tipo de tejido o
material

5. Verificacion del ensamblado y acabado de la prenda o articulo

PN

UNIDAD DIDACTICA 10. APLICACION DE COSTURAS A MANO EN CONFECCION A MEDIDA

Definicién de puntaday costura

Puntadas realizadas a mano. Tipos y caracteristicas

Costuras realizadas a mano. Tipos y caracteristicas

Esquema de puntadas y costuras a mano

Normas de calidad en el cosido a mano en la confeccién a medida

AW =

UNIDAD DIDACTICA 11. ARREGLOS EN COSTURA

1. Introduccién a los arreglos en costura
2. Tipos de arreglos en costura
3. Procedimientos basicos para realizar arreglos

UNIDAD DIDACTICA 12. CORTE Y CONFECCION EN DISTINTOS TIPOS DE TEJIDO

1. Tipos de tejidos y sus caracteristicas
2. Técnicas de corte para diferentes tejidos
3. Técnicas de confeccién para diferentes tejidos

PARTE 5. DIRECCION DE EMPRESAS DE MODA
UNIDAD DIDACTICA 1. PROCESO DIRECTIVO

1. El proceso directivo.

2. Fases del proceso directivo.
1. - Planificacion.
2. - Organizacion.
3. - Direccion.
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4. - Control.
3. Liderazgo.
4. Motivacion.

UNIDAD DIDACTICA 2. LAS FUNCIONES DE LA DIRECCION

1. Introduccién.
2. El contenido de los procesos de direccién.
3. Ladimensién estratégica de la direccién.
1. - Sistema de direccion estratégica: conceptos clave.
4. Dimension ejecutiva de la direccion.
5. Eldesarrollo de la autoridad.

UNIDAD DIDACTICA 3. COACHING COMO AYUDA AL LIDERAZGO DE EMPRESA

1. El coaching como ayuda a la formacién del liderazgo.
2. El coaching como estilo de liderazgo.
1. - Directivo-coach.
2. - Direccion de equipos y liderazgo.
3. El coach como lider y fFormador de lideres.
4. Cualidades del lider que ejerce como coach.

UNIDAD DIDACTICA 4. EL PLAN DE EMPRESA I. LA ELABORACION DE UN ESTUDIO DE MERCADO

1. Introduccién.
2. Utilidad del Plan de Empresa.
1. - Objetivos del Plan de Empresa.
2. - Caracteristicas del Plan de Empresa.
3. - Elaboracién del Plan de Empresa.
4. - Contenidos del Plan de Empresa.
3. LaIntroduccién del Plan de Empresa.
4. Descripcién del negocio. Productos o servicios.
5. Estudio de mercado.
1. - Analisis interno.
2. - Andlisis externo.

UNIDAD DIDACTICA 5. EL PLAN DE EMPRESA II. PLANIFICACION EMPRESARIAL EN LAS AREAS DE
GESTION COMERCIAL, MARKETING Y PRODUCCION

1. Plan de Marketing.
1. - Presentacién del Plan de Marketing.
2. - Contenidos del Plan de Marketing.
3. - Etapas del Plan de Marketing.
2. Plan de Produccién.
1. - Pasos a seguir en el proceso de produccion.
2. - Decisiones sobre la localizacién del negocio.
3. - Descripcion del disefio del proceso de produccién.
4. - Descripcion del disefo de prestaciéon del servicio.
5. - Decisiones sobre distribucién de espacio.
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6. - Esquema de produccién/prestacion del bien/servicio.
7. - Decisiones sobre el equipo especifico.
8. - Alternativas del proceso de produccion.

UNIDAD DIDACTICA 6. EL PLAN DE EMPRESA lIl. PLANIFICACION Y GESTION DE INFRAESTRUCTURA,
RR.HH. Y RECURSOS FINANCIEROS

1.

2.

3.

4.
5.

Infraestructuras.
1. - Locales, edificios y terrenos.
2. - Maquinaria, mobiliario y herramientas.
3. -Transportes.
Recursos Humanos.
1. - Sistemas de seleccién de personal.
2. - El coste de los recursos humanos.
Plan Financiero.
1. - Plan de Inversiones.
2. - Plan de Financiacion.
3. - Balance de situacion inicial.
4. - Cuenta de resultados provisional.
5. - Cuenta de tesoreria.
Valoracion del riesgo. Valoracion del proyecto.
Estructura legal. Forma juridica.

UNIDAD DIDACTICA 7. HISTORIA DE LA MODA

AN =

Teoria de la moda.

El disefadory las tendencias.
La moda internacional.

La moda espanola.

Revistas y prensa especializada.

UNIDAD DIDACTICA 8. ESTILISMO Y TENDENCIAS EN LA MODA

N A WN =

N

10.
11.
12.
13.

Introduccioén a las tendencias.

Musica: artistas que marcan estilo.
Arte: principales inspiraciones y ejemplos.
El Fenémeno blogger.

El cine como generador de estilo.
Webs de referencia.

Cémo analizar los desfiles.

Cémo buscar en las redes sociales.
Libros de tendencias.

Siluetas destacadas.

Calendario de la moda.

Conocimiento de los ciclos en la moda.
Fotografia.

UNIDAD DIDACTICA 9. MARKETING EN LA MODA
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El mercado de la moda y su entorno.

La segmentacion, el posicionamiento e investigaciéon de mercados en la moda.
El consumidor del producto moda.

El producto de moda y marca.

Los precios.

Comunicaciéon y promocién en la moda.

La distribucién.

Marketing estratégico en la moda. La planificacion estratégica.

N A WN =

UNIDAD DIDACTICA 10. OPERACIONES EN LA INDUSTRIA DE LA MODA

-_—

. Planificacién de colecciones.
. Retail.
1. - El Concepto de Retail.
2. - Tipos de retailers.
3. Modelos de negocio. La tienda Online.
1. - Algunos Modelos de Negocio.
2. - E-commerce.
3. - Consejos para crear una tienda de moda online eficaz.
. Compras y negociacién con proveedores.
1. - Criterios de seleccion de proveedores.
2. - Tipos de negociacion.
3. - Etapas del proceso de negociacion.
5. Liquidaciéon de stocks.
1. - Gestion de Stocks.
2. - Excesos de stocks.

N

s

PARTE 6. MARKETING DE LA MODA
UNIDAD DIDACTICA 1. INTRODUCCION AL RETAIL MARKETING

1. Concepto de retail marketing
2. Elsector en el retail marketing
3. Mercado del retail marketing
4. Tipos de consumidores

UNIDAD DIDACTICA 2. ESTRATEGIAS EN EL SECTOR RETAIL

Estrategias de segmentacién y posicionamiento
Estrategias competitivas

Estrategia de precio

Estrategia de producto y surtido

Branding y gestién de marca

AN =

UNIDAD DIDACTICA 3. STAFFING

1. Determinacién de la fuerza de ventas
2. Liderazgo del equipo de ventas
3. Formacién y habilidades del equipo de ventas

business school
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4. Motivacion de la fuerza de ventas
5. Resolucion de conflictos. Deficiencia en el servicio al cliente

UNIDAD DIDACTICA 4. EXPERIENCIA DE COMPRA, SHOPPING EXPERIENCE

Determinacion de la fuerza de ventas

Lidrezgo del equipo de ventas

Formacion y habilidades del equipo de ventas

Motivacion de la fuerza de ventas

Resolucion de conflictos. Deficiencia en el servicio al cliente

nuhwwnN =

UNIDAD DIDACTICA 5. RETAIL INTELLIGENCE

Segmentacién y posicionamiento
Retail intelligence in store

Retail intelligencia out store

Big data

Geolocalizacién en retail

AN =

UNIDAD DIDACTICA 6. CRM EN RETAIL

1. El papel del crm en la empresa
2. La estrategia CRM
3. Beneficios de una estrategia de CRM en la empresa

UNIDAD DIDACTICA 7. COMERCIO ELECTRONICO Y MARKETPLACES

Marketing electrénico vs. Comercio Electrénico

Modelos de negocio online

Atencion al cliente en el intercambio de productos via internet
Beneficios de Internet y del Comercio Electrénicoi
Marketplaces

nuhwn =

UNIDAD DIDACTICA 8. COMUNICACION COMERCIAL

Internet como canal de comunicacién
Herramientas en Comunicacién
Venta en Internet

Proceso de planificacién publicitaria
Campanas online

nuhwn =

UNIDAD DIDACTICA 9. MARKETING EN EL PUNTO DE VENTA

Comunicacién en el punto de venta
Publicidad y promocién en el punto de venta
Implementacion del shopper marketing
Estrategias en el punto de venta

Plan de marketing en el punto de venta

nhwn=

UNIDAD DIDACTICA 10. ESTRATEGIAS DE CANALES
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Estrategias de canales: multicanalidad, omnicanalidad y conflicto
Modelos de negocio fabricante - canal

Control del canal

Control del cliente

Cadena de comercializacién

E-commerce
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