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EDUCA BUSINESS SCHOOL

SOMOS EDUCA BUSINESS SCHOOL

EDUCA Business School es una institucién de formacién online especializada en negocios. Como
miembro de la Comisién Internacional de Educacion a Distancia y con el prestigioso Certificado de
Calidad AENOR (normativa ISO 9001) nuestra institucién se distingue por su compromiso con la
excelencia educativa.

Nuestra oferta formativa, ademas de satisfacer las demandas del mercado laboral actual, puede
bonificarse como formacién continua para el personal trabajador, asi como ser homologados en
Oposiciones dentro de la Administracién Pablica. Las titulaciones de EDUCA Business School se
pueden certificarse con la Apostilla de La Haya dotandolos de validez internacional en mas de 160
paises.
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EDUCA BUSINESS SCHOOL

RANKINGS DE EDUCA BUSINESS SCHOOL

Educa Business School se engloba en el conjunto de EDUCA EDTECH Group, que ha sido reconocido
por su trabajo en el campo de la formacién online.

Todas las entidades bajo el sello EDUCA EDTECH comparten la misién de democratizar el acceso a la
educacién y apuestan por la transferencia de conocimiento, por el desarrollo tecnolégico y por la
investigacion. Gracias a ello ha conseguido el reconocimiento de diferentes rankings a nivel nacional e
internacional.
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EDUCA BUSINESS SCHOOL

BY EDUCA EDTECH

Educa Business School es una marca avalada por EDUCA EDTECH Group, que esta compuesto por un
conjunto de experimentadas y reconocidas instituciones educativas de formacién online. Todas las
entidades que lo fForman comparten la misién de democratizar el acceso a la educacién y apuestan por
la transferencia de conocimiento, por el desarrollo tecnolégico y por la investigacién.
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METODOLOGIA LXP

La metodologia EDUCA LXP permite una experiencia mejorada de aprendizaje integrando la Al en los
procesos de e-learning, a través de modelos predictivos altamente personalizados, derivados del
estudio de necesidades detectadas en la interaccion del alumnado con sus entornos virtuales.

EDUCA LXP es fruto de la Transferencia de Resultados de Investigacion de varios proyectos

multidisciplinares de I+D+i, con participacion de distintas Universidades Internacionales que apuestan
por la transferencia de conocimientos, desarrollo tecnoldgico e investigacion.

\{:}, 1. Flexibilidad

)

O Aprendizaje 100% online y flexible, que permite al alumnado estudiar
= donde, cuando y como quiera.

2. Accesibilidad

[_r\@',ﬁl Cercania y comprension. Democratizando el acceso a la educacion
— trabajando para que todas las personas tengan la oportunidad de seguir
formandose.

3. Personalizacion

3

linerarios formativos individualizados y adaptados a las necesidades de
cada estudiante.

4. Acompanamiento /S eguimiento docente

Orientacion académica por parte de un equipo docente especialista en su
area de conocimiento, que aboga por la calidad educativa adaptando los
procesos a las necesidades del mercado laboral.

30

304

5. Innovacion

Desarrollos tecnologicos en permanente evolucion impulsados por la Al
mediante Learning Experience Platform.

B

6. Excelencia educativa

0 & Enfoque didactico orientado al trabajo por competencias, que favorece un
aprendizaje practico v significativo, garantizando el desarrollo profesional.



EDUCA BUSINESS SCHOOL

RAZONES POR LAS QUE ELEGIR EDUCA BUSINESS SCHOOL

1 « FORMACION ONLINE ESPECIALIZADA

Nuestros alumnos acceden a un modelo pedagodgico
innovador de mas de 20 aiios de experiencia educativa con
Calidad Europea.

A

Ay |

2- METODOLOGIA DE EDUCACION FLEXIBLE

Con nuestra metodologia estudiaran 100% online y nuestros ar
alumnos/as tendran acceso los 365 dias del ano a la
plataforma educativa.

3. CAMPUS VIRTUAL DE ULTIMA TECNOLOGIA

ﬂ
v

Contamos con una plataforma avanzada con material adaptado a
la realidad empresarial, que fomenta la participacion, interaccion y
comunicacion con alumnos de distintos paises.

(. EDUCA

business school



EDUCA BUSINESS SCHOOL

4- DOCENTES DE PRIMER NIVEL

Nuestros docentes estan acreditados y formados en
Universidades de alto prestigio en Europa, todos en
activo y con una amplia experiencia profesional.

5- TUTORIA PERMANENTE

ﬂ Contamos con un Centro de Atencion al Estudiante CAE,
b que brinda atencion personalizada y acompanamiento

‘ Z:JZ durante todo el proceso formativo.

6- DOBLE MATRICULACION

Algunas de nuestras acciones formativas cuentan con la 4‘ 4‘
llamada Doble matriculacion, que te permite obtener dos
formaciones, ya sean de masters o curso, al precio de una.
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EDUCA BUSINESS SCHOOL

Master en Marketing Digital Avanzado y e-Commerce + Titulacién
universitaria

DURACION
1500 horas

MODALIDAD
ONLINE

ACOMPANAMIENTO
PERSONALIZADO

CREDITOS
5 ECTS

= 6 [E €

Titulacion

Titulacién Mdltiple: - Titulacién de Master en Marketing Digital Avanzado y e-Commerce con 1500
horas expedida por EDUCA BUSINESS SCHOOL como Escuela de Negocios Acreditada para la
Imparticion de Formacién Superior de Postgrado, con Validez Profesional a Nivel Internacional -
Titulacién Universitaria en Redes Sociales con 5 Créditos Universitarios ECTS.
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mo centro acred iones formativas

expide fru
5 NOMBRE DEL ALU

le documento XXXXXXXXX ha superado los estudios correspondientes de

esente titulo

Nombre del curso
con una duracién de XXX horas, perteneciente al Plan de Formacién de Educa Business School.
Y para que surta los efectos pertinentes queda registrado con nimero de expediente XXXX/XXXX-XXXX-XXXXXX.
Con una calificacion XXXXXXXXXXXXXXX.
Y para que conste expido la presente titulacion en Granada, a (dia) de (mes) del (afio).

Firma del Alumno/a La Direccion Académica

NOMBRE ALUMNO/A NOMBRE DE AREA MANAGER

Descripcion

En el dindmico entorno actual, el marketing digital y el e-commerce se han posicionado como pilares
esenciales para el éxito de cualquier negocio. El Master en Marketing Digital Avanzado y e-Commerce
te ofrece la oportunidad de dominar las herramientas mas avanzadas en marketing online,
posicionamiento web y redes sociales. Este programa esta disefado para que adquieras habilidades en
SEO, SEM, marketing de contenidos y gestién de campanas publicitarias con Google Ads, entre otros.
Con una creciente demanda laboral en el sector, este master te prepara para liderar estrategias
digitales efectivas y adaptarte a las nuevas tendencias del mercado. Su formato online te permite
aprender desde cualquier lugar, combinando flexibilidad con un contenido exhaustivo y actualizado.
Conviértete en un experto y lleva tu carrera al siguiente nivel en el apasionante mundo del marketing
digital.

Objetivos

Optimizar campanas SEM para maximizar el retorno de inversién en plataformas digitales.
Disenar estrategias de Inbound Marketing para atraer y fidelizar clientes potenciales.
Implementar técnicas de SEO para mejorar el posicionamiento organico en buscadores.
Integrar herramientas de keyword hunting para mejorar estrategias de SEO y SEM.
Desarrollar contenido efectivo aplicando técnicas avanzadas de copywriting.

Gestionar la atencion al cliente en redes sociales para mejorar la experiencia del usuario.
Analizar métricas de e

e commerce para optimizar el proceso de compray conversion.

business school
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EDUCA BUSINESS SCHOOL

Para qué te prepara

El Master en Marketing Digital Avanzado y e-Commerce estd dirigido a profesionales del sector del
marketing y titulados que buscan profundizar en areas clave como el SEM, SEO, marketing de
contenidos, redes sociales y comercio electrénico. Ideal para quienes desean actualizar sus habilidades
en gestion de campanas online, social media, y disefio grafico publicitario, aplicando técnicas
avanzadas en un entorno digital dinamico.

A quién va dirigido

El Master en Marketing Digital Avanzado y e-Commerce te prepara para enfrentar los desafios del
marketing digital actual y el comercio electrénico. Aprenderas a disefar estrategias efectivas de social
media, optimizar campafnas SEM y SEO, y gestionar plataformas de e-commerce. Desarrollaras
habilidades en copywriting, email marketing y atencién al cliente digital. Ademads, serds capaz de
utilizar herramientas avanzadas para la comercializaciéon en la red y el disefio gréafico publicitario,
convirtiéndote en un experto en campanas de publicidad online.

Salidas laborales

- Especialista en SEO y SEM para optimizar el posicionamiento web - Community Manager para
gestionar redes sociales y atencion al cliente - Estratega de Inbound y Email Marketing para campanfas
efectivas - Consultor de e-Commerce para mejorar ventas online y logistica - Disefiador de campanas
publicitarias con Google Ads - Experto en Marketing de Contenidos y Copywriting

business school
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EDUCA BUSINESS SCHOOL

TEMARIO

PARTE 1. MARKETING DIGITAL
UNIDAD DIDACTICA 1. CONCEPTUALIZACION DEL MARKETING DIGITAL

Introduccién

Concepto de Marketing Digital

Funciones y objetivos del Marketing Digital

Ventajas del Marketing Digital

Caracteristicas de Internet como medio del Marketing Digital

AN =

UNIDAD DIDACTICA 2. CONTEXTUALIZACION DEL SOCIAL MEDIA

Tipos de redes sociales

La importancia actual del social media
Prosumer

Contenido de valor

Marketing viral

La figura del Community Manager

Social Media Plan

Reputacién Online

NIDAD DIDACTICA 3. POSICIONAMIENTO ORGANICO: SEO
10. Importancia del SEO

11. Funcionamiento de los buscadores

12. Google: algoritmos y actualizaciones

13. Cémo salir de una penalizacién en Google
14. Estrategia SEO

N A WN =

o

UNIDAD DIDACTICA 4. SEM: PERFORMAN MARKETING

Introduccién al SEM

Principales conceptos de SEM

Sistema de pujas y calidad del anuncio
Primer contacto con Google Ads
Creacién de anuncios de calidad
Indicadores clave de rendimiento en SEM

ounphpwN-=

UNIDAD DIDACTICA 5. INBOUND MARKETING

¢Qué es el Inbound Marketing?
Marketing de Contenidos
Marketing viral

Video Marketing

Reputacién online

NIDAD DIDACTICA 6. SOCIAL CRM
Introduccién

NouvkrwbhN =
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EDUCA BUSINESS SCHOOL

8. Marketing relacional
9. Experiencia del usuario
10. Herramientas de Social CRM

UNIDAD DIDACTICA 7. GESTION DE LA ATENCION AL CLIENTE EN SOCIAL MEDIA

Definir la estrategia

Cuentas especificas

Identificacién del equipo

Definir el tono de la comunicacién
Protocolo de resolucion de problemas
Manual de Preguntas Frecuentes (FAQ)
Monitorizacién

Gestioén, seguimiento y fidelizacién
Medicién de la gestién de atencién al cliente

WoNUL A WN =

UNIDAD DIDACTICA 8. EMAIL MARKETING

1. Fundamentos del email marketing
2. Objetivos del email marketing

3. Estructura de un email

4. Tipos de campanas

UNIDAD DIDACTICA 9. E-COMMERCE

Auge del comercio online
Tipos de eCommerce
Atencion al cliente
Embudos de conversién
Casos de éxito

nmnhwn=

UNIDAD DIDACTICA 10. COPYWRITING

;Qué es el copywriting?

Conectar, emocionar y convencer
Principales técnicas de copywriting
SEO para Copywriting

La importancia de los titulos

AW =

PARTE 2. MARKETING ONLINE Y POSICIONAMIENTO WEB
UNIDAD DIDACTICA 1. MARKETING ONLINE

Introduccién

Concepto de Marketing Digital

Funciones y objetivos del Marketing Digital

Ventajas del Marketing Digital

Caracteristicas de Internet como medio del Marketing Digital

AW =

UNIDAD DIDACTICA 2. ELENTORNO WEB
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Compra de dominio y contratacién de hosting
Instalacion de Wordpress

Configuraciones iniciales

Themes

Personalizaciéon de Wordpress

Creacién de Posts y Paginas

Gestién comentarios

Biblioteca Multimedia

Gestién de usuarios y roles

Herramientas Gtiles

YN hWN =

—_—

UNIDAD DIDACTICA 3. COMERCIO ELECTRONICO

Auge del comercio online
Tipos de eCommerce
Atencion al cliente
Embudos de conversién
Casos de éxito

AW

UNIDAD DIDACTICA 4. POSICIONAMIENTO WEB

Importancia del SEO

Funcionamiento de los buscadores
Google: algoritmos y actualizaciones
Coémo salir de una penalizacion en Google
Estrategia SEO

AN =

UNIDAD DIDACTICA 5. POSICIONAMIENTO ORGANICO EN BUSCADORES (SEO)

SEO local

SEO internacional

SEO para apps: ASO

SEO para Amazon Marketplace
SEO en Youtube

A o

UNIDAD DIDACTICA 6. TECNICAS SEO

Auditoria de indexabilidad

Velocidad de carga de la web (WPQ) y renderizado
Monitorizacién de marca

Andlisis y planificacion del posicionamiento orgdnico
Cédigos de estado y Protocolo

Andlisis Log

Andlisis de la taxonomia web

NoubkwnN=

UNIDAD DIDACTICA 7. POSICIONAMIENTO PATROCINADO EN BUSCADORES (SEM)

1. Introduccién al SEM
2. Principales conceptos de SEM
3. Sistema de pujas y calidad del anuncio

<
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4. Primer contacto con Google Ads
5. Creacion de anuncios de calidad
6. Indicadores clave de rendimiento en SEM

UNIDAD DIDACTICA 8. KEYWORD HUNTING PARA SEO Y SEM - HERRAMIENTAS

Introduccién

Tipo de Keywords

SEMrush

Sistrix

LongTail y Voice Search: AnswerThePublic
Herramientas gratuitas

Extensiones para Chrome

NounbkhwnN=

UNIDAD DIDACTICA 9. MARKETING DE CONTENIDOS (CONTENT MARKETING)

(Qué es el Inbound Marketing?
Marketing de Contenidos
Marketing viral

Video Marketing

Reputacién online

AN =

UNIDAD DIDACTICA 10. BLACK HAT SEO

¢Qué es Black Hat SEO?

White Hat SEO

Riesgos del uso de Black Hat SEO

Técnicas Black Hat SEO

Cambios en los algoritmos de Google y penalizaciones
Informe de Acciones manuales

aunpkhwnNn=

UNIDAD DIDACTICA 11. PLAN SOCIAL MEDIA

Tipos de redes sociales

La importancia actual del social media
Prosumer

Contenido de valor

Marketing viral

La figura del Community Manager
Social Media Plan

Reputacion Online

N A WN =

PARTE 3. REDES SOCIALES
UNIDAD DIDACTICA 1. INTRODUCCION Y CONTEXTUALIZACION DEL SOCIAL MEDIA

1. Conceptoy evolucion del Social Media
2. Tipos de redes sociales

3. Laimportancia actual del social media
4. Prosumer

(. EDUCA
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Contenido de valor

Marketing viral

La figura del Community Manager
Social Media Plan

Reputacién Online

Vo N W

UNIDAD DIDACTICA 2. GESTION DE FACEBOOK

Primero pasos con Facebook

Facebook para empresas

Configuracion de la Fanpage

Configuracion de mensajes: Facebook Messenger
Tipo de publicaciones

Creacion de eventos

Facebook Marketplace

Administracion de la pagina

Facebook Insights

VNN AWM=

—_—

UNIDAD DIDACTICA 3. GESTION DE INSTAGRAM

Introduccién a Instagram

Instagram para empresas

Creacion de contenido

Uso de Hashtags

Instagram Stories

Herramientas creativas

Colaboracién con influencers
Principales estadisticas
Actualiaciones de instagram
Funcionalidades de la version de pago

Vo NLAWN =

—_—

UNIDAD DIDACTICA 4. GESTION DE X CORP

Introduccién a X Corp

Elementos bdsicos de X Corp

X Corp para empresas

Servicio de atencién al cliente a través de X Corp
Contenidos

Uso de Hashtags y Trending Topic

X Corp. Analytics

TweetDeck

Audiense

Hootsuite

Funcionalidades de la versiéon premium

~ovYeNaURWN S

—_—

UNIDAD DIDACTICA 5. GESTION DE LINKEDIN

1. Introduccién a LinkedIn

Centro de cuentas, Facebook Business Suite, Facebook Business Manager

<
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LinkedIn para empresas
Creacion de perfil y optimizacién
Grupos

SEO para LinkedIn

Analitica en LinkedIn

LinkedIn Recruiter

UNIDAD DIDACTICA 6. GESTION DE YOUTUBE

—_—

VNN h~WN=

Introduccién a Youtube
Video Marketing

Crear una canal de empresa
Optimizacion del canal
Creacién de contenidos
Gestién de comentarios
Youtube Analytics
Youtube vs Vimeo
Keyword Tool

Youtube Trends

UNIDAD DIDACTICA 7. GESTION DE TWITCH

N A WN =

Introduccién a Twitch

El éxito de Twitch

Generar suscriptores en Twitch
Contenidos y recomendaciones
Twitch e influencers

Streamlabs

Publicidad en Twitch

Seguimiento y medicién de resultados

UNIDAD DIDACTICA 8. GESTION DE TIKTOK

UNIDAD DIDACTICA 9. PUBLICIDAD SOCIAL MEDIA- FACEBOOK ADS

ounpkpwn-=

NoubkrwnN=

(Qué esy como funciona Tiktok?
Creacion de contenido en TikTok

Estrategias para ganar seguidores (hashtags, likes, challenges...)

El papel del marketing en Tiktok
Tiktok e influencers
Tiktok Ads

Introduccién a Facebook Ads

Tipos de Campanas y objetivos publicitarios
Segmentacién: publicos

Presupuesto

Formatos de anuncios

Ubicaciones

Administrador de anuncios

<
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8. Seguimiento y optimizaciéon de anuncios
9. Pixel de Facebook
10. Como gestionar publicidad de Instagram desde el administrador de anuncios de Facebook

UNIDAD DIDACTICA 10. PUBLICIDAD SOCIAL MEDIA- X CORP. ADS

Objetivos publicitarios

Audiencias en X Corp

Tipos de anuncios

Administrador de anuncios

Creacion de campanas y optimizacion
X Corp. Cards

Instalacion cédigo de seguimiento
Listas de remarketing

N AWM=

UNIDAD DIDACTICA 11. PUBLICIDAD SOCIAL MEDIA- LINKEDIN ADS

Introduccién a LinkedIn Ads

Formatos de anuncios

Objetivos publicitarios

Creacién de campanas

Segmentaciéon

Presupuesto

Seguimiento y medicién de resultados

Nouvhkwdh=

UNIDAD DIDACTICA 12. PUBLICIDAD SOCIAL MEDIA- PUBLICIDAD EN YOUTUBE

Ventajas de la publicidad en Youtube

Youtube y Google Adwords

Tipos de anuncios en Youtube

Campana publicitarias en Youtube con Google Adwords
Creacion de anuncios desde Youtube

AN =

UNIDAD DIDACTICA 13. PUBLICIDAD SOCIAL MEDIA- TIKTOK ADS

1. Introduccién a TikTok Ads Manager

2. Creacién de una campana de publicidad en TikTok
3. Tipos de contenidos y herramientas clave

4. Seguimiento y monitorizacién de los resultados

PARTE 4. COMMUNITY MANAGER
UNIDAD DIDACTICA 1. INTRODUCCION Y CONTEXTUALIZACION DEL SOCIAL MEDIA

Tipos de redes sociales

La importancia actual del social media
Prosumer

Contenido de valor

Marketing viral

La figura del Community Manager

ounpkwn-=
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Social Media Plan
Reputacién Online

UNIDAD DIDACTICA 2. SOCIAL CRM Y ATENCION AL CLIENTE

NouvbkwnN =

Introduccién

Marketing relacional
Experiencia del usuario
Herramientas de Social CRM
Atencioén al Cliente en Facebook
Atencion al Cliente en Twitter
Atencioén al Cliente en Instagram

UNIDAD DIDACTICA 3. INTRODUCCION AL COPYWRITING

AN =

;Qué es el copywriting?

Conectar, emocionar y convencer
Principales técnicas de copywriting
SEO para Copywriting

La importancia de los titulos

UNIDAD DIDACTICA 4. BLOGGING, SEO Y ANALITICA

vhwn=

Sistema de Gestién de contenidos CSM
Blogs y Wordpress

Posicionamiento SEO

Contenido inteligente

Monitorizacién Social

UNIDAD DIDACTICA 5. GESTION DE FACEBOOK

WoNU A WN =

Primero pasos con Facebook

Facebook para empresas

Configuracion de la Fanpage

Configuracion de mensajes: Facebook Messenger
Tipo de publicaciones

Creacién de eventos

Facebook Marketplace

Administracién de la pagina

Facebook Insights

UNIDAD DIDACTICA 6. GESTION DE INSTAGRAM

NoubkrwnN =

Introduccién a Instagram
Instagram para empresas
Creacion de contenido

Uso de Hashtags

Instagram Stories
Herramientas creativas
Colaboracion con influencers

<
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Principales estadisticas

UNIDAD DIDACTICA 7. GESTION DE TWITTER

—_—

SovYeNoUAWDNS

Introduccién a Twitter

Elementos basicos de Twitter
Twitter para empresas

Servicio de atencién al cliente a través de Twitter
Contenidos

Uso de Hashtags y Trending Topic
Twitter Analytics

TweetDeck

Audiense

Hootsuite

Bitly

UNIDAD DIDACTICA 8. GESTION DE YOUTUBE

—_—

UNIDAD DIDACTICA 9. PUBLICIDAD SOCIAL MEDIA- FACEBOOK ADS

UNIDAD DIDACTICA 10. PUBLICIDAD SOCIAL MEDIA- INSTAGRAM ADS

VN AWLUN=

N AWM=

NoubkrwnN=

Introducciéon a Youtube
Video Marketing

Crear una canal de empresa
Optimizacion del canal
Creacién de contenidos
Gestién de comentarios
Youtube Analytics
Youtube vs Vimeo
Keyword Tool

Youtube Trends

Introduccién a Facebook Ads

Tipos de Campanas y objetivos publicitarios
Segmentacion: publicos

Presupuesto

Formatos de anuncios

Ubicaciones

Administrador de anuncios

Seguimiento y optimizacion de anuncios

Introducciéon a Instagram Ads
Objetivos publicitarios

Tipos de anuncios
Administrador de anuncios
Presupuesto

Instagram Partners
Segmentacién

<
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UNIDAD DIDACTICA 11. PUBLICIDAD SOCIAL MEDIA- TWITTER ADS

Objetivos publicitarios

Audiencias en Twitter

Tipos de anuncios

Administrador de anuncios

Creacion de campanas y optimizaciéon
Twitter Cards

Instalacién cédigo de seguimiento
Listas de remarketing

N AWM=

UNIDAD DIDACTICA 12. PUBLICIDAD SOCIAL MEDIA- PUBLICIDAD EN YOUTUBE

Ventajas de la publicidad en Youtube

Youtube y Google Adwords

Tipos de anuncios en Youtube

Campana publicitarias en Youtube con Google Adwords
Creacion de anuncios desde Youtube

vhwn=

PARTE 5. PRESENTACION Y COMERCIALIZACION DE PRODUCTOS EN LA RED. MARKETING
ELECTRONICO

MODULO 1. PRESENTACION DE PRODUCTOS EN LA RED
UNIDAD DIDACTICA 1. INTRODUCCION AL MARKETING ELECTRONICO

1. Tipos de Marketing
2. Proceso de implantacion del Marketing
3. El mercado

UNIDAD DIDACTICA 2. LA COMUNICACION

1. Comunicacion de Internet Herramientas
2. Herramientas de Marketing Mix

UNIDAD DIDACTICA 3. MARKETING DESDE UNA PAGINA WEB
1. Pagina Web como marketing

MODULO 2. COMERCIALIZACION DE PRODUCTOS EN LA RED

UNIDAD DIDACTICA 4. COMERCIALIZACION DE PRODUCTOS

1. ;Qué es Comercio Electrénico?

2. Usos del comercio electrénico

3. Usuarios del comercio electrénico
4. Categorias del comercio electrénico

UNIDAD DIDACTICA 5. COMERCIO ELECTRONICO VENTAJAS E INCONVENIENTES

<. EDUCA
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1. El comercio electrénico y sus ventajas
2. Inconvenientes del comercio electrénico

UNIDAD DIDACTICA 6. ACTIVIDAD DEL COMERCIO ELECTRONICO
1. ;Qué es la actividad del comercio?

UNIDAD DIDACTICA 7. DISTRIBUCION LOGISTICA EN INTERNET
1. La distribucion logistica

UNIDAD DIDACTICA 8. COMERCIO ELECTRONICO LEGISLACION

1. Ley de proteccién de datos
2. Normativas diversas

UNIDAD DIDACTICA 9. SEGURIDAD EN EL COMERCIO ELECTRONICO

Seguridad en Internet
Antivirus

Uso de las Firmas digitales
Uso del certificado digital
Protocolos de Seguridad

uhwnN =

UNIDAD DIDACTICA 10. PAGO SEGURO MEDIANTE INTERNET
1. Modalidades de Pago Utilizada
ANEXO 1. EL COMERCIO ELECTRONICO EN ESPANA

1. Introduccién

2. Evolucion general

3. El comercio electrénico en Espaina segmentado geograficamente segln el origeny el destino de
las transacciones

ANEXO 2. MODELOS DE NEGOCIO EN EL COMERCIO ELECTRONICO

1. Introduccién
2. Clasificacion de los modelos de negocio en el comercio electrénico
3. Conclusion

PARTE 6. EXPERTO EN DISENO GRAFICO PUBLICITARIO.
MODULO 1. ADOBE ILLUSTRATOR CC
UNIDAD DIDACTICA 1. CONCEPTOS BASICOS

1. Novedades del programa

2. ;Qué es un gréfico vectorial?
3. ;Qué es un mapa de bits?

(. EDUCA
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UNIDAD DIDACTICA 2. AREA DE TRABAJO

N AWM=

La interfaz y area de trabajo

Abrir, colocar, exportar y guardar un archivo
Panelesy espacios de trabajo

Desplazarse por el documento

Modos de pantalla, reglas, guias y cuadricula
Las mesas de trabajo

Barra de tareas contextual

Ejercicios

UNIDAD DIDACTICA 3. SELECCIONAR Y ORGANIZAR OBJETOS

ounpkpwn-=

Herramientas de seleccion |
Herramientas de seleccion Il

Trabajar con selecciones

Agrupar objetos y modos de aislamiento
Alinear y distribuir objetos

Ejercicios

UNIDAD DIDACTICA 4. CREAR FORMAS BASICAS

ounpkpwnNn-=

Crear formas basicas

Herramienta lapiz y shaper

Dibujar lineas, arcos, espirales y cuadriculas
Contornoy relleno

Herramienta borradory suavizar

Ejercicios

UNIDAD DIDACTICA 5. COLOR Y ATRIBUTOS DE RELLENO

—_—

Vo NaLAWN =

Modos de color

Aplicar color desde el panel muestras
Cambiar trazo

Pintura interactiva

Panel personalizado y panel Muestras
Copiar atributos

Degradados y transparencias

Motivos

Volver a colorear la ilustracién
Ejercicios

UNIDAD DIDACTICA 6. TRAZADOS Y CURVAS BEZIER

AN =

Nociones sobre trazados

Herramienta pluma

Trabajar con trazados |

Trabajar con trazados lI

Herramientas de manipulacién vectorial

<
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Ejercicios

UNIDAD DIDACTICA 7. LAS CAPAS

ounpwnN-=

Acerca de las capas
El panel capas
Trabajar con capas |
Trabajar con capas I
Mascaras de recorte
Ejercicios

UNIDAD DIDACTICA 8. TEXTO

Voo N A WN =

Textos

Importar textos y crear columnas
Enlazar texto y el drea de texto
Texto objetos y formatear texto
Propiedades de parrafo y estilos
Rasterizar y exportar texto
Atributos de Apariencia
Ortografiay envolventes
Ejercicios

UNIDAD DIDACTICA 9. FILTROS, ESTILOS Y SIMBOLOS

—_—

YN AWN =

Aplicary editar efectos
Rasterizacién y efecto de sombra
Objetos en tres dimensiones
Mapeado

Referencia rapida de efectos
Estilos graficos

Pinceles

Pincel de manchas

Simbolos

Ejercicios

UNIDAD DIDACTICA 10. TRANSFORMAR OBJETOS

Nouvhkrwbhn=

Escalar objetos

Rotary distorsionar objetos
Colocary reflejar objetos
Envolventes

Combinar objetos

Fusion de objetos

Ejercicios

UNIDAD DIDACTICA 11. GRAFICOS WEB Y OTROS FORMATOS

1.
2.

Optimizar imagenes
Preparacion de SVG para web
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Exportacion de recursos
Exportar e importar imagenes
Crear PDF

Automatizar tareas

Calcar mapa de bits

Ejercicios

UNIDAD DIDACTICA 12. IMPRESION

Noukrwbdh =

Impresién: panorama general
Acerca del color

Informaciéon de documento
Opciones generales de impresion |
Opciones generales de impresion
Archivos PostScript y degradados
Ejercicios

UNIDAD DIDACTICA 13. OTRAS HERRAMIENTAS

ounpkpwN-~

Degradados en trazos
Creacién de patrones
Cuadricula de perspectiva
Graficas

Herramienta rociar simbolos
Ejercicios

UNIDAD DIDACTICA 14. INTELIGENCIA ARTIFICIAL CON ADOBE ILLUSTRATOR

ounpkrwnNn-=

IA Generativa: de texto a grafico vectorial
Tipografia Inteligente y Retype

Colory armonia con IA

Herramientas de productividad avanzada
Colaboraciéon y nube

Ejercicios

MODULO 2. DREAMWEAVER CC

UNIDAD DIDACTICA 1. PRESENTACION DE LOS CONTENIDOS

1.

2.

Objetivo del curso: Dreamweaver es uno de los programas mas potentes para la creacién de
paginas Web.
Dirigido a: Disefiadores graficos o Web que desean aprender a crear paginas Web

UNIDAD DIDACTICA 2. CONCEPTOS BASICOS Y NOVEDADES ACERCA DE DREAMWEAVER CC

1.

;Que es un dominio de un sitio Web?

2. ;Qué es un servidor Web? Clases de Alojamiento Web: Alojamiento Web gratis, Alojamiento

w

compartido, Housing o colocation

. Resolucion de pantalla y sus diferentes tamanos: Absoluto y relativo
. Lenguaje HTML: el lenguaje con el que se escriben las paginas Web
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Diferentes tipografiasy colores en la Web
Practicas

UNIDAD DIDACTICA 3. SITIOS Y DOCUMENTOS WEB

1.

W

© N

Sitios en Dreamweaver, Presenta los pasos a seguir para crear y configurar un sitio Web en el
programa Macromedia Dreamweaver. Explica las diferencias entre el sitio local y sitio remoto,
como organizarlos para albergar el contenido creado y las distintas formas de ver los archivos en
el sitio local

Configurar un sitio Web

. Administrar y editar sitios Web

Creary abrir documentos: Creacién de una pagina en blanco, Creacién de una plantilla en blanco,
Creacion de una pdgina basada en un archivo de muestra de Dreamweaver CC, Como abriry
editar documentos existentes

Espacio de trabajo de Dreamweaver CC

Vistas del documento: Cédigo, Codigo dividida, Disefo, en vivo

Propiedades de la pagina: CSS, HTML

Practicas

UNIDAD DIDACTICA 4. EDICION Y CREACION DE TEXTO

1.

W

oo N

Insertar Texto: Se indica como introducir texto en las paginas Web a través del programa
Macromedia Dreamweaver CC. Se estudia el formato del texto (Fuente, tamano, color,
alineacién, sangria,...), los estilos CSS, la posibilidad de crear listas (numeradas, no numeradas o
de definicién) e incluso la revision de la ortografia. Finalmente, también se describe la utilizacion
de otros objetos en las paginas, como reglas horizontales, comentarios y la fecha de la Gltima
modificacion de la pagina

. Importar documentos de Microsoft Word

Propiedades del texto: Propiedades HTML, Propiedades CSS

Creacion de listas: Creacion de una lista nueva, de una lista usando texto existente, de una lista
anidada. Configuracion de las propiedades de toda una lista

Caracteres especiales en HTML

Corregir y sustituir texto, revisiéon ortografica, busqueday sustitucién de texto

Crear un estilo CSS y definicién

Web fonts: La tipografia es una parte esencial del disefo de paginas Web

Practicas

UNIDAD DIDACTICA 5. ENLACES

1.

Introducciéon: Explica cémo insertar hipervinculos en las paginas Web a través del programa
Macromedia Dreamweaver: vinculos a un lugar determinado de una pagina (a través de un
anclaje con nombre), vinculos a otras paginas (del mismo sitio o a cualquier pagina de Internet) y
vinculos en un menu de salto. Se indican las diferencias entre rutas absolutas y relativas, asi
como la administracién y modificacion de hipervinculos en Dreamweaver. Por ultimo, se describe
el uso de comportamientos en las paginas, para ejecutar comandos en respuesta a determinados
sucesos o eventos

. Crear un enlace: Rutas absolutas y relativas al documento. Rutas relativas a la raiz del sitio
. Vinculo a un correo: Creacion de un vinculo de correo electrénico utilizando el comando Insertar

vinculo de correo electrénico, creacion de un vinculo de correo electréonico mediante el
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inspector de propiedades.

Menu de salto

Widget de barra de menus: Adiciéon de un elemento de menu principal, Adiciéon de un elemento
de submend, Eliminacién de un elemento de menu principal o submenu

Comprobar vinculos: Comprobacién de vinculos del documento actual, Comprobacién de
vinculos en una parte de un sitio local, Comprobacién de los vinculos de todo el sitio, Reparacién
de los vinculos en el panel Verificador de vinculos

Estilos en vinculos: Link, Visited, Active

Practicas

UNIDAD DIDACTICA 6. TRABAJAR CON IMAGENES

1.

O Nk WN

Insertar una imagen: se describe el modo de incorporar imagenes en las paginas Web a través
del programa Macromedia Dreamweaver. Se presentan los formatos graficos que se pueden
utilizar en una pagina Web y sus diferencias, asi como la creacién de imagenes de sustitucion,
mapas de imagen y barras de navegacién

Propiedades de laimagen: El inspector de propiedades

Alinear y redimensionar una imagen

Rollover: una imagen al visualizarse en un navegador cambia

Mapas de imagen

Marcadores de posicion

Objetos Inteligentes

Practicas

UNIDAD DIDACTICA 7. TABLAS

1.

Voo NL A WN

Tablas: Explica la forma de distribuir o colocar los elementos en las paginas Web con el
programa Macromedia Dreamweaver: la utilizacién de capas, tablas y la utilizaciéon del modo de
diseno, asignacion del formato, incluir el contenido, etc

Insertar tablas

Seleccién de elementos de la tabla

Propiedades de la tabla: inspector de propiedades

Propiedades de las celdas

Tamano de tablas: Cambio del tamano de tablas, columnas y filas

Copiar, pegar, combinar y anidar tablas

Formato CSS de tablas

Practicas

UNIDAD DIDACTICA 8. CAPAS Y COMPORTAMIENTO

1.

O Nk WN

Las capas: Explica que las capas por lo general se definen con las etiquetas divy span y pueden
contener cualquier objeto, por ejemplo un formulario, un fragmento de texto o un plug-in
Posiciones de las cajas: Estatica, Relativa, absoluta y fija

Insertar capas

Propiedades de las capas: inspector de propiedades

Panel Disenador de CSS

Capas predisenadas

Comportamientos: cédigo JavaScript

Aplicar un comportamiento

business school
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Practicas

UNIDAD DIDACTICA 9. ESTILOS CSS |

1.

N AW

9.
10.
11.
12.

Hojas de estilo: Reglas CSS. Explica que las hojas de estilos en cascada (CSS) son un conjunto de
reglas de formato que determinan el aspecto del contenido de una pagina Web. La utilizaciéon de
estilos CSS para aplicar formato a una pagina permite separar el contenido de la presentacion
Panel estilos: permite supervisar las reglas y propiedades CSS que afectan al elemento de pagina
seleccionado

Creary adjuntar hojas de estilo

Propiedades de tipo: definicién de la configuracion basica de la fuente

Propiedades de fondo

Propiedades de bloque

Propiedades del cuadro

Propiedades del borde

Definir consulta de Medios

Definir selectores

Definir propiedades

Practicas

UNIDAD DIDACTICA 10. ESTILOS CSS I

VWO N AWDN =

Propiedades lista: Aprenderemos mas reglas css para una Web atractiva
Propiedades de posicién

Propiedades de extensiones

Transiciones

Trabajar con Hojas de estilo

Aplicar varias clases estilos

Hojas de estilos de muestra de Dreamweaver

Disefo de paginas con CSS

Practicas

UNIDAD DIDACTICA 11. ELEMENTOS MULTIMEDIA Y JQUERY Ul

1.

W

© N oW

Incluir archivos swf: Presenta elementos multimedia dindmicos que podemos insertar en las
paginas Web a través del programa Macromedia Dreamweaver: animaciones de Flash, videos de
Flash, botones y textos Flash. También se describen varias posibilidades de trabajo conjunto
entre Dreamweaver y Fireworks, como la creaciéon de un album de fotos Web o la insercion de
HTML procedente de Fireworks en una pagina Web disefiada con Dreamweaver

. Elementos multimediay jQuery

Insertar archivos FLV

Insertar sonido: Formatos de Audio, Incrustacién de un archivo de sonido, Incrustacion de un
archivo de video

Insercion de un widget de jQuery Ul

Widget de acordedn: Personalizacion del widget de acordedn

Widget de Autocompletar

Practicas

UNIDAD DIDACTICA 12. PLANTILLAS Y BIBLIOTECA
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. Plantillas: Tipos de regiones de plantillas. Aprenderemos que una plantilla es un tipo especial de

documento que sirve para crear un disefio de pagina fijo, es muy Gtil

. Creacién de plantillas: Creacion de una plantilla a partir de un documento existente, Utilizacion

del panel Activos para crear una plantilla nueva

. Crear regiones editables

Crear regiones repetidas: Insercién de una tabla repetida

Regiones opcionales de una plantilla: Insercion de una regién opcional no editable, Inserciéon de
una regién opcional editable

Basar pdaginas en una plantilla

Edicién y actualizacién de plantillas

Panel activos: Adicién de un activo a un documento

Biblioteca: Creacién de un elemento de biblioteca basado en una seleccidon, Creaciéon de un
elemento de biblioteca vacio, Actualizar documento

Practicas

UNIDAD DIDACTICA 13. FORMULARIOS Y SITIOS REMOTOS

1.

O Nk WN

Formularios: Describe lo que son, cémo se crean y cémo se configuran los formularios en
Macromedia Dreamweaver, para que el visitante del sitio Web envie informacién al servidor
Web. Se explica el trabajo con los distintos campos que se pueden crear, viendo para qué se usa
cada unoy sus propiedades

Creaciéon de un formulario HTML: Objetos de formulario

Propiedades de objetos |

Propiedades de objetos

Validar un formulario con JavaScript

Sitios remotos

Panel archivos: sitio local y remoto

Practicas

UNIDAD DIDACTICA 14. DISENO DE CUADRICULA Y FTP

1.

2.
3.

Disefo de cuadricula fluida: Nos permite crear un disefio que se adaptara la pantalla del
dispositivo que se utilice para visualizarlo, sea este un mavil, una tablet o la pantalla de un
ordenador

Sincronizar FTP

FTP Multicanal

UNIDAD DIDACTICA 15. JQUERY MOBILE

1. jQuery Mobile

2.
3.
4.
5.

Temas

Panel muestras
Agregar Contenidos
Practicas

PARTE 7. GESTION DE CAMPANAS DE PUBLICIDAD ONLINE CON GOOGLE ADWORDS

UNIDAD DIDACTICA 1. INTRODUCCION A GOOGLE ADS

business school
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Caracteristicas de Google Ads
Introduccién

Las paginas de busqueda

Las paginas de contenido
Funcionamiento de Ads

AN =

UNIDAD DIDACTICA 2. LA GESTION CON GOOGLE ADS

Cuentas en Ads

Interfaz de Ads

Campanas en Ads

Mi centro de clientes (MCC)
Busqueda de informacién y ayuda

AN =

UNIDAD DIDACTICA 3. CONCEPTOS AVANZADOS

Posicionamiento de los anuncios

El Funcionamiento de las palabras clave
Tipos de anuncios

Grupos de anuncios

Estados de los anuncios

AN =

UNIDAD DIDACTICA 4. LAS CONVERSIONES Y EL RETORNO DE LA INVERSION

Definicién de conversiones

Caracteristicas y funcionamiento

Las bisquedas

;Qué es Google Analytics?

Caracteristicas Analytics y relaciéon con Ads
La mejora de conversiones

aunpkhwnNn=

UNIDAD DIDACTICA 5. MEJORA DE POSICIONAMIENTO

1. Mejora con palabras clave
2. Mejora con anuncios
3. Mejora con la medicion de los resultados

UNIDAD DIDACTICA 6. LA PUBLICIDAD DEL CONTENIDO

La Red Display
Orientacion en la red
Métodos de compra
Ayuda

;Qué es el remarketing?
Las pujas

Estrategias de pujas

NoubkhwnNn=

UNIDAD DIDACTICA 7. EL EDITOR Y FINALIZACION DEL CURSO

1. Caracteristicas
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2. Funciones
3. Fin del curso
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