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EDUCA BUSINESS SCHOOL

SOMOS EDUCA BUSINESS SCHOOL

EDUCA Business School es una institucién de formacién online especializada en negocios. Como
miembro de la Comisién Internacional de Educacion a Distancia y con el prestigioso Certificado de
Calidad AENOR (normativa ISO 9001) nuestra institucién se distingue por su compromiso con la
excelencia educativa.

Nuestra oferta formativa, ademas de satisfacer las demandas del mercado laboral actual, puede
bonificarse como formacién continua para el personal trabajador, asi como ser homologados en
Oposiciones dentro de la Administracién Pablica. Las titulaciones de EDUCA Business School se
pueden certificarse con la Apostilla de La Haya dotandolos de validez internacional en mas de 160
paises.
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EDUCA BUSINESS SCHOOL

RANKINGS DE EDUCA BUSINESS SCHOOL

Educa Business School se engloba en el conjunto de EDUCA EDTECH Group, que ha sido reconocido
por su trabajo en el campo de la formacién online.

Todas las entidades bajo el sello EDUCA EDTECH comparten la misién de democratizar el acceso a la
educacién y apuestan por la transferencia de conocimiento, por el desarrollo tecnolégico y por la
investigacion. Gracias a ello ha conseguido el reconocimiento de diferentes rankings a nivel nacional e
internacional.
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EDUCA BUSINESS SCHOOL

BY EDUCA EDTECH

Educa Business School es una marca avalada por EDUCA EDTECH Group, que esta compuesto por un
conjunto de experimentadas y reconocidas instituciones educativas de formacién online. Todas las
entidades que lo fForman comparten la misién de democratizar el acceso a la educacién y apuestan por
la transferencia de conocimiento, por el desarrollo tecnolégico y por la investigacién.
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METODOLOGIA LXP

La metodologia EDUCA LXP permite una experiencia mejorada de aprendizaje integrando la Al en los
procesos de e-learning, a través de modelos predictivos altamente personalizados, derivados del
estudio de necesidades detectadas en la interaccion del alumnado con sus entornos virtuales.

EDUCA LXP es fruto de la Transferencia de Resultados de Investigacion de varios proyectos

multidisciplinares de I+D+i, con participacion de distintas Universidades Internacionales que apuestan
por la transferencia de conocimientos, desarrollo tecnoldgico e investigacion.

\{:}, 1. Flexibilidad

)

O Aprendizaje 100% online y flexible, que permite al alumnado estudiar
= donde, cuando y como quiera.

2. Accesibilidad

[_r\@',ﬁl Cercania y comprension. Democratizando el acceso a la educacion
— trabajando para que todas las personas tengan la oportunidad de seguir
formandose.

3. Personalizacion

3

linerarios formativos individualizados y adaptados a las necesidades de
cada estudiante.

4. Acompanamiento /S eguimiento docente

Orientacion académica por parte de un equipo docente especialista en su
area de conocimiento, que aboga por la calidad educativa adaptando los
procesos a las necesidades del mercado laboral.

30

304

5. Innovacion

Desarrollos tecnologicos en permanente evolucion impulsados por la Al
mediante Learning Experience Platform.

B

6. Excelencia educativa

0 & Enfoque didactico orientado al trabajo por competencias, que favorece un
aprendizaje practico v significativo, garantizando el desarrollo profesional.



EDUCA BUSINESS SCHOOL

RAZONES POR LAS QUE ELEGIR EDUCA BUSINESS SCHOOL

1 « FORMACION ONLINE ESPECIALIZADA

Nuestros alumnos acceden a un modelo pedagodgico
innovador de mas de 20 aiios de experiencia educativa con
Calidad Europea.

A

Ay |

2- METODOLOGIA DE EDUCACION FLEXIBLE

Con nuestra metodologia estudiaran 100% online y nuestros ar
alumnos/as tendran acceso los 365 dias del ano a la
plataforma educativa.

3. CAMPUS VIRTUAL DE ULTIMA TECNOLOGIA

ﬂ
v

Contamos con una plataforma avanzada con material adaptado a
la realidad empresarial, que fomenta la participacion, interaccion y
comunicacion con alumnos de distintos paises.
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EDUCA BUSINESS SCHOOL

4- DOCENTES DE PRIMER NIVEL

Nuestros docentes estan acreditados y formados en
Universidades de alto prestigio en Europa, todos en
activo y con una amplia experiencia profesional.

5- TUTORIA PERMANENTE

ﬂ Contamos con un Centro de Atencion al Estudiante CAE,
b que brinda atencion personalizada y acompanamiento

‘ Z:JZ durante todo el proceso formativo.

6- DOBLE MATRICULACION

Algunas de nuestras acciones formativas cuentan con la 4‘ 4‘
llamada Doble matriculacion, que te permite obtener dos
formaciones, ya sean de masters o curso, al precio de una.
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EDUCA BUSINESS SCHOOL

Master en Humanidades Contempordneas: Arte y Literatura + Titulacién
universitaria

DURACION
1500 horas

MODALIDAD
ONLINE

ACOMPANAMIENTO
PERSONALIZADO

CREDITOS
5 ECTS

= 6 [E €

Titulacion

Doble Titulacién: - Titulacién de Master en Humanidades Contemporaneas: Arte y Literatura con 1500
horas expedida por EDUCA BUSINESS SCHOOL como Escuela de Negocios Acreditada para la
Imparticion de Formacién Superior de Postgrado, con Validez Profesional a Nivel Internacional -
Titulacién de Curso de Desarrollo Profesional en Gestién Cultural con 125 horasy 5 ECTS expedida por
UTAMED - Universidad Tecnoldgica Atlantico Mediterraneo.
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mo centro acred iones formativas

expi

5 NOMBRE DEL ALU

esente titulo

Nombre del curso
con una duracién de XXX horas, perteneciente al Plan de Formacién de Educa Business School.
Y para que surta los efectos pertinentes queda registrado con nimero de expediente XXXX/XXXX-XXXX-XXXXXX.
Con una calificacion XXXXXXXXXXXXXXX.
Y para que conste expido la presente titulacion en Granada, a (dia) de (mes) del (afio).

Firma del Alumno/a La Direccion Académica

NOMBRE ALUMNO/A NOMBRE DE AREA MANAGER

Descripcion

El Master en Humanidades Contemporaneas: Arte y Literatura te ofrece una inmersién profunda en el
pensamiento critico y las corrientes artisticas y literarias actuales. En un contexto donde la
comprension cultural es esencial, este master te capacita para analizar la interseccién entre cultura,
ideologia y poder, explorando desde las vanguardias literarias hasta la gestién cultural
contemporanea. A través de médulos que abarcan desde el realismo magico hasta el arte digital,
desarrollaras habilidades analiticas y creativas, demandadas en sectores en auge como la gestion
culturaly las industrias creativas. Al elegirnos, no solo te formas con un enfoque multidisciplinario y
actualizado, sino que también adquieres una vision global imprescindible para enfrentar los desafios
culturales del siglo XXI. Unete a este viaje intelectual y transforma tu pasion en una carrera fructifera.

Objetivos

e Comprender los fundamentos de la teoria social contemporanea.
Analizar la influencia del poder en la cultura moderna.

Evaluar las nuevas concepciones en la sociologia actual.

Explorar la evolucién de la filosofia espaiola contemporanea.
Interpretar las vanguardias literarias del siglo XX.

Examinar la relacién entre arte y tecnologia en el contexto social.
e Disenar propuestas de gestion cultural para entornos diversos.

business school
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EDUCA BUSINESS SCHOOL

Para qué te prepara

El Master en Humanidades Contemporaneas: Arte y Literatura esta dirigido a profesionales y titulados
en disciplinas relacionadas con las humanidades, el arte y la gestién cultural, interesados en
profundizar en teorias sociales, literatura contemporaneay técnicas de investigaciéon avanzada, para
enriquecer su perspectiva critica y analitica en un entorno académico exigente.

A quién va dirigido

El Master en Humanidades Contempordneas: Arte y Literatura te prepara para navegary analizar
criticamente el complejo paisaje cultural actual. Desarrollaras habilidades para interpretar teorias
sociales, filos6ficas y artisticas, comprendiendo la interseccién entre cultura e identidad. Seras capaz
de gestionar proyectos culturales, aplicar técnicas de investigacién en humanidades y evaluar el
impacto del arte contemporaneo en la sociedad. Este programa fomenta una comprensién profunday
multidisciplinaria del entorno artistico y literario global.

Salidas laborales

- Docencia universitaria en dreas de humanidades - Consultoria cultural y asesoria literaria - Gestién de
proyectos artisticos y literarios - Critica literaria y de arte en medios especializados - Investigacion
académica en arte y literatura contempordnea - Desarrollo de programas educativos culturales -
Curaduria en museos y galerias - Produccién y edicién de contenido editorial

(. EDUCA
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EDUCA BUSINESS SCHOOL

TEMARIO

MODULO 1. TEORIA SOCIAL Y CULTURA CONTEMPORANEAS
UNIDAD DIDACTICA 1. FUNDAMENTOS DE LA TEORIA SOCIAL CONTEMPORANEA

1. Breve revision de las matrices clasicas: Weber, Durkheim y Marx
2. Tres propuestas centrales del ciclo contempordneo: Schiitz, Bourdieu y Harvey
3. Interseccién con la Antropologia Social

UNIDAD DIDACTICA 2. NUEVAS CONCEPCIONES EN LA SOCIOLOGIA

Enfoques contemporaneos para el andlisis de la realidad social
La sociologia del siglo XX: Rupturay pluralismo

Integracion de Microsociologia y Macrosociologia

Otras teorias relevantes

Desarrollos tedricos recientes

AN =

UNIDAD DIDACTICA 3. CULTURA, IDEOLOGIA Y PODER

1. Cultura, Naturaleza y Sociedad
2. Cultura, Poder e Imaginarios
3. Critica de los Imaginarios Dominantes

UNIDAD DIDACTICA 4. TEORIA SOCIAL Y CULTURAL

1. Visién panoramica de los debates
2. Integracion de pensadores y teorias
3. Debates contemporaneos en la teoria social y cultural

UNIDAD DIDACTICA 5. CULTURA Y PODER

Formas y estrategias del poder en la cultura
Legitimacion institucionalizada del poder
Diversidad cultural y conflictos

Politicas de construccion del conocimiento y cultura
Representacién de la alteridad

Teoria subalternay sus criticas

ounpkwn-=

UNIDAD DIDACTICA 6. CULTURA E IDENTIDAD

Transformacion de la identidad en la modernidad

Giros recientes en la construccién de identidad

Individualismo expresivo

Nueva sensibilidad religiosa

Sentimiento de pertenencia nacional

Papel de los artefactos culturales en la construccion de identidad

aunhkhwn-=
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EDUCA BUSINESS SCHOOL

UNIDAD DIDACTICA 7. CULTURA Y SUBJETIVIDAD

Produccién cultural y construccion de subjetividad

Relacién entre lo social y lo psiquico

Problemas epistemoldgicos y éticos en la construccién del sujeto
Subjetividad y materialidad social y cultural

Deseo, regulacion de placeres y transgresion

Género y sexualidad en la construccion de la subjetividad

ounpkpwN-=

UNIDAD DIDACTICA 8. CULTURA Y MERCADO

Articulacién historico-critica entre cultura y mercado

Produccién cultural y mercado de consumo

Artey cultura popular en el mercado

Moday su impacto en la subjetividad

"Formas de vida" y jerarquias sociales en la cultura contemporanea

kN =

MODULO 2. FILOSOFIA CONTEMPORANEA
UNIDAD DIDACTICA 1. ARISTOTELES: PENSAMIENTO CONTEMPORANEO

1. Pensamiento de Aristoteles en la actualidad
2. Revalorizacion de la dimensién aristotélica
3. Aplicacién actual del concepto de eudaimonia

UNIDAD DIDACTICA 2. HISTORIA DEL ARTE CONTEMPORANEOQ

1. Arte contemporaneo
2. Deshumanizacién en el arte contemporaneo
3. Mirada al arte contemporaneo

UNIDAD DIDACTICA 3. EL MUNDO CONTEMPORANEO: TEORIAS DE LA MODERNIDAD

1. De la Modernidad a la Posmodernidad
2. Personalidad y escepticismo en el mundo contemporaneo
3. Las distintas caras de la modernidad

UNIDAD DIDACTICA 4. HISTORIA DE LA FILOSOFIA ESPANOLA CONTEMPORANEA

1. Miguel de Unamunoy el ser humano
2. Maria Zambrano y la educacién
3. Ortegay Gasset: interpretaciones antropoldgicas

UNIDAD DIDACTICA 5. TEORIAS FEMINISTAS CONTEMPORANEAS

Feminismo contempordneo en occidente
Pensamiento de Luce Irigaray
Pensamiento de Simone de Beauvoir
Pensamiento de Angela Davis

PN
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EDUCA BUSINESS SCHOOL

UNIDAD DIDACTICA 6. EPISTEMOLOGIA CONTEMPORANEA

1. Teoria de la percepcién de Hegel

2. Teoria epistemoldgica de Nietzsche
3. Teoria epistemoldgica de Marx

4. Teoria epistemoldgica de Husserl

UNIDAD DIDACTICA 7. LOGICA CONTEMPORANEA

1. Introduccién a la l6gica contemporanea
2. Laldgica en el siglo XX
3. Necesidad de la légica en la formacion

MODULO 3. LITERATURA CONTEMPORANEA
UNIDAD DIDACTICA 1. INTRODUCCION A LA LITERATURA CONTEMPORANEA

Aproximacion al concepto de literatura: polisemia del término y el analisis de lo contemporaneo
Contextualizacion y caracteristicas de la literatura contemporanea

Principales movimientos literarios del siglo XIX

Principales movimientos literarios del siglo XX

Papel de la literatura en la sociedad contemporanea

AN =

UNIDAD DIDACTICA 2. REALISMO Y NATURALISMO LITERARIO

Contexto histérico y su influencia en el realismo y naturalismo
Caracteristicas del realismo literario

Principales representantes y obras del realismo literario

El naturalismo como extensién del realismo

PN

UNIDAD DIDACTICA 3. VANGUARDIAS LITERARIAS

1. Contextualizacién de la literatura del siglo XX
2. Definiciény caracteristicas de las vanguardias
3. Autores destacados y obras vanguardistas
4. Impacto de las vanguardias en la literatura

UNIDAD DIDACTICA 4. LITERATURA DE POSTGUERRA Y MEMORIA

1. Literaturay testimonio en la posguerra
2. Lirica, narrativa y teatro durante el franquismo
3. Lirica, narrativa y teatro durante la democracia

UNIDAD DIDACTICA 5. EL JUEGO DE LA IDENTIDAD EN LA LITERATURA CONTEMPORANEA

. Reflexiones sobre la identidad del autor: los libros de memorias, diarios personales y monélogos
. Francisco Umbral: Mortal y Rosa

. Enrique Vila-Matas: Paris no se acaba nunca

. Andrés Trapiello: Salén de pasos perdidos

A WN =
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UNIDAD DIDACTICA 6. EL REALISMO MAGICO

1. Introduccién y contexto al realismo magico
2. Autores relevantes
3. Julio Cortdzar: laimportancia de su obra

UNIDAD DIDACTICA 7. LITERATURA Y GENERO

1. El papel de la mujer en la historia de la literatura
2. Autoras destacadas de la literatura contemporanea
3. Literatura e identidad de género

UNIDAD DIDACTICA 8. LENGUAJE: LITERATURA Y OTROS ALIADOS ARTISTICOS EN LA POESIA

CONTEMPORANEA

1. La literatura espanola en la actualidad
2. Autores contempordneos destacados
3. Laliteratura en la era digital

MODULO 4. HISTORIA DEL ARTE: EL ARTE EN LAS DIFERENTES CULTURAS

UNIDAD DIDACTICA 1. ANTROPOLOGIA, ARTE Y CULTURA

Introduccién a la antropologia
La antropologia como ciencia
Definicién de cultura
Antropologia social y cultural
La antropologia del arte

AN =

UNIDAD DIDACTICA 2. CONCEPTOS BASICOS EN ARTE

Introduccion al concepto de arte
Obra de arte

El arte a lo largo de la historia

El arte pictérico

El arte ceramico

El mueble en el arte

La escultura en el arte

NouvbkwnN =

UNIDAD DIDACTICA 3. CULTURAS DEL ARTE I: ARTE EGIPCIO

1. Cultura egipcia
2. Indumentaria en Egipto
3. Arte en Egipto: manifestaciones culturales

UNIDAD DIDACTICA 4. CULTURAS DEL ARTE II: ARTE CLASICO EN GRECIA Y ROMA

1. Arte griego
2. Arte Romano

(. EDUCA
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UNIDAD DIDACTICA 5. CULTURAS DEL ARTE Ill: ARTE ROMANICO Y GOTICO

1. Arte romanico
2. Arte gético

UNIDAD DIDACTICA 6. CULTURAS DEL ARTE IV: ARTE RENACENTISTA Y BARROCO

1. Arte renacentista
2. Arte barroco

UNIDAD DIDACTICA 7. CULTURAS DEL ARTE V: ROCOCO Y NEOCLASICISMO
UNIDAD DIDACTICA 8. CULTURAS DEL ARTE VI: ROMANTICISMO Y REALISMO
UNIDAD DIDACTICA 9. CULTURAS DEL ARTE VII: VANGUARDIAS ARTISTICAS

1. Las vanguardias S. XIX
2. Las vanguardias S. XX

UNIDAD DIDACTICA 10. CULTURAS DEL ARTE VIII: ARTE CONTEMPORANEO
MODULO 5. GESTION CULTURAL Y ARTISTICA: GESTION DE LAS ARTES PLASTICAS Y AUDIOVISUALES
UNIDAD DIDACTICA 1. LAS TECNICAS PLASTICAS Y AUDIOVISUALES

1. Técnicas plasticas
2. Técnicas audiovisuales

UNIDAD DIDACTICA 2. CONCEPTOS BASICOS DE LA GESTION AUDIOVISUAL

Conceptos esenciales del lenguaje audiovisual
Concepto de realizacién

Las Instituciones de Microcréditos

Las finanzas en la economia y el desarrollo
Conceptos de la fotografia cinematografica

AN =

UNIDAD DIDACTICA 3. MEDIOS TECNICOS CINEMATOGRAFICOS Y VIDEOGRAFICOS

1. Medios técnicos cinematograficos
2. Soportes y formatos cinematograficos
3. Medios técnicos videograficos

UNIDAD DIDACTICA 4. NARRACION AUDIOVISUAL

1. Los cédigos visuales y sonoros
2. Eltiempoy el espacio
3. La continuidad

UNIDAD DIDACTICA 5. PRODUCCION DE LAS ARTES PLASTICAS Y AUDIOVISUALES

1. Artey produccion

<. EDUCA
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2. La produccién audiovisual
3. Recogiday adquisicion de documentos
4. Tipos de producto cinematografico

UNIDAD DIDACTICA 6. ESTRUCTURA DE LA PROGRAMACION PLASTICA Y AUDIOVISUAL

1. Fomento de la diversidad cultural

2. Del concepto audiovisual al concepto multimedia

3. Difusiéon de contenidos audiovisuales

4. Ambitos de aplicacién de los contenidos multimedia

UNIDAD DIDACTICA 7. METODOS DE FINANCIACION EN LAS ARTES PLASTICAS Y AUDIOVISUALES

Los medios de financiaciéon

Financiacién directa

Financiacién indirecta

Financiacién publica

La produccién propiay la producciéon asociada

AN =

UNIDAD DIDACTICA 8. UN MUNDO GLOBALIZADO

;De donde y cuando surge el término?
Caracteristicas principales de la globalizacién
Contexto politico

Sociedad y cultura

Cultura

Conclusiones

ounpkrwn-=

MODULO 6. GESTION DE LA MUSICA Y DE LAS ARTES ESCENICAS
UNIDAD DIDACTICA 1. CULTURA, PENSAMIENTO Y SOCIEDAD

1. Aproximacion a los conceptos

2. Lasociedad de lainformacion

3. Los nuevos movimientos sociales
4. La hegemonia cultural

UNIDAD DIDACTICA 2. HISTORIA Y REPERTORIO DE LA MUSICA

1. Concepto de Historia de la MUsica
2. Géneros, estilos y anotacion

UNIDAD DIDACTICA 3. HISTORIA Y REPERTORIO DE LA DANZA

1. Conocimiento de la danza
2. Evolucion de la danza a lo largo de la Historia
3. La danza espaiola

UNIDAD DIDACTICA 4. HISTORIA Y REPERTORIO DEL TEATRO

<
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. Origen del teatro y periodo clasico

. Elteatro en la Edad Media y el Renacimiento
. El teatro en la Modernidad

. Teatro Contemporaneo y Posmodernidad

A WN =

UNIDAD DIDACTICA 5. PRODUCCION MUSICAL Y ESCENICA

1. La actividad musical y sus productos
2. El estudio de grabacién
3. Gestioén de festivales

UNIDAD DIDACTICA 6. DISTRIBUCION MUSICAL Y ESCENICA

1. La distribucién en Espana
2. CRC: circuitos, redes y catalogos
3. Estructura de los canales de distribucion escénica

UNIDAD DIDACTICA 7. INFRAESTRUCTURAS Y TECNICA ESCENICA

1. Instalaciones para eventos temporales
2. Carpas

3. Graderios temporales desmontables
4. Escenario

UNIDAD DIDACTICA 8. MAQUINARIA ESCENICA

1. Descripcion de la maquinaria escénica
2. Seleccién de equipos de elevacion de artes escénicas

UNIDAD DIDACTICA 9. SEGURIDAD EN ARTES ESCENICAS Y ESPECTACULOS

1. Gestion de los equipos de artes escénicas
2. Evaluacién de riesgos

MODULO 7. ARTES VISUALES
UNIDAD DIDACTICA 1. INTRODUCCION AL ESTUDIO DE LA HISTORIA

El Concepto de Arte y la Creacién Artistica

El Artista y la Clasificacién de las Artes

Evolucion de la Teoria del Arte: De la Antigliedad al siglo XX
La Naturaleza de la Obra de Arte

Observacién y Sensibilidad en el Andlisis de la Obra de Arte

nuhwn =

UNIDAD DIDACTICA 2. ESTETICA Y TEORIA DEL ARTE
1. Evolucién de la Estética en la Teoria del Arte

UNIDAD DIDACTICA 3. INTRODUCCION A LAS ARTES VISUALES

<. EDUCA
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EDUCA BUSINESS SCHOOL

Definicién y alcance de las artes visuales

Historia y evolucién de las artes visuales

Elementos y principios del arte visual

La importancia del contexto cultural y social

La interseccion entre las artes visuales y otras disciplinas artisticas
Teoria de laimagen

UNIDAD DIDACTICA 4. PINTURA Y TECNICAS PICTORICAS

nhwn =

La pintura como medio artistico

Técnicas de pintura tradicionales y contemporaneas
Grandes pintores y movimientos pictéricos

El uso del color y la composicién en la pintura
Andlisis critico de obras pictéricas

UNIDAD DIDACTICA 5. DIBUJO Y EXPRESION GRAFICA

nhwn=

El dibujo como forma de expresién artistica
Técnicas de dibujo: carboncillo, grafito, tinta, etc
Dibujo anatémico y de observacién

El dibujo en lailustraciény el disefo grafico

La evolucién del dibujo contemporaneo

UNIDAD DIDACTICA 6. ESCULTURA Y ARTE TRIDIMENSIONAL

nmnhwn=

La escultura como medio artistico

Materiales y técnicas escultéricas

Escultoresy corrientes escultéricas destacadas
Arte publico y escultura urbana

Escultura contemporadnea y nuevas tendencias

UNIDAD DIDACTICA 7. FOTOGRAFIA Y ARTE DIGITAL

AW =

La fotografia como forma de arte

Técnicas fotograficas y equipo necesario
Fotografia de retrato, paisaje y documental

La Fotografia en el mundo digital

Arte digital, medios interactivos y realidad virtual

UNIDAD DIDACTICA 8. ARTE CONCEPTUAL Y PERFORMANCE

AN =

Arte conceptual y su enfoque en las ideas
Performance arty su relacién con el cuerpo
Artistas conceptuales y performaticos

El papel del espectador en el arte contemporaneo
Critica de arte y andlisis de obras conceptuales

UNIDAD DIDACTICA 9. ARTE EN EL CONTEXTO SOCIAL

1. Arte como herramienta de cambio social

<
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EDUCA BUSINESS SCHOOL

Arte politico y activismo visual

Arte y feminismo

Arte y cuestiones de identidad cultural
Exhibiciones de arte y responsabilidad social

UNIDAD DIDACTICA 10. ARTE CONTEMPORANEO Y NUEVAS TECNOLOGIAS
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La influencia de la tecnologia en el arte contemporaneo
Arte interactivo y multimedia

Artistas digitales y sus obras destacadas

Arte generativo y algoritmico

Elimpacto de las redes sociales en la promocién del arte

MODULO 8. GESTION CULTURAL

UNIDAD DIDACTICA 1. CONTEXTO DE LAS POLITICAS CULTURALES
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Elementos fundamentales en la politica cultural y empresarial

Reconocimiento de politicas culturales o empresariales aplicables al desarrollo de una
programacion cultural

Identificaciéon de los sectores de la intervencién cultural

Clasificacion de los marcos institucionales

Principios Generales en el Disefio de Organizaciones

Aplicacién de Légicas y procesos administrativos

UNIDAD DIDACTICA 2. LA GESTION CULTURAL
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Identificacién de las bases juridicas de la gestion cultural

Relacion de Referentes Tedricos de la Gestion Cultural

Gestién Estratégica

Analisis de Infraestructuras Culturales

Identificacién y Clasificacion de las infraestructuras

Planificacion y Gestion de Espacios y Tiempos

Sistematizacion de Gestion de Calidad

Utilizacién de Criterios de valoracién econémica en productos culturales
Aplicacion de la sociedad de la informacion y el conocimiento en la gestion cultural
Aplicacién de instrumentos para la gestién, difusién y evaluacién de la cultural a través de las
nuevas tecnologias

UNIDAD DIDACTICA 3. PLANIFICAR PROGRAMACIONES PARA LA GESTION CULTURAL

1.
2.

Principios de la programacion cultural
Técnicas de valoracion de los factores del medio

UNIDAD DIDACTICA 4. REALIZACION DE UNA PROGRAMACION DE LA GESTION CULTURAL

1.
2.

Elaboracion de la programacion
Organizacién de los eventos

UNIDAD DIDACTICA 5. EVALUACION DE PROCESOS DE GESTION CULTURAL

<. EDUCA

business school



EDUCA BUSINESS SCHOOL

1. Desarrollo del proceso de evaluacién
2. Transmisién de los resultados

UNIDAD DIDACTICA 6. PARTICIPACION ASOCIATIVA EN EL AMBITO CULTURAL

Mecanismos de participacién social y cultural

Procesos de andlisis y caracterizacion del tejido asociativo en el marco del territorio
Estrategias de participacién en el ambito de la cultura

Identificacién de la Red asociativa cultural

Valoracién del marco legislativo de la participacién cultural
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UNIDAD DIDACTICA 7. IDENTIFICACION DE LA REALIDAD ASOCIATIVA EN EL AMBITO CULTURAL

Tipologia de asociaciones y colectivos en el ambito cultural

Herramientas y protocolos para el reconocimiento de demandas de la red asociativa
Sistemas de organizacién y dinamica interna de las asociaciones culturales

Mecanismos y niveles de participacién asociativa

Andlisis de las plataformas de coordinacién entre redes asociativas

Identificacién del mapa de las redes asociativas del entorno

Mecanismos de adaptacion a las necesidades especiales de colectivos especificos dentro del
campo cultural
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UNIDAD DIDACTICA 8. MECANISMOS DE COOPERACION DE LA ADMINISTRACION PUBLICA EN LA
PARTICIPACION CULTURAL

1. ldentificacion del papel de la Administracion Publica en el apoyo asociativo

2. Procedimientos para la obtencién de recursos publicos y privados destinados al &mbito de la
cultura

UNIDAD DIDACTICA 9. TECNICAS DE APLICACION DE HABILIDADES PROFESIONALES AL TRABAJO EN
REDES ASOCIATIVAS

1. Técnicas comunicativas aplicadas a la participacién cultural
2. Habilidades de relacién
3. Habilidades administrativas

UNIDAD DIDACTICA 10. LOS DIFERENTES RECURSOS ORGANIZATIVOS

1. Técnicas de organizacién para el desarrollo de eventos culturales

2. Técnicas de organizacién de las distintas funciones relacionadas con la puesta en marchay
finalizacion del evento cultural

. Técnicas de recogida de informacién

4. Elaboracion de plantillas para la organizacion del evento cultural donde se desgloseny
planifiquen las funciones requeridas

. Aplicacién de los diferentes instrumentos para recopilar informacién

6. Técnicas de elaboracién de: cronogramas, inventarios y relaciones de infraestructuras de

espacios culturales
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UNIDAD DIDACTICA 11. RECURSOS HUMANOS Y FINANCIEROS

<. EDUCA

business school



EDUCA BUSINESS SCHOOL

1. Elementos que conforman la gestion de recursos humanos
2. Mecanismos de colaboracién con responsables de cultura
3. Procedimientos para el disefo de presupuestos publicos: conocimiento, aplicacion y bases de
ejecucion
4. Sistemas de gestién y organizacion de los recursos disponibles para optimizar costes
MODULO 9. METODOLOGIAS Y DISENO DE LA INVESTIGACION EN HUMANIDADES
UNIDAD DIDACTICA 1. INTRODUCCION A LA INVESTIGACION. PRINCIPIOS BASICOS
(Qué significa investigar?
;Qué es el método?

Los diferentes tipos de conocimiento
Los fines de la investigacién

PN

UNIDAD DIDACTICA 2. EL PROCESO DE INVESTIGACION: ELEMENTOS CLAVE DE UN ESTUDIO
EMPIRICO

1. Las fases del proceso de investigaciéon
2. Las partes de un disefo de investigacién

UNIDAD DIDACTICA 3. INVESTIGACION CUALITATIVA EN HUMANIDADES: PRINCIPIOS BASICOS

1. Definicion de investigacién cualitativa
2. Importancia de la investigacion cualitativa en humanidades
3. Diseno de la investigacion cualitativa

UNIDAD DIDACTICA 4. INVESTIGACION CUANTITATIVA EN HUMANIDADES: PRINCIPIOS BASICOS

Definicion de investigacion cuantitativa en humanidades

Importancia de la investigacion cuantitativa en este contexto

Diferencias clave entre investigacién cuantitativa y cualitativa en humanidades
Disefo de la Investigacion Cuantitativa

Recoleccion de Datos Cuantitativos
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UNIDAD DIDACTICA 5. EL ESTADO DE LA CUESTION

1. Larelevancia de la revision de bibliografia
2. Pautas para la busqueday revision bibliografica
3. El marco tedrico

UNIDAD DIDACTICA 6. LA METODOLOGIA

1. Los enfoques cuantitativos, cualitativos y mixtos
2. La metodologia cualitativa
3. La metodologia cuantitativa

UNIDAD DIDACTICA 7. RECOMENDACIONES FINALES SOBRE LA CITACION Y LAS REFERENCIAS

1. Formas de citacién
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2. Las Referencias
3. indice de figuras
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