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EDUCA BUSINESS SCHOOL

SOMOS EDUCA BUSINESS SCHOOL

EDUCA Business School es una institucién de formacién online especializada en negocios. Como
miembro de la Comisién Internacional de Educacion a Distancia y con el prestigioso Certificado de
Calidad AENOR (normativa ISO 9001) nuestra institucién se distingue por su compromiso con la
excelencia educativa.

Nuestra oferta formativa, ademas de satisfacer las demandas del mercado laboral actual, puede
bonificarse como formacién continua para el personal trabajador, asi como ser homologados en
Oposiciones dentro de la Administracién Pablica. Las titulaciones de EDUCA Business School se
pueden certificarse con la Apostilla de La Haya dotandolos de validez internacional en mas de 160
paises.
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EDUCA BUSINESS SCHOOL

RANKINGS DE EDUCA BUSINESS SCHOOL

Educa Business School se engloba en el conjunto de EDUCA EDTECH Group, que ha sido reconocido
por su trabajo en el campo de la formacién online.

Todas las entidades bajo el sello EDUCA EDTECH comparten la misién de democratizar el acceso a la
educacién y apuestan por la transferencia de conocimiento, por el desarrollo tecnolégico y por la
investigacion. Gracias a ello ha conseguido el reconocimiento de diferentes rankings a nivel nacional e
internacional.
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EDUCA BUSINESS SCHOOL

BY EDUCA EDTECH

Educa Business School es una marca avalada por EDUCA EDTECH Group, que esta compuesto por un
conjunto de experimentadas y reconocidas instituciones educativas de formacién online. Todas las
entidades que lo fForman comparten la misién de democratizar el acceso a la educacién y apuestan por
la transferencia de conocimiento, por el desarrollo tecnolégico y por la investigacién.

<2~ EDUCAEDTECH

Group
ONLINE EDUCATION
£ euromnova (@ inesem (TR INEAF
D 4y \TERNATIONAL ONLINE EDUCATION = BUSINESS SCHOOL
. EDU
(5 »inesalud

< EDUCA © ESIBE 5 €9 Educa.Pro

business school

fHceupe  w UDAVINCI  /cAPMAN

European Business School testing solutions

e Structuralia UNIMIAMI < Educa
x Engineering eLearning Internatlonal ‘ p H A R o s

University of Miami

<. EDUCA

business school



METODOLOGIA LXP

La metodologia EDUCA LXP permite una experiencia mejorada de aprendizaje integrando la Al en los
procesos de e-learning, a través de modelos predictivos altamente personalizados, derivados del
estudio de necesidades detectadas en la interaccion del alumnado con sus entornos virtuales.

EDUCA LXP es fruto de la Transferencia de Resultados de Investigacion de varios proyectos

multidisciplinares de I+D+i, con participacion de distintas Universidades Internacionales que apuestan
por la transferencia de conocimientos, desarrollo tecnoldgico e investigacion.

\{:}, 1. Flexibilidad

)

O Aprendizaje 100% online y flexible, que permite al alumnado estudiar
= donde, cuando y como quiera.

2. Accesibilidad

[_r\@',ﬁl Cercania y comprension. Democratizando el acceso a la educacion
— trabajando para que todas las personas tengan la oportunidad de seguir
formandose.

3. Personalizacion

3

linerarios formativos individualizados y adaptados a las necesidades de
cada estudiante.

4. Acompanamiento /S eguimiento docente

Orientacion académica por parte de un equipo docente especialista en su
area de conocimiento, que aboga por la calidad educativa adaptando los
procesos a las necesidades del mercado laboral.

30

304

5. Innovacion

Desarrollos tecnologicos en permanente evolucion impulsados por la Al
mediante Learning Experience Platform.

B

6. Excelencia educativa

0 & Enfoque didactico orientado al trabajo por competencias, que favorece un
aprendizaje practico v significativo, garantizando el desarrollo profesional.



EDUCA BUSINESS SCHOOL

RAZONES POR LAS QUE ELEGIR EDUCA BUSINESS SCHOOL

1 « FORMACION ONLINE ESPECIALIZADA

Nuestros alumnos acceden a un modelo pedagodgico
innovador de mas de 20 aiios de experiencia educativa con
Calidad Europea.

A

Ay |

2- METODOLOGIA DE EDUCACION FLEXIBLE

Con nuestra metodologia estudiaran 100% online y nuestros ar
alumnos/as tendran acceso los 365 dias del ano a la
plataforma educativa.

3. CAMPUS VIRTUAL DE ULTIMA TECNOLOGIA

ﬂ
v

Contamos con una plataforma avanzada con material adaptado a
la realidad empresarial, que fomenta la participacion, interaccion y
comunicacion con alumnos de distintos paises.
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EDUCA BUSINESS SCHOOL

4- DOCENTES DE PRIMER NIVEL

Nuestros docentes estan acreditados y formados en
Universidades de alto prestigio en Europa, todos en
activo y con una amplia experiencia profesional.

5- TUTORIA PERMANENTE

ﬂ Contamos con un Centro de Atencion al Estudiante CAE,
b que brinda atencion personalizada y acompanamiento

‘ Z:JZ durante todo el proceso formativo.

6- DOBLE MATRICULACION

Algunas de nuestras acciones formativas cuentan con la 4‘ 4‘
llamada Doble matriculacion, que te permite obtener dos
formaciones, ya sean de masters o curso, al precio de una.
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EDUCA BUSINESS SCHOOL

Madster en Gestion e Innovacién de Sitios Web + Titulacién universitaria

DURACION
@ 1500 horas
@ MODALIDAD
IACEN | ONLINE

ACOMPANAMIENTO
PERSONALIZADO

N
5

CREDITOS
8 ECTS

Titulacién

Doble Titulacién: - Titulaciéon de Master en Gestion e Innovacién de Sitios Web con 1500 horas
expedida por EDUCA BUSINESS SCHOOL como Escuela de Negocios Acreditada para la Imparticién de
Formacion Superior de Postgrado, con Validez Profesional a Nivel Internacional - Titulo Propio de
Cloud Computing expedida por la Universidad Europea Miguel de Cervantes acreditada con 8 ECTS
Universitarios (Curso Universitario de Especializacién de la Universidad Europea Miguel de Cervantes)
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mo centro acred iones formativas

expide fru
5 NOMBRE DEL ALU

le documento XXXXXXXXX ha superado los estudios correspondientes de

esente titulo

Nombre del curso
con una duracién de XXX horas, perteneciente al Plan de Formacién de Educa Business School.
Y para que surta los efectos pertinentes queda registrado con nimero de expediente XXXX/XXXX-XXXX-XXXXXX.
Con una calificacion XXXXXXXXXXXXXXX.
Y para que conste expido la presente titulacion en Granada, a (dia) de (mes) del (afio).

Firma del Alumno/a La Direccion Académica

NOMBRE ALUMNO/A NOMBRE DE AREA MANAGER

Descripcion

El Master en Gestién e Innovacion de Sitios Web se presenta como una oportunidad Unica para
adentrarte en un sector en constante crecimiento y con alta demanda laboral. En un mundo
digitalizado, las empresas buscan profesionales capaces de desarrollar, gestionar y optimizar sitios
web que no solo sean funcionales, sino también innovadores y seguros. Este programa te dotara de
habilidades en desarrollo de aplicaciones web, gestion de bases de datos, y componentes web con
tecnologias avanzadas como Servlet y JSP. Ademads, aprenderds a integrar las mejores practicas de
usabilidad y seguridad informatica, aspectos esenciales en el comercio electrénico y el cloud
computing. Al finalizar, seras capaz de disefar estrategias efectivas para mejorar la experiencia del
usuario y la seguridad en entornos virtuales. Participar en este master online te permitird adquirir una
vision integral del mundo web, posiciondndote como un experto en innovacion digital y abriendo
puertas a multiples oportunidades profesionales.

Objetivos

'- Disenar aplicaciones web avanzadas con tecnologias Servlet y JSP. - Implementar modelos de datos
eficaces para bases de datos SGBD. - Desarrollar formularios dindmicos para mejorar la interaccion
web. - Integrar aplicaciones web con bases de datos usando Struts. - Aplicar buenas practicas en el
desarrollo de servicios web seguros. - Evaluar la usabilidad de sitios web mediante tests heuristicos. -
Configurar y optimizar plataformas WordPress para SEO eficaz.
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EDUCA BUSINESS SCHOOL

Para qué te prepara

El Master en Gestién e Innovacion de Sitios Web estd dirigido a profesionales y titulados del sector
tecnolégico, como desarrolladores web, ingenieros de software y gestores de proyectos digitales, que
busquen profundizar en dreas como la usabilidad web, el desarrollo de aplicaciones con tecnologias
Servlet y JSP, y la seguridad informatica en entornos cloud y comercio electrénico.

A quién va dirigido

El Master en Gestién e Innovacion de Sitios Web te prepara para enfrentarte a los desafios del entorno
digital actual. Aprenderas a desarrollar aplicaciones web robustas, gestionar bases de datos con SQL, y
asegurar su calidad mediante técnicas de verificacion y control de versiones. Ademas, adquiriras
habilidades para disefiar componentes web con tecnologia Servlet y JSP, mejorar la usabilidad,
implementar soluciones de comercio electrénico efectivas y garantizar la sequridad informatica,
optimizando asi la presencia y funcionalidad de sitios web en la era de la web 2.0 y el cloud computing.

Salidas laborales

'- Desarrollador web con tecnologias Servlet y JSP - Especialista en usabilidad web y moévil -
Administrador de sistemas en la nube - Consultor en seguridad informatica - Gestor de comercio
electrénico - Experto en SEO y marketing digital - Disefiador de blogs y gestor de contenido en
WordPress - Analista de bases de datos y SQL - Auditor de seguridad de sistemas de informacion
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TEMARIO

PARTE 1. GESTION Y DESARROLLO DE APLICACIONES WEB
UNIDAD DIDACTICA 1. INTERNET

1. Breve historiay origen de Internet
2. Principales servicios ofrecidos por Internet
1. - World Wide Web
2. - Correo electrénico
3. - Transferencia de ficheros (ftp)
4. - Otros servicios
3. Latecnologia de Internet
1. - Arquitectura TCP/IP. Comparacién con OSI
2. - Protocolos de Internet: TCP, UDP, SMNP, SMTP, etc
3. - El protocolo HTTP
4. Redes TCP/IP
1. - El direccionamiento IP. Evolucién
2. - Dominios. Jerarquia de dominios
3. - Servicios de identificacion de dominios: DNS
4. - Ambitos: Intranet, Internet y Extranet. Consideraciones de sequridad. Cortafuegos

UNIDAD DIDACTICA 2. LA WORLD WIDE WEB

1. Breve historia de la World Wide Web
2. Arquitectura general de la Web

1. - Principios para el disefio de sistemas Web

2. - Componentes basicos de un sistema Web

3. - Divisién en capas
3. Elcliente Web

1. - Hardware bdsico. Dispositivos fijos y moéviles

2. - Sistemas operativos de uso comun e Internet

3. - Navegadores. Caracteristicas y comparativa

4. - Funcionalidades avanzadas: extensiones, aplicaciones especificas, etc
4. Servidores Web

1. - Servidores Web de uso comudn

2. - Caracteristicas basicas de un servidor Web

3. - Configuracién de servidores Web

4. - Seguridad en servidores Web

5. - Funcionalidades avanzadas: extensiones, servidores virtuales, etc
5. Servidores de aplicaciones

1. - Concepto de servidor de aplicaciones

2. - Caracteristicas de los servidores de aplicaciones

3. - Comparativa de servidores de aplicaciones de uso comun

4. - Configuracién de un servidor de aplicaciones

5. - Seguridad en servidores de aplicaciones

6. - Funcionalidades avanzadas: conceptos de escalabilidad, balanceo de carga, alta
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disponibilidad, etc
6. Servidores de bases de datos
1. - Servidores de bases de datos para Internet de uso comun
2. - Caracteristicas basicas de un servidor de bases de datos
3. - Funcionalidades avanzadas: conceptos de escalabilidad, alta disponibilidad, etc
7. Servidores complementarios en una arquitectura Web
1. - Servidores de correo. Caracteristicas
2. - Servidores de direccionamiento (DNS). Caracteristicas
3. - Proxies
4. - Servidores de directorio. Caracteristicas de LDAP
5. - Servidores de mensajeria
6. - Servidores de antivirus, filtrado de contenidos, etc
7. - Otros servidores complementarios
8. Infraestructura hardware y software para servidores de Internet
1. - Servicios en la nube (Cloud)
2. - Tipos de servicios: infraestructura como servicio, plataforma como servicio y aplicacion
COmo servicio
3. -Ventajas e inconvenientes de los servicios de infraestructura en la nube
4. - Comparativa de los servicios de infraestructura en la nube de uso comun

UNIDAD DIDACTICA 3. APLICACIONES WEB

1. Evoluciény tipos de aplicaciones informaticas
1. - Aplicaciones de terminal. Servidores de terminales virtuales
2. - Aplicaciones de escritorio
3. - Aplicaciones cliente/servidor
4. - Aplicaciones Web
5. -Ventajas e inconvenientes de los tipos de aplicaciones. Comparativa
2. Tecnologias de desarrollo de aplicaciones
1. - Caracteristicas por tipo de aplicacién
2. - Comparativa segun el tipo de aplicaciéon
3. Tecnologias especificas para el desarrollo Web
1. - Portales de Internet. Caracteristicas
2. - Gestores de contenidos: servidores de portales y documentales
3. - Servidores de contenidos multidispositivo
4. - Componentes bdsicos en portales Web. Portlets y otros componentes de uso comun
5. - Caracteristicas y comparativa de los portales Web de uso comun

UNIDAD DIDACTICA 4. MODELOS DE DATOS

1. Concepto de dato. Ciclo de vida de los datos
2. Tipos de datos
1. - Basicos
2. - Registros
3. - Dindmicos
3. Definicién de un modelo conceptual
1. - Patrones
2. - Modelo genéricos
4. El modelo relacional
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. - Descripcion
. - Entidades y tipos de entidades
. - Elementos de datos. Atributos
. - Relaciones. Tipos, subtipos. Cardinalidad
. - Claves. Tipos de claves
6. - Normalizaciéon. Formas normales
5. Construccién del modelo légico de datos
1. - Especificacién de tablas
2. - Definicion de columnas
3. - Especificacion de claves
4. - Conversion a formas normales. Dependencias
6. El modelo fisico de datos. Ficheros de datos
1. - Descripcién de los ficheros de datos
2. - Tipos de ficheros
3. - Modos de acceso
4. - Organizacién de ficheros
7. Transformacion de un modelo légico en un modelo fisico de datos
8. Herramientas para la realizacién de modelos de datos

v b WN =

UNIDAD DIDACTICA 5. SISTEMAS DE GESTION DE BASES DE DATOS (SGBD)

1. Definicion de SGBD
2. Componentes de un SGDB. Estructura
1. - Gestién de almacenamiento
2. - Gestion de consultas
3. - Motor de reglas
3. Terminologia de SGDB
4. Administracién de un SGDB
1. - El papel del DBA
2. - Gestion de indices
3. -Seguridad 130
4. - Respaldosy replicaciéon de bases de datos
5. Gestién de transacciones en un SGBD
1. - Definicién de transaccion
2. - Componentes de un sistema de transacciones
3. - Tipos de protocolos de control de la concurrencia
4. - Recuperacién de transacciones
6. Soluciones de SGBD
1. - Distribuidas
2. - Orientadas a objetos
3. - Orientadas a datos estructurados (XML)
4. - Almacenes de datos (datawarehouses)
7. Criterios para la selecciéon de SGBD comerciales

UNIDAD DIDACTICA 6. LENGUAJES DE GESTION DE BASES DE DATOS. EL ESTANDAR SQL

1. Descripcion del estandar SQL
2. Creacién de bases de datos
1. - Creacién de tablas. Tipos de datos
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2. - Definicion y creacién de indices. Claves primarias y externas
. Gestién de registros en tablas

1. - Insercion

2. - Modificacién

3. - Borrado

. Consultas

1. - Estructura general de una consulta

. - Seleccién de columnas. Obtencién de valores Unicos

. - Seleccién de tablas. Enlaces entre tablas

. - Condiciones. Funciones Gtiles en la definiciéon de condiciones
. - Significado y uso del valor null

. - Ordenacion del resultado de una consulta

. Conversién, generacion y manipulacion de datos

1. - Funciones para la manipulaciéon de cadenas de caracteres
2. - Funciones para la manipulacién de nimeros

3. -Funciones de fechay hora

4. - Funciones de conversién de datos

. Consultas multiples. Uniones (joins)

1. - Definicién de producto cartesiano aplicado a tablas

2. - Uniones de tablas (joins). Tipos: inner, outer, self, equi, etc
3. - Subconsultas

. Agrupaciones

1. - Conceptos de agrupacion de datos

2. - Funciones de agrupacion

3. - Agrupacion multicolumna

4. - Agrupacion via expresiones

5. - Condiciones de filtrado de grupos

. Vistas

1. - Concepto de vista (view)

2. - Criterios para el uso de vistas

3. - Creacion, modificacién y borrado de vistas

4. - Vistas actualizables

. Funciones avanzadas

1. - Restricciones. Integridad de bases de datos

2. - Disparadores

3. - Gestion de permisos en tablas

4. - Optimizacion de consultas

AU WN

UNIDAD DIDACTICA 7. DESARROLLO Y DESPLIEGUE DE APLICACIONES WEB

1. Modelos basicos de desarrollo de aplicaciones Web. El modelo vista-controlador (MVC)
2. Herramientas de desarrollo Web de uso comdn

1. - Caracteristicas
2. - Comparativa

3. Politicas de desarrollo y pruebas de aplicaciones Web

1. - Entorno de desarrollo
2. - Entorno de pre-produccién o pruebas
3. - Entorno de produccién

4. Organizacion de recursos en una aplicacion Web
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1. - Programas

2. - Hojas de estilos

3. - Ficheros de configuracién
4. -Imagenes

5. -Documentos

6

. - Bibliotecas de componentes (librerias)
7. - Otros archivos
5. Seguridad en una aplicacién Web
. - Niveles de seguridad. Estandares
. - Conceptosy técnicas de identificacién, autenticacién y autorizacion o control de acceso
. - Identificacion y autenticaciéon avanzada. Certificados digitales
. - Concepto de sesion. Conservacion de sesiones
. - Sistemas de uso comun para la conservacién de las sesiones en aplicaciones Web. Single
Sign-on y Single Sign-out
6. Despliegue de aplicaciones Web
1. - Caracteristicas del proceso de despliegue
2. - Definicion del proceso de despliegue de aplicaciones Web. Verificacion

U h WN =

UNIDAD DIDACTICA 8. VERIFICACION DE APLICACIONES WEB

1. Caracteristicas de un proceso de pruebas
2. Tipos de pruebas
1. - Funcionales
. - Estructurales
. - De integracién con sistemas externos
. - Usabilidad y accesibilidad
. - De deteccion de errores. Pruebas de caja negra
. - De seguridad. Evaluaciéon de la proteccion frente a los ataques mds comunes
. - De rendimiento. Pruebas de carga o estrés. Estadisticas
. - De integridad de datos
3. Disenoy planificacién de pruebas. Estrategias de uso comun
4. Consideraciones de confidencialidad. Pruebas con datos personales
5. Automatizacion de pruebas. Herramientas

~Nou b~ WN

(o]

UNIDAD DIDACTICA 9. CONTROL DE VERSIONES

1. Definicion
2. Caracteristicas generales
3. Tipos de control de versiones
1. - Centralizados
2. - Distribuidos
4. Mecanismos de control de versiones
1. - Repositorios. Gestion y administracion
2. - Publicacién de cambios («check-in» o «commit»). Operaciones atémicas
3. - Tipos de desproteccion, despliegue o «check-out»: exclusivos y colaborativos
4. - Ramificaciones («branching»)
5. - Fusiones («merging»)
6. - Etiquetado («tagging»)
7. - Lineas de base («baseline»)
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8. - Actualizaciones
9. - Congelaciones
10. - Gestién de conflictos
5. Buenas prdcticas en control de versiones
6. Herramientas de control de versiones de uso comuin
1. - Caracteristicas
2. - Comparativa
7. Integracion del control de versiones en herramientas de uso comun

UNIDAD DIDACTICA 10. DOCUMENTACION DE APLICACIONES WEB

Caracteristicas generales de la documentacién. Importancia en el ciclo de vida software
Organizacién y estructura basica de documentos
Gestién de versiones de documentos
Tipos de documentacion
1. - De requerimientos
2. - De arquitectura y disefo
3. -Técnica
4. - De usuario: tutoriales, por temas y glosarios
5. - Comercial
5. Formatos de documentacién
1. - Documentos
2. - Documentacién en aplicaciones. Formatos de ayuda
3. - Documentacién en linea. Wikis
6. Estdndares de documentacion
7. Herramientas de documentacion
1. - Generacion automatica de documentacion técnica
2. - Documentacién de cédigo
8. Buenas practicas en documentacion
1. - Actualizaciones de documentacion
2. - Documentacién colaborativa mediante wikis
3. - Uso de herramientas multimedia. Videotutoriales

PN =

PARTE 2. DESARROLLO DE COMPONENTES WEB CON TECNOLOGIA SERVLETY JSP
MODULO 1. DESAROLLO DE COMPONENTES WEB CON TECNOLOGIAS SERVLET Y JSP. PARTE |
UNIDAD DIDACTICA 1. ANALIZANDO UN PROBLEMA Y DISENANDO UNA SOLUCION

Introduccién

Definir la tecnologia servlet

Definir la tecnologia JavaServer Pages
JSTL

Definir la tecnologia EJB

Definir la tecnologia Struts

Definir la tecnologia Java Server Faces
Definir la tecnologia Java Message Service
Definir la tecnologia JDBC

Laboratorio: Creacion de proyecto Web

v NaUnhAWDN =
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UNIDAD DIDACTICA 2. DESARROLLO DE UN COMPONENTE VISTA

Introduccion HttpServlet

Buffering

Método Service

Cabeceras

Elementos del path de la peticiéon
Desarrollar un servlet HTTP sencillo
Configuracion de un servlet
Laboratorio: Solicitud de un Servlet

N AWM=

UNIDAD DIDACTICA 3. DESARROLLO DE UN COMPONENTE CONTROLADOR

Introduccion

Envio por POST

Envio por GET

Internacionalizacién

Class ServletOutputStream

Desarrollar un Servlet con getParameterValues
Laboratorio: Recogida de pardmetros

Nouvkrwbdh=

UNIDAD DIDACTICA 4. DESARROLLO DE FORMULARIOS DINAMICO

Introduccion ciclo de vida de un Servlet
Ciclo de vida de Servlet Suspendido
Pardmetros de inicializacion de un Servlet
Controladores de error

Seguridad

Laboratorio: Ciclo de vida de un servlet

ounpwN-=

UNIDAD DIDACTICA 5. USO COMPARTIDO DE RECURSOS DE LA APLICACION CON EL CONTEXTO
SERVLET

1. Introduccién
2. Describir la finalidad y las funciones del contexto servlet
3. Eventos ServletContext

UNIDAD DIDACTICA 6. DISENO DE LA CAPA DE NEGOCIO

Introduccién

Arquitectura Aplicaciones J2EE
Modelo Tres Capas

Modelo Cuatro capas

Disefio de componentes

AN =

UNIDAD DIDACTICA 7. DESARROLLO DE APLICACIONES EEB CON STRUTS

1. Introduccién
2. Marco de trabajo MVC
3. Desarrollar una clase action de Struts
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4. ActionMapping
5. Laboratorio: Creacion de propiedades en el archivo ApplicationResource

UNIDAD DIDACTICA 8. DESARROLLO DE APLICACIONES WEB CON ADMINISTRACION DE SESIONES

Introduccién

La clase HttpSession:

Desarrollar servlets utilizando la administraciéon de sesiones

Describir la implementacion de cookies de la administracion de sesiones
Laboratorio: Creacion y uso de Cookies

nuhwwnN =

UNIDAD DIDACTICA 9. USO DE FILTROS EN APLICACIONES WEB

1. Introduccién
2. Ejecucion de filtros

UNIDAD DIDACTICA 10. INTEGRACION DE APLICACIONES WEB CON BASES DE DATOS

Introduccién

Tipos de drivers

Disefar una aplicaciéon web para integrarla con un DBMS

Ejemplo de aplicaciéon web que recupere informacién de una base de datos
API de Java Naming and Directory Interface (JNDI)

Los servicios de Nombre y Directorio

Laboratorio: Paginacién de registros

NoubkhwnN=

MODULO 2. DESAROLLO DE COMPONENTES WEB CON TECNOLOGIAS SERVLET Y JSP. PARTE | |
UNIDAD DIDACTICA 1. DESARROLLO DE PAGINAS JSP

1. Introduccién a la tecnologia de paginas JSP
2. Elementos de Script JSP
3. Laboratorio: Directivas JSP

UNIDAD DIDACTICA 2. DESARROLLO DE PAGINAS JSP CON ETIQUETAS PERSONALIZADAS

Introduccién

Disefnar una aplicacion web con etiquetas personalizadas
Etiquetas con atributos

Etiquetas con contenido en el cuerpo

Utilizar etiquetas JSTL en una pagina JSP

Base de datos

Laboratorio: Contador de visitas con Custom Tags

NoubkhwnN-=

UNIDAD DIDACTICA 3. DESARROLLO DE APLICACIONES WEB CON LA CLASE ACTIONFORM DE
STRUTS

1. Introduccién

2. Crear una clase ActionForm
3. Creacién De Un Proyecto Mvc Con Struts
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4. Laboratorio: Internacionalizar una aplicacion

UNIDAD DIDACTICA 4. CONSTRUCCION DE COMPONENTES DE PRESENTACION WEB REUTILIZABLES

Introduccion

Tipos de Campos de Entrada Soportados

Otras Utiles Etiquetas de Presentacion

Ejemplo de utilizacién de las etiquetas mas importantes
Crear disefos utilizando la infraestructura Struts Tiles
Laboratorio: Libreria de etiquetas Logic

ounpwnN-=

UNIDAD DIDACTICA 5. ANALIZANDO OPORTUNIDADES CON LOS SERVICIOS WEB

1. Analizando Oportunidades con los Servicios Web
2. Laboratorio: Analizando Servicios Web

UNIDAD DIDACTICA 6. DISENANDO BUENAS PRACTICAS Y PATRONES PARA LOS SERVICIOS WEB

1. Disenando Buenas Practicas y Patrones para los Servicios Web
2. Laboratorio: Buenas practicas para desarrollar servicios web SOAP

UNIDAD DIDACTICA 7. MANEJANDO EXCEPCIONES EN LOS SERVICIOS WEB

1. Manejando Excepciones en los Servicios Web
2. Laboratorio: Excepciones WebServices

UNIDAD DIDACTICA 8. SEGURIDAD EN LOS SERVICIOS WEB

1. Seguridad en los Servicios Web
2. Laboratorio: Seguridad Servicios

PARTE 3. USABILIDAD WEB
UNIDAD DIDACTICA 1. LA USABILIDAD WEB

Concepto de usabilidad

Los cinco pilares de la usabilidad
Posicionamiento Web y usabilidad

La interaccién persona-ordenador
Accesibilidad y usabilidad

Usabilidad y analitica Web

La usabilidad Web orientada al usuario

NoubkhwnN=

UNIDAD DIDACTICA 2. DESARROLLO

Introduccién

Planificaciény test de usuario

Disefioy arquitectura de la informacién
Evaluacion

Lanzamiento

AN =
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UNIDAD DIDACTICA 3. ELEMENTOS WEB CON USABILIDAD

Formularios

Cabecera

Colores que ayudan

Men(s de navegacion

Crear Newsletter (Boletines de informacion)
Buscador de nuestra Web.

Elementos Flash

NoubkhwnN=

UNIDAD DIDACTICA 4. REALIZACION DE UN TEST HEURISTICO DE USABILIDAD WEB

Instrucciones

Bloque Preguntas |
Bloque de Respuestas |
Bloque Preguntas Il
Bloque de Respuestas Il
Bloque Preguntas Il
Bloque de Respuestas lll
Bloque Preguntas IV
Bloque de Respuestas IV

Vo NL A WN =

UNIDAD DIDACTICA 5. USABILIDAD WEB MOVIL

Uso Web moviles

Factores de usabilidad Web movil
Decalogo de la usabilidad Web Movil
Validador W3C Web mdviles

Usabilidad Web Mévil y Marketing Mobile

AN =

UNIDAD DIDACTICA 6. REALIZACION DE UN TEST DE USABILIDAD PRACTICO SENCILLO

Introduccién

Creacién de un test con Usabilidad
Realizacién del Test por parte de los usuarios
Evaluacion de los resultados

PN =

UNIDAD DIDACTICA 7. REALIZACION DE UN TEST DE USABILIDAD PRACTICO COMPLETO
(USABILITYHUB)

1. Introduccién
2. Registro en UsabilityHub
3. Diseno de tests

PARTE 4. CREACION Y GESTION DE BLOGS + WEB 2.0 CON WORDPRESS PROFESIONAL
UNIDAD DIDACTICA 1. INTRODUCCION A WORDPRESS

1. ¢(Que es un blog?
2. ;Que es Wordpress?
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3. Diferencias entre WordPress.com y WordPress.org
UNIDAD DIDACTICA 2. PLATAFORMA WORDPRESS.COM

Darse de Alta

Portaday tablero

Crear un Post

Subir Imagenes, videos y audio en un post
Crear paginas y enlaces

Gestion, disefio y categorias
Comentarios, ajustes y usuarios

Nouvhkwdh=

UNIDAD DIDACTICA 3. INSTALAR WORDPRESS.ORG

Requisitos de la instalacion
Darse de alta en un servidor
Crear un espacio web

Crear una base de datos
Descargar WordPress.org
Configurar el FTP

Instalar WordPress.org

Noubkrwn=

UNIDAD DIDACTICA 4. AJUSTES DE CONFIGURACION

Ajustes generales

Ajustes de Escritura
Ajustes de Lectura

Ajustes de Comentarios
Ajustes de Medios

Ajustes privacidad y enlaces

aunpkhwnNn=

UNIDAD DIDACTICA 5. ANADIR CONTENIDO |

Anadir una nueva entrada |
Anadir una nueva entradalll
Multimedia en una Entradal|
Multimedia en una entrada Il
Menu Multimedia

AW =

UNIDAD DIDACTICA 6. ANADIR CONTENIDO I

Categorias
Etiquetas
Enlaces
Comentario
Paginas

AN =

UNIDAD DIDACTICA 7. OTRAS POSIBILIDADES DE WORDPRESS

1. Revisionesy Papelera
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Herramientas |

Herramientas I

Usuarios

Perfil de usuario

Crear un avatar personalizado

ounkwnN

UNIDAD DIDACTICA 8. PLANTILLAS

Instalar Temas |
Instalar Temas I
Menus

Fondo y cabeceras
Los widgets

El Editor y Estructura

ounhkhwn-=

UNIDAD DIDACTICA 9. PLUGINS

Conceptos basicos

Instalar plugins
Clasificacion plugins
Pluging sociable

Pluging global flash gallery

nhwn=

UNIDAD DIDACTICA 10. SEO

Introduccién

Urly titulo

Mapa web, navegacién y disefo
Contenido duplicado
Optimizar imagenes

nmnhwn=

PARTE 5. CLOUD COMPUTING

MODULO 1. INTRODUCCION AL CLOUD COMPUTING

UNIDAD DIDACTICA 1. ASPECTOS INTRODUCTORIOS DE CLOUD COMPUTING

Origenes del cloud computing

Qué es cloud computing
Caracteristicas del cloud computing
La nubey los negocios

Modelos basicos en la nube

nhwn=

UNIDAD DIDACTICA 2. HARDWARE CLOUD

1. Virtualizacién

2. Categorias de virtualizacion

3. Cloud storage

4. Proveedores fiables de cloud storage

<
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UNIDAD DIDACTICA 3. SERVICIOS CLOUD

1. Servicios cloud para el usuario
2. Escritorio virtual o VDI
3. Servicio de centro de datos remoto

MODULO 2. TIPOS Y MODELOS DE NUBES
UNIDAD DIDACTICA 4. MODELOS DE NUBES

Introduccion

laaS

PaasS

Saas

Otros modelos comerciales

vnhwn=

UNIDAD DIDACTICA 5. NUBES PRIVADAS

1. Qué es una nube privada

2. Ventajas e inconvenientes del servicio de la nube privada
3. Latransicion a la nube privada

4. Alternativas para crear una nube privada

UNIDAD DIDACTICA 6. NUBES PUBLICAS

1. Qué es una nube publica

2. Ventajas e inconvenientes del servicio de nube publica
3. Analisis DAFO de la nube puUblica

4. Nubes publicas vs Nubes privadas

UNIDAD DIDACTICA 7. NUBES HiBRIDAS Y VISION ESTRATEGICA

1. Qué es una nube hibrida

2. Ventajas e inconvenientes de las nubes hibridas

3. Aspectos clave en la implantacién de una nube hibrida

4. Evaluacion de alternativas para el establecimiento de una nube hibrida

MODULO 3. CONCEPTOS AVANZADOS DE CLOUD COMPUTING Y SEGURIDAD
UNIDAD DIDACTICA 8. CONCEPTOS AVANZADOS DE CLOUD COMPUTING

1. Interoperabilidad en la nube

2. Centro de procesamiento de datos y operaciones
3. Cifrado y gestioén de claves

4. Gestion de identidades

UNIDAD DIDACTICA 9. CONCEPTOS AVANZADOS DE CLOUD COMPUTING

1. Interoperabilidad en la nube
2. Centro de procesamiento de datos y operaciones
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3. Cifradoy gestion de claves
4. Gestion de identidades

PARTE 6. SEGURIDAD INFORMATICA

UNIDAD DIDACTICA 1. CRITERIOS GENERALES COMUNMENTE ACEPTADOS SOBRE SEGURIDAD DE
LOS EQUIPOS INFORMATICOS

1. Modelo de seguridad orientada a la gestién del riesgo relacionado con el uso de los sistemas de
informacién
2. Relacién de las amenazas mas frecuentes, los riesgos que implican y las salvaguardas mas
frecuentes
. Salvaguardas y tecnologias de seguridad mas habituales
4. La gestion de la seguridad informdtica como complemento a salvaguardas y medidas
tecnoldgicas

w

UNIDAD DIDACTICA 2. ANALISIS DE IMPACTO DE NEGOCIO

1. ldentificacion de procesos de negocio soportados por sistemas de informacion

2. Valoracién de los requerimientos de confidencialidad, integridad y disponibilidad de los
procesos de negocio

3. Determinacién de los sistemas de informaciéon que soportan los procesos de negocio y sus
requerimientos de seguridad

UNIDAD DIDACTICA 3. GESTION DE RIESGOS

1. Aplicacion del proceso de gestidn de riesgos y exposicion de las alternativas mas frecuentes
2. Metodologias comUnmente aceptadas de identificaciéon y analisis de riesgos
3. Aplicacién de controles y medidas de salvaguarda para obtener una reduccién del riesgo

UNIDAD DIDACTICA 4. PLAN DE IMPLANTACION DE SEGURIDAD

1. Determinacion del nivel de seguridad existente de los sistemas frente a la necesaria en base a
los requerimientos de seguridad de los procesos de negocio

2. Seleccion de medidas de salvaguarda para cubrir los requerimientos de seguridad de los
sistemas de informacion

3. Guia para la elaboracién del plan de implantacién de las salvaguardas seleccionadas

UNIDAD DIDACTICA 5. PROTECCION DE DATOS DE CARACTER PERSONAL

1. Principios generales de proteccién de datos de caracter personal

2. Infracciones y sanciones contempladas en la legislacion vigente en materia de proteccién de
datos de caracter personal

3. Identificacién y registro de los ficheros con datos de caracter personal utilizados por la
organizacion

4. Elaboracion del documento de sequridad requerido por la legislacién vigente en materia de
proteccion de datos de caracter personal

UNIDAD DIDACTICA 6. SEGURIDAD FiSICA E INDUSTRIAL DE LOS SISTEMAS. SEGURIDAD LOGICA DE
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. Determinacién de los perimetros de seguridad fisica
. Sistemas de control de acceso fisico mds frecuentes a las instalaciones de la organizaciény a las

areas en las que estén ubicados los sistemas informaticos

. Criterios de seguridad para el emplazamiento fisico de los sistemas informaticos

Exposicion de elementos mds frecuentes para garantizar la calidad y continuidad del suministro
eléctrico a los sistemas informaticos

Requerimientos de climatizacién y proteccion contra incendios aplicables a los sistemas
informaticos

Elaboracion de la normativa de seguridad Fisica e industrial para la organizacién

. Sistemas de ficheros mas frecuentemente utilizados

Establecimiento del control de accesos de los sistemas informaticos a la red de comunicaciones
de la organizacién

Configuracion de politicas y directivas del directorio de usuarios

Establecimiento de las listas de control de acceso (ACLs) a ficheros

Gestién de altas, bajas y modificaciones de usuarios y los privilegios que tienen asignados
Requerimientos de seguridad relacionados con el control de acceso de los usuarios al sistema
operativo

Sistemas de autenticacién de usuarios débiles, Fuertes y biométricos

Relacion de los registros de auditoria del sistema operativo necesarios para monitorizary
supervisar el control de accesos

Elaboracion de la normativa de control de accesos a los sistemas informaticos

UNIDAD DIDACTICA 7. IDENTIFICACION DE SERVICIOS

1.
2.

Identificacién de los protocolos, servicios y puertos utilizados por los sistemas de informacién
Utilizacién de herramientas de andlisis de puertos y servicios abiertos para determinar aquellos
que No SoN Necesarios

. Utilizacién de herramientas de andlisis de trafico de comunicaciones para determinar el uso real

que hacen los sistemas de informacion de los distintos protocolos, servicios y puertos

UNIDAD DIDACTICA 8. IMPLANTACION Y CONFIGURACION DE CORTAFUEGOS

1.

Relacion de los distintos tipos de cortafuegos por ubicacién y funcionalidad

2. Criterios de seguridad para la segregacién de redes en el cortafuegos mediante Zonas

6.

Desmilitarizadas / DMZ

. Utilizacién de Redes Privadas Virtuales / VPN para establecer canales seguros de

comunicaciones

Definicion de reglas de corte en los cortafuegos

Relacién de los registros de auditoria del cortafuegos necesario para monitorizar y supervisar su
correcto funcionamiento y los eventos de seguridad

Establecimiento de la monitorizacién y pruebas de los cortafuegos

UNIDAD DIDACTICA 9. ANALISIS DE RIESGOS DE LOS SISTEMAS DE INFORMACION

W

. Introduccioén al analisis de riesgos

Principales tipos de vulnerabilidades, fallos de programa, programas maliciosos y su
actualizaciéon permanente, asi como criterios de programacién segura

. Particularidades de los distintos tipos de c6digo malicioso
. Principales elementos del analisis de riesgos y sus modelos de relaciones
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Metodologias cualitativas y cuantitativas de anélisis de riesgos

Identificacién de los activos involucrados en el analisis de riesgos y su valoraciéon
Identificacién de las amenazas que pueden afectar a los activos identificados previamente
Andlisis e identificacion de las vulnerabilidades existentes en los sistemas de informacién que
permitirian la materializacién de amenazas, incluyendo el andlisis local, analisis remoto de caja
blancay de caja negra

. Optimizacion del proceso de auditoria y contraste de vulnerabilidades e informe de auditoria
. Identificacién de las medidas de salvaguarda existentes en el momento de la realizacion del

andlisis de riesgos y su efecto sobre las vulnerabilidades y amenazas

Establecimiento de los escenarios de riesgo entendidos como pares activo-amenaza susceptibles
de materializarse

Determinacion de la probabilidad e impacto de materializacién de los escenarios
Establecimiento del nivel de riesgo para los distintos pares de activo y amenaza

Determinacion por parte de la organizacion de los criterios de evaluacién del riesgo, en funciéon
de los cuales se determina si un riesgo es aceptable o no

Relacioén de las distintas alternativas de gestion de riesgos

Guia para la elaboracién del plan de gestion de riesgos

Exposicion de la metodologia NIST SP 800

Exposicion de la metodologia Magerit

UNIDAD DIDACTICA 10. USO DE HERRAMIENTAS PARA LA AUDITORIA DE SISTEMAS

ounhkhwn-=

Herramientas del sistema operativo tipo Ping, Traceroute, etc

Herramientas de andlisis de red, puertos y servicios tipo Nmap, Netcat, NBTScan, etc
Herramientas de andlisis de vulnerabilidades tipo Nessus

Analizadores de protocolos tipo WireShark, DSniff, Cain & Abel, etc

Analizadores de paginas web tipo Acunetix, Dirb, Parosproxy, etc

Ataques de diccionario y fuerza bruta tipo Brutus, John the Ripper, etc

UNIDAD DIDACTICA 11. DESCRIPCION DE LOS ASPECTOS SOBRE CORTAFUEGOS EN AUDITORIAS DE
SISTEMAS INFORMATICOS

AN =

Principios generales de cortafuegos

Componentes de un cortafuegos de red

Relacion de los distintos tipos de cortafuegos por ubicacién y funcionalidad
Arquitecturas de cortafuegos de red

Otras arquitecturas de cortafuegos de red

UNIDAD DIDACTICA 12. GUIAS PARA LA EJECUCION DE LAS DISTINTAS FASES DE LA AUDITORIA DE
SISTEMAS DE INFORMACION

1.

w

Guia para la auditoria de la documentacién y normativa de seguridad existente en la
organizacion auditada

. Guia para la elaboracién del plan de auditoria
. Guia para las pruebas de auditoria
. Guia para la elaboracién del informe de auditoria

PARTE 7. COMERCIO ELECTRONICO
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MODULO 1. COMERCIO ELECTRONICO

UNIDAD DIDACTICA 1. EL COMERCIO ELECTRONICO: APROXIMACION

ounpwnN-=

El Comercio Electrénico como instrumento para crear valor

Marketing electrénico y Comercio Electrénico. Diferencias entre los términos
El Comercio Electrénico: Origen y antecedentes

Internet y sus ventajas en la estrategia de Marketing

El Comercio Electrénico en datos: Informes

Ejercicios complementarios: Aproximacion al Comercio Electrénico

UNIDAD DIDACTICA 2. PLANIFICACION PARA GENERAR INGRESOS: MODELOS DE NEGOCIO ONLINE

1.

Modelos de Negocio Online: Contextualizacién

2. Modelos de negocio online segln los participantes en las transacciones comerciales

7.

electroénicas: B2B, B2C, C2Cy otras

. Tipos de Negocio Online segin Hoffman, Novak y Chatterjee: Tiendas electrénicas, presencia en

internet, sitios web de contenido, email, agentes de bisqueda y control del trafico

. Modelos de negocio basados en internet segiin Michael Rappa: BroKers, Publicidad,

Infomediarios, mayoristas y detallistas, canal directo del fabricante, afiliacion, Comunidad,
suscripcion y bajo demanda

. Basados en las redes inter-organizacionales: Informativo, Transaccional y Operacional
. Otros modelos de negocio: subastas online, plataformas de colaboraciéon, Comunidades virtuales

y mercado de productos usados
Ejercicios complementarios: Planificaciéon para generar ingresos

UNIDAD DIDACTICA 3. PROCESO DE COMPRA EN COMERCIO ELECTRONICO: FASES, CADENA DE
VALOR'Y BENEFICIOS

1.
2.
3.
4.

5.

Fases del proceso de compra: informacioén, argumentacion, producto y dinero, e Informacién y
soporte al consumidor

Carro de la compra: medidas para favorecer el proceso de compra

Cadena de valor en comercio electrénico: Mejoras

Beneficios de Internet y del Comercio Electrénico desde el punto de vista del consumidory de la
empresa

Ejercicios complementarios: Proceso de Compra en Comercio Electrénico

UNIDAD DIDACTICA 4. EL INTERCAMBIO DE PRODUCTOS ONLINE

1.

3.
4.
5.

La inmediatez en el intercambio de productos: Intercambio de productos y/o servicios a través
de Internet

. Factores que influyen en la experiencia web para que se produzca el intercambio de productos

y/o servicios: usabilidad, interactividad, confianza, estética web y marketing mix

Criterios empresariales para la fijacién de precios en internet

Atencién al cliente antes y después de la venta en el intercambio de productos via internet
Ejercicios complementarios: Intercambio de productos online

UNIDAD DIDACTICA 5. INTERNET COMO CANAL DE COMUNICACION EN COMERCIO ELECTRONICO:
PROMOCION WEB

business school
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. Comunicacién transversal entre empresa y consumidor: Internet como canal de comunicacién
. Herramientas en Comunicacién: Publicidad, Promocién, Marketing directo, Relaciones publicas 'y

Fuerza de Ventas

. Venta en internet: conseguir la venta y fidelizacion

Proceso de planificacién publicitaria: La campanfa publicitaria

. Campanas online: SEM, SEO, promocién de ventas online, marketing directo online y redes

sociales
Ejercicios complementarios: Internet como canal de comunicaciéon en Comercio Electrénico

UNIDAD DIDACTICA 6. FIDELIZACION DE CLIENTES EN EL COMERCIO ELECTRONICO

N WD =

Introduccion: ;Captar al cliente o fidelizar al cliente?

Proceso de fidelizacion: claves

Fidelizacion en comercio electrénico: ventajas

Mantenimiento de cartera de clientes

Acciones a tener en cuenta para llevar a cabo la fidelizacién: férmula IDIP
Estrategias en fidelizacion: Cross Selling, Up Selling y Diversificacién a otros sectores
Nivel de fidelizacién de los clientes

Ejercicios complementarios: Fidelizacién de clientes en el Comercio Electrénico

UNIDAD DIDACTICA 7. MEDIOS DE PAGO EN EL COMERCIO ELECTRONICO

ounpkwn-=

Medios de pago en las transacciones electrénicas

Clasificacion de los medios de pago: tradicionales y puramente online

El medio de pago por excelencia: Las tarjetas bancarias

Pago contra-reembolso: Ventajas e inconvenientes

Transferencia bancaria directa

Medios de Pago puramente online: paypal, pago por teléfono movil, tarjetas virtuales, monedas
virtuales y mobipay

Seguridad en los pagos online: Secure Sockets Layer, Secure Electronic Transaction, 3D - Secure,
Certificados digitales - Firma electrénica

. Fraude para los consumidores online
. Ejercicios complementarios: Medios de pago en el Comercio Electrénico

UNIDAD DIDACTICA 8. NORMATIVA REGULADORA DEL COMERCIO ELECTRONICO

4.
5.

. Principales normas de ordenacién del Comercio Electrénico
. Ley Orgdnica 3/2018, de 5 de diciembre, de Proteccién de Datos Personales y garantia de los

Derechos Digitales

. Ley de Servicios de la Sociedad de la Informacién y de Comercio Electrénico (LSSI): Ley 34/2002,

de 11 dejulio
Proteccion de Datos en Marketing
Ejercicios complementarios: Normativa reguladora del Comercio Electrénico

MODULO 2. TECNICAS DE MARKETING ON LINE, BUSCADORES, SOCIAL MEDIA Y MOVIL

UNIDAD DIDACTICA 1. HERRAMIENTAS DEL MARKETING ON LINE

1.

Cémo hacer una campana publicitaria OnLine
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Otras modalidades de promocién Online

Los leads

Seleccion de palabras clave

Campanas de video marketing

E-mail marketing

La longitud del asunto, en gestores de correo y campanas de email marketing
Conseguir contactos y bases de datos para campanas de email marketing
Personalizacién de la oferta y permission marketing

Permission marketing

Marketing viral

Marketing de afiliaciéon

Qué es trade marketing

Indicadores clave de desempefio (KPI)

UNIDAD DIDACTICA 2. MARKETING DE BUSCADORES

N A WN =
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Cémo funciona el marketing de buscadores

Diferencia entre posicionamiento natural y publicitario
Busqueda organica o SEO

Cémo funciona el algoritmo de Google

Conseguir ser presentado en las busquedas de Google
Relevancia del contenido

Eligiendo palabras objetivo

La importancia de los enlaces entrantes

Normas de calidad de contenido de Google. Directrices técnicas

. Técnica para conseguir ser enlazado

. Laimportancia de las palabras de enlace

. Enlaces y textos de enlaces

. Enlaces internos

. Presentacion del contenido. La importancia de todos los detalles
. Densidad de pagina y densidad de keyword (Keyword density)
. Utilizacion de etiquetas de clasificacion y énfasis

. Equilibrio cédigo/contenido. Maquetacién con capasy css
. Uso de frames

. Redirects

. Enlaces Javascript y Flash

. Cloacking o pdginas exclusivas para buscadores

. Comandos Utiles de Google

. SEMy Google adwords

. Posicionamiento publicitario y pago por click

. Compra de palabras clave y SEM

. Publicidad basada en resultados

. Posicionamiento en Google maps

. Herramientas de monitorizacién SERP

. Google trends

. Autopractica Google trends

. Informes de Google

. Google analitycs

. Mediry analizar resultados
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UNIDAD DIDACTICA 3. SMO (SOCIAL MEDIA OPTIMIZATION)

0

10.
11.
12.
13.
14.

N AWM=

El origen de los medios sociales

Social media

Tipos de medios sociales

Marketing en medios sociales

El Plan de medios sociales

Estrategias de social media

Campanas en medios sociales

Objetivos generales de una campana en redes sociales
El Crowdsourcing

Medicién de resultados de un social media plan
Analitica social y estrategia

Objetivos

IOR

Impact of relationship

UNIDAD DIDACTICA 4. REDES SOCIALES COMO HERRAMIENTA DE MARKETING

—_—

~SovYReNaURWN S

Tipos de redes sociales

¢Por qué hacer marketing en redes sociales?

El marketing viral y las redes sociales

La publicidad en las redes sociales. Dénde, cOmo y para qué
Herramientas para crear y organizar contenido en redes sociales
Facebook, MySpace, Tuenti, Twitter y Youtube y otras aplicaciones de video y fotografia
Redes sociales profesionales en Espana

Otras redes sociales importantes

Aplicaciones para la gestion de redes sociales

Geolocalizacion en las redes sociales

Social bookmarking- explicacién gréfica

UNIDAD DIDACTICA 5. LOS BLOGS COMO HERRAMIENTAS DE MARKETING

nhwn =

Los blogs como herramienta de marketing
Mis primeros pasos con el blog

Los factores del éxito en los blogs
Relaciona conceptos

Yammery las wikis

UNIDAD DIDACTICA 6. SINDICACION DE CONTENIDOS Y PODCASTING

N AWDN =

Sindicacién de contenidos

RSS

Lector de feed

(Qué tipos de contenidos puede ofrecernos el RSS?
Cémo reunir los feeds RSS

PodCasting

Radar de noticias personales

Lifestreaming
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9. Crear nuestro propio feed RSS
10. Directorios RSS

UNIDAD DIDACTICA 7. MOBILE MARKETING, TELEVISION DIGITAL Y VIDEO ON DEMAND

Marketing mévil

Formas de conectarse a internet a través del movil
Otras aplicaciones de marketing movil

Formatos estandares en internet mévil

Marketing de moéviles

Consejos para una estrategia de marketing movil
SMS marketing

Television digital

Televisién por internet

VWO N A WDN =
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