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SOMOS EDUCA BUSINESS SCHOOL

EDUCA Business  School  es  una institución de formación online especializada en negocios.  Como
miembro de la Comisión Internacional de Educación a Distancia y con el prestigioso Certificado de
Calidad AENOR (normativa ISO 9001)  nuestra  institución se distingue por  su compromiso con la
excelencia educativa.

Nuestra oferta formativa,  además de satisfacer  las  demandas del  mercado laboral  actual,  puede
bonificarse como formación continua para  el  personal  trabajador,  así  como ser  homologados en
Oposiciones  dentro  de  la  Administración  Pública.  Las  titulaciones  de  EDUCA  Business  School  se
pueden certificarse con la Apostilla de La Haya dotándolos de validez internacional en más de 160
países.



EDUCA BUSINESS SCHOOL

RANKINGS DE EDUCA BUSINESS SCHOOL

Educa Business School se engloba en el conjunto de EDUCA EDTECH Group, que ha sido reconocido
por su trabajo en el campo de la formación online.

Todas las entidades bajo el sello EDUCA EDTECH comparten la misión de democratizar el acceso a la
educación y apuestan por la transferencia de conocimiento, por el desarrollo tecnológico y por la
investigación. Gracias a ello ha conseguido el reconocimiento de diferentes rankings a nivel nacional e
internacional.
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ALIANZAS Y ACREDITACIONES
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BY EDUCA EDTECH

Educa Business School es una marca avalada por EDUCA EDTECH Group, que está compuesto por un
conjunto de experimentadas y reconocidas instituciones educativas de formación online. Todas las
entidades que lo forman comparten la misión de democratizar el acceso a la educación y apuestan por
la transferencia de conocimiento, por el desarrollo tecnológico y por la investigación.
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RAZONES POR LAS QUE ELEGIR EDUCA BUSINESS SCHOOL
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Máster en Estrategias de Moda e Influencia

DURACIÓN
1500 horas

MODALIDAD
ONLINE

ACOMPAÑAMIENTO
PERSONALIZADO

Titulación

Titulación Expedida por EDUCA BUSINESS SCHOOL como Escuela de Negocios Acreditada para la
Impartición de Formación Superior de Postgrado, con Validez Profesional a Nivel Internacional
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Descripción
El mundo de la moda está en constante evolución, y ser un influencer en este campo requiere una
comprensión profunda de las tendencias y una habilidad única para comunicarlas. El "Master
Influencer de Moda y Tendencias" ofrece un viaje a través del panorama de la moda actual, brindando
herramientas clave del Cool Hunting para detectar y analizar las últimas corrientes. Con módulos
dedicados al Diseño de Moda, estudiantes refinan su gusto estético, mientras que la creación y gestión
de un Blog de Moda con WordPress y el manejo de Social Media Management, dotan de la capacidad
de construir y sostener una imagen de marca coherente en el espacio digital. Además, el curso se
adentra en cómo maximizar la influencia en YouTube, impartiendo conocimientos en gestión de
contenidos y edición con Adobe Premiere CC. Los participantes emergen listos para dejar su huella en
el mundo de la moda, armados con la visión creativa y las habilidades digitales que la industria
demanda.

Objetivos

Entender el papel del influencer.
Dominar el 'cool hunting' online.
Aprender diseño de moda básico.
Crear blogs de moda sólidos.
Gestionar redes como experto.
Convertirse en YouTuber de moda.
Usar Adobe Premiere con soltura.

Para qué te prepara
El "Master Influencer de Moda y Tendencias" está especialmente diseñado para entusiastas de la moda
que aspiran a convertirse en influencers. Es ideal para aquellos con interés en el coolhunting, diseño
de moda, creación de contenidos y gestión de redes sociales. Si deseas dominar WordPress, manejar
YouTube profesionalmente y editar con Adobe Premiere, este es tu curso. Impulsa tu carrera digital en
la industria de la moda.

A quién va dirigido
Este máster te capacita para ser una figura clave en el panorama de la moda y las tendencias digitales.
Aprenderás a detectar y analizar tendencias como coolhunter y a diseñar moda con visión de futuro.
Te formarás en la creación y mantenimiento de un blog de moda con WordPress, y en la gestión eficaz
de redes sociales. Además, dominarás las técnicas para destacar en YouTube, desde la gestión de
contenidos hasta la edición de video con Adobe Premiere. Prepárate para convertirte en un influencer
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de moda reconocido y en demanda.

Salidas laborales
El "Master Influencer de Moda y Tendencias" abre puertas a carreras como diseñador de moda,
coolhunter, y experto en social media. Domina desde la creación de contenidos en YouTube y
WordPress, hasta estrategias en Instagram y blogs. Conviértete en influencer líder y gestiona marcas
en el dinámico mundo de la moda.
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TEMARIO

PARTE 1. INFLUENCERS DE MODA

UNIDAD DIDÁCTICA 1. INTRODUCCIÓN. LA FIGURA DEL INFLUENCER

¿Qué es un influencer?1.
- Importancia del feedback1.

Tipos de influencers2.
- Influencer digital1.

Diferencias entre un macroinfluencer y un microinfluencer3.
Pautas iniciales para ser influencer4.

UNIDAD DIDÁCTICA 2. PERSONAL BRANDING. CREACIÓN Y GESTIÓN DE TU MARCA PERSONAL

¿Qué es la marca personal?1.
Ventajas de crear una marca personal2.
Cómo crear una marca personal o personal branding3.

- Creación de personal branding1.
- Difusión de contenidos de interés2.
- Monitorización3.
- Monetización para rentabilizar trabajo4.

Digital Branding Management4.

UNIDAD DIDÁCTICA 3. HABILIDADES Y COMPETENCIAS DE LA COMUNICACIÓN

Introducción a la comunicación1.
La comunicación comercial tradicional2.

- El mix de comunicación comercial1.
La comunicación digital3.
La comunicación global de la empresa: identidad e imagen corporativa4.
Comunicación Integral de Marketing (CIM)5.

UNIDAD DIDÁCTICA 4. RELACIONES PÚBLICAS

Introducción de las Relaciones Públicas1.
- Relaciones públicas y publicidad1.

¿Cómo montar una operación de relaciones públicas?2.
- Investigación1.
- Objetivos2.
- Estrategia3.
- Plan RRPP4.
- Implementación5.
- Seguimiento6.
- Evaluación7.

UNIDAD DIDÁCTICA 5. GESTIÓN DE CRISIS EN REDES SOCIALES. CÓMO ACTUAR ANTE HATERS Y
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TROLLS

Creación de un plan de crisis1.
- Definición de responsables en un plan de crisis1.
- Identificar los influencers de una marca2.
- Diseñar plan de acción3.
- Crear escenarios de una crisis4.
- Definir tipo de respuesta5.

Ejemplos de crisis bien gestionadas2.
- Error de Pepsi1.
- Donettes2.

Aparición de individuos malignos en redes sociales3.
- ¿Qué es un troll?1.
- ¿Qué es un hater?2.
- ¿Cómo actuar ante ellos?3.

UNIDAD DIDÁCTICA 6. ANÁLISIS DE RESULTADOS: CÓMO CALCULAR EL ENGAGEMENT

¿Qué es el engagement?1.
¿Cómo podemos conseguir engagement?2.
Métricas de engagement en redes sociales3.
¿Qué es el CTR?4.

- Razones por las que manipular el CTR no resulta útil1.
- Importancia del CTR2.

Fórmula para calcular el engagement en redes sociales5.
Fórmula para calcular engagement de un influencer6.

UNIDAD DIDÁCTICA 7. PUBLICIDAD EN REDES SOCIALES: POST PATROCINADOS, RESEÑAS Y
CONCURSOS

Introducción1.
¿Qué es el post patrocinado?2.
¿Qué es una reseña?3.

- ¿Cómo creamos una reseña en Facebook?1.
¿Qué es un concurso?4.

- Tipos de concursos1.

UNIDAD DIDÁCTICA 8. ESTRATEGIAS DE NEGOCIACIÓN CON PATROCINADORES Y ANUNCIANTES

Introducción a los tipos de anuncios en buscadores1.
Anuncios de búsqueda2.

- Tipos de anuncios1.
Remarketing3.
Publicidad en Youtube4.

PARTE 2. COOL HUNTER PROFESSIONAL

TEMA 1. PREHISTORIA Y EDAD ANTIGUA

Prehistoria1.



EDUCA BUSINESS SCHOOL

Mesopotamia: sumerios, babilonios y asirios, persas y medos2.
Egipto3.
Creta: civilización minoica4.
Grecia5.
Etruria6.
Roma7.
Imperio Bizantino8.

TEMA 2. EDAD MEDIA Y RENACIMIENTO

Edad Media1.
Indumentaria en la Edad Media2.
Renacimiento3.
Indumentaria en el Renacimiento4.

TEMA 3. BARROCO Y ROCOCÓ

Barroco: siglo XVII1.
Rococó: siglo XVIII2.

TEMA 4. SIGLO XIX

Siglo XIX1.
Indumentaria femenina2.
Indumentaria masculina3.

TEMA 5. SIGLO XX

Introducción al siglo XX1.
Período de 1900 a 19502.
Período de 1950 a 20003.
El Siglo XXI4.

TEMA 6. ICONOS DE LA MODA Y DISEÑADORES DEL SIGLO XX

Iconos de la Moda del siglo XX1.
Diseñadores de Moda del Siglo XX2.

TEMA 7. CUIDADOS Y TÉCNICAS DE EMBELLECIMIENTO PERSONAL

Nociones básicas de nutrición y dietética1.
Pirámide Nutricional2.
Clasificación de los alimentos3.
Índice de Masa Corporal (IMC)4.
Alteraciones y Trastornos de la alimentación5.

TEMA 8. LA INDUMENTARIA Y SU REPERCUSIÓN EN LA IMAGEN PERSONAL

Canon de belleza: concepto y evolución1.
Proporciones idealizadas de la figura humana2.
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Medidas antropométricas3.
Medidas Antropométricas para un estudio de asesoría de vestuario4.
Automedición de las proporciones corporales5.

TEMA 9. ESTILISMO EN EL VESTIR

Concepto de Estilismo1.
Conceptos básicos sobre el estilismo en el vestir2.
Materiales y Tejidos3.

TEMA 10. PRENDAS FEMENINAS Y MASCULINAS

Prendas femeninas1.
Prendas masculinas2.

TEMA 11. COMPLEMENTOS FEMENINOS Y MASCULINOS

Complementos femeninos1.
Complementos masculinos2.

TEMA 12. CONCEPTOS BÁSICOS DE PROTOCOLO, USOS Y HABILIDADES SOCIALES

Protocolo1.
Tipos de actos protocolares2.
Usos y Habilidades Sociales3.

TEMA 13.IMAGEN PERSONAL Y COMUNICACIÓN

Conceptos Generales de la Comunicación1.
Los tipos de comunicación: comunicación corporal y oral2.
Habilidades conversacionales3.
La imagen personal y el entorno4.

TEMA 14. HABILIDADES SOCIALES DEL PERSONAL SHOPPER

Introducción1.
¿Qué son las habilidades sociales?2.
Habilidades sociales del personal shopper3.
Perfil del personal shopper4.

TEMA 15. COOLHUNTING

Introducción al coolhunting1.
¿Qué es ser cool?2.
¿Qué es el coolhunting?3.
Figura del coolhunter4.
Coolhunting digital5.
Tendencias6.

TEMA 16. MERCADO DE TRABAJO DEL PERSONAL SHOPPER
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Introducción1.
El mercado de trabajo actual2.
Capacidad emprendedora del personal shopper3.
Empoderamiento4.

PARTE 3. DISEÑO DE MODA

UNIDAD DIDÁCTICA 1. HISTORIA DE LA MODA

Teoría de la moda1.
El diseñador y las tendencias2.
La moda internacional3.
La moda española4.
Revistas y prensa especializada5.

UNIDAD DIDÁCTICA 2. LA INDUMENTARIA Y SU REPERCUSIÓN EN LA IMAGEN PERSONAL

Canon de belleza: concepto y evolución1.
Proporciones idealizadas de la figura humana2.
Medidas antropométricas3.
Medidas antropométricas para un estudio de asesoría de vestuario4.
Automedición de las proporciones corporales5.

UNIDAD DIDÁCTICA 3. ESTILISMO EN EL VESTIR

Concepto de estilismo1.
Conceptos básicos sobre el estilismo en el vestir2.
Materiales y tejidos3.

UNIDAD DIDÁCTICA 4. ESTILISMO Y TENDENCIAS EN LA MODA

Introducción a las tendencias1.
Música: artistas que marcan estilo2.
Arte: principales inspiraciones y ejemplos3.
El fenómeno blogger4.
El cine como generador de estilo5.
Webs de referencia6.
Cómo analizar los desfiles7.
Cómo buscar en las redes sociales8.
Libros de tendencias9.
Siluetas destacadas10.
Calendario de la moda11.
Conocimiento de los ciclos en la moda12.
Fotografía13.

UNIDAD DIDÁCTICA 5. DISEÑO DE MODA

Dibujo de moda. Dibujo de figurín1.
Marketing en la moda2.
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UNIDAD DIDÁCTICA 6. PREPARACIÓN Y DISEÑO DE COLECCIONES

Introducción al proceso de creación1.
Fase de ideación2.
Fase de creación técnica3.
Patronaje4.
Corte y confección5.
Presentación y difusión de la colección6.

UNIDAD DIDÁCTICA 7. TÉCNICAS DE CONFECCIÓN DE PATRONES

Concepto de proyecto de moda1.
Planificación de las fases de un encargo2.
Conceptos generales de Diseño de Moda3.
Técnicas de patrón4.
Tipología de medidas5.
Técnicas de obtención de información6.
Técnicas de presentación del proyecto7.

UNIDAD DIDÁCTICA 8. TÉCNICAS DE PATRÓN, MODELO Y ESCALADO

Fases del proyecto1.
Descripción del proceso de patronaje2.
Ficha técnica3.

UNIDAD DIDÁCTICA 9. INTRODUCCIÓN AL SOFTWARE DE PATRONAJE POR ORDENADOR

Patronaje1.
Software aplicados al patronaje2.
Elección y descarga del software3.
Instalación del software4.
Interfaz del software5.

UNIDAD DIDÁCTICA 10. TRANSFORMACIÓN DE PATRONES

Digitalización de patrones1.
Herramientas de construcción de patrones 2D2.
Métodos de edición3.
Métodos de transformaciones4.

UNIDAD DIDÁCTICA 11. ESCALADO Y MARCADO DE PATRONES

Tipos de escalado1.
Normas de escalado2.
Visualización de tablas3.
Tipos de marcado4.

UNIDAD DIDÁCTICA 12. PROCESOS DE FABRICACIÓN DE DISEÑO DE MODA

Tipología de proveedores de Diseño de Moda1.
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Fases del proyecto de creación de prendas y / o accesorios2.
Clasificación de la documentación3.
Tipología de las diferentes técnicas de fabricación4.
Políticas medioambientales vigentes en el Diseño de Moda5.
Normativa de la Propiedad Intelectual en el Diseño de Moda6.

PARTE 4. CREACIÓN Y GESTIÓN DE BLOG DE MODA CON WORDPRESS

TEMA 1. INTRODUCCIÓN A WORDPRESS

¿Que es un blog?1.
¿Que es Wordpress?2.
Diferencias entre WordPress.com y WordPress.org3.

TEMA 2. PLATAFORMA WORDPRESS.COM

Darse de Alta1.
Portada y tablero2.
Crear un Post3.
Subir Imágenes, videos y audio en un post4.
Crear páginas y enlaces5.
Gestión, diseño y categorías6.
Comentarios, ajustes y usuarios7.

TEMA 3. INSTALAR WORDPRESS.ORG

Requisitos de la instalación1.
Darse de alta en un servidor2.
Crear un espacio web3.
Crear una base de datos4.
Descargar WordPress.org5.
Configurar el FTP6.
Instalar WordPress.org7.

TEMA 4. AJUSTES DE CONFIGURACIÓN

Ajustes generales1.
Ajustes de Escritura2.
Ajustes de Lectura3.
Ajustes de Comentarios4.
Ajustes de Medios5.
Ajustes privacidad y enlaces6.

TEMA 5. AÑADIR CONTENIDO I

Añadir una nueva entrada I1.
Añadir una nueva entrada II2.
Multimedia en una Entrada I3.
Multimedia en una entrada II4.
Menú Multimedia5.
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TEMA 6. AÑADIR CONTENIDO II

Categorías1.
Etiquetas2.
Enlaces3.
Comentario4.
Páginas5.

TEMA 7. OTRAS POSIBILIDADES DE WORDPRESS

Revisiones y Papelera1.
Herramientas I2.
Herramientas II3.
Usuarios4.
Perfil de usuario5.
Crear un avatar personalizado6.

TEMA 8. PLANTILLAS

Instalar Temas I1.
Instalar Temas II2.
Menús3.
Fondo y cabeceras4.
Los widgets5.
El Editor y Estructura6.

TEMA 9. PLUGINS

Conceptos básicos1.
Instalar plugins2.
Clasificación plugins3.
Pluging sociable4.
Pluging global flash gallery5.

TEMA 10. SEO

Introducción1.
Url y titulo2.
Mapa web, navegación y diseño3.
Contenido duplicado4.
Optimizar imágenes5.

PARTE 5. SOCIAL MEDIA MANAGEMENT

UNIDAD DIDÁCTICA 1. INTRODUCCIÓN Y CONTEXTUALIZACIÓN DEL SOCIAL MEDIA

Tipos de redes sociales1.
La importancia actual del social media2.
Prosumer3.
Contenido de valor4.
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Marketing viral5.
La figura del Community Manager6.
Social Media Plan7.
Reputación Online8.

UNIDAD DIDÁCTICA 2. GESTIÓN DE FACEBOOK

Primero pasos con Facebook1.
Facebook para empresas2.
Configuración de la Fanpage3.
Configuración de mensajes: Facebook Messenger4.
Tipo de publicaciones5.
Creación de eventos6.
Facebook Marketplace7.
Administración de la página8.
Facebook Insights9.

UNIDAD DIDÁCTICA 3. GESTIÓN DE INSTAGRAM

Introducción a Instagram1.
Instagram para empresas2.
Creación de contenido3.
Uso de Hashtags4.
Instagram Stories5.
Herramientas creativas6.
Colaboración con influencers7.
Principales estadísticas8.

UNIDAD DIDÁCTICA 4. GESTIÓN DE TWITTER

Introducción a Twitter1.
Elementos básicos de Twitter2.
Twitter para empresas3.
Servicio de atención al cliente a través de Twitter4.
Contenidos5.
Uso de Hashtags y Trending Topic6.
Twitter Analytics7.
TweetDeck8.
Audiense9.
Hootsuite10.
Bitly11.

UNIDAD DIDÁCTICA 5. GESTIÓN DE LINKEDIN

Introducción a LinkedIn1.
LinkedIn para empresas2.
Creación de perfil y optimización3.
Grupos4.
SEO para LinkedIn5.
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Analítica en LinkedIn6.
LinkedIn Recruiter7.

UNIDAD DIDÁCTICA 6. GESTIÓN DE YOUTUBE

Introducción a Youtube1.
Vídeo Marketing2.
Crear una canal de empresa3.
Optimización del canal4.
Creación de contenidos5.
Gestión de comentarios6.
Youtube Analytics7.
Youtube vs Vimeo8.
Keyword Tool9.
Youtube Trends10.

UNIDAD DIDÁCTICA 7. PUBLICIDAD SOCIAL MEDIA- FACEBOOK ADS

Introducción a Facebook Ads1.
Tipos de Campañas y objetivos publicitarios2.
Segmentación: públicos3.
Presupuesto4.
Formatos de anuncios5.
Ubicaciones6.
Administrador de anuncios7.
Seguimiento y optimización de anuncios8.
Power Editor9.
Pixel de Facebook10.

UNIDAD DIDÁCTICA 8. PUBLICIDAD SOCIAL MEDIA- INSTAGRAM ADS

Introducción a Instagram Ads1.
Objetivos publicitarios2.
Tipos de anuncios3.
Administrador de anuncios4.
Presupuesto5.
Instagram Partners6.
Segmentación7.

UNIDAD DIDÁCTICA 9. PUBLICIDAD SOCIAL MEDIA- TWITTER ADS

Objetivos publicitarios1.
Audiencias en Twitter2.
Tipos de anuncios3.
Administrador de anuncios4.
Creación de campañas y optimización5.
Twitter Cards6.
Instalación código de seguimiento7.
Listas de remarketing8.



EDUCA BUSINESS SCHOOL

UNIDAD DIDÁCTICA 10. PUBLICIDAD SOCIAL MEDIA- LINKEDIN ADS

Introducción a LinkedIn Ads1.
Formatos de anuncios2.
Objetivos publicitarios3.
Creación de campañas4.
Segmentación5.
Presupuesto6.
Seguimiento y medición de resultados7.

UNIDAD DIDÁCTICA 11. PUBLICIDAD SOCIAL MEDIA- PUBLICIDAD EN YOUTUBE

Ventajas de la publicidad en Youtube1.
Youtube y Google Adwords2.
Tipos de anuncios en Youtube3.
Campaña publicitarias en Youtube con Google Adwords4.
Creación de anuncios desde Youtube5.

PARTE 6. COMO SER INFLUENCER EN YOUTUBE

MÓDULO 1. GESTIÓN DE CONTENIDOS EN YOUTUBE

UNIDAD DIDÁCTICA 1. VÍDEO DIGITAL

¿Que es el vídeo digital?1.
Soporte para el vídeo digital2.

- Tipos de soporte para vídeo digital1.
Formatos de vídeo3.

- ¿Qué es el formato de vídeo?1.
- Tipos de formatos de vídeo2.
- ¿Qué son los códecs?3.
- Tipos de códecs4.

Relación de aspecto4.
Edición de vídeo5.

- Software de edición de vídeo1.

UNIDAD DIDÁCTICA 2. INTRODUCCIÓN A YOUTUBE

Introducción a Youtube1.
Servicios de Youtube2.
Interfaz de YouTube3.
“Mi canal” de YouTube4.
YouTube Studio5.

UNIDAD DIDÁCTICA 3. CÓMO CREAR UN CANAL DE YOUTUBE

Cómo crear un canal de Youtube1.
- Crear cuenta de Google1.
- Activar cuenta de YouTube2.

Cómo eliminar u ocultar canal de YouTube2.
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Cómo eliminar cuenta de Google3.
- Eliminar cuenta de Google1.

UNIDAD DIDÁCTICA 4. CÓMO OPTIMIZAR UN CANAL DE YOUTUBE

¿Qué es la optimización del canal?1.
Cómo optimizar un canal de Youtube2.

- Personaliza tu canal1.
- Introduce enlaces en tu perfil2.
- Destaca un vídeo3.
- Optimiza tus vídeos4.

Cómo mejorar la seguridad3.
- Verifica tu cuenta1.
- Activa la verificación en dos pasos2.
- Cambia la contraseña3.

UNIDAD DIDÁCTICA 5. CÓMO HACER CONTENIDO DIDÁCTICO EN YOUTUBE

Cómo hacer contenido didáctico en Youtube1.
Tipos de contenido didáctico en YouTube2.

- Vídeos sobre Experimentos1.
- Vídeos sobre Tecnología2.
- Vídeos sobre Videojuegos3.
- Vídeos sobre Música4.
- Vídeos sobre Cocina5.
- Vídeos sobre Tutoriales6.
- VLOGS7.

UNIDAD DIDÁCTICA 6. CÓMO MONITORIZAR TU CANAL: YOUTUBE ANALYTICS

¿Qué es Analytics?1.
Cómo monitorizar tu canal: Youtube Analytics2.

- Analytics en YouTube Studio1.
- Analytics en YouTube Creator Studio2.

UNIDAD DIDÁCTICA 7. CÓMO MONETIZAR TUS VIDEOS EN YOUTUBE

¿Qué es monetizar vídeos en YouTube?1.
- AdSense1.
- Programa de Partners de YouTube2.

Cómo monetizar vídeos en Youtube2.
- Registrarse en AdSense1.
- Solicitar monetización2.

Polémica por los requisitos de YouTube3.
Alternativas a la monetización de YouTube4.

MÓDULO 2. ADOBE PREMIERE CC

UNIDAD DIDÁCTICA 1. INTRODUCCIÓN A PREMIERE
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Interface de Adobe Premiere1.
Espacio de trabajo2.
Importar archivos3.
Ajustes de proyecto4.
Paneles y espacios de trabajo5.
Ejercicios Prácticos6.

UNIDAD DIDÁCTICA 2. ADMINISTRACIÓN DE RECURSOS

Panel proyecto1.
Ventana monitor2.
Panel línea de tiempo3.
Uso de las pistas4.
Modificar un clip5.
Ejercicios prácticos6.

UNIDAD DIDÁCTICA 3. HERRAMIENTAS Y MARCADORES

Herramientas1.
Herramientas de selección, velocidad y zoom2.
Herramientas de edición3.
Herramienta cuchilla, deslizar y desplazar4.
Marcadores5.
Ejercicio práctico6.

UNIDAD DIDÁCTICA 4. AUDIO

Añadir audio1.
Grabar Audio2.
Mezclador de audio3.
Ajustar ganancia y volumen4.
Sincronizar audio y video5.
Transiciones y efectos de audio6.
Ejercicios prácticos7.

UNIDAD DIDÁCTICA 5. TITULACIÓN I

Crear títulos1.
Herramientas de texto2.
Agregar de rellenos, contornos y sombras3.
Estilos4.
Ejercicio práctico5.

UNIDAD DIDÁCTICA 6. TITULACIÓN II

Formas e imágenes1.
Alinear y transformar objetos2.
Desplazamiento de títulos3.
Plantillas4.
Tabulaciones5.
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Ejercicios Prácticos6.

UNIDAD DIDÁCTICA 7. TÉCNICAS DE MONTAJE

Definición de pistas como destino1.
Creación de ediciones de tres y cuatro puntos2.
Levantar y extraer fotogramas3.
Sincronización de bloqueo e info4.
Cuenta atrás y otros5.
Automatizar secuencias6.
Ejercicios prácticos7.

UNIDAD DIDÁCTICA 8. ANIMACIONES

Fotogramas claves1.
Agregar fotogramas clave2.
Editar fotogramas clave3.
Animaciones comunes4.
Interpolación fotogramas clave5.
Movimiento de imágenes fijas en pantalla6.
Ejercicios Prácticos7.

UNIDAD DIDÁCTICA 9. TRANSPARENCIAS Y COLOR

Transparencias1.
Efectos de Chroma2.
Color mate3.
Aplicación de los efectos de corrección de color4.
Corrección de color5.
Ejercicios prácticos6.

UNIDAD DIDÁCTICA 10. IMPORTACIÓN, TRANSCRIPCIÓN Y METADATOS

Importación I1.
Importación II2.
Administrador de proyectos3.
Copia y pegado entre After Effects y Adobe Premiere4.
Metadatos5.
Transcripción del diálogo6.
Ejercicios prácticos7.

UNIDAD DIDÁCTICA 11. EFECTOS Y TRANSICIONES

Efectos fijos y estándar1.
Tipos de efectos2.
Trabajar con efectos3.
Panel Controles de efectos4.
Transiciones5.
Ejercicios prácticos6.
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UNIDAD DIDÁCTICA 12. EXPORTAR

Exportación de medios1.
Flujo de trabajo2.
Exportar imágenes3.
Ejercicios prácticos4.
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