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EDUCA BUSINESS SCHOOL

SOMOS EDUCA BUSINESS SCHOOL

EDUCA Business School es una institucién de formacién online especializada en negocios. Como
miembro de la Comisién Internacional de Educacion a Distancia y con el prestigioso Certificado de
Calidad AENOR (normativa ISO 9001) nuestra institucién se distingue por su compromiso con la
excelencia educativa.

Nuestra oferta formativa, ademas de satisfacer las demandas del mercado laboral actual, puede
bonificarse como formacién continua para el personal trabajador, asi como ser homologados en
Oposiciones dentro de la Administracién Pablica. Las titulaciones de EDUCA Business School se
pueden certificarse con la Apostilla de La Haya dotandolos de validez internacional en mas de 160
paises.
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EDUCA BUSINESS SCHOOL

RANKINGS DE EDUCA BUSINESS SCHOOL

Educa Business School se engloba en el conjunto de EDUCA EDTECH Group, que ha sido reconocido
por su trabajo en el campo de la formacién online.

Todas las entidades bajo el sello EDUCA EDTECH comparten la misién de democratizar el acceso a la
educacién y apuestan por la transferencia de conocimiento, por el desarrollo tecnolégico y por la
investigacion. Gracias a ello ha conseguido el reconocimiento de diferentes rankings a nivel nacional e
internacional.
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EDUCA BUSINESS SCHOOL

BY EDUCA EDTECH

Educa Business School es una marca avalada por EDUCA EDTECH Group, que esta compuesto por un
conjunto de experimentadas y reconocidas instituciones educativas de formacién online. Todas las
entidades que lo fForman comparten la misién de democratizar el acceso a la educacién y apuestan por
la transferencia de conocimiento, por el desarrollo tecnolégico y por la investigacién.
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METODOLOGIA LXP

La metodologia EDUCA LXP permite una experiencia mejorada de aprendizaje integrando la Al en los
procesos de e-learning, a través de modelos predictivos altamente personalizados, derivados del
estudio de necesidades detectadas en la interaccion del alumnado con sus entornos virtuales.

EDUCA LXP es fruto de la Transferencia de Resultados de Investigacion de varios proyectos

multidisciplinares de I+D+i, con participacion de distintas Universidades Internacionales que apuestan
por la transferencia de conocimientos, desarrollo tecnoldgico e investigacion.

\{:}, 1. Flexibilidad

)

O Aprendizaje 100% online y flexible, que permite al alumnado estudiar
= donde, cuando y como quiera.

2. Accesibilidad

[_r\@',ﬁl Cercania y comprension. Democratizando el acceso a la educacion
— trabajando para que todas las personas tengan la oportunidad de seguir
formandose.

3. Personalizacion

3

linerarios formativos individualizados y adaptados a las necesidades de
cada estudiante.

4. Acompanamiento /S eguimiento docente

Orientacion académica por parte de un equipo docente especialista en su
area de conocimiento, que aboga por la calidad educativa adaptando los
procesos a las necesidades del mercado laboral.

30

304

5. Innovacion

Desarrollos tecnologicos en permanente evolucion impulsados por la Al
mediante Learning Experience Platform.

B

6. Excelencia educativa

0 & Enfoque didactico orientado al trabajo por competencias, que favorece un
aprendizaje practico v significativo, garantizando el desarrollo profesional.



EDUCA BUSINESS SCHOOL

RAZONES POR LAS QUE ELEGIR EDUCA BUSINESS SCHOOL

1 « FORMACION ONLINE ESPECIALIZADA

Nuestros alumnos acceden a un modelo pedagodgico
innovador de mas de 20 aiios de experiencia educativa con
Calidad Europea.

A

Ay |

2- METODOLOGIA DE EDUCACION FLEXIBLE

Con nuestra metodologia estudiaran 100% online y nuestros ar
alumnos/as tendran acceso los 365 dias del ano a la
plataforma educativa.

3. CAMPUS VIRTUAL DE ULTIMA TECNOLOGIA

ﬂ
v

Contamos con una plataforma avanzada con material adaptado a
la realidad empresarial, que fomenta la participacion, interaccion y
comunicacion con alumnos de distintos paises.
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EDUCA BUSINESS SCHOOL

4- DOCENTES DE PRIMER NIVEL

Nuestros docentes estan acreditados y formados en
Universidades de alto prestigio en Europa, todos en
activo y con una amplia experiencia profesional.

5- TUTORIA PERMANENTE

ﬂ Contamos con un Centro de Atencion al Estudiante CAE,
b que brinda atencion personalizada y acompanamiento

‘ Z:JZ durante todo el proceso formativo.

6- DOBLE MATRICULACION

Algunas de nuestras acciones formativas cuentan con la 4‘ 4‘
llamada Doble matriculacion, que te permite obtener dos
formaciones, ya sean de masters o curso, al precio de una.
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EDUCA BUSINESS SCHOOL

Master en Estrategias de Marketing y Creatividad Visual + Titulacién
universitaria

DURACION
1500 horas

MODALIDAD
ONLINE

ACOMPANAMIENTO
PERSONALIZADO

CREDITOS
5 ECTS

= 6 [E €

Titulacion

Doble Titulacién: - Titulacién de Master en Estrategias de Marketing y Creatividad Visual con 1500
horas expedida por EDUCA BUSINESS SCHOOL como Escuela de Negocios Acreditada para la
Imparticion de Formacién Superior de Postgrado, con Validez Profesional a Nivel Internacional -
Titulacién Universitaria en Design Thinking. Titulacién Propia Expedida por la Universidad Antonio de
Nebrija con 5 créditos ECTS.
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mo centro acred iones formativas

expide fru
5 NOMBRE DEL ALU

le documento XXXXXXXXX ha superado los estudios correspondientes de

esente titulo

Nombre del curso
con una duracién de XXX horas, perteneciente al Plan de Formacién de Educa Business School.
Y para que surta los efectos pertinentes queda registrado con nimero de expediente XXXX/XXXX-XXXX-XXXXXX.
Con una calificacion XXXXXXXXXXXXXXX.
Y para que conste expido la presente titulacion en Granada, a (dia) de (mes) del (afio).

Firma del Alumno/a La Direccion Académica

NOMBRE ALUMNO/A NOMBRE DE AREA MANAGER

Descripcion

El Master en Estrategias de Marketing y Creatividad Visual es tu puerta de entrada al apasionante y
dindmico mundo del marketing. En un contexto donde la creatividad y la estrategia son claves para
destacar, este master te ofrece la oportunidad de adquirir habilidades esenciales para el éxito
profesional. Aprenderas a dominar el marketing estratégico y online, te sumergiras en el mundo del
SEO y SEM, y descubriras el impacto del neuromarketing y el marketing emocional. A lo largo de
nuestro recorrido, también exploraras la creatividad en la publicidad y el mobile marketing, mientras
desarrollas un pensamiento innovador a través del design thinking. Este master no solo te prepara
para las demandas actuales del mercado laboral, sino que también te posiciona como un lider creativo
capaz de transformar ideas en estrategias efectivas. Con un enfoque online, podrds adaptar tus
estudios a tu ritmo, sin importar déonde te encuentres. jImpulsa tu carrera en marketing con nosotros!

Objetivos

Desarrollar una estrategia de marketing digital enfocada en SEO y SEM.
Implementar técnicas de neuromarketing para influir en decisiones de compra.
Disefiar campanas publicitarias creativas que destaquen en medios digitales.
Aplicar design thinking para resolver problemas de marketing innovadoramente.
Optimizar la reputacion online a través del branding y la gestién de contenido.
Utilizar herramientas de analitica web para medir el impacto de estrategias.
Crear elementos visuales atractivos usando técnicas avanzadas de Photoshop.
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EDUCA BUSINESS SCHOOL

Para qué te prepara

El Master en Estrategias de Marketing y Creatividad Visual esta dirigido a profesionales del marketing,
la publicidad y el disefio que buscan actualizar sus competencias en dreas como el marketing
estratégico, el SEO, el marketing emocional y el design thinking. Ideal para aquellos interesados en la
integracion de la creatividad y la analitica para desarrollar campanas innovadoras y efectivas.

A quién va dirigido

Este master te prepara para disefar e implementar estrategias de marketing innovadoras, integrando
técnicas como SEO, SEM y marketing emocional. Aprenderds a analizar la demanday el
comportamiento del consumidor, optimizar la reputacién corporativa y desarrollar campanas creativas
en publicidad. Ademds, dominaras el mobile marketing y el design thinking, potenciando tu capacidad
para crear soluciones visuales impactantes. Con estas habilidades, podras liderar proyectos de
marketing eficacesy creativos.

Salidas laborales

- Director de marketing estratégico - Especialista en SEO/SEM - Gestor de contenidos digitales -
Estratega de branding y reputacién corporativa - Consultor en neuromarketing - Experto en mobile
marketing - Profesional en design thinking - Creativo publicitario - Gerente de marketing emocional -
Disefador grafico especializado en Photoshop
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EDUCA BUSINESS SCHOOL

TEMARIO

MODULO 1. MARKETING ESTRATEGICO

UNIDAD DIDACTICA 1. INTRODUCCION AL MARKETING ESTRATEGICO

1.

Proceso de planificacién estratégica

2. El papel del marketing en la empresa
3. Andlisis de situacion y estrategias de marketing
4. La orientacién al cliente

UNIDAD DIDACTICA 2. LA SEGMENTACION DE MERCADOS

1.

w

Importancia de la estrategia de segmentacion del mercado en la estrategia de las
organizaciones

. Los criterios de segmentacién de mercados de consumo e industriales Requisitos para una

segmentacioén eficaz

. Las estrategias de cobertura del mercado
. Las técnicas de segmentacion de mercados a priori o posteriori

UNIDAD DIDACTICA 3. ANALISIS DE LA DEMANDA Y DE LA ESTRUCTURA COMPETITIVA

nhwn =

Introduccion

El andlisis de la demanda Concepto, dimensiones y factores condicionantes de la demanda

El concepto de cuota de mercado de una marca: determinacién y andlisis de sus componentes
Los modelos explicativos de la selecciéon y el intercambio de la marca

Los factores condicionantes del atractivo estructural de un mercado o segmento

UNIDAD DIDACTICA 4. COMPORTAMIENTO DEL CONSUMIDOR

1.
2.
3.
4.

Factores de influencia en el comportamiento del consumidor
El proceso de la cultura

Semejanzas y diferencias de los valores culturales

El proceso de decisién del consumidor

UNIDAD DIDACTICA 5. POSICIONAMIENTO

PN

Conceptualizacion del posicionamiento en el mercado
Elementos del posicionamiento

Estrategias de posicionamiento

Fases y mapas de posicionamiento

UNIDAD DIDACTICA 6. REPUTACION CORPORATIVA Y BRANDING

PN =

Personalidad y estructura de marca

Brand equity o el valor de marca

Marcas corporativas y marcas de producto
La imagen como comunicadora
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EDUCA BUSINESS SCHOOL

5. Reputacion corporativa

UNIDAD DIDACTICA 7. DISENO, EJECUCION Y CONTROL DEL PLAN DE MARKETING

Plan de marketing: concepto, utilidad y horizonte temporal
El disefo del plan de marketing: principales etapas

La ejecuciéony control del plan de marketing Tipos de control
Desarrollo del plan de marketing

PN =

MODULO 2. MARKETING ONLINE Y POSICIONAMIENTO WEB
UNIDAD DIDACTICA 1. INTRODUCCION AL SEO

Importancia del SEO

Funcionamiento de los buscadores
Google: algoritmos y actualizaciones
Coémo salir de una penalizacion en Google
Estrategia SEO

AN =

UNIDAD DIDACTICA 2. INTRODUCCION AL SEM

Introduccién al SEM

Principales conceptos de SEM

Sistema de pujas y calidad del anuncio
Primer contacto con Google Ads
Creacién de anuncios de calidad
Indicadores clave de rendimiento en SEM

ounpkpnNn-=

UNIDAD DIDACTICA 3. CONTENT MANAGEMENT SYSTEM

1. Qué esun CMS

2. Ventajas e inconvenientes de los CMS
3. Wordpress y Woocommerce

4. Prestashop y Magento

UNIDAD DIDACTICA 4. KEYWORD RESEARCH

Introduccién

Tipo de Keywords

SEMrush

Sixtrix

LongTail y Voice Search: AnswerThePublic
Herramientas gratuitas

Extensiones para Chrome

NouvkrwbN =

UNIDAD DIDACTICA 5. AUDITORIA ON PAGE

1. Auditoria de indexabilidad
2. Velocidad de carga de la web (WPQ) y renderizado
3. Monitorizacién de marca

<
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EDUCA BUSINESS SCHOOL

4. Analisis y planificacién del posicionamiento organico
5. Cédigos de estado y Protocolo

6. Analisis Log

7. Analisis de la taxonomia web

UNIDAD DIDACTICA 6. LINKBUILDING

Introduccioén al linkbuilding
Principales técnicas de linkbuilding
Estrategia de linbuilding natural
Linkbuilding con Ahrefs

Auditoria Off- Page

nhwn =

UNIDAD DIDACTICA 7. LINKBAITING

Introduccioén al linkbaiting
Directorios

Blog, foros y redes sociales
Storytelling

Marketing viral

AN =

UNIDAD DIDACTICA 8. ESCENARIOS SEO

SEO local

SEO internacional

SEO para apps: ASO

SEO para Amazon Marketplace
SEO en Youtube

vhwn=

UNIDAD DIDACTICA 9. SEO PARA WORDPRESS

Instalacién y configuracién inicial
Estrategia social

Sitemaps

Permalinks

Las rutas de exploracién
Modificaciéon de RSS

Bulk Editor de titulos y descripciones
Editor de archivos

Aplicaciéon SEO en posts y paginas

WoNU A WN =

UNIDAD DIDACTICA 10. INTRODUCCION A GOOGLE ANALYTICS

Introduccioén a la analitica web
Funcionamiento Google Analytics

Instalacién y configuracién de Google Analytics
Configuracion de las vistas mediante filtros

PN

MODULO 3. PUBLICIDAD Y MARKETING

<
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UNIDAD DIDACTICA 1. INTRODUCCION A LA PUBLICIDAD. LA COMUNICACION COMERCIAL

1. La comunicacion Comercial
2. El mix de comunicacién comercial
3. La comunicacién global de la empresa: Identidad e imagen corporativa

UNIDAD DIDACTICA 2. LA PUBLICIDAD

1. Definicion de Publicidad
2. Procesos de Comunicacion Publicitaria
3. Técnicas de Comunicacién Publicitaria

UNIDAD DIDACTICA 3. LA EMPRESA ANUNCIANTE. EL EMISOR

1. Necesidad del Departamento de Publicidad de la Empresa
2. Funciones del Departamento de Publicidad

3. Determinacién de | presupuesto publicitario

4. La seleccién de la empresa de publicidad

UNIDAD DIDACTICA 4. LA AGENCIA PUBLICITARIA. EL EMISOR TECNICO

La agencia de Publicidad

Organigrama de una Agencia Publicitaria
Clasificacién de las Agencias

El Fundamento econémico y las relaciones

PN

UNIDAD DIDACTICA 5. EL CANAL DE COMUNICACION

Concepto y Clasificacion
Medios Publicitarios
Internet y la Publicidad
Animacién y Marketing
Telemarketing
Estrategias Publicitarias

ounpwNn-~

UNIDAD DIDACTICA 6. LA PLATAFORMA COMERCIAL

Introduccion

El Cliente actual

El Cliente Potencial

Plataforma Comercial de Mercado

PN

UNIDAD DIDACTICA 7. LA INVESTIGACION DE MERCADO Y EL MARKETING

1. Componentes de un Sistema de Informacién de Marketing
2. Concepto, objetivosy aplicaciones de la investigacion de mercado
3. Metodologia para la realizacion de un estudio de investigacion de mercado

MODULO 4. CREATIVIDAD EN LA PUBLICIDAD

<. EDUCA
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UNIDAD DIDACTICA 1. INTRODUCCION

1.
2.
3.

;Qué es la creatividad?
Estudio de la creatividad
Importancia de la motivacién en la creatividad

UNIDAD DIDACTICA 2. CREATIVIDAD PUBLICITARIA

1.
2.
3.
4.

Creatividad en agencias de publicidad

El departamento creativo

Estrategia publicitaria y estrategia creativa
Beneficios de la creatividad en publicidad

UNIDAD DIDACTICA 3. TECNICAS DE CREATIVIDAD

N

10.
11.
12.
13.
14.
15.
16.

N AWM=

El brainstorming

Googlestorming

Cuestionario o listado de preguntas
Método SCAMPER

Lista de atributos

Mapas mentales o pensamiento radial
Andlisis metamorfico

Técnica

Técnica xx

Creative Problem solving

Sinéctica

Pensamiento lateral

Storyboarding

Técnica de Grupo Nominal

Flor de Loto

Seis sombreros para pensar

UNIDAD DIDACTICA 4. ETAPAS DEL PROCESO CREATIVO

nhwn=

Preparacion
Incubacién
Iluminacién
Evaluacién
Implementacion

UNIDAD DIDACTICA 5. LA CREATIVIDAD EN LOS MEDIOS

1.
2.

Creatividad en medios convencionales
Creatividad en medios no convencionales

MODULO 5. MARKETING EMOCIONAL

UNIDAD DIDACTICA 1. INFLUENCIAS DEL CONSUMIDOR

1.

Influencias internas

<

EDUCA

business school
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2. Influencias externas

3. Tipos de comportamiento de compray etapas en el proceso de compra en los mercados de
consumo

UNIDAD DIDACTICA 2. MARKETING SENSORIAL

Del comprador sensorial al cliente recurrente

El cliente como prescriptor

El circuito de la dopamina

Efectos del marketing ante estimulos psicolégicos
Proceso de cambio de los habitos de consumo
Generacion de ventas recurrentes

ounpwN-=

UNIDAD DIDACTICA 3. NEUROMARKETING ESTRATEGICO

1. Segmentacién de mercado
2. Neurosegmentacion
3. Lademanda en el neuromarketing estratégico

UNIDAD DIDACTICA 4. TECNICAS DE NEUROMARKETING

Electroencefalografia (EEG)

Resonancia Magnética Cerebral

Técnicas de Imagen Tomografica TACy PET
Face Reading y Medidas Fisioldgicas

Eye- Tracking

AN =

MODULO 6. MOBILE MARKETING
UNIDAD DIDACTICA 1. FUNDAMENTOS DEL MOBILE MARKETING

Introduccién y antecedentes

Creacién de valor y fases de la movilidad
El movil como herramienta publicitaria
Campanas Push y Pull

Categorias del marketing mobiles
Grados de interaccion

Entornos de la movilidad

Noukrwbh =

UNIDAD DIDACTICA 2. ECOSISTEMA, TECNOLOGIAS MOVILES Y TENDENCIAS

Introduccién

Smartphonesy tabletas

Los SDK

Sistemas operativos moviles

Innovacién movil (inteligencia artificial, voice search, biometria)
Tecnologia Blockchain

NFC

Beacons

N hAWDN =
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UNIDAD DIDACTICA 3. ESTRATEGIA MOBILE

NoubkhwnN=

Disefo adaptado a dispositivos moéviles: Resposive Design
Movil y Marketing Mix

Plan estratégico mobile: Estrategia SoLoMo

Formatos de publicidad movil

Mobile Adserver

Mobile Advertising

Integracién online y mobile

UNIDAD DIDACTICA 4. EL NEGOCIO MOBILE MARKETING Y APPS

N hAWN =

Internet tradicional vs Mobile
Micromomentos de consumo
Tecnologia Parsing FIT

Aplicaciones moviles

Estrategia en apps

Contenidos orientados a apps
Modelos de negocios en aplicaciones
Promocién de aplicaciones

UNIDAD DIDACTICA 5. TELEVISION Y MOVILES

1.
2.
3.
4.

Introduccién

Televisién y dispositivos moviles
Contenidos para televisién movil

Técnicas y estandares de la televisién movil

UNIDAD DIDACTICA 6. ANALITICA MOBILE

AN =

introduccion al mobile analytics

Google Analytics Mobile

Mobile Analytics vs Web Analytics
Herramientas y seguimiento mobile

Claves para la medicién en marketing movil

UNIDAD DIDACTICA 7. GEOLOCALIZACION

kN =

Introduccién

Sistemas de geolocalizacion
Trabajar la geolocalizacion
Desarrollo de promociones
Ubicuinformacion

UNIDAD DIDACTICA 8. USUARIO MOBILE

1
2
3.
4

Tendencias de consumo movil
Prosummer

La generacién Touch o Tactil
Hiperconectividad

<
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6.
7.

EDUCA BUSINESS SCHOOL

El movil en el Costumer Journey
Usuario multitasking o multitarea
Periodismo ciudadano y mobile

UNIDAD DIDACTICA 9. MOBILE SOCIAL MEDIA

AW =

Redes sociales

Estrategia social media orientada a moviles
Atencion al cliente en social media
Publicidad social

Monitorizaciéon

UNIDAD DIDACTICA 10. M- COMMERCE

ounhkhwn-=

Introduccién al comercio movil

Mobile Ecommerce Payments

Sistemas de seguridad

Mobile Business: Freemium, Premium y Suscripciones
Mobile Shopping y Showrooming

ASO (App Store Optimization) y Growth Mobile

MODULO 7. DESIGN THINKING

UNIDAD DIDACTICA 1. CREATIVIDAD

1.
2.
3.
4.

La creatividad y las ideas
Elementos de la creatividad

Tipos de creatividad y pensamiento
Habilidades creativas

UNIDAD DIDACTICA 2. GESTION DE LA CREATIVIDAD

A o

Desarrollo de las habilidades creativas

Barreras emocionales y cognitivas

La interrogacién conduce a la creacion

El uso del azar para crear ideas

Herramientas para la generacién y combinacion de ideas

UNIDAD DIDACTICA 3. PENSAMIENTO CREATIVO

PN

Definicion de pensamiento creativo
Pensamiento creativo e innovacion
Principios de la innovacién

Lateral Thinking

UNIDAD DIDACTICA 4. INTRODUCCION AL DESIGN THINKING

1. Concepto de Design Thinking

2.

Historia y evolucién del Design Thinking

3. Areas de aplicacién y potenciales beneficios

<
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EDUCA BUSINESS SCHOOL

UNIDAD DIDACTICA 5. EL PROCESO EN DESIGN THINKING

1. Creatividad y desarrollo de nuevos productos
2. Premisas fundamentales
3. El proceso de innovacion

UNIDAD DIDACTICA 6. FASE DE EMPATIA, EL DESCUBRIMIENTO

Empatia: la fFase de descubrimiento
Investigaciéon de mercado
Investigacion de users

Gestion de la informacion

Grupos de investigacion

nhwn~

UNIDAD DIDACTICA 7. DEFINICION DE OBJETIVOS Y DELIMITACION DEL PROYECTO

1. La fase de definicién

2. Desarrollo del proyecto
3. Gestién del proyecto

4. Cierre del proyecto

UNIDAD DIDACTICA 8. DESARROLLO DEL PROYECTO, IDEAY PROTOTIPO

1. El proceso de desarrollo
2. Trabajo multidisciplinar
3. Métodos de desarrollo

UNIDAD DIDACTICA 9. TESTEO Y ENTREGA DEL PROYECTO

1. El proceso final

2. Testeo final

3. Aprobaciény lanzamiento

4. Medicién del impacto y feedback

UNIDAD DIDACTICA 10. METODOLOGIA EN DESIGN THINKING (1)

Stakeholders Map
Inmersion Cognitiva
Interaccion constructiva
Mapa mental
Moodboard
Observacién encubierta
(Qué, Cémo y por qué?
Entrevistas

Scamper

. Visualizacién empaética
. World Café

. Mapa de interaccién

. Personas

. Mapa de empatia

N A WN =

—_— ) A
PWN=_OL
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15. How might we...?
16. Saturary agrupar
17. Compartir y documentar historias

UNIDAD DIDACTICA 11. METODOLOGIA EN DESIGN THINKING (1)

Perfil de usuario

Card Sorting
Maquetas

Mapa de ofertas
Actividades de reactivacién
Brainstorming
Brainwriting
Storytelling

Consejo de sabios

10. Impact Mapping

11. Lego® Serious Play®
12. Flor de loto

13. Customer journey map

N AWM=

0

UNIDAD DIDACTICA 12. METODOLOGIA DESIGN THINKING (I11)

Dibujo en grupo
Evaluacion controlada
Matriz de motivaciones
Role Play

Prototipado en bruto
Prototipado enimagen
Storyboard

System Map

Casos de Uso

10. Prototipado de la experiencia
11. Prototipado del servicio
12. Péster

13. Prueba de usabilidad

N A WN =

o

MODULO 8. TRATAMIENTO Y RETOQUE DE IMAGENES: PHOTOSHOP

UNIDAD DIDACTICA 1. PRESENTACION
1. Presentacién
UNIDAD DIDACTICA 2. CONCEPTOS BASICOS

Novedades del programa
Tipos de imagenes
Resolucion de imagen
Formato PSD

Formatos de imagen

AN =
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UNIDAD DIDACTICA 3. AREA DE TRABAJO

NoubkhwnN=

Abrir y guardar una imagen
Crear un documento nuevo
Area de trabajo

Gestion de ventanas y paneles
Guardar un espacio de trabajo
Modos de pantalla

Practicas

UNIDAD DIDACTICA 4. PANELES Y MENUS

NoubkhwnN=

Barra menu

Barra de herramientas

Opciones de Herramientas y barra de estado
Ventanas de Photoshop |

Ventanas de Photoshop Il

Zoom y mano y ventana navegador

Practicas

UNIDAD DIDACTICA 5. HERRAMIENTAS DE SELECCION

—_—

VNN hAWLUN =

Herramientas de seleccion
Herramienta marco

Opciones de marco
Herramienta lazo

Herramienta Varita
Herramienta de seleccién rapida
Herramienta mover

Sumar restar selecciones
Modificar selecciones

Practicas

UNIDAD DIDACTICA 6. HERRAMIENTAS DE DIBUJO Y EDICION

—_—

VNN AWLUN =

Herramientas de dibujo y ediciéon
Herramienta Pincel

Crear pinceles personalizados
Herramienta lapiz

Herramienta sustituciéon de color
Herramienta pincel historia
Herramienta pincel histérico
Herramienta degradado
Herramienta bote de pintura
Practicas

UNIDAD DIDACTICA 7. HERRAMIENTAS DE RETOQUE Y TRANSFORMACION

1.

Herramientas de retoque y transformacion
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Herramienta recortar

Herramienta sector

Cambiar el tamano del lienzo
Herramienta pincel corrector puntual
Herramienta ojos rojos

Tampon de clonar

Herramienta borrador

La Herramienta desenfocar

Herramienta sobreexponery subexponer
Practicas

UNIDAD DIDACTICA 8. CAPAS

—_—

SovYeeNURWN S

Conceptos bdsicos de capas
El panel capas

Trabajar con capas |
Trabajar con capas I
Alinear capas

Rasterizar capas

Opacidad y fusion de capas
Estilos y efectos de capa
Capas de ajuste y relleno
Combinar capas

Practicas

UNIDAD DIDACTICA 9. TEXTO

N

10.
11.
12.

N AWM=

Herramientas de texto
Introducir texto

Cambiar caja y convertir texto
Formato de caracteres

Formato de parrafo

Rasterizar y filtros en texto
Deformar texto

Crear estilos de texto

Relleno de texto con unaimagen
Ortografia

Herramienta mascara de texto y texto D
Practicas

UNIDAD DIDACTICA 10. HERRAMIENTAS DE DIBUJO

Noukrwbh=

Herramientas de dibujo

Modos de dibujo

Herramienta pluma

Ventana trazados

Subtrazados

Convertir trazados en selecciones
Pluma de forma libre
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9.
10.

UNIDAD DIDACTICA 11. REGLAS, ACCIONES, FILTROS Y CANALES

UNIDAD DIDACTICA 12. TRANSFORMAR IMAGENES Y GRAFICOS WEB

N

10.
11.
12.
13.

WoNUL A WN =

N A WN =

EDUCA BUSINESS SCHOOL

Capas de forma
Herramienta forma
Practicas

Reglas, guias y cuadricula
Herramienta regla
Acciones

Filtros

Objetos inteligentes
Canales

Mascara rapida

Canales Alfa

Practicas

Transformacion de una imagen
Deformar un elemento
Tamano de laimagen
Resolucion imagen y monitor
Rollover

Los sectores

Tipos de sectores
Propiedades de los sectores
Modificar sectores
Optimizar imagenes

Guardar para web

Generar recursos de imagen
Practicas

UNIDAD DIDACTICA 13. IMPRESION

NoubkhwnNn=

Impresion

Impresién de escritorio

Pruebas de color en pantalla

Perfiles de color

Imprimir una imagen

Preparacion de archivos para imprenta
Practicas

UNIDAD DIDACTICA 14. 3D

AN =

Fundamentos D

Herramientas de objeto y de cdmara D
Creacion de formas D

Descripciéon general del panel D
Practicas
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UNIDAD DIDACTICA 15. VIDEO Y ANIMACIONES

ounpkpwN-=

Capas de video e importar video

El panel Movimiento

Animacién a partir de una secuencia de imagenes
Animaciones de linea de tiempo

Guardary exportar

Practicas
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