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EDUCA BUSINESS SCHOOL

SOMOS EDUCA BUSINESS SCHOOL

EDUCA Business School es una institucién de formacién online especializada en negocios. Como
miembro de la Comisién Internacional de Educacion a Distancia y con el prestigioso Certificado de
Calidad AENOR (normativa ISO 9001) nuestra institucién se distingue por su compromiso con la
excelencia educativa.

Nuestra oferta formativa, ademas de satisfacer las demandas del mercado laboral actual, puede
bonificarse como formacién continua para el personal trabajador, asi como ser homologados en
Oposiciones dentro de la Administracién Pablica. Las titulaciones de EDUCA Business School se
pueden certificarse con la Apostilla de La Haya dotandolos de validez internacional en mas de 160
paises.

Mas de

18

anos de

Mas de

300k

estudiantes
formados

Hasta un

98%

tasa

experiencia

Hasta un

50%

de los estudiantes
repite

Hasta un

100%

de financiacion

empleabilidad

Hasta un

25%

de estudiantes
internacionales

<. EDUCA

business school



EDUCA BUSINESS SCHOOL

RANKINGS DE EDUCA BUSINESS SCHOOL

Educa Business School se engloba en el conjunto de EDUCA EDTECH Group, que ha sido reconocido
por su trabajo en el campo de la formacién online.

Todas las entidades bajo el sello EDUCA EDTECH comparten la misién de democratizar el acceso a la
educacién y apuestan por la transferencia de conocimiento, por el desarrollo tecnolégico y por la
investigacion. Gracias a ello ha conseguido el reconocimiento de diferentes rankings a nivel nacional e
internacional.
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EDUCA BUSINESS SCHOOL

BY EDUCA EDTECH

Educa Business School es una marca avalada por EDUCA EDTECH Group, que esta compuesto por un
conjunto de experimentadas y reconocidas instituciones educativas de formacién online. Todas las
entidades que lo fForman comparten la misién de democratizar el acceso a la educacién y apuestan por
la transferencia de conocimiento, por el desarrollo tecnolégico y por la investigacién.
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METODOLOGIA LXP

La metodologia EDUCA LXP permite una experiencia mejorada de aprendizaje integrando la Al en los
procesos de e-learning, a través de modelos predictivos altamente personalizados, derivados del
estudio de necesidades detectadas en la interaccion del alumnado con sus entornos virtuales.

EDUCA LXP es fruto de la Transferencia de Resultados de Investigacion de varios proyectos

multidisciplinares de I+D+i, con participacion de distintas Universidades Internacionales que apuestan
por la transferencia de conocimientos, desarrollo tecnoldgico e investigacion.

\{:}, 1. Flexibilidad

)

O Aprendizaje 100% online y flexible, que permite al alumnado estudiar
= donde, cuando y como quiera.

2. Accesibilidad

[_r\@',ﬁl Cercania y comprension. Democratizando el acceso a la educacion
— trabajando para que todas las personas tengan la oportunidad de seguir
formandose.

3. Personalizacion

3

linerarios formativos individualizados y adaptados a las necesidades de
cada estudiante.

4. Acompanamiento /S eguimiento docente

Orientacion académica por parte de un equipo docente especialista en su
area de conocimiento, que aboga por la calidad educativa adaptando los
procesos a las necesidades del mercado laboral.

30

304

5. Innovacion

Desarrollos tecnologicos en permanente evolucion impulsados por la Al
mediante Learning Experience Platform.

B

6. Excelencia educativa

0 & Enfoque didactico orientado al trabajo por competencias, que favorece un
aprendizaje practico v significativo, garantizando el desarrollo profesional.



EDUCA BUSINESS SCHOOL

RAZONES POR LAS QUE ELEGIR EDUCA BUSINESS SCHOOL

1 « FORMACION ONLINE ESPECIALIZADA

Nuestros alumnos acceden a un modelo pedagodgico
innovador de mas de 20 aiios de experiencia educativa con
Calidad Europea.

A

Ay |

2- METODOLOGIA DE EDUCACION FLEXIBLE

Con nuestra metodologia estudiaran 100% online y nuestros ar
alumnos/as tendran acceso los 365 dias del ano a la
plataforma educativa.

3. CAMPUS VIRTUAL DE ULTIMA TECNOLOGIA

ﬂ
v

Contamos con una plataforma avanzada con material adaptado a
la realidad empresarial, que fomenta la participacion, interaccion y
comunicacion con alumnos de distintos paises.
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EDUCA BUSINESS SCHOOL

4- DOCENTES DE PRIMER NIVEL

Nuestros docentes estan acreditados y formados en
Universidades de alto prestigio en Europa, todos en
activo y con una amplia experiencia profesional.

5- TUTORIA PERMANENTE

ﬂ Contamos con un Centro de Atencion al Estudiante CAE,
b que brinda atencion personalizada y acompanamiento

‘ Z:JZ durante todo el proceso formativo.

6- DOBLE MATRICULACION

Algunas de nuestras acciones formativas cuentan con la 4‘ 4‘
llamada Doble matriculacion, que te permite obtener dos
formaciones, ya sean de masters o curso, al precio de una.
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EDUCA BUSINESS SCHOOL

Master en Estrategias de Influencia Digital y Creacién de Contenidos +
Titulacién universitaria

DURACION
1500 horas

MODALIDAD
ONLINE

ACOMPANAMIENTO
PERSONALIZADO

CREDITOS
5 ECTS

= [ B B

Titulacion

Doble Titulacién: - Titulacién de Master en Estrategias de Influencia Digital y Creaciéon de Contenidos
con 1500 horas expedida por EDUCA BUSINESS SCHOOL como Escuela de Negocios Acreditada para la
Imparticion de Formacién Superior de Postgrado, con Validez Profesional a Nivel Internacional -
Titulacién Universitaria en Social Media Management por la UNIVERSIDAD ANTONIO DE NEBRIJA con
5 Créditos Universitarios ECTS
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mo centro acred iones formativas
esente titulo

expide fru
5 NOMBRE DEL ALU

le documento XXXXXXXXX ha superado los estudios correspondientes de

Nombre del curso

con una duracion de XXX horas, perteneciente al Plan de Formacion de Educa Business School.
¥ para que surta los efectos pertinentes queda registrado con nimero de expediente XXXX/XXXX-XXXX-XXXXXX
Con una calificacion KXKXKXXXXXXXXXX.
¥ para que conste expido la presente titulacién en Granada, a (dia) de (mes) del (afio),

Firma del Alumno/a La Direccion Académica

NOMBRE ALUMNO/A NOMBRE DE AREA MANAGER

Descripcion

En un mundo dominado por la virtualidad, la figura del influencer y creador de contenido digital se ha
convertido en una vocacién imprescindible para el marketing y la comunicaciéon de marca. El "Master
Técnico en Social Media Influencer, Professional Blogger & Videoblogger + Titulacién Universitaria"
ofrece una formacién especializada para dominar este arte de impacto. La integraciéon de unidades
didacticas sobre branding personal, gestiéon efectiva de redes sociales y crisis de reputacién online,
junto con andlisis de engagement y publicidad, es fundamental en la fFormacién de un influencer
exitoso. Abarcando desde la gestion de contenidos con WordPress, SEO y marketing digital hasta la
creacion y monetizacion de videos en plataformas como YouTube, este curso convierte a los
aspirantes en profesionales equipados para navegar y destacar en el cambiante panorama digital.
Argumentos sélidos para elegirnos incluyen un curriculo adaptado a las demandas del mercado,
impartido por expertos, y la ventaja de ser un curso completamente online, permitiendo flexibilidad y
adaptabilidad en el aprendizaje. Atravesando la teoria y la practica, nuestros alumnos se convierten en
especialistas capaces de innovar, influir y monetizar su presencia online. La oportunidad de fortalecer
su marca personal, sumada a las estrategias de negociacién con patrocinadores, prepara a los
estudiantes para una carrera prospera y dindmica en el mundo digital.

Objetivos

e Dominar branding personal online.
Habilidad en manejo de crisis.
Medir y analizar engagement.
Gestioén efectiva y contenidos.
Estrategias con patrocinadores.
Creary gestionar blogs.
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EDUCA BUSINESS SCHOOL

Desarrollo en SEO y WordPress.
Manejar redes sociales pro.

Crear anuncios en Social Media.
Disenar videos educativos online.
Monetizar contenido en YouTube.

Para qué te prepara

Dirigido a apasionados de las redesy el contenido digital, el "Master Técnico en Social Media
Influencer, Professional Blogger & Videoblogger" capacita en la creaciéon y gestién de marcas
personales sélidas, utilizando herramientas como WordPress y SEO, y dominio de plataformas sociales
desde Twitter hasta YouTube. Perfecto para quienes buscan convertirse en referentes digitales, con
habilidades en publicidad online y gestion de crisis de reputacion en la era del engagementy el
contenido interactivo. Ideal para futuros influencers y profesionales del marketing.

A quién va dirigido

El curso "Master Técnico en Social Media Influencer, Professional Blogger & Videoblogger" te
capacitara para dominar la influencia en redes, creando y gestionando tu marca personal. Aprenderas
técnicas avanzadas de comunicacién, manejo de crisis y analisis de engagement. Ademas, te
especializarads en Wordpress para disenar blogs atractivos, implementards SEO y dominaras la gestion
y publicidad en plataformas como Facebook, Instagram, Twitter, LinkedIny YouTube. Este programa
es tu puente hacia una presencia digital impactante y rentable.

Salidas laborales

Al completar el Master Técnico en Social Media Influencer, Professional Blogger & Videoblogger, se
abren puertas en sectores digitales emergentes. Expertos en Personal Branding y Social Media
Management podran gestionar su propia marca o desempenarse como consultores. Creadores de
contenidos se beneficiaran de las destrezas adquiridas en WordPress y SEO para posicionar blogs y
webs. Estrategas en Social Media explotaran las redes, creando campanas de publicidad eficientes.
Ademads, habilidades en video con YouTube y Premiere amplian la gama a YouTubers y formadores
online.
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EDUCA BUSINESS SCHOOL

TEMARIO

PARTE 1. TECNICO INFLUENCER
UNIDAD DIDACTICA 1. INTRODUCCION. LA FIGURA DEL INFLUENCER

1. ;Qué es un influencer?
1. - Importancia del feedback
2. Tipos de influencers
1. - Influencer digital
3. Diferencias entre un macroinfluencery un microinfluencer
4. Pautas iniciales para ser influencer

UNIDAD DIDACTICA 2. PERSONAL BRANDING. CREACION Y GESTION DE TU MARCA PERSONAL

1. ¢(Qué es la marca personal?
2. Ventajas de crear una marca personal
3. Como crear una marca personal o personal branding
1. - Creacién de personal branding
2. - Difusion de contenidos de interés
3. - Monitorizacién
4. - Monetizacion para rentabilizar trabajo
4. Digital Branding Management

UNIDAD DIDACTICA 3. HABILIDADES Y COMPETENCIAS DE LA COMUNICACION

N

. Introduccién a la comunicaciéon
. La comunicacién comercial tradicional
1. - El mix de comunicacién comercial
3. La comunicacién digital
4. La comunicacion global de la empresa: identidad e imagen corporativa
5. Comunicacién Integral de Marketing (CIM)

N

UNIDAD DIDACTICA 4. RELACIONES PUBLICAS

1. Introduccién de las Relaciones Publicas
1. - Relaciones publicas y publicidad
2. ;Cémo montar una operacion de relaciones publicas?
1. - Investigaciéon
2. - Objetivos
3. - Estrategia
4. - Plan RRPP
5. -Implementacion
6. - Seguimiento
7. - Evaluacién

UNIDAD DIDACTICA 5. GESTION DE CRISIS EN REDES SOCIALES. COMO ACTUAR ANTE HATERS Y

<. EDUCA
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EDUCA BUSINESS SCHOOL

TROLLS

1. Creacion de un plan de crisis
1. - Definicién de responsables en un plan de crisis
2. - Identificar los influencers de una marca
3. - Disenar plan de accién
4. - Crear escenarios de una crisis
5. - Definir tipo de respuesta
2. Ejemplos de crisis bien gestionadas
1. - Error de Pepsi
2. -Donettes
3. Aparicion de individuos malignos en redes sociales
1. -;Qué esun troll?
2. - ;Qué es un hater?
3. - ;Coémo actuar ante ellos?

UNIDAD DIDACTICA 6. ANALISIS DE RESULTADOS: COMO CALCULAR EL ENGAGEMENT

;Qué es el engagement?

;Cémo podemos conseguir engagement?

Métricas de engagement en redes sociales

(Qué es el CTR?
1. - Razones por las que manipular el CTR no resulta atil
2. -Importancia del CTR

. Férmula para calcular el engagement en redes sociales

. Férmula para calcular engagement de un influencer

PN =

a U

UNIDAD DIDACTICA 7. PUBLICIDAD EN REDES SOCIALES: POST PATROCINADOS, RESENAS Y
CONCURSOS

1. Introduccién
2. ;Qué es el post patrocinado?
3. ;Qué es unaresena?
1. - ;Cémo creamos una resefa en Facebook?
4. ;Qué es un concurso?
1. - Tipos de concursos

UNIDAD DIDACTICA 8. ESTRATEGIAS DE NEGOCIACION CON PATROCINADORES Y ANUNCIANTES

1. Introduccién a los tipos de anuncios en buscadores
2. Anuncios de busqueda
1. - Tipos de anuncios
3. Remarketing
4. Publicidad en Youtube

PARTE 2. TECNICO PROFESIONAL EN CREACION Y GESTION DE BLOG + WEB 2.0 CON WORDPRESS
PROFESIONAL

UNIDAD DIDACTICA 1. INTRODUCCION A WORDPRESS

<. EDUCA
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1. ¢(Que es un blog?
2. ;Que es Wordpress?
3. Diferencias entre WordPress.com y WordPress.org

UNIDAD DIDACTICA 2. PLATAFORMA WORDPRESS.COM

Darse de Alta

Portaday tablero

Crear un Post

Subir Imagenes, videos y audio en un post
Crear paginasy enlaces

Gestion, disefio y categorias
Comentarios, ajustes y usuarios

NounbkhwnN=

UNIDAD DIDACTICA 3. INSTALAR WORDPRESS.ORG

Requisitos de la instalacion
Darse de alta en un servidor
Crear un espacio web

Crear una base de datos
Descargar WordPress.org
Configurar el FTP

Instalar WordPress.org

Noubkrwn=

UNIDAD DIDACTICA 4. AJUSTES DE CONFIGURACION

Ajustes generales

Ajustes de Escritura
Ajustes de Lectura

Ajustes de Comentarios
Ajustes de Medios

Ajustes privacidad y enlaces

ounpkwn-=

UNIDAD DIDACTICA 5. ANADIR CONTENIDO |

Anadir una nueva entrada |
Anadir una nueva entradalll
Multimedia en una Entradal|
Multimedia en una entrada Il
Menl Multimedia

AN =

UNIDAD DIDACTICA 6. ANADIR CONTENIDO I

Categorias
Etiquetas
Enlaces
Comentario
Paginas

AN =

UNIDAD DIDACTICA 7. OTRAS POSIBILIDADES DE WORDPRESS
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Revisionesy Papelera
Herramientas |

Herramientas I

Usuarios

Perfil de usuario

Crear un avatar personalizado

ounhkhwn-=

UNIDAD DIDACTICA 8. PLANTILLAS

Instalar Temas |
Instalar Temas I
Mends

Fondo y cabeceras
Los widgets

El Editor y Estructura

ounpkpwNn-=

UNIDAD DIDACTICA 9. PLUGINS

Conceptos basicos

Instalar plugins
Clasificacion plugins
Pluging sociable

Pluging global flash gallery

AN =

UNIDAD DIDACTICA 10. SEO

Introduccién

Urly titulo

Mapa web, navegacién y disefio
Contenido duplicado

Optimizar imagenes

unhwN =

PARTE 3. SOCIAL MEDIA MANAGEMENT

UNIDAD DIDACTICA 1. INTRODUCCION Y CONTEXTUALIZACION DEL SOCIAL MEDIA

Tipos de redes sociales

La importancia actual del social media
Prosumer

Contenido de valor

Marketing viral

La figura del Community Manager
Social Media Plan

Reputaciéon Online

N A WN =

UNIDAD DIDACTICA 2. GESTION DE FACEBOOK

1. Primero pasos con Facebook
2. Facebook para empresas
3. Configuracién de la Fanpage

<
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Configuracion de mensajes: Facebook Messenger
Tipo de publicaciones

Creacion de eventos

Facebook Marketplace

Administracion de la pagina

Facebook Insights

UNIDAD DIDACTICA 3. GESTION DE INSTAGRAM

N A WN =

Introduccién a Instagram
Instagram para empresas
Creacién de contenido

Uso de Hashtags

Instagram Stories
Herramientas creativas
Colaboracion con influencers
Principales estadisticas

UNIDAD DIDACTICA 4. GESTION DE TWITTER

—_—

SmoeYvoeNoaURWDN S

Introduccién a Twitter

Elementos bésicos de Twitter
Twitter para empresas

Servicio de atencion al cliente a través de Twitter
Contenidos

Uso de Hashtags y Trending Topic
Twitter Analytics

TweetDeck

Audiense

Hootsuite

Bitly

UNIDAD DIDACTICA 5. GESTION DE LINKEDIN

NoubkhwnNn=

Introduccién a LinkedIn

LinkedIn para empresas
Creacién de perfil y optimizacién
Grupos

SEO para LinkedIn

Analitica en LinkedIn

LinkedIn Recruiter

UNIDAD DIDACTICA 6. GESTION DE YOUTUBE

AN =

Introducciéon a Youtube
Video Marketing

Crear una canal de empresa
Optimizacion del canal
Creacién de contenidos

<
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Gestién de comentarios
Youtube Analytics
Youtube vs Vimeo
Keyword Tool

Youtube Trends

UNIDAD DIDACTICA 7. PUBLICIDAD SOCIAL MEDIA- FACEBOOK ADS

—_—

VNN AWM=

Introduccién a Facebook Ads

Tipos de Campanas y objetivos publicitarios
Segmentacién: publicos

Presupuesto

Formatos de anuncios

Ubicaciones

Administrador de anuncios

Seguimiento y optimizacion de anuncios
Power Editor

Pixel de Facebook

UNIDAD DIDACTICA 8. PUBLICIDAD SOCIAL MEDIA- INSTAGRAM ADS

NoubkhwnNn=

Introducciéon a Instagram Ads
Objetivos publicitarios

Tipos de anuncios
Administrador de anuncios
Presupuesto

Instagram Partners
Segmentaciéon

UNIDAD DIDACTICA 9. PUBLICIDAD SOCIAL MEDIA- TWITTER ADS

N AWM=

Objetivos publicitarios

Audiencias en Twitter

Tipos de anuncios

Administrador de anuncios

Creacion de campanas y optimizaciéon
Twitter Cards

Instalacion cédigo de seguimiento
Listas de remarketing

UNIDAD DIDACTICA 10. PUBLICIDAD SOCIAL MEDIA- LINKEDIN ADS

NoubkrwnN=

Introduccién a LinkedIn Ads

Formatos de anuncios

Objetivos publicitarios

Creacién de campanas

Segmentacién

Presupuesto

Seguimiento y medicién de resultados

(. EDUCA

business school



EDUCA BUSINESS SCHOOL

UNIDAD DIDACTICA 11. PUBLICIDAD SOCIAL MEDIA- PUBLICIDAD EN YOUTUBE

Ventajas de la publicidad en Youtube

Youtube y Google Adwords

Tipos de anuncios en Youtube

Campana publicitarias en Youtube con Google Adwords
Creacion de anuncios desde Youtube

AN =

PARTE 4. PROFESOR-YOUTUBER. CREACION DE VIDEOS PARA CURSOS ON-LINE
MODULO 1. GESTION DE CONTENIDOS EN YOUTUBE

UNIDAD DIDACTICA 1. VIDEO DIGITAL

-_—

. ;Que es el video digital?
. Soporte para el video digital
1. - Tipos de soporte para video digital
3. Formatos de video
1. - ;Qué es el formato de video?
2. - Tipos de formatos de video
3. -;Qué son los cédecs?
4. -Tipos de cédecs
. Relacién de aspecto
. Edicién de video
1. - Software de edicién de video

N

vl b

UNIDAD DIDACTICA 2. INTRODUCCION A YOUTUBE

Introducciéon a Youtube
Servicios de Youtube
Interfaz de YouTube
“Mi canal” de YouTube
YouTube Studio

AN =

UNIDAD DIDACTICA 3. COMO CREAR UN CANAL DE YOUTUBE

1. Coémo crear un canal de Youtube

1. - Crear cuenta de Google

2. - Activar cuenta de YouTube
2. Coémo eliminar u ocultar canal de YouTube
3. Cémo eliminar cuenta de Google

1. - Eliminar cuenta de Google

UNIDAD DIDACTICA 4. COMO OPTIMIZAR UN CANAL DE YOUTUBE

1. ;(Qué es la optimizacién del canal?

2. Como optimizar un canal de Youtube
1. - Personaliza tu canal
2. - Introduce enlaces en tu perfil
3. - Destaca un video

(. EDUCA
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4. - Optimiza tus videos
3. Cémo mejorar la seguridad
1. - Verifica tu cuenta
2. - Activa la verificaciéon en dos pasos
3. - Cambia la contrasena

UNIDAD DIDACTICA 5. COMO HACER CONTENIDO DIDACTICO EN YOUTUBE

1. Coémo hacer contenido didactico en Youtube
2. Tipos de contenido didactico en YouTube
1. - Videos sobre Experimentos
. - Videos sobre Tecnologia
. - Videos sobre Videojuegos
. - Videos sobre Musica
. -Videos sobre Cocina
. - Videos sobre Tutoriales
. -VLOGS

~Nou b WN

UNIDAD DIDACTICA 6. COMO MONITORIZAR TU CANAL: YOUTUBE ANALYTICS

1. ;Qué es Analytics?

2. Cémo monitorizar tu canal: Youtube Analytics
1. - Analytics en YouTube Studio
2. - Analytics en YouTube Creator Studio

UNIDAD DIDACTICA 7. COMO MONETIZAR TUS VIDEOS EN YOUTUBE

1. ;Qué es monetizar videos en YouTube?
1. - AdSense
2. - Programa de Partners de YouTube
2. Cémo monetizar videos en Youtube
1. - Registrarse en AdSense
2. - Solicitar monetizacion
3. Polémica por los requisitos de YouTube
4. Alternativas a la monetizaciéon de YouTube

MODULO 2. ADOBE PREMIERE CC
UNIDAD DIDACTICA 1. INTRODUCCION A PREMIERE

Interface de Adobe Premiere
Espacio de trabajo

Importar archivos

Ajustes de proyecto
Panelesy espacios de trabajo
Ejercicios Practicos

ounpwN-=

UNIDAD DIDACTICA 2. ADMINISTRACION DE RECURSOS

1. Panel proyecto
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Ventana monitor
Panel linea de tiempo
Uso de las pistas
Modificar un clip
Ejercicios practicos

UNIDAD DIDACTICA 3. HERRAMIENTAS Y MARCADORES

ounhkhwn-=

Herramientas

Herramientas de seleccion, velocidad y zoom
Herramientas de edicién

Herramienta cuchilla, deslizar y desplazar
Marcadores

Ejercicio practico

UNIDAD DIDACTICA 4. AUDIO

Nouvhkwdh=

Anadir audio

Grabar Audio

Mezclador de audio

Ajustar ganancia 'y volumen
Sincronizar audio y video
Transiciones y efectos de audio
Ejercicios practicos

UNIDAD DIDACTICA 5. TITULACION |

AN =

Crear titulos

Herramientas de texto

Agregar de rellenos, contornos y sombras
Estilos

Ejercicio practico

UNIDAD DIDACTICA 6. TITULACION II

ounhkhwn-=

Formas e imagenes

Alinear y transformar objetos
Desplazamiento de titulos
Plantillas

Tabulaciones

Ejercicios Practicos

UNIDAD DIDACTICA 7. TECNICAS DE MONTAJE

ounpwN-=

Definicién de pistas como destino

Creacion de ediciones de tres y cuatro puntos
Levantar y extraer fotogramas

Sincronizacién de bloqueo e info

Cuenta atrds y otros

Automatizar secuencias

<
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7. Ejercicios practicos
UNIDAD DIDACTICA 8. ANIMACIONES

Fotogramas claves

Agregar fotogramas clave

Editar fotogramas clave

Animaciones comunes

Interpolacién Fotogramas clave
Movimiento de imagenes fijas en pantalla
Ejercicios Practicos

Nouvhkwdh=

UNIDAD DIDACTICA 9. TRANSPARENCIAS Y COLOR

Transparencias

Efectos de Chroma

Color mate

Aplicacioén de los efectos de correccién de color
Correccion de color

Ejercicios practicos

ounhkhwn-=

UNIDAD DIDACTICA 10. IMPORTACION, TRANSCRIPCION Y METADATOS

Importacién |

Importacién Il

Administrador de proyectos

Copiay pegado entre After Effects y Adobe Premiere
Metadatos

Transcripcion del didlogo

Ejercicios practicos

Nouvkrwbdh=

UNIDAD DIDACTICA 11. EFECTOS Y TRANSICIONES

Efectos fijos y estdndar
Tipos de efectos

Trabajar con efectos

Panel Controles de efectos
Transiciones

Ejercicios practicos

ounpkpwN-=

UNIDAD DIDACTICA 12. EXPORTAR

Exportacion de medios
Flujo de trabajo
Exportar imagenes
Ejercicios practicos

PN =

PARTE 5. MARKETING ONLINE Y POSICIONAMIENTO WEB

UNIDAD DIDACTICA 1. MARKETING ONLINE
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EDUCA BUSINESS SCHOOL

Introduccién

Concepto de Marketing Digital

Funciones y objetivos del Marketing Digital

Ventajas del Marketing Digital

Caracteristicas de Internet como medio del Marketing Digital

UNIDAD DIDACTICA 2. EL ENTORNO WEB

—_—

VNN AWM=

Compra de dominio y contratacién de hosting
Instalacion de Wordpress

Configuraciones iniciales

Themes

Personalizaciéon de Wordpress

Creacién de Posts y Paginas

Gestion comentarios

Biblioteca Multimedia

Gestién de usuarios y roles

Herramientas Gtiles

UNIDAD DIDACTICA 3. COMERCIO ELECTRONICO

AN =

Auge del comercio online
Tipos de eCommerce
Atencion al cliente
Embudos de conversién
Casos de éxito

UNIDAD DIDACTICA 4. POSICIONAMIENTO WEB

A o

Importancia del SEO

Funcionamiento de los buscadores
Google: algoritmos y actualizaciones
Cémo salir de una penalizacion en Google
Estrategia SEO

UNIDAD DIDACTICA 5. POSICIONAMIENTO ORGANICO EN BUSCADORES (SEO)

AN =

SEO local

SEO internacional

SEO para apps: ASO

SEO para Amazon Marketplace
SEO en Youtube

UNIDAD DIDACTICA 6. TECNICAS SEO

AN =

Auditoria de indexabilidad

Velocidad de carga de la web (WPQ) y renderizado
Monitorizacién de marca

Andlisis y planificacion del posicionamiento orgdnico
Cédigos de estado y Protocolo
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6. Analisis Log
7. Analisis de la taxonomia web

UNIDAD DIDACTICA 7. POSICIONAMIENTO PATROCINADO EN BUSCADORES (SEM)

Introduccién al SEM

Principales conceptos de SEM

Sistema de pujas y calidad del anuncio
Primer contacto con Google Ads
Creacién de anuncios de calidad
Indicadores clave de rendimiento en SEM

ounhkwnNn-=

UNIDAD DIDACTICA 8. KEYWORD HUNTING PARA SEO Y SEM - HERRAMIENTAS

Introduccién

Tipo de Keywords

SEMrush

Sistrix

LongTail y Voice Search: AnswerThePublic
Herramientas gratuitas

Extensiones para Chrome

Noubkrwn=

UNIDAD DIDACTICA 9. MARKETING DE CONTENIDOS (CONTENT MARKETING)

¢Qué es el Inbound Marketing?
Marketing de Contenidos
Marketing viral

Video Marketing

Reputacién online

AN =

UNIDAD DIDACTICA 10. BLACK HAT SEO

¢Qué es Black Hat SEO?

White Hat SEO

Riesgos del uso de Black Hat SEO

Técnicas Black Hat SEO

Cambios en los algoritmos de Google y penalizaciones
Informe de Acciones manuales

ounpkwn-=

UNIDAD DIDACTICA 11. PLAN SOCIAL MEDIA

Tipos de redes sociales

La importancia actual del social media
Prosumer

Contenido de valor

Marketing viral

La figura del Community Manager
Social Media Plan

Reputacion Online

N kA WN =
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