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EDUCA BUSINESS SCHOOL

SOMOS EDUCA BUSINESS SCHOOL

EDUCA Business School es una institucién de formacién online especializada en negocios. Como
miembro de la Comisién Internacional de Educacion a Distancia y con el prestigioso Certificado de
Calidad AENOR (normativa ISO 9001) nuestra institucién se distingue por su compromiso con la
excelencia educativa.

Nuestra oferta formativa, ademas de satisfacer las demandas del mercado laboral actual, puede
bonificarse como formacién continua para el personal trabajador, asi como ser homologados en
Oposiciones dentro de la Administracién Pablica. Las titulaciones de EDUCA Business School se
pueden certificarse con la Apostilla de La Haya dotandolos de validez internacional en mas de 160
paises.
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EDUCA BUSINESS SCHOOL

RANKINGS DE EDUCA BUSINESS SCHOOL

Educa Business School se engloba en el conjunto de EDUCA EDTECH Group, que ha sido reconocido
por su trabajo en el campo de la formacién online.

Todas las entidades bajo el sello EDUCA EDTECH comparten la misién de democratizar el acceso a la
educacién y apuestan por la transferencia de conocimiento, por el desarrollo tecnolégico y por la
investigacion. Gracias a ello ha conseguido el reconocimiento de diferentes rankings a nivel nacional e
internacional.
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EDUCA BUSINESS SCHOOL

BY EDUCA EDTECH

Educa Business School es una marca avalada por EDUCA EDTECH Group, que esta compuesto por un
conjunto de experimentadas y reconocidas instituciones educativas de formacién online. Todas las
entidades que lo fForman comparten la misién de democratizar el acceso a la educacién y apuestan por
la transferencia de conocimiento, por el desarrollo tecnolégico y por la investigacién.
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METODOLOGIA LXP

La metodologia EDUCA LXP permite una experiencia mejorada de aprendizaje integrando la Al en los
procesos de e-learning, a través de modelos predictivos altamente personalizados, derivados del
estudio de necesidades detectadas en la interaccion del alumnado con sus entornos virtuales.

EDUCA LXP es fruto de la Transferencia de Resultados de Investigacion de varios proyectos

multidisciplinares de I+D+i, con participacion de distintas Universidades Internacionales que apuestan
por la transferencia de conocimientos, desarrollo tecnoldgico e investigacion.

\{:}, 1. Flexibilidad

)

O Aprendizaje 100% online y flexible, que permite al alumnado estudiar
= donde, cuando y como quiera.

2. Accesibilidad

[_r\@',ﬁl Cercania y comprension. Democratizando el acceso a la educacion
— trabajando para que todas las personas tengan la oportunidad de seguir
formandose.

3. Personalizacion

3

linerarios formativos individualizados y adaptados a las necesidades de
cada estudiante.

4. Acompanamiento /S eguimiento docente

Orientacion académica por parte de un equipo docente especialista en su
area de conocimiento, que aboga por la calidad educativa adaptando los
procesos a las necesidades del mercado laboral.

30

304

5. Innovacion

Desarrollos tecnologicos en permanente evolucion impulsados por la Al
mediante Learning Experience Platform.

B

6. Excelencia educativa

0 & Enfoque didactico orientado al trabajo por competencias, que favorece un
aprendizaje practico v significativo, garantizando el desarrollo profesional.



EDUCA BUSINESS SCHOOL

RAZONES POR LAS QUE ELEGIR EDUCA BUSINESS SCHOOL

1 « FORMACION ONLINE ESPECIALIZADA

Nuestros alumnos acceden a un modelo pedagodgico
innovador de mas de 20 aiios de experiencia educativa con
Calidad Europea.

A

Ay |

2- METODOLOGIA DE EDUCACION FLEXIBLE

Con nuestra metodologia estudiaran 100% online y nuestros ar
alumnos/as tendran acceso los 365 dias del ano a la
plataforma educativa.

3. CAMPUS VIRTUAL DE ULTIMA TECNOLOGIA

ﬂ
v

Contamos con una plataforma avanzada con material adaptado a
la realidad empresarial, que fomenta la participacion, interaccion y
comunicacion con alumnos de distintos paises.
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EDUCA BUSINESS SCHOOL

4- DOCENTES DE PRIMER NIVEL

Nuestros docentes estan acreditados y formados en
Universidades de alto prestigio en Europa, todos en
activo y con una amplia experiencia profesional.

5- TUTORIA PERMANENTE

ﬂ Contamos con un Centro de Atencion al Estudiante CAE,
b que brinda atencion personalizada y acompanamiento

‘ Z:JZ durante todo el proceso formativo.

6- DOBLE MATRICULACION

Algunas de nuestras acciones formativas cuentan con la 4‘ 4‘
llamada Doble matriculacion, que te permite obtener dos
formaciones, ya sean de masters o curso, al precio de una.
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Master en Escaparatismo y Disefio Visual para Retail + Titulacién
universitaria

MODALIDAD
EEAR | onuine

PERSONALIZADO

g 8 ‘_2 ACOMPANAMIENTO
7

CREDITOS
5 ECTS

Titulaciéon

Doble Titulacién: - Titulacion de Master en Escaparatismo y Disefio Visual para Retail con 1500 horas
expedida por EDUCA BUSINESS SCHOOL como Escuela de Negocios Acreditada para la Imparticién de
Formacion Superior de Postgrado, con Validez Profesional a Nivel Internacional - Titulaciéon

Universitaria en Design Thinking. Titulaciéon Propia Expedida por la Universidad Antonio de Nebrija con
5 créditos ECTS.
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aaaaaaaaaaaaaa ditado para la imparticién de acciones formativas
expide el presente titulo propio

NOMBRE DEL ALUMNO/A

con nimero de documento XXXXXXXXX ha superado los estudios correspondientes de

Nombre del curso

‘on una duracién de XXX horas, perteneciente al Plan de Formacién de Educa Business School.

¥ para que surta los efectos pertinentes queda registrado con nimero de expediente XXXX/XXXX-XXXX-XXXXXX.
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EDUCA BUSINESS SCHOOL

Descripcion

El sector del escaparatismo y disefo visual para retail estad en pleno auge, siendo fundamental en la
creacion de experiencias de compra Unicas. El Master en Escaparatismo y Disefo Visual para Retail te
ofrece la oportunidad de adentrarte en este mundo dindmico y creativo, donde aprenderds a combinar
historia de la moda, técnicas de disefio y estrategias de marketing para transformar espacios
comerciales en auténticas obras de arte visual. Este programa online te permitira desarrollar
habilidades clave en disefio de moda, direccion de empresas y branding, esenciales para destacar en el
sector. Ademads, el enfoque en el coolhunting y design thinking te preparara para anticipar tendencias
y crear escaparates que capturen la atencién del puablico. Con una demanda laboral creciente, adquirir
estos conocimientos te posicionara a la vanguardia del retail, abriendo puertas a una carrera llena de
oportunidades. Atrévete a ser parte de la transformacion del comercio visual y marca la diferencia en
el mercado.

Objetivos

Comprender la evolucién histérica de la moda para aplicarla al disefo contemporaneo.
Analizar la repercusién de la indumentaria en la imagen personal y su influencia en el retail.
Utilizar programas informaticos avanzados para el disefio de moda y patrones.
Implementar estrategias de marketing retail para mejorar la experiencia de compra.
Desarrollar y comunicar una marca de moda alineada con tendencias actuales.

Aplicar el design thinking en proyectos de disefo visual y escaparatismo.

» Disenar escaparates innovadores que integren técnicas de composicion visual.

Para qué te prepara

El Master en Escaparatismo y Disefo Visual para Retail esta dirigido a profesionales y titulados en
moda, disefio y marketing, que deseen profundizar en la historia de la moda, la evolucién del disefio y
las técnicas avanzadas de escaparatismo. Ideal para quienes buscan destacar en el sector retail
mediante la aplicaciéon de coolhunting, design thinking y gestién de marca, potenciando su habilidad
en la creacién de experiencias visuales Unicas.

A quién va dirigido

El Master en Escaparatismo y Disefo Visual para Retail te prepara para dominar el arte de crear
escaparates impactantes, fusionando historia de la moda y técnicas de disefio contemporaneo.
Aprenderas a utilizar herramientas informaticas para el disefio, comprender el proceso creativo del

design thinking y aplicar estrategias de marketing en retail. Desarrollaras habilidades en coolhunting
para identificar tendencias emergentes, y podras gestionar marcas con una visién innovadora,
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EDUCA BUSINESS SCHOOL

mejorando la experiencia del cliente y optimizando la comunicacién visual en el punto de venta.

Salidas laborales

- Disenador de escaparates creativos para tiendas de moda y retail - Visual merchandiser en grandes
almacenes - Especialista en disefo visual para eventos y exhibiciones - Consultor de imagen y branding
para marcas de moda - Coolhunter para agencias de tendencias - Responsable de marketing visual en
empresas del sector retail - Coordinador de proyectos de disefio en comercio electrénico.
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EDUCA BUSINESS SCHOOL

TEMARIO

MODULO 1. LA MODA EN LA HISTORIA
UNIDAD DIDACTICA 1. PREHISTORIA Y EDAD ANTIGUA

Prehistoria

Mesopotamia: sumerios, babilonios y asirios, persas y medos
Egipto

Creta: civilizaciéon minoica

Grecia

Etruria

Roma

Imperio Bizantino

N A WN =

UNIDAD DIDACTICA 2. EDAD MEDIA Y RENACIMIENTO. BARROCO Y ROCOCO

1. Edad Media y Renacimiento
2. Barrocoy Rococo

UNIDAD DIDACTICA 3. SIGLO XIX Y SIGLO XX

1. Siglo XIX
2. Introduccioén al siglo XX

UNIDAD DIDACTICA 4. ICONOS DE LA MODA Y DISENADORES DEL SIGLO XX

1. lconos de la moda del siglo XX
2. Disenadores de Moda del Siglo XX

MODULO 2. EVOLUCION DEL DISENO DE MODA
UNIDAD DIDACTICA 1. HISTORIA DE LA MODA

Teoria de la moda

El disefadory las tendencias
La moda internacional

La moda espanola

Revistas y prensa especializada

AN =

UNIDAD DIDACTICA 2. LA INDUMENTARIA Y SU REPERCUSION EN LA IMAGEN PERSONAL

Canon de belleza: concepto y evolucion

Proporciones idealizadas de la figura humana

Medidas antropométricas

Medidas antropométricas para un estudio de asesoria de vestuario
Automedicién de las proporciones corporales

N =
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EDUCA BUSINESS SCHOOL

UNIDAD DIDACTICA 3. ESTILISMO EN EL VESTIR

1.
2.
3.

Concepto de estilismo
Conceptos basicos sobre el estilismo en el vestir
Materiales y tejidos

UNIDAD DIDACTICA 4. ESTILISMO Y TENDENCIAS EN LA MODA

N WD =

o

10.
11.
12.
13.

Introduccioén a las tendencias

Musica: artistas que marcan estilo
Arte: principales inspiraciones y ejemplos
El Fenémeno blogger

El cine como generador de estilo
Webs de referencia

Cémo analizar los desfiles

Cémo buscar en las redes sociales
Libros de tendencias

Siluetas destacadas

Calendario de la moda

Conocimiento de los ciclos en la moda
Fotografia

UNIDAD DIDACTICA 5. DISENO DE MODA

1.
2.

Dibujo de moda Dibujo de figurin
Marketing en la moda

MODULO 3. TECNICAS DEL DISENO DE MODA

UNIDAD DIDACTICA 1. PREPARACION Y DISENO DE COLECCIONES

Nouvhkwbdn=

Introduccién al proceso de creacion
Fase de ideacién

Fase de creacién técnica

Patronaje

Creacién, disefio y patronaje

Corte y confeccion

Presentacion y difusion de la coleccién

UNIDAD DIDACTICA 2. FUNCIONES Y PROGRAMAS INFORMATICOS DE DISENO DE MODA

1. Conceptos generales de Disefio de moda
2. Concepcién de las diferentes fases del proceso de disefio
3. Introduccioén al sistema operativo y periféricos

UNIDAD DIDACTICA 3. TECNICAS DE CONFECCION DE PATRONES

1. Concepto de proyecto de moda
2. Planificacion de las fases de un encargo
3. Conceptos generales de Disefio de Moda

<
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EDUCA BUSINESS SCHOOL

4. Técnicas de patron

5. Tipologia de medidas

6. Técnicas de obtencion de informacion
7. Técnicas de presentacion del proyecto

UNIDAD DIDACTICA 4. TECNICAS DE PATRON, MODELO Y ESCALADO

1. Fases del proyecto
2. Descripcién del proceso de patronaje
3. Ficha técnica

UNIDAD DIDACTICA 5. PROCESOS DE FABRICACION DE DISENO DE MODA

Tipologia de proveedores de Diseno de Moda

Fases del proyecto de creacién de prendasy / o accesorios
Clasificacion de la documentacion

Tipologia de las diferentes técnicas de fabricacién

Politicas medioambientales vigentes en el Disefo de Moda
Normativa de la Propiedad Intelectual en el Disefio de Moda

A e

MODULO 4. DIRECCION DE EMPRESAS DE MODA
UNIDAD DIDACTICA 1. PROCESO DIRECTIVO

El proceso directivo.

Fases del proceso directivo.
Liderazgo.

Motivacion.

PN =

UNIDAD DIDACTICA 2. LAS FUNCIONES DE LA DIRECCION

Introduccion.

El contenido de los procesos de direccién.
La dimensién estratégica de la direccién.
Dimension ejecutiva de la direccion.

El desarrollo de la autoridad.

nhwn =

UNIDAD DIDACTICA 3. COACHING COMO AYUDA AL LIDERAZGO DE EMPRESA

1. El coaching como ayuda a la formacién del liderazgo.
2. El coaching como estilo de liderazgo.

3. El coach como lider y fFormador de lideres.

4. Cualidades del lider que ejerce como coach.

UNIDAD DIDACTICA 4. EL PLAN DE EMPRESA I. LA ELABORACION DE UN ESTUDIO DE MERCADO

Introduccion.

Utilidad del Plan de Empresa.

La Introduccién del Plan de Empresa.
Descripcién del negocio. Productos o servicios.

PN
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5. Estudio de mercado.

UNIDAD DIDACTICA 5. EL PLAN DE EMPRESA II. PLANIFICACION EMPRESARIAL EN LAS AREAS DE
GESTION COMERCIAL, MARKETING Y PRODUCCION

1. Plan de Marketing.
2. Plan de Produccion.

UNIDAD DIDACTICA 6. EL PLAN DE EMPRESA lIl. PLANIFICACION Y GESTION DE INFRAESTRUCTURA,
RR.HH. Y RECURSOS FINANCIEROS

Infraestructuras.

Recursos Humanos.

Plan Financiero.

Valoracion del riesgo. Valoracion del proyecto.
Estructura legal. Forma juridica.

AN =

UNIDAD DIDACTICA 7. MARKETING EN LA MODA

El mercado de la moday su entorno.

La segmentacién, el posicionamiento e investigacion de mercados en la moda.
El consumidor del producto moda.

El producto de moday marca.

Los precios.

Comunicacién y promocién en la moda.

La distribucién.

Marketing estratégico en la moda. La planificacién estratégica.

N AWM=

UNIDAD DIDACTICA 8. OPERACIONES EN LA INDUSTRIA DE LA MODA

1. Planificacién de colecciones.

2. Modelos de negocio. La tienda Online.

3. Comprasy negociacion con proveedores.
4. Liquidacién de stocks.

MODULO 5. MARKETING DE LA MODA: EXPERTO EN MARKETING RETAIL
UNIDAD DIDACTICA 1. INTRODUCCION AL RETAIL MARKETING

1. Concepto de retail marketing
2. Elsector en el retail marketing
3. Mercado del retail marketing
4. Tipos de consumidores

UNIDAD DIDACTICA 2. ESTRATEGIAS EN EL SECTOR RETAIL

Estrategias de segmentacién y posicionamiento
Estrategias competitivas

Estrategia de precio

Estrategia de producto y surtido

PN
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UNIDAD DIDACTICA 3. STAFFING

Determinacién de la fuerza de ventas

Liderazgo del equipo de ventas

Formacion y habilidades del equipo de ventas

Motivacion de la fuerza de ventas

Resolucion de conflictos. Deficiencia en el servicio al cliente

AN =

UNIDAD DIDACTICA 4. EXPERIENCIA DE COMPRA, SHOPPING EXPERIENCE

Gestién de la oferta: productos, servicios y marcas
Gestion de compras

Local Store Marketing

Venta asistida y negociacion en el canal
Planificacién y ejecucion del servicio al cliente

AW =

UNIDAD DIDACTICA 5. RETAIL INTELLIGENCE

Segmentaciéon y posicionamiento
Retail intelligence in store

Retail intelligence out store

Big data

Geolocalizacién en retail

AN =

UNIDAD DIDACTICA 6. CRM EN RETAIL

1. El papel del crm en la empresa
2. La estrategia CRM
3. Beneficios de una estrategia de CRM en la empresa

UNIDAD DIDACTICA 7. COMERCIO ELECTRONICO Y MARKETPLACES

Marketing electrénico vs. Comercio Electrénico

Modelos de negocio online

Atencién al cliente en el intercambio de productos via internet
Beneficios de Internet y del Comercio Electrénico
Marketplaces

A o

UNIDAD DIDACTICA 8. COMUNICACION COMERCIAL

Internet como canal de comunicacién
Herramientas en Comunicacion
Venta en Internet

Proceso de planificacién publicitaria
Campanas online

AN =

UNIDAD DIDACTICA 9. MARKETING EN EL PUNTO DE VENTA

1. Comunicaciéon en el punto de venta
2. Publicidad y promocién en el punto de venta

<. EDUCA
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3. Implementacién del shopper marketing
4. Estrategias en el punto de venta
5. Plan de marketing en el punto de venta

UNIDAD DIDACTICA 10. ESTRATEGIAS DE CANALES

Estrategias de canales: multicanalidad, omnicanalidad y conflicto
Modelos de negocio fabricante - canal

Control del canal

Control del cliente

Cadena de comercializacién

E-commerce

ounpwN-=

MODULO 6. BRANDING Y GESTION DE MARCA
UNIDAD DIDACTICA 1. ;QUE ES UNA MARCA? DEFINICION E INTEGRANTES

1. ¢(Qué es una marca?
2. Personalidady estructura de marca

UNIDAD DIDACTICA 2. EL PROCESO DE CREACION DE LA MARCA

1. La planificacion estratégica
2. Brand equity o el valor de marca
3. Marcas corporativas y marcas producto

UNIDAD DIDACTICA 3. LA MARCA Y SU COMUNICACION

1. Métodos tradicionales
2. La presencia de la marca en el Medio Online
3. Laimagen como comunicadora

UNIDAD DIDACTICA 4. ESTRATEGIAS Y GESTION DE MARCA

Modelo de arquitectura de marcas

El brand manager como gestor

Brand meaning management-identidad de marca

El storytelling

Branded content y prodcut placement

Personal branding - como crear tu propia marca

Otras manifestaciones - cool hunting, deteccién de insight
El packaging como motivo de compra

Merchandising o la marca convertida en producto
Servicios de informacion tecnoldgica de la OEPM

VYN RAWDN =

—_—

MODULO 7. COOLHUNTING
UNIDAD DIDACTICA 1. INTRODUCCION Y FIGURA DEL COOLHUNTING

1. Introduccién: ;Qué es el coolhunting?

<. EDUCA
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;Doénde surgi6 el coolhunting? Nacimiento y desarrollo.
Identificacién de la profesion. ;Quién puede ser coolhunter?
El knowmad

Generaciones de consumidores

vhwn

UNIDAD DIDACTICA 2. LAS TENDENCIAS

(Qué son las tendencias?

Los creadores de tendencias

Lugares de creacion de tendencias

Agencias de tendencias de consumo
Diferenciacién entre micro y macro tendencias
Ciclo de una tendencia

ounpkwn-=

UNIDAD DIDACTICA 3. TENDENCIAS DE COMPRA

Andlisis de tendencias de compra
Tiendas on-line

El prosumer

La personalizacién

Fabricacion a medida del consumidor

AN =

UNIDAD DIDACTICA 4. METODOLOGIA Y SISTEMA COOLHUNTING

Identificacién de tendencias

Método CSI

La Netnografia

Monitorizar las tendencias

Identificar a los trendsetter y early adopters
Andlisis del consumidor

aunpkhwnNn=

UNIDAD DIDACTICA 5. COOLHUNTING COLABORATIVO

1. Lared de coolhunters

2. Mark Granovetter: La teoria de “la fuerza de los vinculos débiles”
3. Plataformas de Coolhunting

4. Como motivar y mantener la red de coolhunters

UNIDAD DIDACTICA 6. INFORME DEL COOLHUNTER

Informe de tendencias

Estructura del informe de coolhunting
Informe visual de coolhunting
Presentacion del informe

AN

MODULO 8. DESIGN THINKING
UNIDAD DIDACTICA 1. CREATIVIDAD

1. La creatividad y las ideas
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2. Elementos de la creatividad
3. Tipos de creatividad y pensamiento
4. Habilidades creativas

UNIDAD DIDACTICA 2. GESTION DE LA CREATIVIDAD

Desarrollo de las habilidades creativas

Barreras emocionales y cognitivas

La interrogacién conduce a la creacion

El uso del azar para crear ideas

Herramientas para la generacién y combinacién de ideas

AW =

UNIDAD DIDACTICA 3. PENSAMIENTO CREATIVO

Definicién de pensamiento creativo
Pensamiento creativo e innovacion
Principios de la innovacion

Lateral Thinking

PN =

UNIDAD DIDACTICA 4. INTRODUCCION AL DESIGN THINKING

1. Concepto de Design Thinking
2. Historiay evolucién del Design Thinking
3. Areas de aplicacién y potenciales beneficios

UNIDAD DIDACTICA 5. EL PROCESO EN DESIGN THINKING

1. Creatividad y desarrollo de nuevos productos
2. Premisas fundamentales
3. El proceso de innovacion

UNIDAD DIDACTICA 6. FASE DE EMPATIA, EL DESCUBRIMIENTO

Empatia: la fase de descubrimiento
Investigaciéon de mercado
Investigacion de users

Gestién de la informacion

Grupos de investigaciéon

kN =

UNIDAD DIDACTICA 7. DEFINICION DE OBJETIVOS Y DELIMITACION DEL PROYECTO

1. La fase de definicion

2. Desarrollo del proyecto
3. Gestién del proyecto

4. Cierre del proyecto

UNIDAD DIDACTICA 8. DESARROLLO DEL PROYECTO, IDEA Y PROTOTIPO

1. El proceso de desarrollo
2. Trabajo multidisciplinar

<
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Métodos de desarrollo

UNIDAD DIDACTICA 9. TESTEO Y ENTREGA DEL PROYECTO

1.
2.
3.
4.

El proceso final

Testeo final

Aprobaciény lanzamiento
Medicién del impacto y feedback

UNIDAD DIDACTICA 10. METODOLOGIA EN DESIGN THINKING (1)

e

10.
11.
12.
13.
14.
15.
16.
17.

UNIDAD DIDACTICA 11. METODOLOGIA EN DESIGN THINKING (1)

N

10.
11.
12.
13.

N A WN =

N AWM=

Stakeholders Map
Inmersion Cognitiva
Interaccion constructiva
Mapa mental
Moodboard
Observacién encubierta
(Qué, Comoy por qué?
Entrevistas

Scamper

Visualizacion empatica
World Café

Mapa de interaccién
Personas

Mapa de empatia

How might we...?
Saturary agrupar
Compartir y documentar historias

Perfil de usuario

Card Sorting
Maquetas

Mapa de ofertas
Actividades de reactivacion
Brainstorming
Brainwriting
Storytelling

Consejo de sabios
Impact Mapping
Lego® Serious Play®
Flor de loto

Customer journey map

UNIDAD DIDACTICA 12. METODOLOGIA DESIGN THINKING (I11)

1.
2.

Dibujo en grupo
Evaluacion controlada
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Matriz de motivaciones
Role Play
Prototipado en bruto
Prototipado enimagen
Storyboard
System Map

9. Casos de Uso
10. Prototipado de la experiencia
11. Prototipado del servicio
12. Péster
13. Prueba de usabilidad

N AW

MODULO 9. MONTAJE Y DISENO DE ESCAPARATES
UNIDAD DIDACTICA 1. EL ESCAPARATE

Introduccién

Introduccioén histérica del escaparate
Funciones y objetivos de un escaparate
Tipos de escaparates

El escaparate como elemento comunicador
Requisitos de un buen escaparate

;Qué es un escaparatista?

NouvbkwnN =

UNIDAD DIDACTICA 2. PRINCIPIOS BASICOS EN EL MONTAJE DE UN ESCAPARATE

Introduccién

Principios basicos de un escaparate
Caracteristicas fundamentales de un escaparate
Principios de composicion de un escaparate

El recorrido visual

nhwn =

UNIDAD DIDACTICA 3. TECNICAS DE COMPOSICION EN EL ESCAPARATISMO

1. Introduccién
2. Técnicas basadas en el trazado de la linea imaginaria
3. Técnicas basadas en la localizacién del punto

UNIDAD DIDACTICA 4. COMPOSICION VISUAL DEL ESCAPARATE

Introduccién

El color

La luz y la iluminacién

Lineas, volimenes y superficies

PN =

UNIDAD DIDACTICA 5. ELEMENTOS QUE INTERVIENEN EN LA ANIMACION DE UN ESCAPARATE

1. Elementos estructurales
2. Elementos de fijacién
3. Revestimientos
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Carteles

Materiales de ambientacién

Elementos moéviles y sistemas de animacién
Elementos fijos

Elementos vivos

Maniquies

Herramientas de trabajo en el escaparate

UNIDAD DIDACTICA 6. PASOS A SEGUIR EN EL MONTAJE DE UN ESCAPARATE

VWoOoNL A WN =

Introduccién

La idea

El proyecto

Maqueta

Presupuesto

Tiempo de ejecucién

Programacién de la exposicién de productos
Preparacion de los productos a exponer

El montaje de los productos

UNIDAD DIDACTICA 7. DIBUJO Y DISENO

1.
2.
3.

La comunicacién visual: el significado del diseio
La composiciony el diseno
Dibujo artistico y dibujo técnico
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