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EDUCA BUSINESS SCHOOL

SOMOS EDUCA BUSINESS SCHOOL

EDUCA Business School es una institucién de formacién online especializada en negocios. Como
miembro de la Comisién Internacional de Educacion a Distancia y con el prestigioso Certificado de
Calidad AENOR (normativa ISO 9001) nuestra institucién se distingue por su compromiso con la
excelencia educativa.

Nuestra oferta formativa, ademas de satisfacer las demandas del mercado laboral actual, puede
bonificarse como formacién continua para el personal trabajador, asi como ser homologados en
Oposiciones dentro de la Administracién Pablica. Las titulaciones de EDUCA Business School se
pueden certificarse con la Apostilla de La Haya dotandolos de validez internacional en mas de 160
paises.
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EDUCA BUSINESS SCHOOL

RANKINGS DE EDUCA BUSINESS SCHOOL

Educa Business School se engloba en el conjunto de EDUCA EDTECH Group, que ha sido reconocido
por su trabajo en el campo de la formacién online.

Todas las entidades bajo el sello EDUCA EDTECH comparten la misién de democratizar el acceso a la
educacién y apuestan por la transferencia de conocimiento, por el desarrollo tecnolégico y por la
investigacion. Gracias a ello ha conseguido el reconocimiento de diferentes rankings a nivel nacional e
internacional.
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EDUCA BUSINESS SCHOOL

ALIANZAS Y ACREDITACIONES

UNIVERSIDAD

NEBRIJA
A Junta
de Andalucia

®5°cecap

&

L]
AENOR | AENOR RS
GESTION GESTION :. °C
DE LA CALIDAD AMBIENTAL : I Q N E T
1S0 9001 1S0 14001 .. LTD

dMADEUS

Your technology partner

() Aia

Accredited Technical Associate

HP ExpertONE

SSTEWA MODML DE SUID

FONDO
SOCIAL
EUROPEO

©

CONFIANZA

£\

Adobe

CERTIFIED
ASSOCIATE

0.Off

software

Go

for Education

I Microsof.t'

<

ICe

EDUCA

business school



EDUCA BUSINESS SCHOOL

BY EDUCA EDTECH

Educa Business School es una marca avalada por EDUCA EDTECH Group, que esta compuesto por un
conjunto de experimentadas y reconocidas instituciones educativas de formacién online. Todas las
entidades que lo fForman comparten la misién de democratizar el acceso a la educacién y apuestan por
la transferencia de conocimiento, por el desarrollo tecnolégico y por la investigacién.

<2~ EDUCAEDTECH

Group
ONLINE EDUCATION
£ euromnova (@ inesem (TR INEAF
D 4y \TERNATIONAL ONLINE EDUCATION = BUSINESS SCHOOL
. EDU
(5 »inesalud

< EDUCA © ESIBE 5 €9 Educa.Pro

business school

fHceupe  w UDAVINCI  /cAPMAN

European Business School testing solutions

e Structuralia UNIMIAMI < Educa
x Engineering eLearning Internatlonal ‘ p H A R o s

University of Miami

<. EDUCA

business school



METODOLOGIA LXP

La metodologia EDUCA LXP permite una experiencia mejorada de aprendizaje integrando la Al en los
procesos de e-learning, a través de modelos predictivos altamente personalizados, derivados del
estudio de necesidades detectadas en la interaccion del alumnado con sus entornos virtuales.

EDUCA LXP es fruto de la Transferencia de Resultados de Investigacion de varios proyectos

multidisciplinares de I+D+i, con participacion de distintas Universidades Internacionales que apuestan
por la transferencia de conocimientos, desarrollo tecnoldgico e investigacion.

\{:}, 1. Flexibilidad

)

O Aprendizaje 100% online y flexible, que permite al alumnado estudiar
= donde, cuando y como quiera.

2. Accesibilidad

[_r\@',ﬁl Cercania y comprension. Democratizando el acceso a la educacion
— trabajando para que todas las personas tengan la oportunidad de seguir
formandose.

3. Personalizacion

3

linerarios formativos individualizados y adaptados a las necesidades de
cada estudiante.

4. Acompanamiento /S eguimiento docente

Orientacion académica por parte de un equipo docente especialista en su
area de conocimiento, que aboga por la calidad educativa adaptando los
procesos a las necesidades del mercado laboral.

30

304

5. Innovacion

Desarrollos tecnologicos en permanente evolucion impulsados por la Al
mediante Learning Experience Platform.

B

6. Excelencia educativa

0 & Enfoque didactico orientado al trabajo por competencias, que favorece un
aprendizaje practico v significativo, garantizando el desarrollo profesional.



EDUCA BUSINESS SCHOOL

RAZONES POR LAS QUE ELEGIR EDUCA BUSINESS SCHOOL

1 « FORMACION ONLINE ESPECIALIZADA

Nuestros alumnos acceden a un modelo pedagodgico
innovador de mas de 20 aiios de experiencia educativa con
Calidad Europea.

A

Ay |

2- METODOLOGIA DE EDUCACION FLEXIBLE

Con nuestra metodologia estudiaran 100% online y nuestros ar
alumnos/as tendran acceso los 365 dias del ano a la
plataforma educativa.

3. CAMPUS VIRTUAL DE ULTIMA TECNOLOGIA

ﬂ
v

Contamos con una plataforma avanzada con material adaptado a
la realidad empresarial, que fomenta la participacion, interaccion y
comunicacion con alumnos de distintos paises.
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EDUCA BUSINESS SCHOOL

4- DOCENTES DE PRIMER NIVEL

Nuestros docentes estan acreditados y formados en
Universidades de alto prestigio en Europa, todos en
activo y con una amplia experiencia profesional.

5- TUTORIA PERMANENTE

ﬂ Contamos con un Centro de Atencion al Estudiante CAE,
b que brinda atencion personalizada y acompanamiento

‘ Z:JZ durante todo el proceso formativo.

6- DOBLE MATRICULACION

Algunas de nuestras acciones formativas cuentan con la 4‘ 4‘
llamada Doble matriculacion, que te permite obtener dos
formaciones, ya sean de masters o curso, al precio de una.
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EDUCA BUSINESS SCHOOL

Master en Direccion y Management de la Industria Musical
MODALIDAD
@ ONLINE

ACOMPANAMIENTO

%‘8'_/2 PERSONALIZADO

Titulacién

Titulacién de Master en Direccion y Management de la Industria Musical con 1500 horas expedida por
EDUCA BUSINESS SCHOOL como Escuela de Negocios Acreditada para la Imparticion de Formacion
Superior de Postgrado, con Validez Profesional a Nivel Internacional

<. EDUCA
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como centro acreditado para la imparticién de acciones formativas
expide el presente titulo propio

NOMBRE DEL ALUMNO/A

con nimero de documento XXXXXXXXX ha superado los estudios correspondientes de

Nombre del curso

iente al Plan de Formacién de Educa Business School.

con una duracién de XXX horas, perteneci
¥ para que surta los efectos pertinentes queda registrado con nimero de expediente XXXX/XXXXXKXXX-XXXXXX

[ficacion XXXXXXXXXXXXXXX,

ulacion en Granada, a (dia) de (mes) del (afio).

Descripcion

El sector de la musica estd en pleno auge y se enfrenta a constantes transformaciones gracias a la
digitalizacién y la globalizacién. Con nuestro Master en Direccién y Management de la Industria
Musical, te proporcionamos las herramientas necesarias para destacar en este dindmico entorno. Este
programa esta disefiado para que adquieras habilidades esenciales en gestién empresarial, derechos
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EDUCA BUSINESS SCHOOL

de autor, y branding, entre otros aspectos clave de la industria musical. Aprenderas a gestionar
festivales, manejar la propiedad intelectual y dirigir proyectos musicales a nivel internacional. Ademas,
la formacion abarca el uso estratégico de redes sociales, fundamental para el marketing musical
actual. Nuestro master te prepara para ser un lider competente y creativo en un mercado laboral con
alta demanda de profesionales versatiles y bien formados. Aprovecha esta oportunidad de formacion
online que te permitird avanzar en tu carrera desde cualquier lugar.

Objetivos

'- Desarrollar estrategias para gestionar derechos de autor en proyectos musicales. - Identificar
entidades de gestién adecuadas para proteger tus obras musicales. - Analizar la financiacién
colaborativa en la industria musical. - Evaluar el impacto de la proteccién de datos en la gestién
musical. - Disenar campanas de branding efectivas para artistas musicales. - Implementar tacticas de
social media para potenciar la visibilidad musical. - Organizar fFestivales musicales optimizando
recursos financieros.

Para qué te prepara

El Master en Direccién y Management de la Industria Musical estd dirigido a profesionales y titulados
del sector musical que buscan profundizar en areas como propiedad intelectual, gestién empresarial,
festivales y social media. Ideal para aquellos interesados en liderar proyectos innovadores y adaptarse
a un entorno musical en constante evolucién.

A quién va dirigido

Este master te prepara para liderar y gestionar proyectos en la industria musical, abordando desde la
proteccion de la propiedad intelectual hasta la organizacion de festivales y la gestion financiera.
Adquirirds habilidades para desarrollar estrategias de marca, optimizar la presencia en redes sociales y
aplicar normativas de proteccién de datos. Al finalizar, estaras capacitado para enfrentar retos
empresariales y legales, potenciando el crecimiento y la innovacion en este sector.

Salidas laborales

'- Gestor de derechos de autor en empresas musicales - Consultor en propiedad intelectual para
artistas - Coordinador de festivales de musica en directo - Director financiero en sellos discograficos -
Especialista en marketing y branding musical - Manager de redes sociales para musicos - Auditor de
proteccion de datos en el dmbito musical - Asesor en internacionalizacion de proyectos musicales

<. EDUCA

business school



EDUCA BUSINESS SCHOOL

TEMARIO

MODULO 1. PROPIEDAD INTELECTUAL
UNIDAD DIDACTICA 1.. MARCO LEGAL NACIONAL E INTERNACIONAL

1. Introduccién

2. Marco legal nacional

3. Marco legal internacional

4. Ambito de aplicacién de la normativa de propiedad intelectual

UNIDAD DIDACTICA 2. CONCEPTO DE AUTOR

1. Concepto de autor
2. Derechos de autor
3. Supuestos especiales de autoria

UNIDAD DIDACTICA 3. OBRAS OBJETO DE PROPIEDAD INTELECTUAL

1. Introduccién
2. Originalidad de las obras
3. Tipos de obras

UNIDAD DIDACTICA 4. DERECHOS DE AUTOR

1. Introduccién

2. Derechos morales

3. Derechos patrimoniales o de explotacién
4. Otros derechos

UNIDAD DIDACTICA 5. DURACION Y COMPUTO DE LOS DERECHOS DE AUTOR

1. Duraciéony cémputo de los derechos de autor
2. Limites a los derechos de autor
3. Regla de los tres pasos

UNIDAD DIDACTICA 6. DERECHOS AFINES O DERECHOS CONEXOS DE PROPIEDAD INTELECTUAL

Introduccion

Artistas intérpretes o ejecutantes

Productores de fonogramas

Productores de grabaciones audiovisuales

Entidades de radiodifusién

Meras fotografias

Obras inéditas en dominio publico y obras no protegidas
Derecho «sui generis» sobre las bases de datos

N AWM =

UNIDAD DIDACTICA 7. TRANSMISION DE LOS DERECHOS DE AUTOR. CONTRATOS
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EDUCA BUSINESS SCHOOL

Transmision «mortis causa»

Transmision «inter vivos» en general

Transmision de los derechos del autor asalariado
Contrato de edicién

Contrato de edicion musical

Contrato de representacién teatral y ejecucion musical
Obras cinematograficas y demas obras audiovisuales

MODULO 2. PROTECCION PROPIEDAD INTELECTUAL

UNIDAD DIDACTICA 1. ENTIDADES DE GESTION

N hAWN =

e

10.
11.
12.
13.

Las Entidades de Gestion: Aproximaciéon

Obligaciones de las entidades de gestion

Tarifas de las Entidades de Gestion

Contrato de Gestion

Autorizacion del Ministerio de Cultura

Estatutos de las Entidades de Gestién

Reparto, pago y prescripcion de derechos

Funcién social y desarrollo de la oferta digital legal

Acuerdos de representacion reciproca entre Entidades de Gestién
Contabilidad y Auditoria de las Entidades de Gestion

Régimen sancionador de las Entidades de Gestion: Infracciones y Sanciones
Facultades de las Administraciones PUblicas sobre las Entidades de Gestion
Entidades de Gestion en Espana

UNIDAD DIDACTICA 2. DEFENSA EN ViA ADMINISTRATIVA

1.
2.
3.

Defensa en via Administrativa: Antecedentes
Actual Comisién de Propiedad Intelectual
Mediacién y arbitraje en Propiedad Intelectual

UNIDAD DIDACTICA 3. ACCIONES CIVILES

1.

vhwnN

Tutela civil en la Propiedad Intelectual: Diligencias preliminares y medidas de aseguramiento de
la prueba

Medidas cautelares

Valoracion del dafno e indemnizacion por violacion de derechos de propiedad intelectual
Procedimiento para la accién de infraccion de derechos de Propiedad Intelectual

Ejercicio Resuelto: Procedimiento Civil de Propiedad Intelectual

UNIDAD DIDACTICA 4. ACCIONES PENALES

ounpkpwn-=

Acciones Penales y Proteccién de la Propiedad Intelectual

El tipo penal basico

El tipo atenuado

El Tipo penal agravado

Modo de persecucién de los delitos de propiedad intelectual

Responsabilidad penal de las personas juridicas. Especial mencién al Corporate Compliance

<. EDUCA
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EDUCA BUSINESS SCHOOL

UNIDAD DIDACTICA 5. PROPIEDAD INTELECTUAL EN INTERNET

Propiedad Intelectual e Internet

Responsabilidad de los prestadores de servicios de la sociedad de la informacion
Operadores de redes y proveedores de acceso a internet

Copia temporal de los datos solicitados por los usuarios

Servicios de alojamiento o almacenamiento de datos

Enlaces a contenidos o instrumentos de bisqueda

Medidas cautelares en el caso de intermediarios

Video tutorial. Jurisprudencia aplicada al sector: Sentencia Svensson y Asunto Bestwater

N AWM=

MODULO 3. INDUSTRIA MUSICAL: GESTION EMPRESARIAL, INTELECTUAL Y RECURSOS HUMANOS
UNIDAD DIDACTICA 1. INDUSTRIA MUSICAL EN LA ACTUALIDAD

1. Laindustria musical en Espana en los ultimos afos
UNIDAD DIDACTICA 2. PROPIEDAD INTELECTUAL EN LA INDUSTRIA MUSICAL

1. Propiedad Intelectual
2. Laley de propiedad intelectual

UNIDAD DIDACTICA 3. DERECHO MERCANTIL Y MUSICA. ESPECIAL MENCION A LAS
ORGANIZACIONES NO LUCRATIVAS

1. Introduccién al impuesto sobre sociedades
2. Impuesto sobre el valor anadido (IVA)

UNIDAD DIDACTICA 4. INTERNACIONALIZACION DE LA INDUSTRIA MUSICAL
1. Internacionalizacién de la industria musical

UNIDAD DIDACTICA 5. ASPECTOS LABORALES EN LA CONTRATACION DE ARTISTAS
1. Contratacién de musicos y artistas

UNIDAD DIDACTICA 6. FISCALIDAD Y FACTURACION EN LA INDUSTRIA MUSICAL
1. Facturacién en la industria musical

UNIDAD DIDACTICA 7. METODOS DE FINANCIACION DE LA INDUSTRIA MUSICAL

1. Nuevas formas de financiacién
2. Normativa

MODULO 4. GESTION DE FESTIVALES DE MUSICA EN DIRECTO
UNIDAD DIDACTICA 1. MUSICA EN DIRECTO. LOS FESTIVALES EN LA ACTUALIDAD

1. Contextualizacion
2. Historia de los festivales en Espana

business school
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EDUCA BUSINESS SCHOOL

3. Factores clave en los festivales musicales
4. Misiény orientaciones de un festival

5. Impacto turistico

6. Impacto econémico

UNIDAD DIDACTICA 2. ORGANIZACION DE FESTIVALES

1. Aspectos a tener en cuenta
2. Actividades clave a la hora de organizar un festival de musica
3. Pasos a sequir para la organizacién de un festival de musica

UNIDAD DIDACTICA 3. ASPECTOS TECNICOS

Derechos de autory SGAE
Grabacién de las actuaciones
Derechos de imagen

Web del festival

Permisos, licencias y seguros
Marca registrada

A e

UNIDAD DIDACTICA 4. CONTRATACION

Tipo de contratacion

Proceso de contratacion

Contratacion de artistas extranjeros

Estructura de un contrato por parte de la organizacién
Contrataciéon publica: Licitaciones

AN =

UNIDAD DIDACTICA 5. GESTION ECONOMICO-FINANCIERA DE FESTIVALES

Ingresos, gastos y presupuesto

Politicas de precios y abonos
Patrocinadores

Reventa de entradas

IVA'y control de facturas

Incentivos fiscales para la musica en directo

aunpkhwnNn=~

UNIDAD DIDACTICA 6. CONSUMIDORES Y USUARIOS: NORMATIVA DE APLICACION EN EL SECTOR

1. Derechos del publico
2. Proteccion de datos
3. Hojas de reclamacién y denuncias ante Consumo

MODULO 5. CONTABILIDAD Y FINANZAS EN EMPRESAS MUSICALES
UNIDAD DIDACTICA 1. GESTION FINANCIERA Y CONTABLE DE EMPRESAS MUSICALES
1. Obligaciones contables

2. Gestion fiscal
3. Gestion financiera

<. EDUCA
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EDUCA BUSINESS SCHOOL

UNIDAD DIDACTICA 2. ANALISIS DE LOS ESTADOS FINANCIEROS

Confeccién de las cuentas anuales
Balance

Cuenta de Resultado del ejercicio

Estado de Cambios en el Patrimonio Neto
Estado de Flujos de Efectivo

Memoria

ounpkpwN-=

UNIDAD DIDACTICA 3. GESTION PRESUPUESTARIA

1. El proceso de planificacién en la empresa

2. Estructura del control: concepto y definicion de los centros de responsabilidad
3. Organizacién del proceso presupuestario

4. Ejercicio resuelto: “Dossier de seguimiento presupuestario”

UNIDAD DIDACTICA 4. FUENTES PRINCIPALES DE FINANCIACION. ESPECIAL MENCION A LOS NUEVOS
METODOS DE FINANCIACION COLABORATIVOS

1. Las fuentes de financiacion
2. Fuentes de financiacion colaborativa

UNIDAD DIDACTICA 5. OPERACIONES SOCIETARIAS MAS COMUNES EN LA INDUSTRIA MUSICAL

1. Elrégimen de artistas y profesionales taurinos de la Seguridad Social
2. Constituir una sociedad civil o comunidad de bienes (con o sin personalidad juridica)
3. Otras figuras “juridico-laborales” para artistas y grupos musicales

UNIDAD DIDACTICA 6. SUBVENCIONES A LA INDUSTRIA MUSICAL

Elinterés publico en la industria musical a través del INAEM
Lineas de ayuda

Requisitos

Gastos subvencionables

Cuantia de las ayudas

Compatibilidad con otras fuentes de financiacién

Criterios de valoracién y puntuacién de los proyectos

Music Moves Europe

N A WN =

MODULO 6. GESTION, AUDITORIA Y DERECHOS DIGITALES EN LOPDGDD
UNIDAD DIDACTICA 1. PROTECCION DE DATOS: CONTEXTO NORMATIVO

Normativa General de Proteccién de Datos

Privacidad y proteccién de datos en el panorama internacional
La proteccién de datos en Europa

La proteccién de datos en Espana

Estdndares y buenas practicas

nhwn=

UNIDAD DIDACTICA 2. REGLAMENTO EUROPEO DE PROTECCION DE DATOS (RGPD). FUNDAMENTOS

<. EDUCA

business school



1.
2.
3.
4.

EDUCA BUSINESS SCHOOL

El Reglamento UE 2. Ambito de aplicacién del RGPD
Definiciones

Sujetos obligados

Ejercicio Resuelto. Ambito de Aplicacién

UNIDAD DIDACTICA 3. NORMATIVAS SECTORIALES AFECTADAS POR LA PROTECCION DE DATOS

NoukrwbhN =

Normativas sectoriales sobre Proteccién de Datos
Sanitaria, Farmacéutica, Investigaciéon

Proteccion de los menores

Solvencia Patrimonial

Telecomunicaciones

Videovigilancia

Seguros, Publicidad y Otros

UNIDAD DIDACTICA 4. PRINCIPIOS DE LA PROTECCION DE DATOS

ounpwN-=

Binomio derecho/deber en la proteccion de datos
La licitud del tratamiento de datos

La lealtad y transparencia

Finalidad del tratamiento de los datos: limitacion

La minimizacién de datos

La exactitud y Conservacién de los datos personales

UNIDAD DIDACTICA 5. LEGITIMACION PARA EL TRATAMIENTO DE LOS DATOS PERSONALES EN EL

RGPD

1.
2.

w

VN A

Consentimiento del interesado en la proteccién de datos personales

El consentimiento: otorgamiento y revocacion

El consentimiento informado: finalidad, transparencia, conservacion, informacién y deber de
comunicacién al interesado

Eliminacién del consentimiento tacito en el RGPD

Consentimiento de los nifios

Categorias especiales de datos

Datos relativos a infracciones y condenas penales

Tratamiento que no requiere identificacion

Bases juridicas distintas del consentimiento

UNIDAD DIDACTICA 6. DERECHOS DE LOS CIUDADANOS EN LA PROTECCION DE SUS DATOS
PERSONALES

N A WN =

Derechos de las personas respecto a sus datos personales
Transparencia e informacion

Acceso, rectificaciéon, cancelacién (Olvido)

Oposicién

Decisiones Individuales Automatizadas

Portabilidad de los Datos

Limitacion del Tratamiento

Excepciones a los derechos

business school
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9.
10.

EDUCA BUSINESS SCHOOL

Casos especificos
Ejercicio resuelto. Ejercicio de Derechos por los Ciudadanos

UNIDAD DIDACTICA 7. PROTECCION DE DATOS DE CARACTER PERSONAL: MEDIDAS DE
CUMPLIMIENTO EN EL RGPD

1.
2.

3.

Las Politicas de Proteccién de Datos

Posicién juridica de los intervinientes. Responsables, corresponsables, encargados,
subencargado del tratamiento y sus representantes. Relaciones entre ellos y formalizacién

El registro de actividades de tratamiento: identificacion y clasificacién del tratamiento de datos

UNIDAD DIDACTICA 8. LA RESPONSABILIDAD PROACTIVA

wnN

Nouvk

. El Principio de Responsabilidad Proactiva

Privacidad desde el disefo y por defecto. Principios fundamentales

Evaluacién de Impacto relativa a la Proteccién de Datos (EIPD) y consulta previa. Los
Tratamientos de Alto Riesgo

Seguridad de los datos personales. Seguridad técnica y organizativa

Las violaciones de la seguridad. Notificacion de violaciones de seguridad

El Delegado de Proteccion de Datos (DPD). Marco normativo

Cdédigos de conductay certificaciones

UNIDAD DIDACTICA 9. EL DELEGADO DE PROTECCION DE DATOS (DPD, DPO O DATA PRIVACY
OFFICER)

1.
2.

~

El Delegado de Proteccion de Datos (DPD)
Designacion. Proceso de toma de decisién. Formalidades en el nombramiento, renovaciény
cese. Analisis de conflicto de intereses

. Ejercicio de funciones: Obligaciones y responsabilidades. Independencia. Identificaciéon y reporte

a direccién

EL DPD en el desarrollo de Sistemas de Informacién

Procedimientos. Colaboracién, autorizaciones previas, relacién con los interesados y gestién de
reclamaciones

Comunicacién con la autoridad de proteccion de datos

. Competencia profesional. Negociacion. Comunicacion. Presupuestos
. Capacitacién y Desempeno del DPD: Formacién, Habilidades personales, Trabajo en equipo,

Liderazgo, Gestion de equipos

UNIDAD DIDACTICA 10. EVALUACION DE IMPACTO DE PROTECCION DE DATOS “EIPD”

1.

2.

Introduccién y fundamentos de las EIPD: Origen, concepto y caracteristicas de las EIPD. Alcance
y necesidad. Estandares

Realizacién de una evaluacion de impacto. Aspectos preparatorios y organizativos, andlisis de la
necesidad de llevar a cabo la evaluacién y consultas previas

UNIDAD DIDACTICA 11. LA AUDITORIA DE PROTECCION DE DATOS

1.
2.

La auditoria en proteccién de datos
El Proceso de auditoria. Cuestiones generales y aproximacion a la auditoria. Caracteristicas

basicas de la Auditoria
& EDUCA
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3. Elaboracion del informe de auditoria. Aspectos basicos e importancia del informe de auditoria
4. Ejecuciény seguimiento de acciones correctoras

UNIDAD DIDACTICA 12. AUDITORIA DE SISTEMAS DE INFORMACION

1. La funcién de la Auditoria en los Sistemas de Informacién. Conceptos basicos. Estandares y
Directrices de Auditoria de SI

2. Controlinterno y mejora continua. Buenas prdcticas. Integracién de la auditoria de proteccién de
datos en la auditoria de SI

3. Planificacion, ejecucién y seguimiento

UNIDAD DIDACTICA 13. LA GESTION DE LA SEGURIDAD DE LOS TRATAMIENTOS

1. Esquema Nacional de Seguridad ISO/IEC 2. Gestién de la Seguridad de los Activos. Seguridad
légicay en los procedimientos. Seguridad aplicada a las Tl y a la documentacién

2. Recuperaciéon de desastres y continuidad de negocio. Proteccion de Activos Técnicos 'y
Documentales. Planificaciéon y Gestién de la recuperacion de desastres

UNIDAD DIDACTICA 14. DERECHO BASICOS EN EL ENTORNO DIGITAL

Introduccion. Los Derechos Digitales en la era digital
Derecho a la Neutralidad de Internet

Derecho de Acceso Universal de Internet

Ejercicio Resuelto: Derecho de Acceso universal a Internet
Derecho a la Seguridad Digital

Derecho a la Educacién digital

ounhkhwnNn-=

UNIDAD DIDACTICA 15. DERECHOS DIGITALES RELACIONADOS CON LA PROTECCION DE DATOS

1. Derecho de Rectificacion en Internet
2. Derecho a la Actualizacién de informaciones en medios de comunicacién digitales
3. Derecho al Olvido en Busquedas de Internet

MODULO 7. BRANDING Y GESTION DE MARCA EN LA INDUSTRIA MUSICAL
UNIDAD DIDACTICA 1. ;QUE ES UNA MARCA? DEFINICION E INTEGRANTES

1. ¢(Qué es una marca?
2. Personalidady estructura de la marca

UNIDAD DIDACTICA 2. EL PROCESO DE CREACION DE LA MARCA

1. La planificacion estratégica
2. Brand Equity o el valor de marca
3. Marcas corporativas y marca producto

UNIDAD DIDACTICA 3. LA MARCA Y SU COMUNICACION

1. Métodos tradicionales de comunicacién
2. La presencia de la marca en el medio online
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La imagen como comunicadora

UNIDAD DIDACTICA 4. ESTRATEGIAS Y GESTION DE MARCA

—_—

YN RAWN =

Modelo de arquitectura de marcas

El brand manager como gestor

Brand meaning management - identidad de marca 3.0

El storytelling

Branded content y product placement

Personal branding - como crear tu propia marca

Otras manifestaciones - cool hunting, deteccién de insight
El packaging como motivo de compra

Merchandising o la marca convertida en producto
Servicios de informacion tecnoldgica de la OEPM

UNIDAD DIDACTICA 5. BRANDING E INDUSTRIA MUSICAL

1.
2.
3.

Cambio de Modelo en la Industria Musical
Marcas, Industria Musical y Marketing de Experiencias
Music Branding

MODULO 8. SOCIAL MEDIA MANAGEMENT

UNIDAD DIDACTICA 1. INTRODUCCION Y CONTEXTUALIZACION DEL SOCIAL MEDIA

VWO N AWDN =

Concepto y evolucién del Social Media
Tipos de redes sociales

La importancia actual del social media
Prosumer

Contenido de valor

Marketing viral

La figura del Community Manager
Social Media Plan

Reputacion Online

UNIDAD DIDACTICA 2. GESTION DE FACEBOOK

—_—

cvoNaUnhWN =

Primero pasos con Facebook

Facebook para empresas

Configuracion de la Fanpage

Configuracion de mensajes: Facebook Messenger

Tipo de publicaciones

Creacion de eventos

Facebook Marketplace

Administracion de la pagina

Facebook Insights

Centro de cuentas, Facebook Business Suite, Facebook Business Manager

UNIDAD DIDACTICA 3. GESTION DE INSTAGRAM
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Introduccién a Instagram

Instagram para empresas

Creacion de contenido

Uso de Hashtags

Instagram Stories

Herramientas creativas

Colaboracién con influencers
Principales estadisticas
Actualiaciones de instagram
Funcionalidades de la version de pago

UNIDAD DIDACTICA 4. GESTION DE X CORP

—_—

SovYeeNURWN S

Introduccién a X Corp.

Elementos basicos de X Corp.

X Corp para empresas

Servicio de atencién al cliente a través de X Corp.
Contenidos

Uso de Hashtags y Trending Topic

X Corp. Analytics

TweetDeck

Audiense

Hootsuite

11. Funcionalidades de la versién premium

UNIDAD DIDACTICA 5. GESTION DE LINKEDIN

NouvkrwbN =

Introduccién a LinkedIn

LinkedIn para empresas
Creacion de perfil y optimizacién
Grupos

SEO para LinkedIn

Analitica en LinkedIn

LinkedIn Recruiter

UNIDAD DIDACTICA 6. GESTION DE YOUTUBE

—_—

VYN hAWDN =

Introduccién a Youtube
Video Marketing

Crear una canal de empresa
Optimizacion del canal
Creacién de contenidos
Gestién de comentarios
Youtube Analytics
Youtube vs Vimeo
Keyword Tool

Youtube Trends

UNIDAD DIDACTICA 7. GESTION DE TWITCH
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Introduccién a Twitch

El éxito de Twitch

Generar suscriptores en Twitch
Contenidos y recomendaciones
Twitch e influencers

Streamlabs

Publicidad en Twitch

Seguimiento y medicién de resultados

UNIDAD DIDACTICA 8. GESTION DE TIKTOK

ounphpwnN-=

(Qué esy como funciona Tiktok?

Creacion de contenido en TikTok

Estrategias para ganar seguidores (hashtags, likes, challenges...)
El papel del marketing en Tiktok

Tiktok e influencers

Tiktok Ads

UNIDAD DIDACTICA 9. PUBLICIDAD SOCIAL MEDIA- FACEBOOK ADS

—_—

Vv NoUnhAWUN =

Introduccién a Facebook Ads

Tipos de Campanas y objetivos publicitarios

Segmentacion: publicos

Presupuesto

Formatos de anuncios

Ubicaciones

Administrador de anuncios

Seguimiento y optimizaciéon de anuncios

Pixel de Facebook

Cémo gestionar publicidad de Instagram desde el administrador de anuncios de Facebook

UNIDAD DIDACTICA 10. PUBLICIDAD SOCIAL MEDIA- X CORP. ADS

N A WN =

Objetivos publicitarios

Audiencias en X Corp

Tipos de anuncios

Administrador de anuncios

Creacién de campanas y optimizacion
X Corp. Cards

Instalacion cédigo de seguimiento
Listas de remarketing

UNIDAD DIDACTICA 11. PUBLICIDAD SOCIAL MEDIA- LINKEDIN ADS

AN =

Introduccion a LinkedIn Ads
Formatos de anuncios
Objetivos publicitarios
Creacién de campanas
Segmentacién

business school
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6. Presupuesto
7. Seguimiento y medicion de resultados

UNIDAD DIDACTICA 12. PUBLICIDAD SOCIAL MEDIA- PUBLICIDAD EN YOUTUBE

Ventajas de la publicidad en Youtube

Youtube y Google Adwords

Tipos de anuncios en Youtube

Campana publicitarias en Youtube con Google Adwords
Creacion de anuncios desde Youtube

nuhwwnN =

UNIDAD DIDACTICA 13. PUBLICIDAD SOCIAL MEDIA- TIKTOK ADS

1. Introduccién a TikTok Ads Manager

2. Creacién de una campana de publicidad en TikTok
3. Tipos de contenidos y herramientas clave

4. Seguimiento y monitorizacién de los resultados
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