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EDUCA BUSINESS SCHOOL

SOMOS EDUCA BUSINESS SCHOOL

EDUCA Business School es una institucién de formacién online especializada en negocios. Como
miembro de la Comisién Internacional de Educacion a Distancia y con el prestigioso Certificado de
Calidad AENOR (normativa ISO 9001) nuestra institucién se distingue por su compromiso con la
excelencia educativa.

Nuestra oferta formativa, ademas de satisfacer las demandas del mercado laboral actual, puede
bonificarse como formacién continua para el personal trabajador, asi como ser homologados en
Oposiciones dentro de la Administracién Pablica. Las titulaciones de EDUCA Business School se
pueden certificarse con la Apostilla de La Haya dotandolos de validez internacional en mas de 160
paises.
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EDUCA BUSINESS SCHOOL

RANKINGS DE EDUCA BUSINESS SCHOOL

Educa Business School se engloba en el conjunto de EDUCA EDTECH Group, que ha sido reconocido
por su trabajo en el campo de la formacién online.

Todas las entidades bajo el sello EDUCA EDTECH comparten la misién de democratizar el acceso a la
educacién y apuestan por la transferencia de conocimiento, por el desarrollo tecnolégico y por la
investigacion. Gracias a ello ha conseguido el reconocimiento de diferentes rankings a nivel nacional e
internacional.
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EDUCA BUSINESS SCHOOL

BY EDUCA EDTECH

Educa Business School es una marca avalada por EDUCA EDTECH Group, que esta compuesto por un
conjunto de experimentadas y reconocidas instituciones educativas de formacién online. Todas las
entidades que lo fForman comparten la misién de democratizar el acceso a la educacién y apuestan por
la transferencia de conocimiento, por el desarrollo tecnolégico y por la investigacién.
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METODOLOGIA LXP

La metodologia EDUCA LXP permite una experiencia mejorada de aprendizaje integrando la Al en los
procesos de e-learning, a través de modelos predictivos altamente personalizados, derivados del
estudio de necesidades detectadas en la interaccion del alumnado con sus entornos virtuales.

EDUCA LXP es fruto de la Transferencia de Resultados de Investigacion de varios proyectos

multidisciplinares de I+D+i, con participacion de distintas Universidades Internacionales que apuestan
por la transferencia de conocimientos, desarrollo tecnoldgico e investigacion.

\{:}, 1. Flexibilidad

)

O Aprendizaje 100% online y flexible, que permite al alumnado estudiar
= donde, cuando y como quiera.

2. Accesibilidad

[_r\@',ﬁl Cercania y comprension. Democratizando el acceso a la educacion
— trabajando para que todas las personas tengan la oportunidad de seguir
formandose.

3. Personalizacion

3

linerarios formativos individualizados y adaptados a las necesidades de
cada estudiante.

4. Acompanamiento /S eguimiento docente

Orientacion académica por parte de un equipo docente especialista en su
area de conocimiento, que aboga por la calidad educativa adaptando los
procesos a las necesidades del mercado laboral.

30

304

5. Innovacion

Desarrollos tecnologicos en permanente evolucion impulsados por la Al
mediante Learning Experience Platform.

B

6. Excelencia educativa

0 & Enfoque didactico orientado al trabajo por competencias, que favorece un
aprendizaje practico v significativo, garantizando el desarrollo profesional.



EDUCA BUSINESS SCHOOL

RAZONES POR LAS QUE ELEGIR EDUCA BUSINESS SCHOOL

1 « FORMACION ONLINE ESPECIALIZADA

Nuestros alumnos acceden a un modelo pedagodgico
innovador de mas de 20 aiios de experiencia educativa con
Calidad Europea.

A

Ay |

2- METODOLOGIA DE EDUCACION FLEXIBLE

Con nuestra metodologia estudiaran 100% online y nuestros ar
alumnos/as tendran acceso los 365 dias del ano a la
plataforma educativa.

3. CAMPUS VIRTUAL DE ULTIMA TECNOLOGIA

ﬂ
v

Contamos con una plataforma avanzada con material adaptado a
la realidad empresarial, que fomenta la participacion, interaccion y
comunicacion con alumnos de distintos paises.
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EDUCA BUSINESS SCHOOL

4- DOCENTES DE PRIMER NIVEL

Nuestros docentes estan acreditados y formados en
Universidades de alto prestigio en Europa, todos en
activo y con una amplia experiencia profesional.

5- TUTORIA PERMANENTE

ﬂ Contamos con un Centro de Atencion al Estudiante CAE,
b que brinda atencion personalizada y acompanamiento

‘ Z:JZ durante todo el proceso formativo.

6- DOBLE MATRICULACION

Algunas de nuestras acciones formativas cuentan con la 4‘ 4‘
llamada Doble matriculacion, que te permite obtener dos
formaciones, ya sean de masters o curso, al precio de una.
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EDUCA BUSINESS SCHOOL

Master en Dermofarmacia y Cosmética Avanzada + Titulacién universitaria

DURACION
@ 1500 horas
@ MODALIDAD
IACEN | ONLINE

ACOMPANAMIENTO
PERSONALIZADO

N
5

CREDITOS
8 ECTS

Titulacién

Doble Titulacién: - Titulacién de Master en Dermofarmacia y Cosmética Avanzada con 1500 horas
expedida por EDUCA BUSINESS SCHOOL como Escuela de Negocios Acreditada para la Imparticién de
Formacion Superior de Postgrado, con Validez Profesional a Nivel Internacional - Titulo Propio de
Curso de Formacion Permanente en Cosmética y Dermofarmacia expedido por la Universidad Europea
Miguel de Cervantes acreditada con 8 Créditos Universitarios

<. EDUCA

business school



EDUCA BUSINESS SCHOOL

(. EDUCA

business school

EDUCA BUSINESS SCHOOL

mo centro acred iones formativas
esente titulo

expide fru
5 NOMBRE DEL ALU

le documento XXXXXXXXX ha superado los estudios correspondientes de

Nombre del curso
con una duracién de XXX horas, perteneciente al Plan de Formacién de Educa Business School.
Y para que surta los efectos pertinentes queda registrado con nimero de expediente XXXX/XXXX-XXXX-XXXXXX.
Con una calificacion XXXXXXXXXXXXXXX.
Y para que conste expido la presente titulacion en Granada, a (dia) de (mes) del (afio).

Firma del Alumno/a La Direccion Académica

NOMBRE ALUMNO/A NOMBRE DE AREA MANAGER

Descripcion

El sector de la dermofarmacia y cosmética estd en pleno auge, impulsado por el creciente interés en el
cuidado personal y la innovacién en productos de belleza y salud. Nuestro Master en Dermofarmaciay
Cosmética Avanzada te ofrece una formaciéon completa y actualizada para que te conviertas en un
especialista altamente cualificado. Aprenderas a gestionar eficientemente la oficina de farmacia,
dominaras la dispensacién de productos fFarmacéuticos y parafarmacéuticos, y te adentraras en el
mundo de la cosmética, desde tratamientos corporales y faciales hasta la elaboracion de férmulas
magistrales. Ademas, adquirirds conocimientos en marketing farmacéutico, cruciales para destacar en
un mercado competitivo. Con un formato online, podras estudiar a tu ritmo, accediendo a contenidos
de calidad desde cualquier lugar. Unete a este master y abre las puertas a un futuro profesional lleno
de oportunidades en un campo que no deja de crecer.

Objetivos

'- Identificar conceptos avanzados en dermofarmacia y cosmética para su aplicacion profesional. -
Analizar la legislacion vigente en cosmética y dermofarmacia para asegurar la conformidad
regulatoria. - Aplicar técnicas de formulacion magistral en la creacién de productos cosméticos
especializados. - Evaluar tratamientos faciales y corporales para personalizar el cuidado de la piel del
cliente. - Desarrollar estrategias de marketing farmacéutico para aumentar la visibilidad de productos
cosméticos. - Implementar principios de fitoterapia en la dispensacién de productos
dermofarmacéuticos. - Optimizar la gestién de stocks en farmacia para asegurar el suministro eficiente
de cosméticos.
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EDUCA BUSINESS SCHOOL

Para qué te prepara

El Master en Dermofarmacia y Cosmética Avanzada esta dirigido a profesionales y titulados en
farmacia, quimica, biologia y areas afines que deseen profundizar en la gestién de farmacia,
dermofarmacia y cosmética. Ideal para quienes buscan especializarse en la dispensacién de productos
farmacéuticos y parafarmacéuticos. No habilita para el ejercicio profesional.

A quién va dirigido

El Master en Dermofarmacia y Cosmética Avanzada te prepara para gestionar eficazmente una oficina
de farmacia, organizando el control de existencias y la emisién de pedidos. Adquiriras habilidades en el
almacenamiento y conservacién de productos, asi como en la dispensacion de productos
farmacéuticos y parafarmacéuticos. Aprenderds sobre dermofarmacia, cosmética y técnicas de
formulacién magistral. También te capacitara en marketing farmacéutico para mejorar la orientacion
comercial. Es importante recalcar que este master es complementario y no habilitante para el ejercicio
profesional.

Salidas laborales

'- Formulacién de productos dermofarmacéuticos en laboratorios. - Gestién de farmacias y
parafarmacias. - Asesoramiento en cosmética avanzada. - Desarrollo de estrategias de marketing
farmacéutico. - Investigacion de mercado en el sector cosmético. - Control de calidad y regulacién en el
ambito dermofarmacéutico. - Consultoria en productos sanitarios y parafarmacéuticos.

(. EDUCA

business school



EDUCA BUSINESS SCHOOL

TEMARIO

PARTE 1. OFICINA DE FARMACIA

UNIDAD DIDACTICA 1. ORGANIZACION SANITARIA.

A e

© N

9.
10.
11.
12.
13.
14.
15.
16.

Estructura del sistema sanitario publico y privado en Espana.

Tipos de prestaciones.

Prestacién farmacéutica.

Niveles del Sistema Nacional y Regional de Salud en los establecimientos y servicios
farmacéuticos.

Atencién primaria: Oficinas de Farmacia, Servicio farmacéuticos de atencién primaria y
botiquines.

Centros hospitalarios y socio-sanitarios.

Servicios de farmacia.

Distribucién farmacéutica.

Almacenes farmacéuticos.

Laboratorios farmacéuticos.

Organizaciones farmacéuticas.

Colegios profesionales.

Organigramay funciones.

Legislacién vigente aplicada al ambito de actividad.

El personal auxiliar de fFarmacia.

Funciones.

UNIDAD DIDACTICA 2. GESTION DE CONTROL Y ALMACENAMIENTO DE EXISTENCIAS.

N A WN =

Almacén de productos farmacéuticos y parafarmacéuticos.

Funciones del almacén.

Normas de seguridad e higiene en almacenes sanitarios.

Tipos de articulos almacenados, sistema de almacenaje y criterios de ordenacién de productos.
Gestién de stocks.

Valoracion de existencias: Inventarios, elaboracion de fichas de almacén.

Cdédigos farmacéuticos identificativos de los medicamentos.

Aplicaciones informaticas de gestiéon y control de almacén.

UNIDAD DIDACTICA 3. GESTION DE EMISION Y RECEPCION DE PEDIDOS.

1.

NouvukwhN

Documentacion y herramientas en operaciones de compraventa: hoja de pedido, albaran,
factura, nota de gastos, notas de abono, hojas de devoluciones.

Adquisicién de productos: elaboracion y recepcion de

pedidos.

Requisitos necesarios en condiciones especiales de adquisicion: estupefacientes y psicétropos.
Almacenes de distribucion y laboratorios fabricantes.

Condiciones de devolucién de productos.

Aplicaciones informaticas para emision y recepcion de pedidos.
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EDUCA BUSINESS SCHOOL

UNIDAD DIDACTICA 4. CONDICIONES DE ALMACENAMIENTO, CONSERVACION Y CONTROL DE
PRODUCTOS.

1.

ounhkwnN

N

Estudio basico de la estabilidad de los medicamentos: factores que influyen en la estabilidad,
requisitos sobre estabilidad.

Control de caducidad y conservacion.

Control del lugar de almacenamiento.

Idoneidad de conservacion, fotosensibilidad, humedad, temperatura.

Control de productos que han sufrido modificacionesy bajas por el laboratorio fabricante.
Control de temperaturas de las instalaciones y el frigorifico: Operaciones para el manejo,
calibracién y limpieza de los termémetros de maxima y minima.

Registro grafico de temperaturas.

Aplicaciones informaticas para control de caducidad.

UNIDAD DIDACTICA 5. GESTION DE COBRO DIFERIDO O FACTURACION DE RECETAS.

1.
. Modalidades y tipos de aportaciones en la prestacion farmacéutica.

4.

5.

Organismos y entidades aseguradoras que gestionan la prestacion farmacéutica.

La receta médica: definicion y ambito; modelos oficiales segin modalidades de prescripcion, de
prestacion y de producto dispensado; caracteristicas y datos que deben reunir; plazos de validez;
condiciones de conservaciéon y custodia.

Facturacién de recetas: normas previas a la fFacturacion, proceso y tramites de facturacién, tipos
de facturacion, periodo de facturacion, presentacién de la facturacion.

Aplicaciones informaticas en la facturacién de recetas.

UNIDAD DIDACTICA 6. GESTION FARMACEUTICA EN EL SERVICIO DE FARMACIA HOSPITALARIA.

NoubkwnN=

Objetivos, funciones y estructura del servicio de farmacia hospitalaria.

Adquisicién, recepcién y devolucién de productos en el servicio de farmacia hospitalaria.
Tipos de almacenes y control de productos.

Sistemas de distribucién intrahospitalaria de medicamentos y productos sanitarios.
Indicadores de garantia de calidad en el servicio de farmacia hospitalaria.

Reenvasado de medicamentos.

plicacién informatica de gestion y distribucién en el servicio hospitalario.

UNIDAD DIDACTICA 7. DOCUMENTACION EN ESTABLECIMIENTOS Y SERVICIOS DE FARMACIA.

Nowvhk

. Documentos y herramientas de control de la dispensacion en la oficina de farmacia.

Documentos y herramientas de control de la dispensacion en farmacia hospitalaria.
Documentacion en la elaboracion de fFérmulas magistrales y preparados oficinales:
documentacion relativa a materias primas, documentacion relativa al material de
acondicionamiento.

Formulario Nacional. Real Farmacopea Espanola.

Documentos en la dispensacion de férmulas magistrales.

Protocolos de almacenes de distribuciéon farmacéuticos.

Informaciéon y documentacién relativas al sistema de farmaco-vigilancia para comunicacién de
efectos adversos que pudieran haber sido causados por los medicamentos.

PARTE 2. PRODUCTOS FARMACEUTICOS, DISPENSACION Y UTILIZACION

<. EDUCA
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UNIDAD DIDACTICA 1. DISPENSACION DE PRODUCTOS FARMACEUTICOS.

1. Dispensacién de medicamentos: acto de dispensacion.

2. Condiciones de prescripcién y requisitos de dispensacion de los distintos productos dispensados
en un establecimiento farmacéutico y servicio de farmacia.

3. Registro de medicamentos dispensados.

4. Acondicionamiento de medicamentos: informacion relativa a las condiciones de dispensacion e
informacién farmacolégica.

5. farmacoldgica. Aplicaciones informaticas de dispensacion de productos farmacéuticos y
consejos de utilizacién.

UNIDAD DIDACTICA 2. CONCEPTOS BASICOS EN FARMACOLOGIA.

N

. Origen del medicamento y mecanismo de accién.

Biofarmacia y farmacocinética basica: proceso de liberacién, absorcién, distribucién,
metabolismo, excrecién y respuesta de medicamentos en el organismo (LADMER).
Reacciones adversas a medicamentos. Interacciones de los medicamentos.
Medicamentos en circunstancias especiales.

Administracién de medicamentos: formas farmacéuticas y vias de administracion.
Dosificacion de medicamentos Dosis Diarias Definidas (DDDs).

Relacién dosis- efecto.

Intoxicaciéon por medicamentos.

Aplicaciones informaticas de base de datos del medicamento.

N

vooNL AW

UNIDAD DIDACTICA 3. CLASIFICACION ANATOMICA-TERAPEUTICA Y QUIMICA DE MEDICAMENTOS
(ATC).

Sistemas de clasificacion de medicamentos.

Clasificacion anatémica- terapéutica y quimica: niveles de estructuracion.

Fundamentos basicos de anatomia, fisiologia y patologia humana.

Grupos terapéuticos: grupos de farmacos segun su indicacion terapéutica principal, el 6rgano o
sistema sobre el que actua, propiedades quimicas y propiedades farmacolégicas.

Pautas en la utilizacién de medicamentos.

Catdlogo de especialidades farmacéuticas.

7. Aplicaciones informaticas de base de datos del medicamento.

PN

o w;

UNIDAD DIDACTICA 4. PRINCIPIOS DE FITOTERAPIA.

Introduccion al estudio de plantas medicinales.

Conceptos basicos.

Plantas medicinales mas habituales en la aplicacién terapéutica.
Registro de plantas medicinales.

Condiciones de dispensacion.

Catdlogo de plantas medicinales.

Aplicaciones informaticas de bases de datos de plantas medicinales.

NoubkhwnN=

UNIDAD DIDACTICA 5. HOMEOPATIA.

1. Criterios terapéuticos de Hahnemann.
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3.

EDUCA BUSINESS SCHOOL

La ley de similitud.
Aplicaciones.

UNIDAD DIDACTICA 6. MEDICAMENTOS DE USO ANIMAL.

—_—

VN hAWLUN=

Introduccién al estudio de medicamentos de uso animal.

Conceptos basicos.

Medicamentos de uso animal mas habituales en la aplicacion terapéutica.

Residuos de los medicamentos: residuos de los farmacos en los alimentos de origen animal.
Definicién del limite maximo de residuos (MRL).

Impacto medioambiental de las explotaciones ganaderas.

Registro de medicamentos de uso animal.

Condiciones de dispensacion.

Catdlogo de medicamentos de uso animal.

Aplicaciones informaticas de bases de datos de medicamentos de uso animal.

UNIDAD DIDACTICA 7. MATERIAL DE ORTOPEDIA, PROTESIS Y AUDIOPROTESIS.

N —

ounhkw

. Conceptos basicos en material de ortopedia, prétesis y audioprotesis.

Material de ortopedia, protesis y audioprétesis mas habituales en establecimientos y servicios
farmacéuticos.

Registro de material de ortopedia, prétesis y audioprotesis.

Condiciones de dispensacion.

Catalogo de material de ortopedia, prétesis y audioproétesis.

Aplicaciones informaticas de bases de datos de material de ortopedia, prétesis y audioprotesis.

UNIDAD DIDACTICA 8. INDICADORES BIOLOGICOS: PARAMETROS SOMATOMETRICOS Y
CONSTANTES VITALES.

A o

Pardmetros somatométricos: concepto, técnicas de medida e interpretacion.
Constantes vitales: concepto, técnicas de medida e interpretacion.

Registro de datos.

Aplicaciones informaticas de bases de datos.

Bibliografia sobre indicadores bioldgicos.

PARTE 3. PRODUCTOS SANITARIOS Y PARAFARMACEUTICOS, DISPENSACION Y UTILIZACION

UNIDAD DIDACTICA 1. DISPENSACION Y VENTA DE PRODUCTOS PARAFARMACEUTICOS.

1.
2.

w

Nouwv s

Condiciones de dispensacion y venta de productos de parafarmacia.

Codificacién de productos de parafarmacia.

Productos parafarmacéuticos que forman parte de la prestacion farmacéutica: condiciones de
dispensacion e identificacién del cupén-precinto.

Regulacién comunitaria de los productos sanitarios.

Material de acondicionamiento de productos sanitarios.

Marcado de conformidad "CE".

Datos que deben figurar obligatoriamente en los envases y en la etiqueta.

UNIDAD DIDACTICA 2. PRODUCTOS SANITARIOS.
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Definicién, caracteristicas y clasificacion.

Material de cura: algodén, gasas, esparadrapos, adhesivo sanitarios y apdsitos.
Productos sanitarios para inmovilizacion y sujecion: vendas, vendajes y productos elasticos.
La insuficiencia venosa: varices y medias terapéuticas.

Material de sutura: hilos y agujas.

Equipos de inyeccién.

Sondas, catéteres y canulas.

Productos sanitarios para incontinencia.

Osteomias: cuidados, dispositivos y accesorios.

10. Anticonceptivos de barrera.

11. Productos de éptica oftalmica.

12. Material utilizado para higiene.

13. Productos infantiles.

14. Otros productos y materiales.

15. Productos sanitarios de uso especifico en hospitales.

16. Aplicaciones informaticas de base de datos de parafarmacia.

N A WN =

e

UNIDAD DIDACTICA 3. BIOCIDAS.

Antisépticos y desinfectantes.

Pediculosis: piojos y sarna.

Productos de eleccion para el tratamiento.
Repelentes de insectos.

Biocidas de uso animal.

AN =

UNIDAD DIDACTICA 4. DERMOFARMACIA Y COSMETOLOGIA.

Conceptos basicos.

Estructuray tipos de piel.

Higiene de la piel infantil.

Cosméticos infantiles.

Higiene facial.

Cosmeéticos para limpieza y tratamientos faciales.
Cosmeéticos decorativos.

Cosméticos para la zona oculary los labios.
Higiene de la piel.

10. Cosméticos para limpieza y tratamientos corporales.
11. Higiene capilar.

12. Cosméticos para limpieza y tratamientos capilares.
13. Fotoproteccién solar.

14. Productos solares.

15. Autobronceadores.

16. Productos de accién especial.

17. Reacciones adversas de productos cosméticos.

18. Fichas de cosmetovigilancia.

N AWM=

N

UNIDAD DIDACTICA 5. HIGIENE BUCODENTAL.

1. Salud bucodental.
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. Higiene bucodental en la infancia.
. Principales problemas buco-dentales: enfermedad periodontal, caries dental, hipersensibilidad

dental, control de la placa bacteriana, xerostomia.

. Preparados para la higiene y tratamientos de la cavidad bucal: productos cosméticos dentales y

productos con registro DENT.

UNIDAD DIDACTICA 6. NUTRIFARMACIA Y DIETOTERAPIA.

e

10.
11.
12.
13.
14,

N hAWN =

Alimentacién.

Clasificacion.

La alimentacién del lactante.

Defectos enzimdaticos de mayor importancia en la lactancia.
Preparados alimenticios infantiles.

Alimentacién en situaciones especiales.

Embarazo, lactancia, situaciones patoldgicas especiales, deportistas, ancianos.
Suplementos alimentarios.

Vitaminas y sales minerales.

Complementos dietéticos.

Clasificacion de las dietas.

Dietas especiales.

Productos dietéticos.

Tipos de dietas y productos dietéticos susceptibles de financiacién.

PARTE 4. COSMETICA Y DERMOFARMACIA

UNIDAD DIDACTICA 1. CONCEPTO, HISTORIA Y LEGISLACION

WoOoNL A WN =

Definicién de cosmética.

Definicién de dermofarmacia.

Productos cosméticos.

Vectores cosméticos.

Generalidades.

Real Decreto 1599/1997 y modificaciones posteriores.
Evolucion histérica y tendencias actuales.
Experimentacién con animales.

Productos milagro en cosmética.

UNIDAD DIDACTICA 2. LA PIEL

ounpkrwnNn-=

Anatomia de la piel.

Anexos de la piel.

Estructuray funciones de los anexos cutaneos.
Funciones de la piel.

Vascularizaciéon e inervacion.

Embriologia de la piel.

UNIDAD DIDACTICA 3. TRATAMIENTOS CORPORALES Y FACIALES

1.

Tratamientos corporales.
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2. Tratamientos faciales.
UNIDAD DIDACTICA 4. EL SUDOR Y OLOR CORPORAL

El sudory el olor corporal.

La secreccion del sudor. Glandulas sudoriparas.
Hiperhidrosis.

Productos desodorantes y antitranspirantes.

PN =

UNIDAD DIDACTICA 5. CUIDADO DE MANOS, UNAS Y PIES

1. Morfologia de las manos, pies y ufas.
2. Estructuray funciones.

3. Alteraciones mdas comunes de las unas.
4. Clasificacion de cosméticos.

UNIDAD DIDACTICA 6. SALUD BUCODENTAL

El diente y su entorno.
La placa bacteriana.

El enjuague bucal.
Pastas dentifricas.
Flaor.

nhwpn~

UNIDAD DIDACTICA 7. COSMETICOS PARA EL AFEITADO, DEPILACION Y SOLARES

1. Cosméticos para el afeitado.
2. Cosméticos depilatorios.
3. Cosméticos solares.

UNIDAD DIDACTICA 8. COSMETICA CAPILAR, PEINADO Y DECORATIVA

1. Cosméticos para el cabello.
2. Cosmética para el peinado.
3. Cosméticos decorativos.

UNIDAD DIDACTICA 9. EL BEBE

1. Caracteristicas de la piel del bebé.
2. Alteraciones benignas en la piel del bebé.
3. Cosmética infantil.

PARTE 5. ELABORACION DE FORMULAS MAGISTRALES, PREPARADOS OFICINALES, DIETETICOS Y
COSMETICOS

UNIDAD DIDACTICA 1. EL LABORATORIO FARMACEUTICO. GENERALIDADES.

1. Utillaje en el laboratorio fFarmacéutico.
2. Tipos de materiales, clasificacion, manipulacion y aplicaciones.
3. Equipos utilizados.
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Técnicas y procedimientos de limpieza y desinfeccion del material y equipos.
Normativa comunitaria estatal y en su caso autonémica sobre: Correcta elaboracién y control de
calidad de férmulas magistrales y preparados oficinales.

UNIDAD DIDACTICA 2. PRODUCTOS UTILIZADOS EN LA ELABORACION.

1.

6.

Conceptos basicos en la elaboraciéon de medicamentos: principio activo, materia prima,
excipiente, forma farmacéutica, férmula magistral, preparado oficinal.

. Abreviaturas utilizadas en formulacién magistral.
. Materias primas: legislacion vigente, Real Farmacopea Espafola, origen, pruebas de

identificacién, control de calidad, etiquetado y almacenaje.
Excipientes mas utilizados en las formulaciones y funciones principales.

. Material de acondicionamiento: legislacion vigente, normas de calidad, condiciones de uso y

etiquetado.
Terminologia basica en la elaboracién de medicamentos.

UNIDAD DIDACTICA 3. OPERACIONES FiSICO QUIMICAS BASICAS PARA LA ELABORACION Y
CONTROL DE PRODUCTOS.

1.

9.
10.
11.
12.
13.
14.

N A WN

Medicién de volumen: unidades, material volumétrico, calibrado, limpieza y recomendaciones de
uso.

Determinacién de la masa: Unidades de masa, balanzas y métodos de pesada.
Verificacion y calibracion.

Concentracion: concepto y expresion.

Unidades.

Técnicas de dilucion.

Realizacién y calculos.

Densidad: concepto, determinacion y aplicaciones.

Medicién de temperatura.

Viscosidad: concepto, determinacién y aplicaciones.

Punto de fusién: concepto y determinacion.

Punto de solidificacion: concepto y determinacién.

Determinacién del pH.

Conceptos fundamentales.

UNIDAD DIDACTICA 4. OPERACIONES FARMACEUTICAS BASICAS.

—_—
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Evaporacién.

Division de sélidos.

Extraccién de componentes.
Homogeneizacion de componentes.
Tamizacion.

Técnicas de desecacion.
Liofilizacion.

Granulacion.

Filtracion.

Esterilizacion.

Otras operaciones tecnofarmacéuticas.
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UNIDAD DIDACTICA 5. OPERACIONES PARA LA PREPARACION DE FORMULAS MAGISTRALES Y
PREPARADOS OFICINALES.

PN
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Sistemas dispersos homogéneos: disoluciones.

Sistemas dispersos heterogéneos: emulsiones, suspensiones y aerosoles.

Vias de administracion de medicamentos.

Formas farmacéuticas mas usuales: clasificacién, concepto y técnicas de elaboracion: Formas
farmacéuticas de administracién oral liquidas (gotas, jarabes);formas farmacéuticas de
administracién oral sélidas (comprimidos, capsulas, granulados, papelillos); formas
farmacéuticas de aplicacién tépica (pomadas, pastas, geles, cremas, emulsiones, lociones);
formas farmacéuticas de administraciéon parenteral (inyectables); formas farmacéuticas de
administracién via rectal, vaginal y uretral (supositorios, évulos vaginales); formas farmacéuticas
de administracion respiratoria (aerosoles), formas farmacéuticas de administracién épticay
oftalmica.

Utillaje para elaboracion de formas farmacéuticas.

Analisis de los productos obtenidos.

Acondicionamiento y etiquetado de productos.

Conservacion y caducidad de las férmulas magistrales.

Documentacion utilizada en la elaboraciéon de productos farmacéuticos y parafarmacéuticos.
Normas de correcta elaboracién y control de calidad de férmulas magistrales y preparados
oficinales.

UNIDAD DIDACTICA 6. FORMULACION HOMEOPATICA.

No
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Cepas homeopaticas.

Excipientes.

Utillaje.

Operaciones especificas de los preparados homeopaticos.

Obtencién de la tintura madre, tipos de diluciones (diluciones de Hahnemann, diluciones de
Korsakov), impregnacion.

Formas farmacéuticas especificas en homeopatia: granulos y glébulos.

. Preparados homeopaticos.

PARTE 6. MARKETING FARMACEUTICO

UNIDAD DIDACTICA 1. PAPEL DEL MARKETING EN EL SISTEMA ECONOMICO Y EN LA GESTION
EMPRESARIAL

1.

4.

Evolucién del concepto y contenido del marketing: el intercambio como criterio de demarcacién
del alcance del marketing.

. La funcién del marketing en el sistema econémico.
. El marketing como filosofia o cultura empresarial: evolucion del papel del marketing dentro de

la empresa. Las tendencias actuales en el marketing.
Marketing y direccion estratégica.

UNIDAD DIDACTICA 2. DEFINICION Y DELIMITACION DEL MERCADO RELEVANTE

1.
2.

El entorno de las Organizaciones
El mercado: Concepto y delimitacién
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El mercado de bienes de consumo
El mercado industrial
El mercado de servicios

UNIDAD DIDACTICA 3. LA SEGMENTACION DEL MERCADO

1.

3.
4.

Importancia de la estrategia de segmentacion del mercado en la estrategia de las
organizaciones.

. Los criterios de segmentacién de mercados de consumo e industriales. Requisitos para una

segmentacioén eficaz.
Las estrategias de cobertura del mercado.
Las técnicas de segmentacién de mercados a priori y a posteriori.

UNIDAD DIDACTICA 4. LA INVESTIGACION DE MERCADOS Y EL MARKETING

1.
2.
3.

Los componentes de un sistema de informaciéon de marketing
Concepto, objetivos y aplicaciones de la investigacion de mercados
Metodologia para la realizaciéon de un estudio de investigacion de mercados

UNIDAD DIDACTICA 5. ESTUDIOS DE MERCADO Y SUS TIPOS
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Estudios de mercado

Ambitos de aplicacién del estudio de mercados
Tipos de disefio de la investigacion de los mercados
Segmentacion de los mercados

Tipos de mercado

Posicionamiento

UNIDAD DIDACTICA 6. EL ENTORNO FARMACEUTICO
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Estructura del mercado farmacéutico y su regulacién
Sistemas de registro de medicamentos

Distribucion fFarmacéutica

Estructura de un laboratorio farmacéutico
Principales factores en el desarrollo de farmacos

UNIDAD DIDACTICA 7. MARKETING FARMACEUTICO

—_—
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Marketing farmacéutico

Servicio cientifico

Tipos de mercados farmacéuticos
Regulacién de la publicidad y promocion
Patentes y marcas

Asociaciones profesionales

Politica de producto

Politica de precio

Politica de distribuciéon

Comunicacién farmacéutica

UNIDAD DIDACTICA 8. PLANIFICACION DE MARKETING
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1. Técnicas de prevision de ventas

2. Marketing estratégico

3. El plan de marketing

4. Auditoria del plan de marketing: control externo e interno

UNIDAD DIDACTICA 9. VENTAS

Red de ventas

Visita Médica

Micromarketing

Prevision de ventas

Elementos financieros en marketing farmacéutico

nhwn =

UNIDAD DIDACTICA 10. FARMACOLOGIA Y MARKETING ESPECIALIZADO

Biofarmacia

Formas farmacéuticas

Marketing de genéricos

Marketing de productos hospitalarios
Marketing personal

AN =
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