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EDUCA BUSINESS SCHOOL

SOMOS EDUCA BUSINESS SCHOOL

EDUCA Business School es una institucién de formacién online especializada en negocios. Como
miembro de la Comisién Internacional de Educacion a Distancia y con el prestigioso Certificado de
Calidad AENOR (normativa ISO 9001) nuestra institucién se distingue por su compromiso con la
excelencia educativa.

Nuestra oferta formativa, ademas de satisfacer las demandas del mercado laboral actual, puede
bonificarse como formacién continua para el personal trabajador, asi como ser homologados en
Oposiciones dentro de la Administracién Pablica. Las titulaciones de EDUCA Business School se
pueden certificarse con la Apostilla de La Haya dotandolos de validez internacional en mas de 160
paises.
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EDUCA BUSINESS SCHOOL

RANKINGS DE EDUCA BUSINESS SCHOOL

Educa Business School se engloba en el conjunto de EDUCA EDTECH Group, que ha sido reconocido
por su trabajo en el campo de la formacién online.

Todas las entidades bajo el sello EDUCA EDTECH comparten la misién de democratizar el acceso a la
educacién y apuestan por la transferencia de conocimiento, por el desarrollo tecnolégico y por la
investigacion. Gracias a ello ha conseguido el reconocimiento de diferentes rankings a nivel nacional e
internacional.
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EDUCA BUSINESS SCHOOL

BY EDUCA EDTECH

Educa Business School es una marca avalada por EDUCA EDTECH Group, que esta compuesto por un
conjunto de experimentadas y reconocidas instituciones educativas de formacién online. Todas las
entidades que lo fForman comparten la misién de democratizar el acceso a la educacién y apuestan por
la transferencia de conocimiento, por el desarrollo tecnolégico y por la investigacién.
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METODOLOGIA LXP

La metodologia EDUCA LXP permite una experiencia mejorada de aprendizaje integrando la Al en los
procesos de e-learning, a través de modelos predictivos altamente personalizados, derivados del
estudio de necesidades detectadas en la interaccion del alumnado con sus entornos virtuales.

EDUCA LXP es fruto de la Transferencia de Resultados de Investigacion de varios proyectos

multidisciplinares de I+D+i, con participacion de distintas Universidades Internacionales que apuestan
por la transferencia de conocimientos, desarrollo tecnoldgico e investigacion.

\{:}, 1. Flexibilidad

)

O Aprendizaje 100% online y flexible, que permite al alumnado estudiar
= donde, cuando y como quiera.

2. Accesibilidad

[_r\@',ﬁl Cercania y comprension. Democratizando el acceso a la educacion
— trabajando para que todas las personas tengan la oportunidad de seguir
formandose.

3. Personalizacion

3

linerarios formativos individualizados y adaptados a las necesidades de
cada estudiante.

4. Acompanamiento /S eguimiento docente

Orientacion académica por parte de un equipo docente especialista en su
area de conocimiento, que aboga por la calidad educativa adaptando los
procesos a las necesidades del mercado laboral.

30

304

5. Innovacion

Desarrollos tecnologicos en permanente evolucion impulsados por la Al
mediante Learning Experience Platform.

B

6. Excelencia educativa

0 & Enfoque didactico orientado al trabajo por competencias, que favorece un
aprendizaje practico v significativo, garantizando el desarrollo profesional.



EDUCA BUSINESS SCHOOL

RAZONES POR LAS QUE ELEGIR EDUCA BUSINESS SCHOOL

1 « FORMACION ONLINE ESPECIALIZADA

Nuestros alumnos acceden a un modelo pedagodgico
innovador de mas de 20 aiios de experiencia educativa con
Calidad Europea.

A

Ay |

2- METODOLOGIA DE EDUCACION FLEXIBLE

Con nuestra metodologia estudiaran 100% online y nuestros ar
alumnos/as tendran acceso los 365 dias del ano a la
plataforma educativa.

3. CAMPUS VIRTUAL DE ULTIMA TECNOLOGIA

ﬂ
v

Contamos con una plataforma avanzada con material adaptado a
la realidad empresarial, que fomenta la participacion, interaccion y
comunicacion con alumnos de distintos paises.
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EDUCA BUSINESS SCHOOL

4- DOCENTES DE PRIMER NIVEL

Nuestros docentes estan acreditados y formados en
Universidades de alto prestigio en Europa, todos en
activo y con una amplia experiencia profesional.

5- TUTORIA PERMANENTE

ﬂ Contamos con un Centro de Atencion al Estudiante CAE,
b que brinda atencion personalizada y acompanamiento

‘ Z:JZ durante todo el proceso formativo.

6- DOBLE MATRICULACION

Algunas de nuestras acciones formativas cuentan con la 4‘ 4‘
llamada Doble matriculacion, que te permite obtener dos
formaciones, ya sean de masters o curso, al precio de una.
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EDUCA BUSINESS SCHOOL

Master en Derecho de la Propiedad Intelectual y Tecnologias Emergentes
DURACION
@ 1500 horas
MODALIDAD
AN | onune

COMPANAMIENTO
v | *

PERSONALIZADO

Titulaciéon

Titulacién de Master en Derecho de la Propiedad Intelectual y Tecnologias Emergentes con 1500 horas
expedida por EDUCA BUSINESS SCHOOL como Escuela de Negocios Acreditada para la Imparticién de
Formacion Superior de Postgrado, con Validez Profesional a Nivel Internacional
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aaaaaaaaaaaaaa ditado para la imparticién de acciones formativas
expide el presente titulo propio

NOMBRE DEL ALUMNO/A
con nmero de documento XXXXXXXXX ha superado los estudios correspondientes de

Nombre del curso

con una duracién de XXX horas, i6n de Educa Business School.
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EDUCA BUSINESS SCHOOL

Descripcion

En un contexto donde la propiedad intelectual y la innovacién tecnolégica son fundamentales para el
crecimiento empresarial y la competitividad, la actualizaciéon en Derecho de la Propiedad Industrial,
Intelectual y Nuevas Tecnologias es crucial. Nuestro Master aborda estos desafios y permite a los
alumnos comprender y gestionar las complejidades de la propiedad intelectual e industrial, explorar
los intricados detalles de las leyes de competencia y responder con solvencia a los dilemas legales que
presentan las nuevas tecnologias. Este programa intensivo cubre aspectos claves, desde principios y
sanciones de la LPI, hasta la gestion de imagenes y el impacto del marketing digital. Se sumerge en los
ricamente detallados contratos sobre patentes y marcas, la definiciéon de cldusulas en licencias, y
aborda la propiedad industrial desde una perspectiva integral. Ademas, guia a los estudiantes a través
del delicado terreno de la competencia desleal y los derechos de imagen. De igual importancia, la
formacion se adentra en el terreno emergente de la protecciéon del conocimiento y tecnologia,
destacando la innovacién, vigilancia tecnolégica y transferencia tecnoldgica, todas areas de relevancia
primordial en el panorama digital actual. Optar por nuestro Master, es elegir un enfoque de estudio
avanzado y multifacético que proporciona una perspectiva global y profundiza en las habilidades
necesarias para navegar y prosperar en el dindmico mundo del derecho de propiedad intelectual e
industrial. Con un formato online que se ajusta a la vanguardia educativa, es la eleccién acertada para
profesionales que buscan liderar en la era digital.

Objetivos

e Dominar principios de LPI.

e Aplicar buenas practicas de gestién.

e Manejar fiscalidad en la edicion.

e Gestionar derechos de imagen.

e Usar marketing en Prop. Intelectual.

¢ Conocer contratos en Prop. Industrial.
¢ Aplicar clausulas en licencias.

¢ Dirimir actos de competencia desleal.

e Abordar el derecho de la imagen.

e Entender la tecnologia Blockchain.

¢ Gestionar comercio electrénico.

e Proteger el conocimiento empresarial.
* Innovar y vigilar tecnolégicamente.

Para qué te prepara

El Master en Derecho de la Propiedad Industrial, Intelectual, Competencia y Nuevas Tecnologias es
ideal para abogados, asesores juridicos y profesionales de la gestion empresarial, buscando actualizar
su prdctica legal con la normativa vigente en propiedad intelectual e industrial, competencia desleal y
las implicaciones legales de las tecnologias emergentes. Perfecto para quienes trabajan en la
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EDUCA BUSINESS SCHOOL

innovacién y defensa de activos intelectuales y tecnoldgicos.

A quién va dirigido

Este Master en Derecho de la Propiedad Industrial, Intelectual, Competencia y Nuevas Tecnologias te
capacita en la gestion eficiente de derechos asociados a la creatividad y la innovacion. Aprenderas
sobre el manejo de la propiedad intelectual, estrategias frente a la competencia desleal y cémo
salvaguardar el valor en un entorno digital. Sumérgete en las nuevas tecnologias y su relacion con la
propiedad intelectual, y adquiere conocimientos para proteger y explotar activos en un mercado
tecnolégicamente avanzado y globalizado.

Salidas laborales

Con el Master en Derecho de la Propiedad Industrial, Intelectual y Nuevas Tecnologias, las
perspectivas laborales son amplias. Puedes asesorar en gestién de derechos de autor y contratacién
relacionada con marcas y patentes o servir de enlace entre innovaciéon y regulacién legal en sectores
de alta tecnologia. También, estaras capacitado para afrontar retos legales del marketing digital y el
comercio electrénico, asi como para aplicar la Ley de Competencia y gestionar la proteccién del
conocimiento.
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EDUCA BUSINESS SCHOOL

TEMARIO

PARTE 1. PROPIEDAD INTELECTUAL
UNIDAD DIDACTICA 1. INTRODUCCION A LA LEY DE PROPIEDAD INTELECTUAL

1. Concepto
2. Marco legal
3. Medidas tecnoldgicas de proteccién

UNIDAD DIDACTICA 2. PRINCIPIOS BASICOS LPI

La originalidad y expresion de la idea
Los autores

Derechos morales

Derechos de explotacion
Reproduccion de las obras

AN =

UNIDAD DIDACTICA 3. BUENAS PRACTICAS DE GESTION

1. Introduccién
2. Politicas generales y concienciacion
3. Inventario software

UNIDAD DIDACTICA 4. SANCIONES

1. Infracciones muy graves
2. Infracciones graves

UNIDAD DIDACTICA 5. DERECHO Y FISCALIDAD DE LA EDICION

Aspectos legales relativos al mercado editorial

Propiedad literariay artistica

Derechos y contratos de la edicion

Propiedad intelectual: derechos de texto y derechos de imagen
Registros de la propiedad intectual, ISBN e ISSN

nhwpn=

UNIDAD DIDACTICA 6. GESTION DE LA PROPIEDAD INTELECTUAL DE IMAGENES

Normativa de aplicacién

Como registrar las imagenes propias
Derechos de reproduccién y uso
Derechos de manipulacién

Creative Commons

AW

UNIDAD DIDACTICA 7. NUEVAS TECNOLOGIAS Y PROPIEDAD INTELECTUAL

1. Definicion de redes sociales
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2. Aspectos legales en redes sociales
UNIDAD DIDACTICA 8. PROPIEDAD INTELECTUAL Y MARKETING DIGITAL

1. Consideraciones previas. Amparo constitucional
2. Las fuentes del marketing digital
3. Propiedad intelectual y marketing digital

PARTE 2. PROPIEDAD INDUSTRIAL

UNIDAD DIDACTICA 1. ASPECTOS GENERALES SOBRE LA CONTRATACION EN PROPIEDAD
INDUSTRIAL

1. Marco Normativo de la Contratacién en Propiedad Industrial
2. Contenido minimo del contrato
3. Contratos en colaboracién con tercer

UNIDAD DIDACTICA 2. CONTRATOS SOBRE PATENTES

Aspectos previos en los Contratos sobre Patentes
La Cesion de la Patente

Obtencién de la Licencia de Patente

La Transaccién de una Patente

Video-tutorial. Contratos sobre patentes

AN =

UNIDAD DIDACTICA 3. CONTRATO SOBRE MARCAS

Consideraciones previas

Cesion de Marca Registrada

Obtencién de la Licencia de Marca

La Transaccién de una Marca
Video-tutorial. Contratos sobre marcas

AN =

UNIDAD DIDACTICA 4. LAS PRINCIPALES CLAUSULAS EN LOS CONTRATOS DE LICENCIA

Naturalezay alcance

Clausulas para la Defensa de la competencia
Clausulas en el know-how

Clausula de no impugnacién

Clausula del licenciatario mas favorecido
Clausula de territorialidad

Clausula de exclusividad

Clausula sobre la produccién

Best-efforts

Otras Clausulas

Video-tutorial. Las principales cldusulas en los contratos de licencia

~SoeYReNURWN =

—_—

UNIDAD DIDACTICA 5. COMUNIDAD E HIPOTECA SOBRE PROPIEDAD INDUSTRIAL

1. Comunidad sobre Marca

<. EDUCA
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Comunidad sobre Patente

Comunidad sobre Disefio

Comunidad de Secreto Empresarial

Hipoteca sobre Propiedad Industrial

Video-tutorial. Comunidad e Hipoteca sobre Propiedad Industrial

ounkwnN

PARTE 3. PATENTES Y MARCAS
UNIDAD DIDACTICA 1. DERECHO DE LA PROPIEDAD INTELECTUAL

1. La propiedad intelectual
2. Ley de propiedad intelectual

1. - La Ley de Servicios de Sociedad de la Informacién y de comercio electrénico
3. Elregistro de la propiedad intelectual

UNIDAD DIDACTICA 2. PRINCIPIOS BASICOS DE LA LEY DE PROPIEDAD INTELECTUAL

La originalidad y expresion de la idea
Los autores

Derechos morales

Derechos de explotacion
Reproduccién de las obras

kN =

UNIDAD DIDACTICA 3. PROPIEDAD INDUSTRIAL

1. Nociones generales de la propiedad industrial
1. - Principales derechos de la propiedad industrial
2. Titularidad y autoria de las innovaciones
3. Tipos de proteccién segln su naturaleza
1. - Creaciones industriales
2. - Signos distintivos
3. - Figuras cercanas
4. Fundamentos juridicos de la propiedad industrial

UNIDAD DIDACTICA 4. DERECHO DE AUTOR

1. El derecho de autor
1. - Marco legal
2. Derechos protegidos
1. - Limitaciones de los derechos
3. Vigencia, propiedad, ejercicio y cesién del derecho de autor

UNIDAD DIDACTICA 5. DERECHO DE MARCAS

1. Concepto de marca

1. - Tipos de marcas

2. - La marca como estrategia
2. La Ley de Marcas

1. - Real Decreto 687/2002, de 12 de julio, por el que se aprueba el Reglamento para la

ejecucién de la Ley 17/2001, de 7 de diciembre, de Marcas
& EDUCA
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Registro de la marca

Uso obligado de la marca

Adquisicién del derecho sobre la marca
La marca comunitaria

La marca nacional e internacional

Nouybhw

UNIDAD DIDACTICA 6. DERECHO DE PATENTES

1. Concepto de patente
1. -Ley 24/2014, de 24 de julio, de Patentes
2. Fundamentos de las patentes
1. - Fundamentos juridicos
2. - Fundamentos econémicos
3. Solicitud del registro de las patentes
1. - Derecho de prioridad como inicio de la proteccién
2. - Contrato de licencia
4. Nulidad y caducidad de patentes
5. Patente Europeay nacional

UNIDAD DIDACTICA 7. DERECHO DE LA COMPETENCIA DESLEAL

1. El derecho a la competenciay la competencia desleal
1. - Modelos tedricos de competencia

2. Tiposy acciones de competencia desleal
1. - Acciones de competencia desleal en publicidad

UNIDAD DIDACTICA 8. NUEVAS TECNOLOGIAS Y PROPIEDAD INTELECTUAL

1. Definicion de redes sociales
1. - Clasificacion de las redes sociales
2. Aspectos legales en redes sociales
1. - Proteccion de la Propiedad Intelectual
2. - Proteccion de los datos de caracter personal
3. - Proteccién de la privacidad, honor, intimidad y propia imagen
4. - Proteccion de los consumidores y usuarios

UNIDAD DIDACTICA 9. TRANSFERENCIA TECNOLOGICA

Conceptualizacion de la transferencia tecnoldgica

Mecanismos de transferencia tecnoldgica

Particularidades de la licencia

Especificaciones del contrato Know-How

Nuevas tendencias en transferencia tecnoldgica: Spin-Off y JointVentures
1. - Spin-Off
2. - Joint-ventures

nhwn=

UNIDAD DIDACTICA 10. INTRODUCCION A LA INVESTIGACION DE LAS OBRAS DE ARTE

1. El artey su falsificacién
2. Evaluacion del arte
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3. Intermediarios del mercado del arte
1. - Galerias de arte
2. - Sala de subastas
4. Valoracion de la obra de arte
1. - Estimacion del valor de la firma de un artista
2. - Andlisis de la obra

PARTE 4. COMPETENCIA DESLEAL Y DERECHOS DE IMAGEN
UNIDAD DIDACTICA 1.ACTOS DE COMPETENCIA DESLEAL

1. Marco normativo; Ley 3/1991, de 10 de enero, de Competencia Desleal
2. Clausula general
3. Actos de competencia desleal

UNIDAD DIDACTICA 2.ACCIONES EN CASOS DE COMPETENCIA DESLEAL

1. Introduccién

2. Legitimacion

3. Acciones contra los actos de competencia desleal
4. Diligencias preliminaresy prescripcion

UNIDAD DIDACTICA 3.REGULACION LEGAL DE LOS DERECHOS DE IMAGEN

El derecho a la propia imagen en la Constitucién
Proteccion del derecho a la propia imagen

La propia imagen

Normativa

PN =

UNIDAD DIDACTICA 4.INTROMISIONES ILEGITIMAS

1. Intromisiones ilegitimas

2. Intromisiones legitimas

3. Delimitacién de las intromisiones ilegitimas
4. Tutela judicial

UNIDAD DIDACTICA 5.EXPLOTACION DE LOS DERECHOS DE IMAGEN CON FINES COMERCIALES Y
PUBLICITARIOS

1. Explotacién de los derechos de imagen

2. Cesioén del derecho de imagen

3. Derecho alaimagen de los artistas o ejecutantes
4. Consentimiento

UNIDAD DIDACTICA 6.LIMITES AL DERECHO A LA IMAGEN

Los limites a la propia imagen

Limites internos de la propia imagen

Limites externos de la propia imagen
Limites a la propia imagen: menores de edad

PN
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PARTE 5. DERECHO TECNOLOGICO

UNIDAD DIDACTICA 1. NORMATIVA ESENCIAL SOBRE EL SISTEMA DE GESTION DE LA SEGURIDAD DE
LA INFORMACION (SGSI)

1. Estandares y Normas Internacionales sobre los SGSI
2. Legislacion: Leyes aplicables a los SGSI

UNIDAD DIDACTICA 2. OTROS CONOCIMIENTOS

El Cloud Computing

Los Smartphones

Internet de las cosas (IoT)

Big Data y elaboraciéon de perfiles
Redes sociales

Tecnologias de seguimiento de usuario
Blockchain y ultimas tecnologias

Nouvhkwbdh=

UNIDAD DIDACTICA 3. INTRODUCCION Y CONCEPTOS BASICOS DE LA TECNOLOGIA BLOCKCHAIN

;Qué es BlockChain? Introduccién e historia
Criptomonedas

Redes Blockchain: Publica, Privada e Hibrida
Campos de aplicacion de la tecnologia Blockchain
Pros y contras de Blockchain

AW =

UNIDAD DIDACTICA 4. CRIPTOGRAFIA

Perspectiva histérica y objetivos de la criptografia

Teoria de la informacion

Propiedades de la seguridad que se pueden controlar mediante la aplicacién de la criptografia
Criptografia de clave privada o simétrica

Criptografia de clave publica o asimétrica

Algoritmos criptograficos mas utilizados

Funciones hash y los criterios para su utilizacion

Protocolos de intercambio de claves

Herramientas de cifrado

WoOoNL A WN =

UNIDAD DIDACTICA 5. BLOCKCHAIN: PRINCIPIOS TECNOLOGICOS

1. Aplicaciones descentralizadas o DAPP
2. Redes p2p

3. Elementos de la arquitectura

4. Principios de funcionamiento

UNIDAD DIDACTICA 6. ASPECTOS JURIDICOS ASOCIADOS A BLOCKCHAIN

1. El Contrato Inteligente. Smart Contract
2. Evolucion de los contratos tradicionales
3. Aspectos basicos de Smart Contracts

<. EDUCA
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4. Usos de los contratos inteligentes

. Certificado digital y firma electrénica

6. Reglamento UE 910/2014 del Parlamento Europeo y del Consejo, de 23 de julio de 2014, relativa
a la identificaciéon electrénicay los servicios de confianza para las transacciones electrénicas en
el mercado interior

7. ICOs. Los nuevos mecanismos de financiacion

i

UNIDAD DIDACTICA 7. COMERCIO ELECTRONICO

Introduccién al comercio electrénico

Marketing electrénico vs. Comercio Electrénico

Cadena de valor en comercio electrénico

Beneficios de Internet y del comercio electrénico
Intercambio de productos y/o servicios a través de Internet
Ventajas de la fidelizaciéon en comercio electréonico
Retencién de los consumidores

Medios de pago

N A WN =

UNIDAD DIDACTICA 8. CONTRATACION ELECTRONICA

Especialidades de la contratacién electrénica

El consumidor en la contratacion electrénica

Dinero electrénico y su regulacion

Pago en el comercio electrénico: pagos electrénicos y pagos moéviles
Contratos clickwrap y browse-wrap

AN =

UNIDAD DIDACTICA 9. PROTECCION DE LOS CONSUMIDORES Y USUARIOS

1. Ley General para la Defensa de los Consumidores y Usuarios y otras leyes complementarias
2. Proteccion de la salud y seguridad

3. Derecho alainformacién, formaciéon y educaciéon

4. Proteccién de los intereses econémicos y legitimos de los consumidores y usuarios

UNIDAD DIDACTICA 10. PROPIEDAD INDUSTRIAL

1. Nociones generales de la propiedad industrial

2. Titularidad y autoria de las innovaciones

3. Tipos de proteccién segln su naturaleza

4. Fundamentos juridicos de la propiedad industrial

UNIDAD DIDACTICA 11. TRANSFERENCIA TECNOLOGICA

Conceptualizacion de la transferencia tecnoldgica

Mecanismos de transferencia tecnoldgica

PARTICULARIDADES DE LA LICENCIA

Especificaciones del contrato Know-How

Nuevas tendencias en transferencia tecnoldgica: Spin-Off y JointVentures
Ejemplos reales de transferencia tecnoldgica

ounpkrwn-=

UNIDAD DIDACTICA 12. EL SECRETO EMPRESARIAL
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EDUCA BUSINESS SCHOOL

Necesidad de proteccion del conocimiento en el seno de la empresa
Ideas protegibles

El deber de secreto de los empleados

El deber de secreto con tercero en el ambito de la empresa

Cloud computing: base de datos sensibles

Proteccién de datos en la empresa

UNIDAD DIDACTICA 13. REGISTRO DE LA PROPIEDAD INDUSTRIAL

N A WN =

Examen de admisibilidad y de forma
Remisién y publicacién de la solicitud
Oposiciones de terceros

Examen de fondo

Suspension de la solicitud

Resolucién de la solicitud

Revision de actos en via administrativa
Duracién, renovacion y modificacion

UNIDAD DIDACTICA 14. PROPIEDAD INTELECTUAL E INDUSTRIAL EN EL MARKETING DIGITAL

A e

Propiedad intelectual y marketing digital

Propiedad industrial y marketing digital

Uso de contenidos de terceros. Agencias y clientes

Online Reputation Management

Riesgos de la reputacién online y el efecto Streisand

Marco legal de la reputacién online: Imagen corporativa y derecho al olvido

PARTE 6. PROTECCION DEL CONOCIMIENTO Y TECNOLOGIA

UNIDAD DIDACTICA 1. LA INNOVACION COMO NECESIDAD

AW =

La innovacién como cromosoma empresarial
Objetivos de la estrategia innovadora

;Qué se considera innovacion?

Tipos de innovacion

Fuentes de la innovacién

UNIDAD DIDACTICA 2. HACIA LA EMPRESA INNOVADORA

AN =

La estrategia hacia la innovacion
Liderazgo y motivacion para la innovacion
La mentalidad emprendedora

La gestion de proyectos

El Proceso de I1+D+i

UNIDAD DIDACTICA 3. EL CASO PARTICULAR DE LA INNOVACION TECNOLOGICA

1. ;Qué se considera innovacién tecnolégica?
2. Tipologia de la tecnologia

3.

La innovacién tecnoldgica en la empresa
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4. Implantacién de un Plan de Actuacién Tecnolégico
5. Transferencia tecnoldgica

UNIDAD DIDACTICA 4. ;COMO SE GESTIONA LA INNOVACION?

Definicion de la gestién de la innovacion

Concepto y tipos de innovacion

Fundamentos de la innovacion tecnolégica

El proceso de 1+D+iy modelos de gestién

Agentes, actividades y técnicas de gestion de la innovacion

nuhwwnN =

UNIDAD DIDACTICA 5.VIGILANCIA TECNOLOGICA

1. Tipos de vigilancia tecnolégica

2. Aspectos esenciales de la vigilancia tecnolégica
3. Busqueda de informacion

4. Implantacion de la vigilancia tecnoldgica

UNIDAD DIDACTICA 6. ESTUDIO DE LA TENDENCIA TECNOLOGICA

1. Introduccién

2. Concepto y nociones esenciales de la prospectiva tecnolégica
3. Tipologia de técnicas para la prospectiva tecnoldgica

4. Requisitos de implantacion

UNIDAD DIDACTICA 7. EL BENCHMARKING

1. Importancia del benchmarking

2. Delimitacion y beneficos del benchmarking
3. Clasificacion de las técnicas benchmarking
4. Requisitos y etapas del benchmarking

UNIDAD DIDACTICA 8: LA CADENA DE VALOR

Origen del término Cadena de Valor
Andlisis de la Cadena de Valor
Actividades de valor y margen
Clasificacion de Cadenas de Valor

Fases de la creacién de la Cadena de Valor

AN =

UNIDAD DIDACTICA 9. PROPIEDAD INDUSTRIAL

1. Nociones generales de la propiedad industrial

2. Titularidad y autoria de las innovaciones

3. Tipos de proteccién segln su naturaleza

4. Fundamentos juridicos de la propiedad industrial

UNIDAD DIDACTICA 10. GESTION DEL CONOCIMIENTO

1. Aspectos introductorios a la gestién del conocimiento
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2. Repercusion de la gestion del conocimiento
3. Objectivos y proceso de la gestion del conocimiento
4. Modelos de gestion del conocimiento

UNIDAD DIDACTICA 11. TRANSFERENCIA TECNOLOGICA

ounpwN-=

Conceptualizacién de la transferencia tecnolégica

Mecanismos de transferencia tecnoldgica

Particularidades de la licencia

Especificaciones del contrato Know-How

Nuevas tendencias en transferencia tecnoldgica: Spin-Off y JointVentures
Ejemplos reales de transferencia tecnolégica

UNIDAD DIDACTICA 12. EL SECRETO EMPRESARIAL

AN =

Necesidad de proteccion del conocimiento en el seno de la empresa
Ideas protegibles

El deber de secreto de los empleados

El deber de secreto con tercero en el dmbito de la empresa

Cloud computing: base de datos sensibles
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