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EDUCA BUSINESS SCHOOL

SOMOS EDUCA BUSINESS SCHOOL

EDUCA Business School es una institucién de formacién online especializada en negocios. Como
miembro de la Comisién Internacional de Educacion a Distancia y con el prestigioso Certificado de
Calidad AENOR (normativa ISO 9001) nuestra institucién se distingue por su compromiso con la
excelencia educativa.

Nuestra oferta formativa, ademas de satisfacer las demandas del mercado laboral actual, puede
bonificarse como formacién continua para el personal trabajador, asi como ser homologados en
Oposiciones dentro de la Administracién Pablica. Las titulaciones de EDUCA Business School se
pueden certificarse con la Apostilla de La Haya dotandolos de validez internacional en mas de 160
paises.
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EDUCA BUSINESS SCHOOL

RANKINGS DE EDUCA BUSINESS SCHOOL

Educa Business School se engloba en el conjunto de EDUCA EDTECH Group, que ha sido reconocido
por su trabajo en el campo de la formacién online.

Todas las entidades bajo el sello EDUCA EDTECH comparten la misién de democratizar el acceso a la
educacién y apuestan por la transferencia de conocimiento, por el desarrollo tecnolégico y por la
investigacion. Gracias a ello ha conseguido el reconocimiento de diferentes rankings a nivel nacional e
internacional.
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EDUCA BUSINESS SCHOOL

BY EDUCA EDTECH

Educa Business School es una marca avalada por EDUCA EDTECH Group, que esta compuesto por un
conjunto de experimentadas y reconocidas instituciones educativas de formacién online. Todas las
entidades que lo fForman comparten la misién de democratizar el acceso a la educacién y apuestan por
la transferencia de conocimiento, por el desarrollo tecnolégico y por la investigacién.
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METODOLOGIA LXP

La metodologia EDUCA LXP permite una experiencia mejorada de aprendizaje integrando la Al en los
procesos de e-learning, a través de modelos predictivos altamente personalizados, derivados del
estudio de necesidades detectadas en la interaccion del alumnado con sus entornos virtuales.

EDUCA LXP es fruto de la Transferencia de Resultados de Investigacion de varios proyectos

multidisciplinares de I+D+i, con participacion de distintas Universidades Internacionales que apuestan
por la transferencia de conocimientos, desarrollo tecnoldgico e investigacion.

\{:}, 1. Flexibilidad

)

O Aprendizaje 100% online y flexible, que permite al alumnado estudiar
= donde, cuando y como quiera.

2. Accesibilidad

[_r\@',ﬁl Cercania y comprension. Democratizando el acceso a la educacion
— trabajando para que todas las personas tengan la oportunidad de seguir
formandose.

3. Personalizacion

3

linerarios formativos individualizados y adaptados a las necesidades de
cada estudiante.

4. Acompanamiento /S eguimiento docente

Orientacion académica por parte de un equipo docente especialista en su
area de conocimiento, que aboga por la calidad educativa adaptando los
procesos a las necesidades del mercado laboral.

30

304

5. Innovacion

Desarrollos tecnologicos en permanente evolucion impulsados por la Al
mediante Learning Experience Platform.

B

6. Excelencia educativa

0 & Enfoque didactico orientado al trabajo por competencias, que favorece un
aprendizaje practico v significativo, garantizando el desarrollo profesional.



EDUCA BUSINESS SCHOOL

RAZONES POR LAS QUE ELEGIR EDUCA BUSINESS SCHOOL

1 « FORMACION ONLINE ESPECIALIZADA

Nuestros alumnos acceden a un modelo pedagodgico
innovador de mas de 20 aiios de experiencia educativa con
Calidad Europea.

A

Ay |

2- METODOLOGIA DE EDUCACION FLEXIBLE

Con nuestra metodologia estudiaran 100% online y nuestros ar
alumnos/as tendran acceso los 365 dias del ano a la
plataforma educativa.

3. CAMPUS VIRTUAL DE ULTIMA TECNOLOGIA

ﬂ
v

Contamos con una plataforma avanzada con material adaptado a
la realidad empresarial, que fomenta la participacion, interaccion y
comunicacion con alumnos de distintos paises.
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EDUCA BUSINESS SCHOOL

4- DOCENTES DE PRIMER NIVEL

Nuestros docentes estan acreditados y formados en
Universidades de alto prestigio en Europa, todos en
activo y con una amplia experiencia profesional.

5- TUTORIA PERMANENTE

ﬂ Contamos con un Centro de Atencion al Estudiante CAE,
b que brinda atencion personalizada y acompanamiento

‘ Z:JZ durante todo el proceso formativo.

6- DOBLE MATRICULACION

Algunas de nuestras acciones formativas cuentan con la 4‘ 4‘
llamada Doble matriculacion, que te permite obtener dos
formaciones, ya sean de masters o curso, al precio de una.
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Master en Copywriting

DURACION
1500 horas

MODALIDAD
ONLINE

ACOMPANAMIENTO
PERSONALIZADO

Titulaciéon

EDUCA BUSINESS SCHOOL

Titulacién Expedida por EDUCA BUSINESS SCHOOL como Escuela de Negocios Acreditada para la
Imparticion de Formacién Superior de Postgrado, con Validez Profesional a Nivel Internacional

¥ para que surta los efectos pertinentes qu:

¥ para que conste expido la prese

Firma del Alumno/a

NOMBRE ALUMNO/A
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EDUCA BUSINESS SCHOOL

como centro acreditado para la imparticién de acciones formativas
expide el presente titulo propio

NOMBRE DEL ALUMNO/A

con némero de document to XXXXXXXXX ha superado los estudios correspondientes de

Nombre del curso

n una duracién de XXX horas, perteneciente al Plan de Formacién de Educa Business School.
-ado con nimero de expediente XXXX/XXXX-XXXX-XXXXXX.

Con una calificacion XXXXXXXXXXXXXXX.

n Granada, a (dia) de (mes) del (afio).

La Direccién Académica
NOMBRE DE AREA MANAGER

<. EDUCA

business school



EDUCA BUSINESS SCHOOL

Descripcion

Este Master en Copywriting le ofrece una formacién especializada en al materia. Este Master
Copywriter: Experto en Redaccién Publicitaria le ofrece una formacion especializada en la materia
mediante un estudio ambicioso dirigido a estudiantes que se quieran especializar en la redaccién
publicitaria.

Objetivos

¢ Valorar la situacion actual del periodismo observando las tendencias comunicativas de mayor
relevancia.

¢ Adquirir los conocimientos necesarios que estén en relaciéon con la redaccion periodistica y su
correcta puesta en practica.

« |dentificar los diferentes valores y estructuras de la noticia atendiendo a sus caracteristicas
principales.

¢ Conocer los géneros periodisticos valorando todo su proceso en relacién con la redaccién
periodistica.

« Indagar en las caracteristicas generales del estilo periodistico con el objetivo de profundizar en
los conocimientos de los medios de comunicacién.

¢ Estimar la tendencia actual de la sociedad de la informacién atendiendo al nuevo escenario al
que se enfrenta.

e Clasificar panorama de una revolucién en curso.

e Interpretar la informacién con una dosis de subjetividad.

¢ Analizar un taller de periodismo practico: ejercicios de estilo.

¢ Analizar el proceso de comunicacién publicitaria identificando las técnicas de comunicaciéon mas
idéneas.

e Desarrollar en profundidad el concepto de publicidad y sus aplicaciones en el ambito
profesional.

« |dentificar el papel que la publicidad desempena dentro de una empresa.

 Diferenciar los distintos medios publicitarios, identificar fuentes de informacién, asi como
aclarar conceptos y términos ligados a la publicidad, la comunicacién y el marketing con sus
correspondientes connotaciones con el mundo laboral y en concreto con las dreas de trabajo
que nos ocupan.

Para qué te prepara

Este Master en Copywriting esta dirigido a todos aquellos profesionales de esta rama profesional.
Ademads el master Internacional en Copywriting esta dirigido a toda persona que quiera dedicarse a la
redaccion publicitaria, con gran efectividad detectando relevancia, mejora de redaccién, valoresy
enfocada al objetivo. Con mejora profesional practica.

(. EDUCA

business school



EDUCA BUSINESS SCHOOL

A quién va dirigido

Este Master en Copywriting le prepara para conseguir una titulaciéon profesional. Este Master
Copywriter: Experto en Redaccién Publicitaria esta dirigida a los profesionales del mundo de las
Ciencias De La Informacién y a todas aquellas personas interesadas en adquirir conocimientos
relacionados con la Redaccién publicitaria. Medios, Géneros y Formatos.

Salidas laborales

Redactor Publicitario, Periodismo, Medios de comunicacién, Editoriales.
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EDUCA BUSINESS SCHOOL

TEMARIO

PARTE 1. BRANDING Y GESTION DE MARCA
UNIDAD DIDACTICA 1. ;QUE ES UNA MARCA? DEFINICION E INTEGRANTES

1. ¢(Qué es una marca?
2. Naturalezay estructura de la marca

UNIDAD DIDACTICA 2. EL PROCESO DE CREACION DE LA MARCA

1. La Planificacién estratégica
2. Valor de Marca: Brand Equity
3. Marcas Corporativas y Marca Producto

UNIDAD DIDACTICA 3. LA MARCA Y SU COMUNICACION

1. Métodos Tradicionales de Comunicacién
2. La Presencia de la Marca en el Medio Online
3. Lalmagen como Comunicadora

UNIDAD DIDACTICA 4. ESTRATEGIAS Y GESTION DE MARCA

Modelo de Arquitectura de Marcas

El Brand Manager Como Gestor

Brand Meaning Management - Identidad de Marca 3.0

El Storytelling

Branded Content y Product Placement

Personal Branding- Cémo Crear tu Propia Marca

Otras Manifestaciones - Cool Hunting, Deteccién de Insight
El Packaging

Merchandising o la Marca Convertida en Producto
Servicios de Informacion Tecnolégica de la OEPM

VYN RAWDN =

—_—

PARTE 2. TECNICAS PUBLICITARIAS
MODULO 1. TECNICAS PUBLICITARIAS
UNIDAD DIDACTICA 1. INTRODUCCION A LA PUBLICIDAD. LA COMUNICACION COMERCIAL

1. La comunicacién comercial

2. El mix de comunicacién comercial: la venta personal, la publicidad, las relaciones publicas, la
promocion de ventas y el marketing directo

3. La comunicacién global de la empresa: identidad e imagen corporativa

UNIDAD DIDACTICA 2. LA PUBLICIDAD

1. Definicion de Publicidad
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EDUCA BUSINESS SCHOOL

Procesos de Comunicacién Publicitaria
Técnicas de Comunicacién Publicitaria

UNIDAD DIDACTICA 3. LA EMPRESA ANUNCIANTE. EL EMISOR

PN

Necesidad del Departamento de Publicidad en la empresa
Funciones del Departamento de Publicidad
Determinacién del presupuesto publicitario

La seleccion de la empresa de publicidad

UNIDAD DIDACTICA 4. LA AGENCIA PUBLICITARIA. EL EMISOR TECNICO

1.
2.
3.
4.

La Agencia de Publicidad

Organigrama de una Agencia Publicitaria
Clasificacion de las Agencias

El Fundamento econémico y las relaciones

UNIDAD DIDACTICA 5. EL CANAL DE COMUNICACION

ounpkwn-=

Conceptoy clasificacion
Medios Publicitarios
Internet y Publicidad
Animacién y Marketing
Telemarketing
Estrategias Publicitarias

UNIDAD DIDACTICA 6. LA PLATAFORMA COMERCIAL

PN =

Introduccion

El cliente actual

El cliente potencial

Plataforma Comercial de Mercado

UNIDAD DIDACTICA 7. DEFINICION Y DELIMITACION EN EL MERCADO RELEVANTE

1.

El entorno de las Organizaciones

UNIDAD DIDACTICA 8. EL ANALISIS DEL COMPORTAMIENTO DE COMPRA DE LOS CONSUMIDORES Y
DE LAS ORGANIZACIONES

1.

El estudio del comportamiento de compra: caracteristicas, alcance e interrelaciones con otras
disciplinas

. Los condicionamientos del comportamiento de compra de los consumidores
. Tipos de comportamiento de compray etapas en el proceso de compra en los mercados de

consumo

. El comportamiento de compra de las organizaciones: condicionantes, tipos de comportamiento

y etapas en el proceso de compra industrial

UNIDAD DIDACTICA 9. LA SEGMENTACION DEL MERCADO
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EDUCA BUSINESS SCHOOL

1. Importancia de la estrategia de segmentacion del mercado en la estrategia de las
organizaciones
2. Los criterios de segmentacién de mercados de consumo e industriales. Requisitos para una
segmentacioén eficaz
. Las estrategias de cobertura del mercado
4. Las técnicas de segmentacién de mercados a priori y a posteriori

w

UNIDAD DIDACTICA 10. EL ATRACTIVO DEL MERCADO Y DE LOS SEGMENTOS

El andlisis de la demanda. Concepto, dimensiones y factores condicionantes de la demanda
Concepto de cuota de mercado de una marca: determinacion y analisis de sus componentes
Los modelos explicativos de la seleccion y del intercambio de marca

Los factores condicionantes del atractivo estructural de un mercado o segmento

PN =

UNIDAD DIDACTICA 11. LA INVESTIGACION DE MERCADO Y EL MARKETING

1. Componentes de un sistema de informacién de marketing
2. Concepto, objetivosy aplicaciones de la investigacion de mercado
3. Metodologia para la realizacion de un estudio de investigaciéon de mercado

MODULO 2. RECURSOS PRACTICOS. MARKETING, PUBLICIDAD, MEDIOS Y VENTAS
UNIDAD DIDACTICA 1. EJEMPLO PLAN DE MARKETING

UNIDAD DIDACTICA 2. EJEMPLO PLAN DE PUBLICIDAD

UNIDAD DIDACTICA 3. EJEMPLO PLAN DE MEDIOS

UNIDAD DIDACTICA 4. EJEMPLO PLAN DE VENTAS

PARTE 3. REDACCION PERIODISTICA. MEDIOS, GENEROS Y FORMATOS

UNIDAD DIDACTICA 1. PANORAMA DE UNA REVOLUCION EN CURSO

1. Una propuesta de sintesis
2. Géneros, revolucion digital y crisis de identidad en el periodismo

UNIDAD DIDACTICA 2. GENERO, ESTILO Y FORMATO

La redaccién periodistica

El lenguaje periodistico general

Situacion comunicativa y géneros periodisticos

Un estilo para cada género (y para cada subgénero)
Medios y formatos

AW =

UNIDAD DIDACTICA 3. LOS GENEROS INFORMATIVOS CLASICOS
1. Aproximacién teérica

2. Las agencias de prensa
3. Lavieja noticia impresa
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EDUCA BUSINESS SCHOOL

UNIDAD DIDACTICA 4. LA INFORMACION AUDIOVISUAL

1. Elrelato informativo sonoro: una escritura en el aire y en el tiempo
2. Periodismo escrito con imagenes
3. Larevolucién deinternet y la nueva escritura

UNIDAD DIDACTICA 5. INFORMACION CON UNA DOSIS DE SUBJETIVIDAD

1. La crénica: una vision personal de los hechos
2. Elreportaje objetivo y el periodismo en profundidad
3. La entrevista: un género tradicional y camaleénico

UNIDAD DIDACTICA 6. INFORMACION, INTERPRETACION Y ANALISIS

Los falsos analisis

El analisis clasico

La interpretacion en los medios audiovisuales

La crénica de experto

Entrevista e interpretacion

El reportaje interpretativo

Redaccion periodistica Medios, géneros y formatos

Nouvhkwdn=

UNIDAD DIDACTICA 7. EL COMENTARIO Y LOS TEXTOS DE OPINION

La critica

El editorial

Otros textos editorializantes

La tribuna: la firma de la pagina abierta

La tertulia radiofénicay el debate televisivo

La columna: un espacio que admite la exaltacion del yo
Blogs, foros y otros géneros digitales

NoubkhwnNn=

UNIDAD DIDACTICA 8. TALLER DE PERIODISMO PRACTICO: EJERCICIOS DE ESTILO

1. Textos para contary explicar
2. Textos para opinary entretener

PARTE 4. PERIODISMO DIGITAL

UNIDAD DIDACTICA 1. EL PERIODISMO EN LA SOCIEDAD DE LA INFORMACION Y EL CONOCIMIENTO
UNIDAD DIDACTICA 2. MEDIOS DE COMUNICACION DIGITALES: DIGITALIZACION DE LOS MASS MEDIA
UNIDAD DIDACTICA 3. CONSTRUCCION PERIODISTICA DE LA REALIDAD EN LA ERA DIGITAL

UNIDAD DIDACTICA 4. LAS FUENTES DE INFORMACION EN INTERNET: CREDIBILIDAD Y VERACIDAD
UNIDAD DIDACTICA 5. REDACCION PERIODISTICA Y SEO EN PRENSA DIGITAL

UNIDAD DIDACTICA 6. CREACION DE CONTENIDOS COMO TRABAJO PERIODISTICO
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EDUCA BUSINESS SCHOOL

UNIDAD DIDACTICA 7. PERIODISMO Y PODCASTING
UNIDAD DIDACTICA 8. COMUNICACION Y RETRANSMISION DE EVENTOS ON-LINE
UNIDAD DIDACTICA 9. GABINETE DE PRENSA EN LA ERA DIGITAL
UNIDAD DIDACTICA 10. PERIODISMO Y REDES SOCIALES
UNIDAD DIDACTICA 11. FOTOPERIODISMO EN LA ERA DIGITAL
UNIDAD DIDACTICA 12. PROPIEDAD INTELECTUAL Y DERECHOS DE IMAGEN EN PERIODISMO DIGITAL
PARTE 5. COMPETENCIAS, COMUNICACION Y FIRMA DIGITAL
UNIDAD DIDACTICA 1. CONCEPTOS BASICOS: WEB 2.0
1. Web 2.0
UNIDAD DIDACTICA 2. INTRODUCCION A LOS BUSCADORES

1. Buscadores
2. ;Como funciona un buscador?
3. Principales motores de busqueda

UNIDAD DIDACTICA 3. BUSQUEDAS AVANZADAS

1. Marketing en motores de busqueda
2. La busqueda semantica
3. SEO

UNIDAD DIDACTICA 4. NEGOCIOS POR INTERNET
1. Impacto de las tecnologias en los resultados de la organizacion.
UNIDAD DIDACTICA 5. MODELOS DE NEGOCIO DIGITALES

Servicios y su monetizacion

La nube

HTML

Uso del correo electrénico y los SMS

:Son rentables nuestras acciones de Email Marketing
Mapas mentales

Disefio de Textos digitales

Nouvhkwdh=

UNIDAD DIDACTICA 6. INTRODUCCION A BLOGGING Y MICROBLOGGING
1. Primeros pasos para crear un blog
UNIDAD DIDACTICA 7. DISENO DE IMAGENES.

1. Texto en imagenes
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EDUCA BUSINESS SCHOOL

2. Imagen digital
3. Infografia en Photoshop
4. Gestion de lainformacion

UNIDAD DIDACTICA 8. INTRODUCCION A LOS DERECHOS DE AUTOR Y PROPIEDAD INTELECTUAL
1. Derechos De Autor Y Propiedad Intelectual
UNIDAD DIDACTICA 9. COMUNIDADES VIRTUALES: FOROS Y REDES SOCIALES

1. Ning: Foros de discusiéon y salas de chat
2. Redes sociales
3. Facebook y youtube

UNIDAD DIDACTICA 10. ENTORNOS COLABORATIVO

1. Uso de la nube
2. Escritorio virtual o VDI
3. Crowdsourcing

UNIDAD DIDACTICA 11. COMPORTAMIENTO ON-LINE
1. Netiquette
UNIDAD DIDACTICA 12. SEGURIDAD EN INTERNET

Internet seguro
Comercio seguro

SSLy SSH

Algoritmo criptografico
Certificado digital

AN =

UNIDAD DIDACTICA 13. COMPETENCIAS DIGITALES BASICAS
1. Amenazas
UNIDAD DIDACTICA 14. COMUNICACION EN INTERNET

1. Diferencias entre los medios de comunicacién de antes con los medios de comunicacién de
ahora
2. Tecnologias de las aplicaciones web

UNIDAD DIDACTICA 15. TRABAJAR POR INTERNET

1. Comunidades

2. Relaciones publicas

3. Trabajando porinternet

4. Internet como plataforma de trabajo

UNIDAD DIDACTICA 16. HERRAMIENTAS DE TRABAJO POR INTERNET

business school
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1. Correo WebMail
2. Microblogging y Mensajeria instantanea
3. Aplicaciones del navegador

UNIDAD DIDACTICA 17. TRABAJO EN GRUPO

1. Wikis

2. Blogs

3. Alojamiento de archivos compartidos
4. Herramientas para documentar

UNIDAD DIDACTICA 18. PERFIL DIGITAL

Personalidad digital del sitio Web

Perfil digital profesional

Implantar un blog corporativo

Estrategia de desarrollo de comunidades

PN

UNIDAD DIDACTICA 19. NETWORKING

1. Introduccién al Networking
2. Twittery Facebook

3. Redes sociales profesionales
4. Instagramy Youtube

UNIDAD DIDACTICA 20. FIRMA Y CERTIFICADO DIGITAL

1. ¢(Qué es un certificado Digital?
2. Firma electrénica
3. Incorporacién de la sociedad a las NNTT de la Informacién y las Comunicaciones (TIC)

UNIDAD DIDACTICA 21. CONTENIDO Y ALCANCE
1. Efectos de las TIC en la Sociedad de la Informacién
UNIDAD DIDACTICA 22. NORMATIVA
1. Normativa del Comercio Electrénico en Espana
UNIDAD DIDACTICA 23. ;COMO OBTENER LA FIRMA ELECTRONICA?

1. Ciptografia
2. Procedimiento de obtencién de la Firma Electrénica

UNIDAD DIDACTICA 24. GESTION DE RIESGO
1. Introduccién a la Gestion de Riesgo
UNIDAD DIDACTICA 25. DONDE UTILIZAR LA FIRMA DIGITAL

1. Organismos oficiales nacionales, autonémicos, locales
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EDUCA BUSINESS SCHOOL

2. Transacciones comercialesy financieras
UNIDAD DIDACTICA 26. SISTEMAS DE SEGURIDAD EN LA EMPRESA

1. Seguridad En La Empresa

<. EDUCA

business school



(. EDUCA

business school

<<~ EDUCAEDTECH
<¢” Growp



