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EDUCA BUSINESS SCHOOL

SOMOS EDUCA BUSINESS SCHOOL

EDUCA Business School es una institucién de formacién online especializada en negocios. Como
miembro de la Comisién Internacional de Educacion a Distancia y con el prestigioso Certificado de
Calidad AENOR (normativa ISO 9001) nuestra institucién se distingue por su compromiso con la
excelencia educativa.

Nuestra oferta formativa, ademas de satisfacer las demandas del mercado laboral actual, puede
bonificarse como formacién continua para el personal trabajador, asi como ser homologados en
Oposiciones dentro de la Administracién Pablica. Las titulaciones de EDUCA Business School se
pueden certificarse con la Apostilla de La Haya dotandolos de validez internacional en mas de 160
paises.
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EDUCA BUSINESS SCHOOL

RANKINGS DE EDUCA BUSINESS SCHOOL

Educa Business School se engloba en el conjunto de EDUCA EDTECH Group, que ha sido reconocido
por su trabajo en el campo de la formacién online.

Todas las entidades bajo el sello EDUCA EDTECH comparten la misién de democratizar el acceso a la
educacién y apuestan por la transferencia de conocimiento, por el desarrollo tecnolégico y por la
investigacion. Gracias a ello ha conseguido el reconocimiento de diferentes rankings a nivel nacional e
internacional.
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EDUCA BUSINESS SCHOOL

BY EDUCA EDTECH

Educa Business School es una marca avalada por EDUCA EDTECH Group, que esta compuesto por un
conjunto de experimentadas y reconocidas instituciones educativas de formacién online. Todas las
entidades que lo fForman comparten la misién de democratizar el acceso a la educacién y apuestan por
la transferencia de conocimiento, por el desarrollo tecnolégico y por la investigacién.
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METODOLOGIA LXP

La metodologia EDUCA LXP permite una experiencia mejorada de aprendizaje integrando la Al en los
procesos de e-learning, a través de modelos predictivos altamente personalizados, derivados del
estudio de necesidades detectadas en la interaccion del alumnado con sus entornos virtuales.

EDUCA LXP es fruto de la Transferencia de Resultados de Investigacion de varios proyectos

multidisciplinares de I+D+i, con participacion de distintas Universidades Internacionales que apuestan
por la transferencia de conocimientos, desarrollo tecnoldgico e investigacion.

\{:}, 1. Flexibilidad

)

O Aprendizaje 100% online y flexible, que permite al alumnado estudiar
= donde, cuando y como quiera.

2. Accesibilidad

[_r\@',ﬁl Cercania y comprension. Democratizando el acceso a la educacion
— trabajando para que todas las personas tengan la oportunidad de seguir
formandose.

3. Personalizacion

3

linerarios formativos individualizados y adaptados a las necesidades de
cada estudiante.

4. Acompanamiento /S eguimiento docente

Orientacion académica por parte de un equipo docente especialista en su
area de conocimiento, que aboga por la calidad educativa adaptando los
procesos a las necesidades del mercado laboral.

30

304

5. Innovacion

Desarrollos tecnologicos en permanente evolucion impulsados por la Al
mediante Learning Experience Platform.

B

6. Excelencia educativa

0 & Enfoque didactico orientado al trabajo por competencias, que favorece un
aprendizaje practico v significativo, garantizando el desarrollo profesional.



EDUCA BUSINESS SCHOOL

RAZONES POR LAS QUE ELEGIR EDUCA BUSINESS SCHOOL

1 « FORMACION ONLINE ESPECIALIZADA

Nuestros alumnos acceden a un modelo pedagodgico
innovador de mas de 20 aiios de experiencia educativa con
Calidad Europea.

A

Ay |

2- METODOLOGIA DE EDUCACION FLEXIBLE

Con nuestra metodologia estudiaran 100% online y nuestros ar
alumnos/as tendran acceso los 365 dias del ano a la
plataforma educativa.

3. CAMPUS VIRTUAL DE ULTIMA TECNOLOGIA

ﬂ
v

Contamos con una plataforma avanzada con material adaptado a
la realidad empresarial, que fomenta la participacion, interaccion y
comunicacion con alumnos de distintos paises.
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EDUCA BUSINESS SCHOOL

4- DOCENTES DE PRIMER NIVEL

Nuestros docentes estan acreditados y formados en
Universidades de alto prestigio en Europa, todos en
activo y con una amplia experiencia profesional.

5- TUTORIA PERMANENTE

ﬂ Contamos con un Centro de Atencion al Estudiante CAE,
b que brinda atencion personalizada y acompanamiento

‘ Z:JZ durante todo el proceso formativo.

6- DOBLE MATRICULACION

Algunas de nuestras acciones formativas cuentan con la 4‘ 4‘
llamada Doble matriculacion, que te permite obtener dos
formaciones, ya sean de masters o curso, al precio de una.
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EDUCA BUSINESS SCHOOL

Master en Comercio Electrénico con Prestashop y Woocommerce +
Titulacién universitaria

DURACION
1500 horas

MODALIDAD
ONLINE

ACOMPANAMIENTO
PERSONALIZADO

CREDITOS
5 ECTS

= [ B B

Titulacion

Doble Titulacién: - Titulacién de Master en Comercio Electrénico con Prestashop y Woocommerce con
1500 horas expedida por EDUCA BUSINESS SCHOOL como Escuela de Negocios Acreditada para la
Imparticion de Formacién Superior de Postgrado, con Validez Profesional a Nivel Internacional -
Titulacién Universitaria en Marketing Digital. Titulacién Propia Expedida por la Universidad Antonio de
Nebrija con 5 créditos ECTS.
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mo centro acred iones formativas
esente titulo

expide fru
5 NOMBRE DEL ALU

le documento XXXXXXXXX ha superado los estudios correspondientes de

Nombre del curso
con una duracién de XXX horas, perteneciente al Plan de Formacién de Educa Business School.
Y para que surta los efectos pertinentes queda registrado con nimero de expediente XXXX/XXXX-XXXX-XXXXXX.
Con una calificacion XXXXXXXXXXXXXXX.
Y para que conste expido la presente titulacion en Granada, a (dia) de (mes) del (afio).

Firma del Alumno/a La Direccion Académica

NOMBRE ALUMNO/A NOMBRE DE AREA MANAGER

Descripcion

El comercio electrénico estd experimentando un auge sin precedentes, con cada vez mas empresas
trasladandose al ambito digital para satisfacer la creciente demanda de compras online. El Master en
Comercio Electrénico con Prestashop y Woocommerce te ofrece la oportunidad de convertirte en un
experto en esta area en expansion. Aprenderas a crear y gestionar tiendas virtuales con las
plataformas lideres del mercado, Prestashop y Woocommerce, y adquirirds conocimientos esenciales
en marketing digital, SEO y redes sociales. Este master te dotara de habilidades practicas para animar
las ventas, gestionar pedidos y optimizar la presencia online de cualquier negocio. Con un enfoque
integral que abarca desde la conceptualizacion del marketing digital hasta la publicidad en redes
sociales, estaras preparado para enfrentar los retos del comercio electrénico moderno. Formarte en
este campo te abrira las puertas a un mundo de oportunidades laborales en un sector en constante
crecimiento, donde la demanda de profesionales cualificados es alta.

Objetivos

¢ Disefar una tienda virtual efectiva usando Prestashop.

Configurar WooCommerce para optimizar ventas en WordPress.
Implementar estrategias de SEO para mejorar el posicionamiento.
Gestionar campanas de social media con Facebook e Instagram Ads.
Aplicar técnicas de email marketing para fidelizar clientes.

Crear contenido atractivo con copywriting para e

e commerce.

Utilizar herramientas de Google Font y Canva para mejorar disefio web.

business school
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EDUCA BUSINESS SCHOOL

Para qué te prepara

El Master en Comercio Electrénico con Prestashop y Woocommerce estd dirigido a profesionalesy
titulados del sector del comercio y marketing que buscan profundizar en la gestién avanzada de
tiendas virtuales y el marketing digital. Ideal para aquellos con experiencia en plataformas como
Prestashop y WordPress que deseen optimizar la captacién de clientes y el uso de herramientas SEO y
redes sociales.

A quién va dirigido

El Master en Comercio Electrénico con Prestashop y Woocommerce te capacita para crear y gestionar
tiendas virtuales eficientes, optimizando su apariencia y catdlogo para atraer mas clientes. Aprenderas
a implementar estrategias de marketing digital, como SEO y SEM, y a manejar plataformas de redes
sociales para maximizar la presencia online. Ademas, adquiriras habilidades para crear campanas
publicitarias efectivas en redes sociales y utilizar herramientas digitales que profesionalizan tu
presencia online.

Salidas laborales

- Gestor de tiendas online en Prestashop y Woocommerce. - Consultor de e-commerce. - Especialista
en SEO y SEM para plataformas de comercio electrénico. - Responsable de marketing digital y social
media. - Experto en publicidad en redes sociales. - Desarrollador de proyectos de comercio electrénico.
- Analista de datos de ventas online. - Coordinador de atencién al cliente digital.
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EDUCA BUSINESS SCHOOL

TEMARIO

MODULO 1. TIENDA VIRTUAL: PRESTASHOP
UNIDAD DIDACTICA 1. CREACION DE UNA TIENDA VIRTUAL

Introduccioén a la tienda virtual

Tipo de nombres de dominio. Como elegir un nombre

Tipos de Hosting Web. Como elegir un Hosting

Contrataciéon de Dominios y Hosting web

Instalacion de Prestashop

Personalizacion del aspecto de Prestashop mediante plantillas

A e

UNIDAD DIDACTICA 2. GESTION DE TIENDA VIRTUAL

Introducciéon al comercio virtual
Configuracion General
Categorias / Productos

Moédulos de pago

Moédulos de envio.Clientes y Pedidos
Configuracion de los usuarios
Copias de seguridad

NoubkhwnN=

UNIDAD DIDACTICA 3. GESTION DE TIENDA VIRTUAL

Atributos de productos
Grupo de precios

Impuestos .V.A

Idiomas y traducciones
Monedas

Operaciones con médulos
Importar datos de productos
Actualizacion de la versién

N A WN =

UNIDAD DIDACTICA 4. COMO CONSEGUIR MAS CLIENTES

Exponer adecuadamente los productos en la tienda virtual
Posicionamiento en Google y optimizacién SEO

Pago por clic Google Adword

Promocién en redes sociales

Analizar la rentabilidad de las acciones de marketing

AN =

MODULO 2. INTRODUCCION A WORDPRESS
UNIDAD DIDACTICA 1. INTRODUCCION A WORDPRESS

1. ;Qué es un blog?

<
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2.
3.

EDUCA BUSINESS SCHOOL

(Que es Wordpress?
Diferencias entre WordPress.com y WordPress.org

UNIDAD DIDACTICA 2. INSTALAR WORDPRESS.ORG

N AWM=

Requisitos de la instalacion
Pasos para la instalacion
Darse de alta en un servidor
Crear un espacio web

Crear una base de datos
Descargar WordPress.org
Configurar el FTP

Instalar WordPress.org

UNIDAD DIDACTICA 3. INSTALACION DE WOOCOMMERCE

1.
2.
3.

;{Qué es Woocommerce?
Instalacion de Woocommerce
Configuracion de la Tienda

UNIDAD DIDACTICA 4. CONFIGURACION GENERAL

N kA WN =

Configuracion General

Configuracion de Productos
Configuracion de Impuestos
Configuracion de finalizacién de compra
Configuracion de Envio

Configuracion de Cuentas
Configuracion de Correos Electrénicos
Configuracion de API

UNIDAD DIDACTICA 5. APARIENCIA DE LA TIENDA

1.
2.
3.
4.

Crear una pagina
Crear un menu
Temas

Widgets

UNIDAD DIDACTICA 6. CONSTRUIR EL CATALOGO

Voo NOUL A WN =

Categorias de Productos

Etiquetas del producto

Clases de Envio

Atributos

Creacién de un producto simple

Creacion de un producto agrupado
Creacién de un producto externo/afiliado
Creacién de un producto variable
Creacién de producto descargable

<
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EDUCA BUSINESS SCHOOL

UNIDAD DIDACTICA 7. ANIMAR LAS VENTAS

1. Cupones
2. Destacar productos

UNIDAD DIDACTICA 8. GESTION DE PEDIDOS
1. Gestion de pedidos
UNIDAD DIDACTICA 9. INFORMES Y ESTADO DEL SISTEMA

1. Informes
2. Estado del Sistema

MODULO 3. CONCEPTUALIZACION DEL MARKETING DIGITAL
UNIDAD DIDACTICA 1. CONCEPTUALIZACION DEL MARKETING DIGITAL

Introduccién

Concepto de Marketing Digital

Funciones y objetivos del Marketing Digital

Ventajas del Marketing Digital

Caracteristicas de Internet como medio del Marketing Digital

uhwnN =

UNIDAD DIDACTICA 2. CONTEXTUALIZACION DEL SOCIAL MEDIA

Tipos de redes sociales

La importancia actual del social media
Prosumer

Contenido de valor

Marketing viral

La figura del Community Manager
Social Media Plan

Reputaciéon Online

N A WN =

UNIDAD DIDACTICA 3. POSICIONAMIENTO ORGANICO: SEO

Importancia del SEO

Funcionamiento de los buscadores
Google: algoritmos y actualizaciones
Coémo salir de una penalizacion en Google
Estrategia SEO

AN =

UNIDAD DIDACTICA 4. SEM: PERFORMAN MARKETING

Introduccién al SEM

Principales conceptos de SEM
Sistema de pujas y calidad del anuncio
Primer contacto con Google Ads
Creacién de anuncios de calidad

AN =
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6. Indicadores clave de rendimiento en SEM
UNIDAD DIDACTICA 5. INBOUND MARKETING

;Qué es el Inbound Marketing?
Marketing de Contenidos
Marketing viral

Video Marketing

Reputacién online

nhwn=

UNIDAD DIDACTICA 6. SOCIAL CRM

Introduccion

Marketing relacional
Experiencia del usuario
Herramientas de Social CRM

PN =

UNIDAD DIDACTICA 7. GESTION DE LA ATENCION AL CLIENTE EN SOCIAL MEDIA

Definir la estrategia

Cuentas especificas

Identificacién del equipo

Definir el tono de la comunicacién
Protocolo de resolucion de problemas
Manual de Preguntas Frecuentes (FAQ)
Monitorizacién

Gestion, seguimiento y fidelizaciéon
Medicién de la gestién de atencién al cliente

Voo NOUL A WN =

UNIDAD DIDACTICA 8. EMAIL MARKETING

1. Fundamentos del email marketing
2. Objetivos del email marketing

3. Estructura de un email

4. Tipos de campanas

UNIDAD DIDACTICA 9. E-=COMMERCE

Auge del comercio online
Tipos de eCommerce
Atencioén al cliente
Embudos de conversién
Casos de éxito

AN =

UNIDAD DIDACTICA 10. COPYWRITING

;Qué es el copywriting?

Conectar, emocionar y convencer
Principales técnicas de copywriting
SEO para Copywriting

PN
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La importancia de los titulos

MODULO 4. REDES SOCIALES

UNIDAD DIDACTICA 1. INTRODUCCION Y CONTEXTUALIZACION DEL SOCIAL MEDIA

WoOoNUThEWN =

Concepto y evolucién del Social Media
Tipos de redes sociales

La importancia actual del social media
Prosumer

Contenido de valor

Marketing viral

La figura del Community Manager
Social Media Plan

Reputacion Online

UNIDAD DIDACTICA 2. GESTION DE FACEBOOK

—_—

VNN A WN =

Primero pasos con Facebook

Facebook para empresas

Configuracion de la Fanpage

Configuracion de mensajes: Facebook Messenger

Tipo de publicaciones

Creacion de eventos

Facebook Marketplace

Administracion de la pagina

Facebook Insights

Centro de cuentas, Facebook Business Suite, Facebook Business Manager

UNIDAD DIDACTICA 3. GESTION DE INSTAGRAM

—_—

Vo NaLAWN =

Introduccién a Instagram

Instagram para empresas

Creacion de contenido

Uso de Hashtags

Instagram Stories

Herramientas creativas

Colaboracién con influencers
Principales estadisticas
Actualiaciones de instagram
Funcionalidades de la version de pago

UNIDAD DIDACTICA 4. GESTION DE X CORP

AN =

Introduccién a X Corp

Elementos bdsicos de X Corp

X Corp para empresas

Servicio de atencion al cliente a través de X Corp
Contenidos

<
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Uso de Hashtags y Trending Topic

X Corp. Analytics

TweetDeck

Audiense

Hootsuite

Funcionalidades de la version premium

UNIDAD DIDACTICA 5. GESTION DE LINKEDIN

Noukrwbdh =

Introduccién a LinkedIn

LinkedIn para empresas
Creacion de perfil y optimizacién
Grupos

SEO para LinkedIn

Analitica en LinkedIn

LinkedIn Recruiter

UNIDAD DIDACTICA 6. GESTION DE YOUTUBE

—_—

YN hAWN =

Introduccién a Youtube
Video Marketing

Crear una canal de empresa
Optimizacion del canal
Creacién de contenidos
Gestién de comentarios
Youtube Analytics
Youtube vs Vimeo
Keyword Tool

Youtube Trends

UNIDAD DIDACTICA 7. GESTION DE TWITCH

N WD =

Introduccién a Twitch

El éxito de Twitch

Generar suscriptores en Twitch
Contenidos y recomendaciones
Twitch e influencers

Streamlabs

Publicidad en Twitch

Seguimiento y medicién de resultados

UNIDAD DIDACTICA 8. GESTION DE TIKTOK

ounpkrwNn-=

;Qué es 'y como funciona Tiktok?
Creacion de contenido en TikTok

Estrategias para ganar seguidores (hashtags, likes, challenges...)

El papel del marketing en Tiktok
Tiktok e influencers
Tiktok Ads

<
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UNIDAD DIDACTICA 9. PUBLICIDAD SOCIAL MEDIA- FACEBOOK ADS

Introduccién a Facebook Ads

Tipos de Campanas y objetivos publicitarios

Segmentacion: publicos

Presupuesto

Formatos de anuncios

Ubicaciones

Administrador de anuncios

Seguimiento y optimizaciéon de anuncios

Pixel de Facebook

Cémo gestionar publicidad de Instagram desde el administrador de anuncios de Facebook

VYN hAWN =

—_—

UNIDAD DIDACTICA 10. PUBLICIDAD SOCIAL MEDIA- X CORP. ADS

Objetivos publicitarios

Audiencias en X Corp

Tipos de anuncios

Administrador de anuncios

Creacién de campanas y optimizacion
X Corp. Cards

Instalacién cédigo de seguimiento
Listas de remarketing

N WD =

UNIDAD DIDACTICA 11. PUBLICIDAD SOCIAL MEDIA- LINKEDIN ADS

Introduccién a LinkedIn Ads

Formatos de anuncios

Objetivos publicitarios

Creacion de campanas

Segmentaciéon

Presupuesto

Seguimiento y medicién de resultados

NoukrwbdN =

UNIDAD DIDACTICA 12. PUBLICIDAD SOCIAL MEDIA- PUBLICIDAD EN YOUTUBE

Ventajas de la publicidad en Youtube

Youtube y Google Adwords

Tipos de anuncios en Youtube

Campana publicitarias en Youtube con Google Adwords
Creacion de anuncios desde Youtube

AN =

UNIDAD DIDACTICA 13. PUBLICIDAD SOCIAL MEDIA- TIKTOK ADS

1. Introduccién a TikTok Ads Manager

2. Creacién de una campana de publicidad en TikTok
3. Tipos de contenidos y herramientas clave

4. Seguimiento y monitorizacién de los resultados

MODULO 5. PUBLICACION EN REDES SOCIALES

business school
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UNIDAD DIDACTICA 1. PUBLICIDAD SOCIAL MEDIA-FACEBOOK ADS

Introduccién a Facebook Ads

Tipos de Campanas y objetivos publicitarios
Segmentacion: publicos

Presupuesto

Formatos de anuncios

Ubicaciones

Administrador de anuncios

Seguimiento y optimizaciéon de anuncios
Power Editor

Pixel de Facebook

VYN hAWN =

—_—

UNIDAD DIDACTICA 2. PUBLICIDAD SOCIAL MEDIA- INSTAGRAM ADS

Introducciéon a Instagram Ads
Objetivos publicitarios

Tipos de anuncios
Administrador de anuncios
Presupuesto

Instagram Partners
Segmentacion

NoubkhwnN=

UNIDAD DIDACTICA 3. PUBLICIDAD SOCIAL MEDIA- TWITTER ADS

Objetivos publicitarios

Audiencias en Twitter

Tipos de anuncios

Administrador de anuncios

Creacién de campanas y optimizacion
Twitter Cards

Instalacion cédigo de seguimiento
Listas de remarketing

N hAWN =

UNIDAD DIDACTICA 4. PUBLICIDAD SOCIAL MEDIA- LINKEDIN ADS

Introduccién a LinkedIn Ads

Formatos de anuncios

Objetivos publicitarios

Creacién de campanas

Segmentacién

Presupuesto

Seguimiento y medicién de resultados

NoubkhwnN=

UNIDAD DIDACTICA 5. PUBLICIDAD SOCIAL MEDIA- PUBLICIDAD EN YOUTUBE

1. Ventajas de la publicidd en Youtube
2. Youtube y Google Adwords
3. Tipos de anuncios en Youtube

(. EDUCA
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4. Campana publicitarias en Youtube con Google Adwords
5. Creacién de anuncios desde Youtube

MODULO 6. SEO
UNIDAD DIDACTICA 1. INTRODUCCION A LOS BUSCADORES

1. Introduccién al SEO/SMO

2. Principales caracteristicas de Google
3. Algoritmos de Google

4. ;Como funciona Google?

UNIDAD DIDACTICA 2. REALIZANDO BUSQUEDAS EN INTERNET

1. ;Como se busca en internet?
2. Conceptos basicos

3. Busqueda universal

4. Palabras resumidas o extensas

UNIDAD DIDACTICA 3. PAGINA DE RESULTADOS DEL BUSCADOR "SERP"

1. ;Qué son las SERP?
2. Funcionamiento e las SERP
3. Primeros resultados

UNIDAD DIDACTICA 4. ORIENTANDO NUESTRO SITIO AL OBJETIVO

1. ¢Cual es nuestro objetivo?

2. ;Quién es nuestro publico objetivo?

3. Competencia

4. Mejorar nuestro producto con respecto a la competencia

UNIDAD DIDACTICA 5. PALABRAS CLAVE

1. ¢(Qué son las palabras clave?

2. Definiendo las palabras clave

3. Creando palabras clave

4. Monitorizando resultado de palabras clave

UNIDAD DIDACTICA 6. OPTIMIZACION DEL SITIO WEB

¢Para qué necesitamos optimizar?

Introduccién a la optimizacion del contenido

Crear etiquetas META

Anadiendo las palabras clave en el contenido

Estructurados de los datos

Optimizacién de elementos multimedia "Imagenes y Videos"

ounpkwn-=

UNIDAD DIDACTICA 7. INDEXACION: INTRODUCCION Y OPTIMIZACION

<. EDUCA
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Introduccién a la indexaciéon
Mejorando la estructura del sitio web
Optimizar web para GoogleBoot
Optimizacién para moviles

¢Coémo indexar el sitio web?

Otros tipos de indexacién
Spamdexing

NoubkhwnN=

UNIDAD DIDACTICA 8. (SMO) OPTIMIZACION DE LOS MEDIOS SOCIALES

1. ;Qué es el SMO?
2. Web social

UNIDAD DIDACTICA 9. MONITORIZACION

1. Supervisando la indexacion
2. Monitorizando la popularidad
3. Audiencia de su sitio web

UNIDAD DIDACTICA 10. WEBMASTERS: HERRAMIENTAS

1. Google Webmaster Tools (GWT) y Google Analytics
2. WebmasterTool Bing
3. Herramientas para redes sociales

MODULO 7. HERRAMIENTAS PARA PROFESIONALIZAR NUESTRA PRESENCIA ONLINE
UNIDAD DIDACTICA 1. TIPOGRAFIAS: GOOGLE FONT

1. Tipos

2. Google Font

3. Qué tipografia utilizar

4. Instalacién de tipografias

UNIDAD DIDACTICA 2. QUE COLORES USAR

1. Crea tu paleta de colores: Adobe Color
2. ;Qué colores utilizar para mi empresa?

UNIDAD DIDACTICA 3. CANVA

Creacion de logotipo
Banners para la web
Post para Redes Sociales
Flyers

Tarjetas de visita

AN =

UNIDAD DIDACTICA 4. CREACION DE DOSSIER / CATALOGO

1. Redaccion de la vision, misién, valores de la empresa
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2. Estructurar la informacion
3. Personalizar con CANVA

UNIDAD DIDACTICA 5. IMAGENES LIBRES DE AUTOR

1. INSERCION DE ICONOS
2. PIXABAY
3. FREEPIK

UNIDAD DIDACTICA 6. MOCKUP

UNIDAD DIDACTICA 7. EMAIL MARKETING
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