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EDUCA BUSINESS SCHOOL

SOMOS EDUCA BUSINESS SCHOOL

EDUCA Business School es una institucién de formacién online especializada en negocios. Como
miembro de la Comisién Internacional de Educacion a Distancia y con el prestigioso Certificado de
Calidad AENOR (normativa ISO 9001) nuestra institucién se distingue por su compromiso con la
excelencia educativa.

Nuestra oferta formativa, ademas de satisfacer las demandas del mercado laboral actual, puede
bonificarse como formacién continua para el personal trabajador, asi como ser homologados en
Oposiciones dentro de la Administracién Pablica. Las titulaciones de EDUCA Business School se
pueden certificarse con la Apostilla de La Haya dotandolos de validez internacional en mas de 160
paises.
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EDUCA BUSINESS SCHOOL

RANKINGS DE EDUCA BUSINESS SCHOOL

Educa Business School se engloba en el conjunto de EDUCA EDTECH Group, que ha sido reconocido
por su trabajo en el campo de la formacién online.

Todas las entidades bajo el sello EDUCA EDTECH comparten la misién de democratizar el acceso a la
educacién y apuestan por la transferencia de conocimiento, por el desarrollo tecnolégico y por la
investigacion. Gracias a ello ha conseguido el reconocimiento de diferentes rankings a nivel nacional e
internacional.
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EDUCA BUSINESS SCHOOL
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EDUCA BUSINESS SCHOOL

BY EDUCA EDTECH

Educa Business School es una marca avalada por EDUCA EDTECH Group, que esta compuesto por un
conjunto de experimentadas y reconocidas instituciones educativas de formacién online. Todas las
entidades que lo fForman comparten la misién de democratizar el acceso a la educacién y apuestan por
la transferencia de conocimiento, por el desarrollo tecnolégico y por la investigacién.
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METODOLOGIA LXP

La metodologia EDUCA LXP permite una experiencia mejorada de aprendizaje integrando la Al en los
procesos de e-learning, a través de modelos predictivos altamente personalizados, derivados del
estudio de necesidades detectadas en la interaccion del alumnado con sus entornos virtuales.

EDUCA LXP es fruto de la Transferencia de Resultados de Investigacion de varios proyectos

multidisciplinares de I+D+i, con participacion de distintas Universidades Internacionales que apuestan
por la transferencia de conocimientos, desarrollo tecnoldgico e investigacion.

\{:}, 1. Flexibilidad

)

O Aprendizaje 100% online y flexible, que permite al alumnado estudiar
= donde, cuando y como quiera.

2. Accesibilidad

[_r\@',ﬁl Cercania y comprension. Democratizando el acceso a la educacion
— trabajando para que todas las personas tengan la oportunidad de seguir
formandose.

3. Personalizacion

3

linerarios formativos individualizados y adaptados a las necesidades de
cada estudiante.

4. Acompanamiento /S eguimiento docente

Orientacion académica por parte de un equipo docente especialista en su
area de conocimiento, que aboga por la calidad educativa adaptando los
procesos a las necesidades del mercado laboral.

30

304

5. Innovacion

Desarrollos tecnologicos en permanente evolucion impulsados por la Al
mediante Learning Experience Platform.

B

6. Excelencia educativa

0 & Enfoque didactico orientado al trabajo por competencias, que favorece un
aprendizaje practico v significativo, garantizando el desarrollo profesional.



EDUCA BUSINESS SCHOOL

RAZONES POR LAS QUE ELEGIR EDUCA BUSINESS SCHOOL

1 « FORMACION ONLINE ESPECIALIZADA

Nuestros alumnos acceden a un modelo pedagodgico
innovador de mas de 20 aiios de experiencia educativa con
Calidad Europea.

A

Ay |

2- METODOLOGIA DE EDUCACION FLEXIBLE

Con nuestra metodologia estudiaran 100% online y nuestros ar
alumnos/as tendran acceso los 365 dias del ano a la
plataforma educativa.

3. CAMPUS VIRTUAL DE ULTIMA TECNOLOGIA

ﬂ
v

Contamos con una plataforma avanzada con material adaptado a
la realidad empresarial, que fomenta la participacion, interaccion y
comunicacion con alumnos de distintos paises.
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EDUCA BUSINESS SCHOOL

4- DOCENTES DE PRIMER NIVEL

Nuestros docentes estan acreditados y formados en
Universidades de alto prestigio en Europa, todos en
activo y con una amplia experiencia profesional.

5- TUTORIA PERMANENTE

ﬂ Contamos con un Centro de Atencion al Estudiante CAE,
b que brinda atencion personalizada y acompanamiento

‘ Z:JZ durante todo el proceso formativo.

6- DOBLE MATRICULACION

Algunas de nuestras acciones formativas cuentan con la 4‘ 4‘
llamada Doble matriculacion, que te permite obtener dos
formaciones, ya sean de masters o curso, al precio de una.
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EDUCA BUSINESS SCHOOL

Madster en Actividades de Asistencia a la Edicién
DURACION
@ 1500 horas
MODALIDAD
2N | onune

8 ACOMPANAMIENTO
g ‘_/2 PERSONALIZADO

Titulaciéon

Titulacién Expedida por EDUCA BUSINESS SCHOOL como Escuela de Negocios Acreditada para la
Imparticion de Formacién Superior de Postgrado, con Validez Profesional a Nivel Internacional
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oooooooooooooo ditado para la imparticién de acciones formativas
expide el presente titulo propio

NOMBRE DEL ALUMNO/A

con nimero de documento XXXXXXXXX ha superado los estu: dios corres; pondientes de

Nombre del curso

n una duracién de XXX h e Educa Business School.

UK/ XXX KXUKXXKXX
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EDUCA BUSINESS SCHOOL

Descripcion

En la actualidad, en el mundo de las artes graficas, es muy importante conocer los diferentes procesos
por cual se realizan. Por ello, con el presente Master en Actividades de Asistencia a la Edicién se trata
de aportar los conocimientos necesarios para la selecciéon y adecuacion de la imagen para productos
editoriales.

Objetivos

Los objetivos de este Master Edicion Online son:

- Aplicar criterios editoriales en la seleccion de imagenes destinadas a diferentes tipos de
publicaciones (entendiendo por imagenes: fotos, dibujos, infografias, videos, sonidos, entre otros). -
Definir la utilizacién y/o transformacion de los diferentes elementos de un producto editorial: fotos,
dibujos, video, voz... teniendo en cuenta no solo la utilizacién principal que la ha motivado, sino
también una utilizacién paralela en otro producto o en una variacion del principal. - Definir y valorar
criterios graficos de obras editoriales en la realizacion del disefio gréafico. - Coordinar la maquetaciony
el diseno definitivo de productos editoriales (impresos, multimedia, web, entre otros) - Identificar
estandares de calidad aplicables a procesos de disefio y maquetacién en obras editoriales. - Analizar
originales de texto, de acuerdo a criterios editoriales, considerando su coherencia y equilibrio. -
Identificar estandares de calidad aplicables a procesos relacionados con los textos en obras
editoriales. - Elaborar el presupuesto de diferentes areas de la ediciéon de un proyecto editorial:
derechos de autor, imagen, disefio, programacién, distribucién y logistica. - Redactar pequefos textos
de un producto editorial, para completar su edicién (contraportada, solapas, entre otros) o para
promocionarlo (anuncios, catalogos...). - Redactar pequenos textos promocionales para los diferentes
medios de un producto editorial. - Redactar textos promocionales en 2.0. - Establecer las condiciones
de contratacion de originales de obras de encargo individuales y/o colectivas necesarias para su
edicion. - Seleccionar y aplicar la normativa establecida y adecuada a las relaciones mas caracteristicas
que las editoriales mantienen con profesionales, proveedores, empresas de servicios e instituciones.

Para qué te prepara

Este Master en Actividades de Asistencia a la Edicién esta dirigido a todas aquellas personas
interesadas en el 4mbito de Artes Graficas y quieran especializarse en Asistencia a la Edicién y
Contratacion de Derechos de Auto.

A quién va dirigido

Este Master en Actividades de Asistencia a la Edicion le prepara para adquirir unos conocimientos
especificos dentro del drea desarrollando en el alumno unas capacidades para desenvolverse
profesionalmente en el sector, y mas concretamente en la Asistencia a la Edicién y Contratacién de
Derechos de Autor.
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EDUCA BUSINESS SCHOOL

Salidas laborales

Este Master Edicion Online ofrece la posibilidad de ampliar conocimientos a aquellos profesionales
dedicados a las Artes Gréficas: disefadores Graficos, editores de videos, maquetadores, asi como a
aquellas personas en general, que deseen especializarse en el sector del arte grafico.
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EDUCA BUSINESS SCHOOL

TEMARIO

PARTE 1. SELECCION Y ADECUACION DE LA IMAGEN PARA PRODUCTOS EDITORIALES

UNIDAD DIDACTICA 1. SELECCION DE IMAGENES PARA PRODUCTOS GRAFICOS

1.

2.

3.

Caracteristicas de las imagenes:
1. - Caracteristicas técnicas
2. - Caracteristicas visuales y estéticas
3. - Caracteristicas semanticas
Tipo de imagenes. Fotografia / ilustracion:
1. - Criterios para la selecciéon de imagenes acordes con los requerimientos del producto
2. -ldoneidad de la imagen
3. - Realce de los contenidos mediante ilustraciones
4. -Valor de transmision de la imagen
Imagen analdgica / digital
1. - Evolucién técnica de la imagen
2. - Almacenamiento de imagenes, formatos

UNIDAD DIDACTICA 2. TRATAMIENTO DIGITAL DE LA IMAGEN

1.

2.

Principios, caracteristicas y manejo de aplicaciones de tratamiento digital de la imagen
1. - Configuracion de la administracién del color en aplicaciones de tratamiento digital de la
imagen
2. - Técnicas de seleccion y enmascaramiento
3. - Técnicas y herramientas de correccion de color
4. - Métodos y herramientas de retoque fotografico
5. - Técnicas de montaje digital de imagenes
Estandares de calidad aplicables a la imagen
1. - Profundidad de color
2. - Balance de blancos
3. - Gama de color
4. - Contraste en luces
5. - Sombras y tonos medios

UNIDAD DIDACTICA 3. ADAPTACION DE LA IMAGEN AL PRODUCTO EDITORIAL

N AWM=

0

Diferencia entre las imagenes digitales vectoriales y las imagenes digitales de pixeles
Caracteristicas de la imagen digital. Limitaciones de resolucién e interpolacion

Ajustes geométricos en la imagen. Recorte de imagen. Proporciones

Cambio de espacios de color segln las condiciones de reproducciéon

Ajustes de contraste, equilibrio de gris, equilibrio de color, brillo, saturaciéon

Filtros: destramado, enfoque/ desenfoque

Retoques, degradados, fundidos y calados

Formatos digitales de archivo de imagen. Caracteristicas y aplicacién. Principios y algoritmos de
compresion

Adaptacion técnica de laimagen al soporte final
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EDUCA BUSINESS SCHOOL

PARTE 2. DEFINICION Y DISENO DE PRODUCTOS EDITORIALES

UNIDAD DIDACTICA 1. DEFINICION DEL PRODUCTO GRAFICO

1.

2.

3.

Criterios editoriales en la definicién del Producto
1. - Criterio de idoneidad
2. - Realce de los contenidos mediante ilustraciones
3. - Fotografias. Valor de transmision
4. - Criterios de disefio grafico en las obras
5. - Caracteristicas de obras que pertenecen a una misma coleccién
6. - Pautas para el diseio de la edicién
7. - Requisitos graficos en la maqueta
Procesos de edicién
1. - Soportes
2. - Documentacién del proceso
3. - Proceso de disefo. Especificaciones. Criterios estilisticos
4. - Proceso de cartografia
5. - Maquetacién
6. - Materias Primas
7. - Tintas. Bibliotecas de color
8. - Calendarios de produccién
Estandares de calidad aplicables al proceso
1. - Normas de compaginacion
2. - Normas de calidad estandarizadas
3. - Control de los procesos editoriales
4. - Libros de estilo

UNIDAD DIDACTICA 2. TIPOGRAFIA Y MAQUETACION

o

10.
11.
12.
13.

N A WN =

Conceptos relativos al tipo

Clases de fuentes

Elementos de la tipografia. Reglas de legibilidad, interlineado, margenes
Propiedades de la tipografia

Campos de aplicaciéon de las tipografias y recomendaciones de uso
Principios de la teoria de la composicion de textos

Composicién de la pagina

Especificaciones de parrafo

Configuracion del documento

Paginas maestras

Definicion de estilos de parrafo

Cuerpo central de un Producto

Necesidad de las imagenes con respecto al Texto o la inversa

UNIDAD DIDACTICA 3. EL FORMATO DEL PRODUCTO GRAFICO

1.
2.
3.

Los diferentes tipos de formatos graficos
Peculiaridades y condicionantes de los distintos tipos de formatos
Herramientas de composicion de textos en productos graficos:

1. - Formatos de archivo digitales

<. EDUCA
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5.

EDUCA BUSINESS SCHOOL

2. - Compatibilidades y problemas de transferencia

3. - Composicion de textos con software de edicién vectorial y editorial estandares
Aplicacion tipogréfica en formatos estandar (DINAS)
Aplicaciéon tipogréfica en otros formatos:

1. - Desplegables y Folletos: Dipticos, Tripticos

2. - Grandes Formatos

3. - Formatos digitales; “Banners”

UNIDAD DIDACTICA 4. ELABORACION DE MAQUETAS DE PRODUCTOS GRAFICOS

Nouv ok

. Metodologia de la creacion de maquetas de productos graficos

Materiales para la creaciéon de maquetas:
1. - Sistemas de impresion digital de pruebas
2. - Simulacion de acabados en las maquetas
3. - Soportes para presentacion: Cartén Pluma, PVCy otros soportes
Creacién de maquetas:
1. - Especificaciones de salida para la elaboracion de la maqueta
2. - Impresion de maquetas
Impresion Laser, Plotter, Impresién digital y otros sistemas de impresién
Colocacion en el soporte de presentacién
Métodos adhesivos, de plegado y otros métodos
Calidad en las maquetas:
1. - Revision de los aspectos de legibilidad y estética de la maqueta
2. - Correccion de maquetas para elaborar la maqueta definitiva

UNIDAD DIDACTICA 5. MAQUETACION DE UN PRODUCTO EDITORIAL

COLONA

. Plataformasy software de edicion de textos e imagenes
. Distribucién de la pagina:

1. - Normasy teorias compositivas de la pagina
2. - Creacion de reticulas compositivas

. Creacién de paginas maestras:

1. - Elementos de la pagina maestra
2. - Aplicacién de paginas maestras
3. - Cambios en las paginas maestras

. Creacién de hojas de estilo:

1. - Estilos de caracter

2. - Estilos de parrafo

3. - Estilos anidados
Introducciéon y composicion de textos:

1. - Importacion de textos

2. - Seleccion de tipografias

3. - Aplicacion de estilos al texto

4. - Normas de composicién de textos
Tipos de parrafos
Normas de legibilidad y componentes tipograficos de una publicacién
Preparacion e introduccion de imagenes
Seleccion de imagenes segln sistema de reproduccién
Tratamiento de la imagen para reproducciones editoriales

<. EDUCA

business school



EDUCA BUSINESS SCHOOL

11. Maquetacién de las imagenes con respecto al texto y a la pagina
PARTE 3. TRATAMIENTO DE TEXTOS PARA CONTENIDOS EDITORIALES
UNIDAD DIDACTICA 1. LIBRO DE ESTILO DE PRODUCTOS EDITORIALES

1. Definicion de libro de estilo: funcionalidad y objetivos
2. Plantillas en los libros de estilo
1. - Convenciones
2. - Categorias
3. Normas de utilizacién de:
1. - Elementos bdsicos de disefo: punto, linea, plano
4. Los textos: tipografias, color, tamanos y otros. Convenciones y normas de uso:
1. - Tipografias. Terminologia basica
2. - Tipos de fuente: serifas, sans serif, script,...
3. - Normas de disefo para elegir y utilizar fuentes
4. - Formatos de fuente: Postscript Tipo 1, Multiple Master, TrueType, OpenType.
Combinacién de formatos
. - Gestionar tipografias en MACy en PC
. - Manipulacioén: controles de caracter, incrementos, kerning, controles de parrafo,
equilibrio de columnas, alineacién vertical e incrustacién de graficos
7. - Hojas de estilo: objetivos y creacién de una sistematica de trabajo
8. - Personalizacion de tipografias: crear contornos, editar contornos y crear nuevas fuentes
9. - Utilizacién de hojas de estilo
10. - Utilizacién de fuentes
11. - Hojas de estilo en cascada (CSS)
12. - Tipos de archivos informaticos: txt, rtf, xml, Word, e-pub...

A U

UNIDAD DIDACTICA 2. TIPOLOGIA DE LOS PRODUCTOS EDITORIALES

Requisitos editoriales. Manual de estilo
Medios de distribucién

Tematica de las obras

Estilos literarios, gramaticales y linglisticos
Continuidad gréfica en las colecciones o series
Presentacion multiple de los contenidos

ounpwN-=

UNIDAD DIDACTICA 3. TRATAMIENTO DEL TEXTO EN FUNCION DE LA TEMATICA Y DEL SOPORTE

1. En funcién de la tematica:
1. - No ficcién: Informativo, Educativo, Cientifico/Técnico y Publicitario/Promocional
2. - Ficcién: Novela/Poesia y Cémic
2. En funcién del soporte:
1. - Papel: Libro, Revista, Diario y Coémic
2. - Digital: Webs y Pequenios dispositivos
3. Estdndares de calidad aplicables al tratamiento de textos
1. - Normativa de ortografia y gramatica
2. - Normas bdasicas de redaccion y estilo
3. - Coherencia de los textos
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EDUCA BUSINESS SCHOOL

4. - Idoneidad de estilos segln posibles destinatarios de producto

UNIDAD DIDACTICA 4. JERARQUIZACION DE LOS CONTENIDOS

—_—

YN RAWN =

Continuidad de estilo en los contenidos
Rangos de jerarquizacién

Equilibrio entre los elementos

Titulos y subtitulos

Entradillas

Distribucién y adecuacion del texto

Criterios graficos de organizacion

Adecuacién de las obras

Division de las obras

Coherencia y aspecto formal de los contenidos

PARTE 4. PRESUPUESTO, VIABILIDAD Y MERCADO DEL PRODUCTO EDITORIAL

UNIDAD DIDACTICA 1. PRESUPUESTO DEL PROYECTO EDITORIAL

1.

AW

6.

Andlisis de las fases y distribucion del trabajo:
1. - Area Creativa: Disefo, Texto, Imagen, Voz, Software.
2. - Area Productiva, adecuado al Soporte: Papel, Multimedia, Software, Web.
3. - Area de Distribucién, para cada Soporte: Directo, Suscripcién, Libreria, Quiosco, Gran
Superficie, Nube, Internet.
4. - Area Comercial: Directa, Subcontratada, Sinergias con otras Lineas Editoriales.
5. - Area Logistica: Transporte, Almacenaje, Valor del Producto Transportado
Planificacion de tareas.
Distribucién de recursos.
Estimacién de los tiempos necesarios para las distintas fases del proyecto.
Asignacion de tareas y tiempos para las diferentes fases del proyecto:
1. - Creacién, maquetas, fabricacion y distribucion.
Seguimiento y control del presupuesto

UNIDAD DIDACTICA 2. VIABILIDAD DEL PRODUCTO EDITORIAL

(9,

. Conceptos relativos al coste.
. Clasificacion de costes.
. Métodos de estimacion de costes. Ratios de rentabilidad.

1. - Sistema de costes directos

2. - Sistema de costes variables

3. - Sistema de costes completos
Presupuesto editorial. Estimacién de ventas.

. Evaluacion de riesgos de la publicacion.
. Sinergias en la edicién que conllevan una disminucién de la carga de costes:

1. - Edicién en distintos idiomas
2. - Edicion en distintos formatos/disenos simultaneos
3. - Edicion en distintos soportes (web, multimedis,...)

UNIDAD DIDACTICA 3. MARKETING DE LA EDICION

business school
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Conocimiento del producto.
Conocimiento de los lectores reales y potenciales.
Estudio de mercado. Mercado global.
Circuitos de distribucién y venta
1. - Distribucién mayorista
2. - Distribuciéon minorista
5. Politicas de calidad y promocién del producto editorial.
6. Planesy estrategias para conseguir el maximo de ventas en los diferentes canales de
distribucion.
7. Diversificacion de la oferta.
8. Nuevos canales de difusion.

PN

UNIDAD DIDACTICA 4. PRODUCTOS EDITORIALES DE NUEVA GENERACION

1. Libro electrénico. Principales caracteristicas técnicas
1. - Sistemas operativos y formatos de los archivos
2. - Resolucién (pixel) y niveles de grises
3. -Vozy sonido integrados en la obra
4. - Proteccion de la obra
5. - Obras libres de derechos
2. Contenidos para dispositivos moviles. Principales caracteristicas técnicas
1. - Teléfonos
2. - Videoconsolas
3. - PDA (Personal Digital Assistant)
4. - PC portatil: Sistemas operativos, Resolucién y tarjeta de video, Capacidad de
almacenamiento y Conectividad.
3. Webs. Principales caracteristicas técnicas
1. - Formato
2. - Servidor
4. Bases de Datos
1. - Accesos: Privadas y/o Publicas
5. Red. Protocolos:
1. -Intranet
2. - Internet: Personal/Privada, Local, Sectorial, Piblica

PARTE 5. ELABORACION DE RESENAS PARA PRODUCTOS EDITORIALES
UNIDAD DIDACTICA 1. LENGUAJE PERIODISTICO Y LENGUAJE PUBLICITARIO

1. La comunicaciony el lenguaje
1. - Componentes de la comunicacién
2. - Funciones del lenguaje
3. - La comunicaciéon de masas
2. Caracteristicas del lenguaje periodistico:
1. - Concision, tendencia al cliché, sintaxis sencilla, objetividad
3. Subgéneros periodisticos:
1. - Informativos: la noticia, la crénica, el reportaje y la entrevista
2. - Opinién: la columnay el editorial
4. Caracteristicas del lenguaje publicitario:
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EDUCA BUSINESS SCHOOL

1. - Originalidad, brevedad, sugerencia
5. Recursos linglisticos del lenguaje publicitario:
1. - Interrogaciones retéricas
2. - Enunciados imperativos
3. - Metéforas
4. - Comparaciones
5. - Dobles sentidos
6. - Hipérboles
7. - Paradojas
8. - Aliteraciones
6. La estructura de los enunciados publicitarios. Tipologia oracional
1. -La oracién simple
2. - La yuxtaposicion
3. - Oraciones coordinadas
4. - La expresion de la causalidad

UNIDAD DIDACTICA 2. DIFUSION DEL PRODUCTO EDITORIAL

1. Necesidades de la Sociedad del Conocimiento, Divulgaciéon y Ocio
2. Influencia del Autor/es en el entorno social
3. Conocimiento de los medios sociales mas adecuados para dar a conocer el Producto:
1. - Prensa
2. - Radio
3. -Televisiéon
4. - Redes sociales
4. Caracteristicas de la publicidad y promocién en redes sociales y en webs especializadas.
Idiosincrasia del mensaje en internet (“honestidad”)
1. - La lectura critica de la web. Determinacién de palabras claves de la web
2. - Organizar la informacién: claridad y eficacia en la transmisién del mensaje que se quiere
transmitir

UNIDAD DIDACTICA 3. REDACCION DE TEXTOS QUE ACOMPANAN AL PRODUCTO GRAFICO

1. Técnicas para la redaccién de textos cortos
1. - Solapas
2. - Cubiertas
3. - Estuches
4. - Caratulas
5. - Guias de producto
6. - Embalaje del producto
2. Redaccién de textos promocionales en 2.0
3. Técnicas para la redaccion de textos para la Web
1. - El hipertexto. Caracteristicas

PARTE 6. CONTRATACION DE DERECHOS DE AUTOR
UNIDAD DIDACTICA 1. DERECHO Y FISCALIDAD DE LA EDICION

1. Aspectos legales relativos al mercado editorial
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Propiedad literaria y artistica

Derechos y contratos de la edicion

Fiscalidad de la edicién

La propiedad intelectual: derechos de texto y derechos de imagen
Modalidad de cesién de derechos

Normativa sobre propiedad intelectual

Los registros de la propiedad intelectual, ISBN e ISSN

Tipos de IVA

W N A WDN

UNIDAD DIDACTICA 2. PRINCIPIOS Y BASES PARA LA CONTRATACION DE SERVICIOS EDITORIALES

Contratos. Tipos. Partes del contrato

Elementos contractuales

Penalizaciones por incumplimiento

Bases legales de la contratacion

Contratos tipo segun el servicio editorial

Contratos y relaciones con colaboradores y empresas

ounphpwnN-=

UNIDAD DIDACTICA 3. BASES PARA LA CONTRATACION DE ORIGINALES

Contratacion de cesién de derechos de autor individuales

Contratacion de cesion de derechos de autores colectivos

Agencias literarias

Agencias especializadas en bancos de imagenes, infografia y cartografia
Agencias especializadas en bancos de registros sonoros y en videos

AN =

UNIDAD DIDACTICA 4. NEGOCIACION EN EL AMBITO EDITORIAL

Concepto de negociacién y agentes implicados
Condiciones para una negociacion efectiva
Estrategias para la negociacién

Fases de la negociacién

PN =

UNIDAD DIDACTICA 5. GESTION DE LA PROPIEDAD INTELECTUAL DE IMAGENES

Normativa de aplicacién

Como registrar las imagenes propias
Derechos de reproducciény uso
Derechos de manipulacién

Creative commons

AN =

UNIDAD DIDACTICA 6. DIFERENCIAS EN LA LEGISLACION DE LOS DERECHOS DE AUTOR ENTRE AREAS
GEOGRAFICAS (EUROPA/AMERICA)

Propiedad de la Obra

Derecho intelectual

Plazos de vigencia

Diferentes formas de pago de los Derechos Intelectuales

PN =
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