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EDUCA BUSINESS SCHOOL

SOMOS EDUCA BUSINESS SCHOOL

EDUCA Business School es una institucién de formacién online especializada en negocios. Como
miembro de la Comisién Internacional de Educacion a Distancia y con el prestigioso Certificado de
Calidad AENOR (normativa ISO 9001) nuestra institucién se distingue por su compromiso con la
excelencia educativa.

Nuestra oferta formativa, ademas de satisfacer las demandas del mercado laboral actual, puede
bonificarse como formacién continua para el personal trabajador, asi como ser homologados en
Oposiciones dentro de la Administracién Pablica. Las titulaciones de EDUCA Business School se
pueden certificarse con la Apostilla de La Haya dotandolos de validez internacional en mas de 160
paises.
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EDUCA BUSINESS SCHOOL

RANKINGS DE EDUCA BUSINESS SCHOOL

Educa Business School se engloba en el conjunto de EDUCA EDTECH Group, que ha sido reconocido
por su trabajo en el campo de la formacién online.

Todas las entidades bajo el sello EDUCA EDTECH comparten la misién de democratizar el acceso a la
educacién y apuestan por la transferencia de conocimiento, por el desarrollo tecnolégico y por la
investigacion. Gracias a ello ha conseguido el reconocimiento de diferentes rankings a nivel nacional e
internacional.

STARS | |
BATIN G evETEL {ﬁ} Ranklna Educativo

\\ E EUROPEAN
e ELEZEMUNDO

v

* LOS »

MEJORES MASTERS
EN
e M R

* Cyber *

(. EDUCA

business school



EDUCA BUSINESS SCHOOL
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EDUCA BUSINESS SCHOOL

BY EDUCA EDTECH

Educa Business School es una marca avalada por EDUCA EDTECH Group, que esta compuesto por un
conjunto de experimentadas y reconocidas instituciones educativas de formacién online. Todas las
entidades que lo fForman comparten la misién de democratizar el acceso a la educacién y apuestan por
la transferencia de conocimiento, por el desarrollo tecnolégico y por la investigacién.
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METODOLOGIA LXP

La metodologia EDUCA LXP permite una experiencia mejorada de aprendizaje integrando la Al en los
procesos de e-learning, a través de modelos predictivos altamente personalizados, derivados del
estudio de necesidades detectadas en la interaccion del alumnado con sus entornos virtuales.

EDUCA LXP es fruto de la Transferencia de Resultados de Investigacion de varios proyectos

multidisciplinares de I+D+i, con participacion de distintas Universidades Internacionales que apuestan
por la transferencia de conocimientos, desarrollo tecnoldgico e investigacion.

\{:}, 1. Flexibilidad

)

O Aprendizaje 100% online y flexible, que permite al alumnado estudiar
= donde, cuando y como quiera.

2. Accesibilidad

[_r\@',ﬁl Cercania y comprension. Democratizando el acceso a la educacion
— trabajando para que todas las personas tengan la oportunidad de seguir
formandose.

3. Personalizacion

3

linerarios formativos individualizados y adaptados a las necesidades de
cada estudiante.

4. Acompanamiento /S eguimiento docente

Orientacion académica por parte de un equipo docente especialista en su
area de conocimiento, que aboga por la calidad educativa adaptando los
procesos a las necesidades del mercado laboral.

30

304

5. Innovacion

Desarrollos tecnologicos en permanente evolucion impulsados por la Al
mediante Learning Experience Platform.

B

6. Excelencia educativa

0 & Enfoque didactico orientado al trabajo por competencias, que favorece un
aprendizaje practico v significativo, garantizando el desarrollo profesional.



EDUCA BUSINESS SCHOOL

RAZONES POR LAS QUE ELEGIR EDUCA BUSINESS SCHOOL

1 « FORMACION ONLINE ESPECIALIZADA

Nuestros alumnos acceden a un modelo pedagodgico
innovador de mas de 20 aiios de experiencia educativa con
Calidad Europea.

A

Ay |

2- METODOLOGIA DE EDUCACION FLEXIBLE

Con nuestra metodologia estudiaran 100% online y nuestros ar
alumnos/as tendran acceso los 365 dias del ano a la
plataforma educativa.

3. CAMPUS VIRTUAL DE ULTIMA TECNOLOGIA

ﬂ
v

Contamos con una plataforma avanzada con material adaptado a
la realidad empresarial, que fomenta la participacion, interaccion y
comunicacion con alumnos de distintos paises.
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EDUCA BUSINESS SCHOOL

4- DOCENTES DE PRIMER NIVEL

Nuestros docentes estan acreditados y formados en
Universidades de alto prestigio en Europa, todos en
activo y con una amplia experiencia profesional.

5- TUTORIA PERMANENTE

ﬂ Contamos con un Centro de Atencion al Estudiante CAE,
b que brinda atencion personalizada y acompanamiento

‘ Z:JZ durante todo el proceso formativo.

6- DOBLE MATRICULACION

Algunas de nuestras acciones formativas cuentan con la 4‘ 4‘
llamada Doble matriculacion, que te permite obtener dos
formaciones, ya sean de masters o curso, al precio de una.
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EDUCA BUSINESS SCHOOL

Master en Derecho Digital, Redes Sociales y Propiedad Intelectual
DURACION
@ 1500 horas
MODALIDAD
AN | onune

COMPANAMIENTO
v | *

PERSONALIZADO

Titulaciéon

Titulacién de Master en Derecho Digital, Redes Sociales y Propiedad Intelectual con 1500 horas
expedida por EDUCA BUSINESS SCHOOL como Escuela de Negocios Acreditada para la Imparticién de
Formacion Superior de Postgrado, con Validez Profesional a Nivel Internacional
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aaaaaaaaaaaaaa ditado para la imparticién de acciones formativas
expide el presente titulo propio

NOMBRE DEL ALUMNO/A
con nmero de documento XXXXXXXXX ha superado los estudios correspondientes de

Nombre del curso

con una duracién de XXX horas, i6n de Educa Business School.
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EDUCA BUSINESS SCHOOL

Descripcion

El Master en Derecho Digital, Redes Sociales y Propiedad Intelectual te ofrece una oportunidad Gnica
para destacarte en un sector en pleno auge y con alta demanda laboral. En un contexto donde las
tecnologias digitales transforman constantemente la forma en que interactuamos y hacemos
negocios, comprender el marco legal que las rodea es crucial. Este programa aborda temas esenciales
como la propiedad intelectual, el comercio electrénico y la gestion de redes sociales, dadndote las
herramientas para navegar con éxito en el mundo digital. Desarrollaras habilidades para proteger los
derechos de autor, gestionar marcas y patentes, y entender los aspectos legales del blockchain.
Ademas, te prepararas para enfrentar desafios en social media management, garantizando una
atencién al cliente eficaz y cumpliendo con las normativas legales vigentes. Optar por este master te
permitird convertirte en un profesional versatil y preparado para liderar en el ambito digital.

Objetivos

'- Analizar el marco legal internacional de la propiedad intelectual. - Evaluar los derechos de autory sus
limitaciones legales. - Identificar estrategias de proteccion de la propiedad en internet. - Registrar
marcas y nombres comerciales a nivel internacional. - Disefar acciones legales frente a la competencia
desleal. - Aplicar normativa legal en comercio electrénico y redes sociales. - Implementar tecnologia
blockchain en el cumplimiento normativo.

Para qué te prepara

El Master en Derecho Digital, Redes Sociales y Propiedad Intelectual estd dirigido a abogados,
ingenieros, profesionales del marketing digital y gestores de redes sociales que buscan profundizar en
areas como propiedad intelectual, e-commerce, proteccion de datos, y blockchain. Ideal para actualizar
conocimientos en un entorno legal y tecnolégico en constante evolucién.

A quién va dirigido

El Master en Derecho Digital, Redes Sociales y Propiedad Intelectual te capacita para enfrentar los
desafios legales en el entorno digital. Aprenderas a gestionar derechos de autor, defender propiedad
intelectual en internet y manejar marcas y patentes. Ademas, estards preparado para abordar la
competencia desleal, gestionar plataformas de e-commerce y social media, y comprender el impacto
del blockchain en el &mbito legal. Este master te dotara de herramientas para garantizar el
cumplimiento normativo empresarial y desarrollar proyectos innovadores en el sector legaltech.
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EDUCA BUSINESS SCHOOL

Salidas laborales

'- Asesor juridico especializado en propiedad intelectual - Consultor en proteccién de datos y redes
sociales - Gestor de marcas y patentes - Experto en e-commerce y normativa digital - Social Media
Manager en entornos corporativos - Responsable de compliance y legaltech - Abogado en
competencia desleal y derechos de imagen - Consultor en blockchain y nuevas tecnologias
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EDUCA BUSINESS SCHOOL

TEMARIO

MODULO 1. PROPIEDAD INTELECTUAL
UNIDAD DIDACTICA 1. INTRODUCCION. MARCO LEGAL NACIONAL E INTERNACIONAL

1. Introduccién

2. Marco legal nacional

3. Marco legal internacional

4. Ambito de aplicacién de la normativa de propiedad intelectual

UNIDAD DIDACTICA 2. CONCEPTO DE AUTOR

1. Concepto de autor
2. Derechos de autor
3. Supuestos especiales de autoria

UNIDAD DIDACTICA 3. OBRAS OBJETO DE PROPIEDAD INTELECTUAL

1. Introduccién
2. Originalidad de las obras
3. Tipos de obras

UNIDAD DIDACTICA 4. DERECHOS DE AUTOR

1. Introduccién

2. Derechos morales

3. Derechos patrimoniales o de explotacién
4. Otros derechos

UNIDAD DIDACTICA 5. DURACION Y COMPUTO DE LOS DERECHOS DE AUTOR

1. Duraciéony cémputo de los derechos de autor
2. Limites a los derechos de autor
3. Regla de los tres pasos

UNIDAD DIDACTICA 6. DERECHOS AFINES O DERECHOS CONEXOS DE PROPIEDAD INTELECTUAL

Introduccion

Artistas intérpretes o ejecutantes

Productores de fonogramas

Productores de grabaciones audiovisuales

Entidades de radiodifusién

Meras fotografias

Obras inéditas en dominio publico y obras no protegidas
Derecho «sui generis» sobre las bases de datos

N AWM =

UNIDAD DIDACTICA 7. TRANSMISION DE LOS DERECHOS DE AUTOR. CONTRATOS
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EDUCA BUSINESS SCHOOL

Introduccion

Transmisor «mortis causa»

Transmision «inter vivos» en general

Transmision de los derechos del autor asalariado
Contrato de edicién

Contrato de edicién musical

Contrato de representacién teatral y ejecucion musical
Obras cinematograficas y demas obras audiovisuales

MODULO 2. PROTECCION PROPIEDAD INTELECTUAL

UNIDAD DIDACTICA 1. ENTIDADES DE GESTION

N A WN =

0

10.
11.
12.
13.

Las Entidades de Gestién: Aproximaciéon

Obligaciones de las entidades de gestion

Tarifas de las entidades de gestion

Contrato de gestion

Autorizacion del Ministerio de Cultura

Estatutos de las Entidades de Gestién

Reparto, pagoy prescripcion de derechos

Funcién social y desarrollo de la oferta digital legal

Acuerdos de representacién reciproca entre Entidades de Gestion
Contabilidad y auditoria de las entidades de gestién

Régimen sancionador de las entidades de gestién

Facultades de las Administraciones Publicas sobre las Entidades de Gestién
Entidades de Gestion en Espana

UNIDAD DIDACTICA 2. DEFENSA EN VIiA ADMINISTRATIVA

1.
2.
3.

Defensa en via Administrativa: Antecedentes
Actual Comisién de Propiedad Intelectual
Mediacién y arbitraje en Propiedad Intelectual

UNIDAD DIDACTICA 3. ACCIONES CIVILES

1.

w

Tutela civil en la Propiedad Intelectual: Diligencias preliminares y medidas de aseguramiento de
la pruebaMedidas cautelares

. Valoracién del dafo e indemnizacién por violacién de derechos de propiedad intelectual
. Procedimiento para la accién de infraccion de derechos de Propiedad Intelectual
. Ejercicio Resuelto: Procedimiento Civil de Propiedad Intelectual

UNIDAD DIDACTICA 4. ACCIONES PENALES

ounpkpwn-=

Acciones Penales y Proteccién de la Propiedad Intelectual

El tipo penal basico

El tipo atenuado

El Tipo penal agravado

Modo de persecucién de los delitos de propiedad intelectual

Responsabilidad penal de las personas juridicas. Especial mencién al Corporate Compliance

<. EDUCA
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EDUCA BUSINESS SCHOOL

UNIDAD DIDACTICA 5. PROPIEDAD INTELECTUAL EN INTERNET

N AWM=

Propiedad Intelectual e Internet

Responsabilidad de los prestadores de servicios de la sociedad de la informacion
Operadores de redes y proveedores de acceso a internet

Copia temporal de los datos solicitados por los usuarios

Servicios de alojamiento o almacenamiento de datos

Enlaces a contenidos o instrumentos de bisqueda

Medidas cautelares en el caso de intermediarios

Video tutorial. Jurisprudencia aplicada al sector: Sentencia Svensson y Asunto Bestwater

MODULO 3. DERECHO DE PATENTES Y MARCAS

UNIDAD DIDACTICA 1. MARCA NACIONAL Y NOMBRES COMERCIALES

N A WN =

Marco normativo La Ley 17/2001, de 7 de diciembre, de Marcas
Concepto de marca

Clases de marcas

Concepto de nombre comercial

Prohibiciones absolutas de registro

Prohibiciones relativas de registro

Marca notoria y marca renombrada

Marcas colectivas y de garantia

UNIDAD DIDACTICA 2. PROCEDIMIENTO DE REGISTRO DE MARCAS

N A WN =

Examen de admisibilidad y de forma
Remisién y publicacion de la solicitud
Oposiciones de terceros

Examen de fondo

Suspension de la solicitud

Resolucién de la solicitud

Revision de actos en via administrativa
Duracioén, renovacion y modificacion

UNIDAD DIDACTICA 3. CONTENIDO DEL DERECHO DE MARCA

1.
2.
3.
4.

Derechos del titular de la marca
Agotamiento del derecho de marca
Limitaciones del derecho de marca
Proteccion provisional

UNIDAD DIDACTICA 4. MARCAS COMUNITARIAS Y MARCAS INTERNACIONALES

1.
2.
3.
4.

Procedimiento de registro
Proteccién de la marca comunitaria
Caducidad y nulidad

Solicitud marca internacional

UNIDAD DIDACTICA 5. PATENTES, DISENOS INDUSTRIALES Y MODELOS DE UTILIDAD
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EDUCA BUSINESS SCHOOL

Requisitos de una patente

Clases de patentes

Procedimiento de registro de patentes
Disefos industriales

Modelos de utilidad

AN =

UNIDAD DIDACTICA 6. NOMBRES DE DOMINIO

1. Clases de nombres de dominio
2. Conflictos en nombres de dominio

UNIDAD DIDACTICA 7.DEFENSA DE LA PROPIEDAD INDUSTRIAL

1. Acciones civiles
2. Indemnizacion de danos y perjuicios
3. Delitos contra la propiedad industrial

MODULO 4. COMPETENCIA DESLEAL Y DERECHOS DE IMAGEN
UNIDAD DIDACTICA 1.ACTOS DE COMPETENCIA DESLEAL

1. Marco normativo; Ley 3/1991, de 10 de enero, de Competencia Desleal
2. Clausula general
3. Actos de competencia desleal

UNIDAD DIDACTICA 2.ACCIONES EN CASOS DE COMPETENCIA DESLEAL

1. Introduccién

2. Legitimacion

3. Acciones contra los actos de competencia desleal
4. Diligencias preliminaresy prescripcion

UNIDAD DIDACTICA 3.REGULACION LEGAL DE LOS DERECHOS DE IMAGEN

El derecho a la propia imagen en la Constitucién
Proteccién del derecho a la propia imagen

La propia imagen

Normativa

PN =

UNIDAD DIDACTICA 4.INTROMISIONES ILEGITIMAS

1. Intromisiones ilegitimas

2. Intromisiones legitimas

3. Delimitacién de las intromisiones ilegitimas
4. Tutela judicial

UNIDAD DIDACTICA 5.EXPLOTACION DE LOS DERECHOS DE IMAGEN CON FINES COMERCIALES Y
PUBLICITARIOS

1. Explotacién de los derechos de imagen
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EDUCA BUSINESS SCHOOL

2. Cesién del derecho de imagen
3. Derecho alaimagen de los artistas o ejecutantes
4. Consentimiento

UNIDAD DIDACTICA 6.LIMITES AL DERECHO A LA IMAGEN

Los limites a la propia imagen

Limites internos de la propia imagen

Limites externos de la propia imagen
Limites a la propia imagen: menores de edad

PN =

MODULO 5. E-COMMERCE

UNIDAD DIDACTICA 1. INTRODUCCION AL COMERCIO ELECTRONICO

Auge del comercio online
Tipos de eCommerce
Atencioén al cliente
Embudos de conversién
Casos de éxito

AN =

UNIDAD DIDACTICA 2. PRINCIPALES PLATAFORMAS

1. Principales plataformas
2. Gestidén estratégica
3. Plataformas del cédigo abierto

UNIDAD DIDACTICA 3. DISENO

Introduccién al Disefio Web
Accesibilidad

Usabilidad

Responsive Design

Home

Categorias

Fichas de Producto

Carrito de la compray checkout
Principales herramientas

Voo N A WDN =

UNIDAD DIDACTICA 4. PASARELAS DE PAGO

1. Confianza, privacidad y seguridad
2. Principales formas de pago

UNIDAD DIDACTICA 5. MARCO LEGAL

Ley de Ordenacién del Comercio Minorista

Reglamento General de Proteccion de Datos
Ley de Consumidores

PN

<

Ley de Servicios de la Sociedad de la Informacién y del Comercio Electrénico (LSSI)
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SmartContracts

MODULO 6. SOCIAL MEDIA MANAGEMENT

UNIDAD DIDACTICA 1. INTRODUCCION Y CONTEXTUALIZACION DEL SOCIAL MEDIA

WoOoNUThEWN =

Concepto y evolucién del Social Media
Tipos de redes sociales

La importancia actual del social media
Prosumer

Contenido de valor

Marketing viral

La figura del Community Manager
Social Media Plan

Reputacion Online

UNIDAD DIDACTICA 2. GESTION DE FACEBOOK

—_—

VNN A WN =

Primero pasos con Facebook

Facebook para empresas

Configuracion de la Fanpage

Configuracion de mensajes: Facebook Messenger

Tipo de publicaciones

Creacion de eventos

Facebook Marketplace

Administracion de la pagina

Facebook Insights

Centro de cuentas, Facebook Business Suite, Facebook Business Manager

UNIDAD DIDACTICA 3. GESTION DE INSTAGRAM

—_—

Vo NaLAWN =

Introduccién a Instagram

Instagram para empresas

Creacion de contenido

Uso de Hashtags

Instagram Stories

Herramientas creativas

Colaboracién con influencers
Principales estadisticas
Actualiaciones de instagram
Funcionalidades de la version de pago

UNIDAD DIDACTICA 4. GESTION DE X CORP

AN =

Introduccién a X Corp.

Elementos basicos de X Corp.

X Corp para empresas

Servicio de atencioén al cliente a través de X Corp.
Contenidos

<

EDUCA

business school



1
1

SoYvYReNO

EDUCA BUSINESS SCHOOL

Uso de Hashtags y Trending Topic

X Corp. Analytics

TweetDeck

Audiense

Hootsuite

11. Funcionalidades de la versién premium

UNIDAD DIDACTICA 5. GESTION DE LINKEDIN

Noukrwbdh =

Introduccién a LinkedIn

LinkedIn para empresas
Creacion de perfil y optimizacién
Grupos

SEO para LinkedIn

Analitica en LinkedIn

LinkedIn Recruiter

UNIDAD DIDACTICA 6. GESTION DE YOUTUBE

—_—

YN hAWN =

Introduccién a Youtube
Video Marketing

Crear una canal de empresa
Optimizacion del canal
Creacién de contenidos
Gestién de comentarios
Youtube Analytics
Youtube vs Vimeo
Keyword Tool

Youtube Trends

UNIDAD DIDACTICA 7. GESTION DE TWITCH

N WD =

Introduccién a Twitch

El éxito de Twitch

Generar suscriptores en Twitch
Contenidos y recomendaciones
Twitch e influencers

Streamlabs

Publicidad en Twitch

Seguimiento y medicién de resultados

UNIDAD DIDACTICA 8. GESTION DE TIKTOK

ounpkrwNn-=

;Qué es 'y como funciona Tiktok?
Creacion de contenido en TikTok

Estrategias para ganar seguidores (hashtags, likes, challenges...)

El papel del marketing en Tiktok
Tiktok e influencers
Tiktok Ads

<
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EDUCA BUSINESS SCHOOL

UNIDAD DIDACTICA 9. PUBLICIDAD SOCIAL MEDIA- FACEBOOK ADS

Introduccién a Facebook Ads

Tipos de Campanas y objetivos publicitarios

Segmentacion: publicos

Presupuesto

Formatos de anuncios

Ubicaciones

Administrador de anuncios

Seguimiento y optimizaciéon de anuncios

Pixel de Facebook

Cémo gestionar publicidad de Instagram desde el administrador de anuncios de Facebook

VYN hAWN =

—_—

UNIDAD DIDACTICA 10. PUBLICIDAD SOCIAL MEDIA- X CORP. ADS

Objetivos publicitarios

Audiencias en X Corp

Tipos de anuncios

Administrador de anuncios

Creacién de campanas y optimizacion
X Corp. Cards

Instalacién cédigo de seguimiento
Listas de remarketing

N WD =

UNIDAD DIDACTICA 11. PUBLICIDAD SOCIAL MEDIA- LINKEDIN ADS

Introduccién a LinkedIn Ads

Formatos de anuncios

Objetivos publicitarios

Creacion de campanas

Segmentaciéon

Presupuesto

Seguimiento y medicién de resultados

NoukrwbdN =

UNIDAD DIDACTICA 12. PUBLICIDAD SOCIAL MEDIA- PUBLICIDAD EN YOUTUBE

Ventajas de la publicidad en Youtube

Youtube y Google Adwords

Tipos de anuncios en Youtube

Campana publicitarias en Youtube con Google Adwords
Creacion de anuncios desde Youtube

AN =

UNIDAD DIDACTICA 13. PUBLICIDAD SOCIAL MEDIA- TIKTOK ADS

1. Introduccién a TikTok Ads Manager

2. Creacién de una campana de publicidad en TikTok
3. Tipos de contenidos y herramientas clave

4. Seguimiento y monitorizacién de los resultados

MODULO 7. ATENCION AL CLIENTE EN SOCIAL MEDIA

business school

<. EDUCA



EDUCA BUSINESS SCHOOL

UNIDAD DIDACTICA 1. SOCIAL CRM

Introduccion

Marketing relacional
Experiencia del usuario
Herramientas de Social CRM

PN =

UNIDAD DIDACTICA 2. ATENCION AL CLIENTE EN FACEBOOK

Introduccién

Escucha activa

Uso de chatbots en Facebook Messenger
Informacion de la Fanpage

Gestion de Comentarios

Resenas o valoraciones

ounpkwnNn-=

UNIDAD DIDACTICA 3. ATENCION AL CLIENTE EN TWITTER

Introduccién

Informacién basica del perfil

Agregar un botén de mensaje
Configurar mensajes de bienvenida
Deep Links

Monitorizacién

Gestion de comentarios

Gestionar crisis de reputacién en Twitter

N hAWN =

UNIDAD DIDACTICA 4. ATENCION AL CLIENTE EN INSTAGRAM

Introduccién

Informacion basica del perfil

Instagram Direct

Gestién de comentarios

Herramientas de Analisis y monitorizacion

hAE I o e

UNIDAD DIDACTICA 5. GESTION DE LA ATENCION AL CLIENTE EN SOCIAL MEDIA

Definir la estrategia

Cuentas especificas

Identificacién del equipo

Definir el tono de la comunicacién
Protocolo de resolucién de problemas
Manual de Preguntas Frecuentes (FAQ)
Monitorizacién

Medicién de la gestién de atencién al cliente
Gestioén, seguimiento y fidelizacién

WoNU A WN =

MODULO 8. ASPECTOS TECNOLOGICOS DEL BLOCKCHAIN

UNIDAD DIDACTICA 1. INTRODUCCION Y CONCEPTOS BASICOS

<
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EDUCA BUSINESS SCHOOL

;Qué es BlockChain? Introduccién e historia
Criptomonedas

Redes Blockchain: Publica, Privada e Hibrida
Campos de aplicacion de la tecnologia Blockchain
Pros y contras de Blockchain

UNIDAD DIDACTICA 2. CRIPTOGRAFIA

VWoOoNL A WN =

Perspectiva histérica y objetivos de la criptografia

Teoria de la informacion

Propiedades de la seguridad que se pueden controlar mediante la aplicacién de la criptografia
Criptografia de clave privada o simétrica

Criptografia de clave publica o asimétrica

Algoritmos criptograficos mas utilizados

Funciones hash y los criterios para su utilizacion

Protocolos de intercambio de claves

Herramientas de cifrado

UNIDAD DIDACTICA 3. BLOCKCHAIN: PRINCIPIOS TECNOLOGICOS

1
2
3
4

. Aplicaciones descentralizadas o DAPP
. Redes p2p

. Elementos de la arquitectura

. Principios de funcionamiento

UNIDAD DIDACTICA 4. ASPECTOS JURIDICOS ASOCIADOS A BLOCKCHAIN

ounhkhwnNn-=

7.

El Contrato Inteligente Smart Contract

Evolucion de los contratos tradicionales

Aspectos basicos de Smart Contracts

Usos de los contratos inteligentes

Certificado digital y firma electrénica

Reglamento UE 910/2014 del Parlamento Europeo y del Consejo, de 23 de julio de 2014, relativa
a laidentificacion electrénica y los servicios de confianza para las transacciones electrénicas en
el mercado interior

ICOs Los nuevos mecanismos de financiacion

UNIDAD DIDACTICA 5. BITCOIN

AN =

Introduccién e historia
Caracteristicas

Funcionamiento

Herramientas de gestién de pagos
API para desarrolladores

UNIDAD DIDACTICA 6. ETHEREUM

1. Introduccién e historia
2. Caracteristicas
3. Funcionamiento
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4. Desarrollo dAPP
UNIDAD DIDACTICA 7.HYPERLEDGER

Introduccion e historia
Caracteristicas
Funcionamiento
Proyectos

PN =

UNIDAD DIDACTICA 8. ALASTRIA

1. Introduccién e historia
2. Caracteristicas
3. Funcionamiento

UNIDAD DIDACTICA 9. BLOCKCHAIN AS A SERVICE (BAAS)

¢{Qué es BaaS?
Funcionamientos

Azure Blockchain Wokbench
Amazon Blockchain (AWS)

PN

MODULO 9. CUMPLIMIENTO NORMATIVO EMPRESARIAL. COMPLIANCE OFFICE
UNIDAD DIDACTICA 1. HISTORIA DEL COMPLIANCE

1. Origen, evolucién y desarrollo de la funcién del compliance
2. Hard Lay Sofd La
3. El futuro del Compliance y el Compliance officer

UNIDAD DIDACTICA 2. INTRODUCCION AL COMPLIANCE

Introduccién

Concepto de Compliance

Objetivos Principales

Alcance del Compliance

Ventajas e Inconvenientes del Compliance

nhwn =

UNIDAD DIDACTICA 3. COMPLIANCE EN LA EMPRESA

Gobierno Corporativo

El Compliance en la empresa ;Necesidad de implantarlo?
Relacién entre el Compliance y otras areas de la empresa
Compliance y Gobierno Corporativo

PN =

UNIDAD DIDACTICA 4. FUNCIONES DEL COMPLIANCE OFFICER
1. Introduccién

2. Estatutoy cualificacion del Compliance Officer
3. El Compliance Officer dentro de la empresa
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4. La externalizacién del compliance
5. Funciones generales del compliance officer
6. Responsabilidad del compliance officer

UNIDAD DIDACTICA 5. LA FIGURA DEL COMPLIANCE OFFICER

1. Asesoramiento y Formacion

2. Novedades en productos, servicios y proyectos

3. Servicio comunicativo y sensibilizacién

4. Resolucion practica de incidencias e incumplimientos

UNIDAD DIDACTICA 6. LOCALIZACION DE DEFICIENCIAS

El mapa de riesgos

Relacién entre localizacion de deficiencias y plan de monitorizacion
Indicadores de Riesgo

Reclamaciones de los stakeholders

El whistleblowing

Aproximacion a la investigacién interna

A e

UNIDAD DIDACTICA 7. COMUNICACION CON LA ALTA DIRECCION

Introduccién

Informe Anual de compliance

Informes peridédicos de compliance

Informes especificos de compliance

Intervencion del compliance officer en organismos de control

AN =

UNIDAD DIDACTICA 8. COMPLIANCE OFFICER EN EL MERCADO

Vinculo con los proveedores

Nexo con los clientes

Relaciones con los socios

Competencia Desleal Marco normativo
Publicidad Empresarial

Vinculacion con la Administracién Publica

aunpkhwnNn=~

UNIDAD DIDACTICA 9. COMPLIANCE OFFICER. AMBITO LABORAL

Aspectos generales

Evaluacién del personal

Remuneracién y Formacion

Igualdad, conciliacién y derecho de los trabajadores a la intimidad
Seguridad, salud e higiene en el trabajo

AN =

MODULO 10. DESARROLLO DE PROYECTOS LEGALTECH
UNIDAD DIDACTICA 1. NECESIDADES DEL SECTOR LEGAL

1. La legislacion espanola reguladora de la actividad debido a la aparicion de necesidades
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determinadas del sector
2. Elsurgimiento de los bufetes online: necesidades legislativas
3. Grado de proteccion exigido legalmente

UNIDAD DIDACTICA 2. IDEAS DE NEGOCIO. BUSINESS IDEA

La generacién de ideas de negocio

Eleccion de una estrategia de negocio viable

Focalizacion de la atencién en un tipo de negocio concreto
Business plan El plan de negocio

La innovacién en el desarrollo de proyectos

AW =

UNIDAD DIDACTICA 3. VENTAJAS DE ESTOS PROYECTOS PARA PROFESIONALES Y CLIENTES

1. Requisitos para el éxito de los proyectos Legaltech: el despacho virtual
2. Ventajas de los proyectos Legaltech para los profesionales
3. Ventajas de los proyectos Legaltech para los clientes

UNIDAD DIDACTICA 4. PROTECCION JURIDICA DEL SOFTWARE

El software de los proyectos Legaltech y su proteccién a nivel legal
Derecho de autor

Patentes

LCD (Competencia desleal)

PN =

UNIDAD DIDACTICA 5. PROTECCION JURIDICA DE LAS BASES DE DATOS

1. Las bases de datos
2. Regulacién normativa de la proteccion juridica de las bases de datos

UNIDAD DIDACTICA 6. CLOUD COMPUTING

Origenes del cloud computing

Cloud computing: aspectos generales
Caracteristicas del cloud computing
La nubey los negocios

Modelos basicos en la nube

AN =

UNIDAD DIDACTICA 7. BIG DATA

;Qué es Big Data?

La importancia de almacenar y extraer informacion
Reglas para los Big Data

Big Data enfocado a los negocios

N
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