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EDUCA BUSINESS SCHOOL

SOMOS EDUCA BUSINESS SCHOOL

EDUCA Business School es una institucién de formacién online especializada en negocios. Como
miembro de la Comisién Internacional de Educacion a Distancia y con el prestigioso Certificado de
Calidad AENOR (normativa ISO 9001) nuestra institucién se distingue por su compromiso con la
excelencia educativa.

Nuestra oferta formativa, ademas de satisfacer las demandas del mercado laboral actual, puede
bonificarse como formacién continua para el personal trabajador, asi como ser homologados en
Oposiciones dentro de la Administracién Pablica. Las titulaciones de EDUCA Business School se
pueden certificarse con la Apostilla de La Haya dotandolos de validez internacional en mas de 160
paises.
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EDUCA BUSINESS SCHOOL

RANKINGS DE EDUCA BUSINESS SCHOOL

Educa Business School se engloba en el conjunto de EDUCA EDTECH Group, que ha sido reconocido
por su trabajo en el campo de la formacién online.

Todas las entidades bajo el sello EDUCA EDTECH comparten la misién de democratizar el acceso a la
educacién y apuestan por la transferencia de conocimiento, por el desarrollo tecnolégico y por la
investigacion. Gracias a ello ha conseguido el reconocimiento de diferentes rankings a nivel nacional e
internacional.
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EDUCA BUSINESS SCHOOL
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EDUCA BUSINESS SCHOOL

BY EDUCA EDTECH

Educa Business School es una marca avalada por EDUCA EDTECH Group, que esta compuesto por un
conjunto de experimentadas y reconocidas instituciones educativas de formacién online. Todas las
entidades que lo fForman comparten la misién de democratizar el acceso a la educacién y apuestan por
la transferencia de conocimiento, por el desarrollo tecnolégico y por la investigacién.
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METODOLOGIA LXP

La metodologia EDUCA LXP permite una experiencia mejorada de aprendizaje integrando la Al en los
procesos de e-learning, a través de modelos predictivos altamente personalizados, derivados del
estudio de necesidades detectadas en la interaccion del alumnado con sus entornos virtuales.

EDUCA LXP es fruto de la Transferencia de Resultados de Investigacion de varios proyectos

multidisciplinares de I+D+i, con participacion de distintas Universidades Internacionales que apuestan
por la transferencia de conocimientos, desarrollo tecnoldgico e investigacion.

\{:}, 1. Flexibilidad

)

O Aprendizaje 100% online y flexible, que permite al alumnado estudiar
= donde, cuando y como quiera.

2. Accesibilidad

[_r\@',ﬁl Cercania y comprension. Democratizando el acceso a la educacion
— trabajando para que todas las personas tengan la oportunidad de seguir
formandose.

3. Personalizacion

3

linerarios formativos individualizados y adaptados a las necesidades de
cada estudiante.

4. Acompanamiento /S eguimiento docente

Orientacion académica por parte de un equipo docente especialista en su
area de conocimiento, que aboga por la calidad educativa adaptando los
procesos a las necesidades del mercado laboral.

30

304

5. Innovacion

Desarrollos tecnologicos en permanente evolucion impulsados por la Al
mediante Learning Experience Platform.

B

6. Excelencia educativa

0 & Enfoque didactico orientado al trabajo por competencias, que favorece un
aprendizaje practico v significativo, garantizando el desarrollo profesional.



EDUCA BUSINESS SCHOOL

RAZONES POR LAS QUE ELEGIR EDUCA BUSINESS SCHOOL

1 « FORMACION ONLINE ESPECIALIZADA

Nuestros alumnos acceden a un modelo pedagodgico
innovador de mas de 20 aiios de experiencia educativa con
Calidad Europea.

A

Ay |

2- METODOLOGIA DE EDUCACION FLEXIBLE

Con nuestra metodologia estudiaran 100% online y nuestros ar
alumnos/as tendran acceso los 365 dias del ano a la
plataforma educativa.

3. CAMPUS VIRTUAL DE ULTIMA TECNOLOGIA

ﬂ
v

Contamos con una plataforma avanzada con material adaptado a
la realidad empresarial, que fomenta la participacion, interaccion y
comunicacion con alumnos de distintos paises.

(. EDUCA

business school



EDUCA BUSINESS SCHOOL

4- DOCENTES DE PRIMER NIVEL

Nuestros docentes estan acreditados y formados en
Universidades de alto prestigio en Europa, todos en
activo y con una amplia experiencia profesional.

5- TUTORIA PERMANENTE

ﬂ Contamos con un Centro de Atencion al Estudiante CAE,
b que brinda atencion personalizada y acompanamiento

‘ Z:JZ durante todo el proceso formativo.

6- DOBLE MATRICULACION

Algunas de nuestras acciones formativas cuentan con la 4‘ 4‘
llamada Doble matriculacion, que te permite obtener dos
formaciones, ya sean de masters o curso, al precio de una.
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EDUCA BUSINESS SCHOOL

Master en Derecho Digital y Propiedad Intelectual
DURACION
@ 1500 horas
MODALIDAD
AN | onune

PERSONALIZADO

g 8 ‘_2 ACOMPANAMIENTO
7

Titulaciéon

Titulacién de Master en Derecho Digital y Propiedad Intelectual con 1500 horas expedida por EDUCA
BUSINESS SCHOOL como Escuela de Negocios Acreditada para la Imparticién de Formacién Superior
de Postgrado, con Validez Profesional a Nivel Internacional
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como centro acreditado para la imy

§ expide el presen pio

: NOMBRE DEL ALUMNO/A

con nimero de documento XXXXXXXXX ha superado los estudios correspondientes de
Nombre del curso

con una duracién de XXX horas, perteneciente al Plan de Formacién

¥ para que surta los efectos pertinentes queda registrado
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EDUCA BUSINESS SCHOOL

Descripcion

En la era digital, el dominio del marco legal de la propiedad intelectual y del derecho tecnoldgico es
crucial debido a la relevancia de las TIC y las redes sociales en el tejido empresarial y cultural. Este
Master ofrece una comprensién integral de estos campos, enfocandose en la normativa esencial del
SGSI, los principios de blockchain y su impacto juridico, el e-commerce y las intricadas dindmicas de los
derechos de autor en distintas geografias. Ademas, el curso profundiza en las redes sociales,
abarcando desde la web 2.0 hasta la gestién ética y legal de su contenido. Fundamental también es la
comprension de cémo la propiedad intelectual se entrelaza con el marketing digital y la gestién de la
innovacién tecnoldgica. Elegir este Master significa apostar por una formacién especializada en areas
de relevancia creciente y entornos en constante evolucion, capacitdndose para una gestion eficiente
del conocimiento y tecnologia. Su metodologia online permite una inmersion flexible y actualizada en
temas de vanguardia, esenciales para afrontar los desafios y oportunidades de la sociedad de la
informacién.

Objetivos

e Dominar normativa SGSI.

¢ Entender la tecnologia Blockchain.

¢ Profundizar en criptografiay seguridad.

¢ Analizar aspectos juridicos de Blockchain.
¢ Gestionar comercio electrénico.

¢ Manejar contratos de derechos de autor.

e Aplicar IP e Industrial en marketing digital.
e Navegar la contratacion electrénica.

¢ Proteger consumidores en e

e commerce.

¢ Entender propiedad intelectual.

e Dominar la transferencia tecnolégica.

¢ Gestionar secretos empresariales.

e Usar redes sociales estratégicamente.

¢ Conocer legalidad en Social Media.

¢ Implementar buenas practicas en gestion IP.

Para qué te prepara

El Master en Propiedad Intelectual, Derecho de las TIC y Redes Sociales estd orientado a abogados,
gestores de contenidos, expertos en tecnologias de informacion, profesionales del marketing digital y
creadores de contenido. Ideal para aquellos interesados en profundizar en gestion de seguridad de
informacion, blockchain, comercio electrénico, propiedad industrial e intelectual, asi como en el uso
legal y estratégico de redes sociales.
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EDUCA BUSINESS SCHOOL

A quién va dirigido

El Master en Propiedad Intelectual, Derecho de las TIC y Redes Sociales te prepara para comprendery
aplicar las claves del mundo digital y la gestién de la informacion. Dominards temas como blockchain,
criptografia y comercio electrénico. Aprenderas sobre contratacién y protecciéon de derechos de autor,
junto con la gestiéon y buen uso de redes sociales. Asimismo, recibiras formacién en la proteccion del
conocimiento y la tecnologia, fomentando una actitud innovadora y una visién estratégica para
afrontar los retos del entorno tecnoldgico y virtual.

Salidas laborales

El Master en Propiedad Intelectual, Derecho de las TIC y Redes Sociales es la llave maestra para abrir
puertas en la asesoria legal de empresas tecnoldgicas, gestion de derechos de autor en el sector
editorial y audiovisual, asi como la proteccion juridica en el entorno digital y Redes Sociales. Formarse
en Blockchain y Seguridad de la Informacidn te capacita para consultorias especializadas y el manejo
legal en e-commerce y marketing digital. Un futuro donde la innovacién y la ley se entrelazan te
espera.
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EDUCA BUSINESS SCHOOL

TEMARIO

PARTE 1. DERECHO TECNOLOGICO

UNIDAD DIDACTICA 1. NORMATIVA ESENCIAL SOBRE EL SISTEMA DE GESTION DE LA SEGURIDAD DE
LA INFORMACION (SGSI)

1

. Estdndares y Normas Internacionales sobre los SGSI

2. Legislacion: Leyes aplicables a los SGSI

UNIDAD DIDACTICA 2. OTROS CONOCIMIENTOS

NouvbkwnN =

El Cloud Computing

Los Smartphones

Internet de las cosas (IoT)

Big Data y elaboracién de perfiles
Redes sociales

Tecnologias de seguimiento de usuario
Blockchain y ultimas tecnologias

UNIDAD DIDACTICA 3. INTRODUCCION Y CONCEPTOS BASICOS DE LA TECNOLOGIA BLOCKCHAIN

nhwn =

;Qué es BlockChain? Introduccién e historia
Criptomonedas

Redes Blockchain: Publica, Privada e Hibrida
Campos de aplicacion de la tecnologia Blockchain
Prosy contras de Blockchain

UNIDAD DIDACTICA 4. CRIPTOGRAFIA

WoNUAWN =

Perspectiva histérica y objetivos de la criptografia

Teoria de lainformacion

Propiedades de la seguridad que se pueden controlar mediante la aplicacién de la criptografia
Criptografia de clave privada o simétrica

Criptografia de clave publica o asimétrica

Algoritmos criptograficos mas utilizados

Funciones hash y los criterios para su utilizacion

Protocolos de intercambio de claves

Herramientas de cifrado

UNIDAD DIDACTICA 5. BLOCKCHAIN: PRINCIPIOS TECNOLOGICOS

. Aplicaciones descentralizadas o DAPP
. Redes p2p

1
2
3. Elementos de la arquitectura
4

. Principios de funcionamiento
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EDUCA BUSINESS SCHOOL

UNIDAD DIDACTICA 6. ASPECTOS JURIDICOS ASOCIADOS A BLOCKCHAIN

ounpkpwN-=

7.

El Contrato Inteligente. Smart Contract

Evolucion de los contratos tradicionales

Aspectos basicos de Smart Contracts

Usos de los contratos inteligentes

Certificado digital y firma electrénica

Reglamento UE 910/2014 del Parlamento Europeo y del Consejo, de 23 de julio de 2014, relativa
a laidentificacion electrénica y los servicios de confianza para las transacciones electrénicas en
el mercado interior

ICOs. Los nuevos mecanismos de financiacion

UNIDAD DIDACTICA 7. COMERCIO ELECTRONICO

N AWM=

Introducciéon al comercio electrénico

Marketing electrénico vs. Comercio Electrénico

Cadena de valor en comercio electrénico

Beneficios de Internet y del comercio electrénico
Intercambio de productos y/o servicios a través de Internet
Ventajas de la fidelizacién en comercio electrénico
Retencion de los consumidores

Medios de pago

UNIDAD DIDACTICA 8. CONTRATACION ELECTRONICA

AN =

Especialidades de la contratacién electrénica

El consumidor en la contratacion electrénica

Dinero electrénico y su regulacién

Pago en el comercio electrénico: pagos electrénicos y pagos moéviles
Contratos clickwrap y browse-wrap

UNIDAD DIDACTICA 9. PROTECCION DE LOS CONSUMIDORES Y USUARIOS

PN

Ley General para la Defensa de los Consumidores y Usuarios y otras leyes complementarias
Proteccion de la salud y seguridad

Derecho a la informacion, formacion y educacién

Proteccion de los intereses econémicos y legitimos de los consumidores y usuarios

UNIDAD DIDACTICA 10. PROPIEDAD INDUSTRIAL

1.
2.
3.
4.

Nociones generales de la propiedad industrial
Titularidad y autoria de las innovaciones

Tipos de proteccién segln su naturaleza
Fundamentos juridicos de la propiedad industrial

UNIDAD DIDACTICA 11. TRANSFERENCIA TECNOLOGICA

1.
2.
3.

Conceptualizacién de la transferencia tecnoldgica
Mecanismos de transferencia tecnolégica
PARTICULARIDADES DE LA LICENCIA

<. EDUCA
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EDUCA BUSINESS SCHOOL

4. Especificaciones del contrato Know-How
5. Nuevas tendencias en transferencia tecnoldgica: Spin-Off y JointVentures
6. Ejemplos reales de transferencia tecnolégica

UNIDAD DIDACTICA 12. EL SECRETO EMPRESARIAL

Necesidad de proteccion del conocimiento en el seno de la empresa
Ideas protegibles

El deber de secreto de los empleados

El deber de secreto con tercero en el ambito de la empresa

Cloud computing: base de datos sensibles

Proteccién de datos en la empresa

ounpwN-=

UNIDAD DIDACTICA 13. REGISTRO DE LA PROPIEDAD INDUSTRIAL

Examen de admisibilidad y de forma
Remisién y publicaciéon de la solicitud
Oposiciones de terceros

Examen de fondo

Suspension de la solicitud

Resolucién de la solicitud

Revision de actos en via administrativa
Duracién, renovacion y modificacion

N A WN =

UNIDAD DIDACTICA 14. PROPIEDAD INTELECTUAL E INDUSTRIAL EN EL MARKETING DIGITAL

Propiedad intelectual y marketing digital

Propiedad industrial y marketing digital

Uso de contenidos de terceros. Agencias y clientes

Online Reputation Management

Riesgos de la reputacién online y el efecto Streisand

Marco legal de la reputacién online: Imagen corporativa y derecho al olvido

ounpkwn-=

PARTE 2. CONTRATACION DE DERECHOS DE AUTOR
UNIDAD DIDACTICA 1. DERECHO Y FISCALIDAD DE LA EDICION

Aspectos legales relativos al mercado editorial

Propiedad literaria y artistica

Derechos y contratos de la edicion

Fiscalidad de la ediciéon

La propiedad intelectual: derechos de texto y derechos de imagen
Modalidad de cesién de derechos

Normativa sobre propiedad intelectual

Los registros de la propiedad intelectual, ISBN e ISSN

Tipos de IVA

WoNU A WN =

UNIDAD DIDACTICA 2. PRINCIPIOS Y BASES PARA LA CONTRATACION DE SERVICIOS EDITORIALES

1. Contratos. Tipos. Partes del contrato

<. EDUCA
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Elementos contractuales

Penalizaciones por incumplimiento

Bases legales de la contratacion

Contratos tipo segln el servicio editorial

Contratos y relaciones con colaboradores y empresas

ounkwnN

UNIDAD DIDACTICA 3. BASES PARA LA CONTRATACION DE ORIGINALES

Contratacion de cesion de derechos de autor individuales

Contratacion de cesién de derechos de autores colectivos

Agencias literarias

Agencias especializadas en bancos de imagenes, infografia y cartografia
Agencias especializadas en bancos de registros sonoros y en videos

AN =

UNIDAD DIDACTICA 4. NEGOCIACION EN EL AMBITO EDITORIAL

Concepto de negociacién y agentes implicados
Condiciones para una negociacion efectiva
Estrategias para la negociacién

Fases de la negociacién

PN

UNIDAD DIDACTICA 5. GESTION DE LA PROPIEDAD INTELECTUAL DE IMAGENES

Normativa de aplicacién

Como registrar las imagenes propias
Derechos de reproduccién y uso
Derechos de manipulacién

Creative Commons

vhwn=

UNIDAD DIDACTICA 6. DIFERENCIAS EN LA LEGISLACION DE LOS DERECHOS DE AUTOR ENTRE AREAS
GEOGRAFICAS (EUROPA/AMERICA)

Propiedad de la Obra

Derecho intelectual

Plazos de vigencia

Diferentes formas de pago de los Derechos Intelectuales

PN

PARTE 3. REDES SOCIALES
UNIDAD DIDACTICA 1. INTRODUCCION Y CONTEXTUALIZACION DEL SOCIAL MEDIA

Concepto y evolucién del Social Media
Tipos de redes sociales

La importancia actual del social media
Prosumer

Contenido de valor

Marketing viral

La figura del Community Manager
Social Media Plan

Reputaciéon Online

WoNUL A WN =

business school
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UNIDAD DIDACTICA 2. GESTION DE FACEBOOK

—_—

VYN hAWN =

Primero pasos con Facebook

Facebook para empresas

Configuracion de la Fanpage

Configuracion de mensajes: Facebook Messenger
Tipo de publicaciones

Creacién de eventos

Facebook Marketplace

Administracién de la pagina

Facebook Insights

Centro de cuentas, Facebook Business Suite, Facebook Business Manager

UNIDAD DIDACTICA 3. GESTION DE INSTAGRAM

—_—

VYN AWDN =

Introduccién a Instagram

Instagram para empresas

Creacion de contenido

Uso de Hashtags

Instagram Stories

Herramientas creativas

Colaboracion con influencers
Principales estadisticas
Actualiaciones de instagram
Funcionalidades de la version de pago

UNIDAD DIDACTICA 4. GESTION DE X CORP

—_—

SovYeNoURAWDNS

Introduccién a X Corp

Elementos basicos de X Corp

X Corp para empresas

Servicio de atencién al cliente a través de X Corp
Contenidos

Uso de Hashtags y Trending Topic

X Corp. Analytics

TweetDeck

Audiense

Hootsuite

Funcionalidades de la version premium

UNIDAD DIDACTICA 5. GESTION DE LINKEDIN

NouvbkwnN =

Introduccion a LinkedIn

LinkedIn para empresas
Creacién de perfil y optimizacion
Grupos

SEO para LinkedIn

Analitica en LinkedIn

LinkedIn Recruiter

<
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EDUCA BUSINESS SCHOOL

UNIDAD DIDACTICA 6. GESTION DE YOUTUBE

—_—

VYN hAWN =

Introduccién a Youtube
Video Marketing

Crear una canal de empresa
Optimizacion del canal
Creacién de contenidos
Gestién de comentarios
Youtube Analytics
Youtube vs Vimeo
Keyword Tool

Youtube Trends

UNIDAD DIDACTICA 7. GESTION DE TWITCH

N WD =

Introduccién a Twitch

El éxito de Twitch

Generar suscriptores en Twitch
Contenidos y recomendaciones
Twitch e influencers

Streamlabs

Publicidad en Twitch

Seguimiento y medicién de resultados

UNIDAD DIDACTICA 8. GESTION DE TIKTOK

ounpkpwn-=

(Qué es 'y como funciona Tiktok?

Creacion de contenido en TikTok

Estrategias para ganar seguidores (hashtags, likes, challenges...)
El papel del marketing en Tiktok

Tiktok e influencers

Tiktok Ads

UNIDAD DIDACTICA 9. PUBLICIDAD SOCIAL MEDIA- FACEBOOK ADS

—_—

VNN AWLUN =

Introduccién a Facebook Ads

Tipos de Campanas y objetivos publicitarios

Segmentacion: publicos

Presupuesto

Formatos de anuncios

Ubicaciones

Administrador de anuncios

Seguimiento y optimizacion de anuncios

Pixel de Facebook

Cémo gestionar publicidad de Instagram desde el administrador de anuncios de Facebook

UNIDAD DIDACTICA 10. PUBLICIDAD SOCIAL MEDIA- X CORP. ADS

1.

Objetivos publicitarios

(. EDUCA
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Audiencias en X Corp

Tipos de anuncios

Administrador de anuncios

Creacién de campanas y optimizacion
X Corp. Cards

Instalacion cédigo de seguimiento
Listas de remarketing

N AWN

UNIDAD DIDACTICA 11. PUBLICIDAD SOCIAL MEDIA- LINKEDIN ADS

Introduccién a LinkedIn Ads

Formatos de anuncios

Objetivos publicitarios

Creacién de campanas

Segmentacién

Presupuesto

Seguimiento y medicién de resultados

NoubkwnN=

UNIDAD DIDACTICA 12. PUBLICIDAD SOCIAL MEDIA- PUBLICIDAD EN YOUTUBE

Ventajas de la publicidad en Youtube

Youtube y Google Adwords

Tipos de anuncios en Youtube

Campana publicitarias en Youtube con Google Adwords
Creacion de anuncios desde Youtube

AN =

UNIDAD DIDACTICA 13. PUBLICIDAD SOCIAL MEDIA- TIKTOK ADS

1. Introduccién a TikTok Ads Manager

2. Creacién de una campana de publicidad en TikTok
3. Tipos de contenidos y herramientas clave

4. Seguimiento y monitorizacién de los resultados

PARTE 4. PROPIEDAD INTELECTUAL
UNIDAD DIDACTICA 1. INTRODUCCION A LA LEY DE PROPIEDAD INTELECTUAL

1. Concepto
2. Marco legal
3. Medidas tecnoldégicas de proteccién

UNIDAD DIDACTICA 2. PRINCIPIOS BASICOS LPI

La originalidad y expresion de la idea
Los autores

Derechos morales

Derechos de explotacién
Reproduccion de las obras

AW =

UNIDAD DIDACTICA 3. BUENAS PRACTICAS DE GESTION

<
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EDUCA BUSINESS SCHOOL

1. Introduccién
2. Politicas generales y concienciacion
3. Inventario software

UNIDAD DIDACTICA 4. SANCIONES

1. Infracciones muy graves
2. Infracciones graves

UNIDAD DIDACTICA 5. DERECHO Y FISCALIDAD DE LA EDICION

Aspectos legales relativos al mercado editorial

Propiedad literaria y artistica

Derechos y contratos de la edicion

Propiedad intelectual: derechos de texto y derechos de imagen
Registros de la propiedad intectual, ISBN e ISSN

AN =

UNIDAD DIDACTICA 6. GESTION DE LA PROPIEDAD INTELECTUAL DE IMAGENES

Normativa de aplicacién

Como registrar las imdgenes propias
Derechos de reproduccién y uso
Derechos de manipulacién

Creative Commons

AN =

UNIDAD DIDACTICA 7. NUEVAS TECNOLOGIAS Y PROPIEDAD INTELECTUAL

1. Definicion de redes sociales
2. Aspectos legales en redes sociales

UNIDAD DIDACTICA 8. PROPIEDAD INTELECTUAL Y MARKETING DIGITAL

1. Consideraciones previas. Amparo constitucional
2. Las fuentes del marketing digital
3. Propiedad intelectual y marketing digital

PARTE 5. PROTECCION DEL CONOCIMIENTO Y TECNOLOGIA
UNIDAD DIDACTICA 1. LA INNOVACION COMO NECESIDAD

La innovacién como cromosoma empresarial
Objetivos de la estrategia innovadora

;Qué se considera innovacién?

Tipos de innovacion

Fuentes de la innovacién

nhwn=

UNIDAD DIDACTICA 2. HACIA LA EMPRESA INNOVADORA

1. La estrategia hacia la innovacién
2. Liderazgo y motivacion para la innovacién

<. EDUCA

business school



EDUCA BUSINESS SCHOOL

3. La mentalidad emprendedora
4. La gestion de proyectos
5. ElProceso de I+D+i

UNIDAD DIDACTICA 3. EL CASO PARTICULAR DE LA INNOVACION TECNOLOGICA

;Qué se considera innovacién tecnolégica?
Tipologia de la tecnologia

La innovacién tecnoldgica en la empresa
Implantacién de un Plan de Actuacién Tecnolégico
Transferencia tecnoldgica

AW =

UNIDAD DIDACTICA 4. ;COMO SE GESTIONA LA INNOVACION?

Definicién de la gestion de la innovacion

Concepto y tipos de innovacién

Fundamentos de la innovacion tecnolégica

El proceso de I1+D+i y modelos de gestion

Agentes, actividades y técnicas de gestién de la innovaciéon

AN =

UNIDAD DIDACTICA 5.VIGILANCIA TECNOLOGICA

1. Tipos de vigilancia tecnoldgica

2. Aspectos esenciales de la vigilancia tecnolégica
3. Blsqueda de informacién

4. Implantacion de la vigilancia tecnolégica

UNIDAD DIDACTICA 6. ESTUDIO DE LA TENDENCIA TECNOLOGICA

1. Introduccién

2. Concepto y nociones esenciales de la prospectiva tecnoldgica
3. Tipologia de técnicas para la prospectiva tecnolégica

4. Requisitos de implantacién

UNIDAD DIDACTICA 7. EL BENCHMARKING

1. Importancia del benchmarking

2. Delimitacion y beneficos del benchmarking
3. Clasificacién de las técnicas benchmarking
4. Requisitos y etapas del benchmarking

UNIDAD DIDACTICA 8: LA CADENA DE VALOR

Origen del término Cadena de Valor
Andlisis de la Cadena de Valor
Actividades de valor y margen
Clasificacion de Cadenas de Valor

Fases de la creacion de la Cadena de Valor

nhwn=

UNIDAD DIDACTICA 9. PROPIEDAD INDUSTRIAL
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1. Nociones generales de la propiedad industrial

2. Titularidad y autoria de las innovaciones

3. Tipos de proteccién segun su naturaleza

4. Fundamentos juridicos de la propiedad industrial

UNIDAD DIDACTICA 10. GESTION DEL CONOCIMIENTO

1. Aspectos introductorios a la gestién del conocimiento
2. Repercusion de la gestion del conocimiento

3. Objectivos y proceso de la gestion del conocimiento
4. Modelos de gestion del conocimiento

UNIDAD DIDACTICA 11. TRANSFERENCIA TECNOLOGICA

Conceptualizacién de la transferencia tecnolégica

Mecanismos de transferencia tecnolégica

Particularidades de la licencia

Especificaciones del contrato Know-How

Nuevas tendencias en transferencia tecnolégica: Spin-Off y JointVentures
Ejemplos reales de transferencia tecnolégica

ounhkhwn-=

UNIDAD DIDACTICA 12. EL SECRETO EMPRESARIAL

Necesidad de proteccion del conocimiento en el seno de la empresa
Ideas protegibles

El deber de secreto de los empleados

El deber de secreto con tercero en el ambito de la empresa

Cloud computing: base de datos sensibles

vhwn=
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