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EDUCA BUSINESS SCHOOL

SOMOS EDUCA BUSINESS SCHOOL

EDUCA Business School es una institucién de formacién online especializada en negocios. Como
miembro de la Comisién Internacional de Educacion a Distancia y con el prestigioso Certificado de
Calidad AENOR (normativa ISO 9001) nuestra institucién se distingue por su compromiso con la
excelencia educativa.

Nuestra oferta formativa, ademas de satisfacer las demandas del mercado laboral actual, puede
bonificarse como formacién continua para el personal trabajador, asi como ser homologados en
Oposiciones dentro de la Administracién Pablica. Las titulaciones de EDUCA Business School se
pueden certificarse con la Apostilla de La Haya dotandolos de validez internacional en mas de 160
paises.
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EDUCA BUSINESS SCHOOL

RANKINGS DE EDUCA BUSINESS SCHOOL

Educa Business School se engloba en el conjunto de EDUCA EDTECH Group, que ha sido reconocido
por su trabajo en el campo de la formacién online.

Todas las entidades bajo el sello EDUCA EDTECH comparten la misién de democratizar el acceso a la
educacién y apuestan por la transferencia de conocimiento, por el desarrollo tecnolégico y por la
investigacion. Gracias a ello ha conseguido el reconocimiento de diferentes rankings a nivel nacional e
internacional.
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EDUCA BUSINESS SCHOOL
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EDUCA BUSINESS SCHOOL

BY EDUCA EDTECH

Educa Business School es una marca avalada por EDUCA EDTECH Group, que esta compuesto por un
conjunto de experimentadas y reconocidas instituciones educativas de formacién online. Todas las
entidades que lo fForman comparten la misién de democratizar el acceso a la educacién y apuestan por
la transferencia de conocimiento, por el desarrollo tecnolégico y por la investigacién.
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METODOLOGIA LXP

La metodologia EDUCA LXP permite una experiencia mejorada de aprendizaje integrando la Al en los
procesos de e-learning, a través de modelos predictivos altamente personalizados, derivados del
estudio de necesidades detectadas en la interaccion del alumnado con sus entornos virtuales.

EDUCA LXP es fruto de la Transferencia de Resultados de Investigacion de varios proyectos

multidisciplinares de I+D+i, con participacion de distintas Universidades Internacionales que apuestan
por la transferencia de conocimientos, desarrollo tecnoldgico e investigacion.

\{:}, 1. Flexibilidad

)

O Aprendizaje 100% online y flexible, que permite al alumnado estudiar
= donde, cuando y como quiera.

2. Accesibilidad

[_r\@',ﬁl Cercania y comprension. Democratizando el acceso a la educacion
— trabajando para que todas las personas tengan la oportunidad de seguir
formandose.

3. Personalizacion

3

linerarios formativos individualizados y adaptados a las necesidades de
cada estudiante.

4. Acompanamiento /S eguimiento docente

Orientacion académica por parte de un equipo docente especialista en su
area de conocimiento, que aboga por la calidad educativa adaptando los
procesos a las necesidades del mercado laboral.

30

304

5. Innovacion

Desarrollos tecnologicos en permanente evolucion impulsados por la Al
mediante Learning Experience Platform.

B

6. Excelencia educativa

0 & Enfoque didactico orientado al trabajo por competencias, que favorece un
aprendizaje practico v significativo, garantizando el desarrollo profesional.



EDUCA BUSINESS SCHOOL

RAZONES POR LAS QUE ELEGIR EDUCA BUSINESS SCHOOL

1 « FORMACION ONLINE ESPECIALIZADA

Nuestros alumnos acceden a un modelo pedagodgico
innovador de mas de 20 aiios de experiencia educativa con
Calidad Europea.

A

Ay |

2- METODOLOGIA DE EDUCACION FLEXIBLE

Con nuestra metodologia estudiaran 100% online y nuestros ar
alumnos/as tendran acceso los 365 dias del ano a la
plataforma educativa.

3. CAMPUS VIRTUAL DE ULTIMA TECNOLOGIA

ﬂ
v

Contamos con una plataforma avanzada con material adaptado a
la realidad empresarial, que fomenta la participacion, interaccion y
comunicacion con alumnos de distintos paises.
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EDUCA BUSINESS SCHOOL

4- DOCENTES DE PRIMER NIVEL

Nuestros docentes estan acreditados y formados en
Universidades de alto prestigio en Europa, todos en
activo y con una amplia experiencia profesional.

5- TUTORIA PERMANENTE

ﬂ Contamos con un Centro de Atencion al Estudiante CAE,
b que brinda atencion personalizada y acompanamiento

‘ Z:JZ durante todo el proceso formativo.

6- DOBLE MATRICULACION

Algunas de nuestras acciones formativas cuentan con la 4‘ 4‘
llamada Doble matriculacion, que te permite obtener dos
formaciones, ya sean de masters o curso, al precio de una.
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EDUCA BUSINESS SCHOOL

Master en Creacién de Moda
DURACION
@ 1500 horas
MODALIDAD
BN | onune

PERSONALIZADO

g 8 ‘_2 ACOMPANAMIENTO
7

Titulaciéon

Titulacién Expedida por EDUCA BUSINESS SCHOOL como Escuela de Negocios Acreditada para la
Imparticion de Formacién Superior de Postgrado, con Validez Profesional a Nivel Internacional

EDUCA BUSINESS SCHOOL

como centro acreditado para la imparticién de acciones formativas
expide el presente titulo propio

NOMBRE DEL ALUMNO/A

con némero de document to XXXXXXXXX ha superado los estudios correspondientes de

Nombre del curso

n una duracién de XXX horas, perteneciente al Plan de Formacién de Educa Business School.

¥ para que surta los efectos pertinentes qu:

-ado con nimero de expediente XXXX/XXXX-XXXX-XXXXXX.

Con una calificacion XXXXXXXXXXXXXXX.

¥ para que conste expido la preser n Granada, a (dia) de (mes) del (afio).

Firma del Alumno/a

NOMBRE ALUMNO/A
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EDUCA BUSINESS SCHOOL

Descripcion

El Master en Creacién de Moda se presenta como una oportunidad Unica para adentrarte en un sector
en constante crecimiento y con una demanda laboral en auge. Este programa esta disefiado para
dotarte de las habilidades necesarias para destacar en el mundo de la moda, desde el entendimiento
profundo de la historia de la indumentaria hasta el disefio moderno y la confeccién. A lo largo del
master, explorards las técnicas de patronaje, estilismo y direccién de empresas de moda,
permitiéndote desarrollar una visién integral del sector. Ademas, aprenderas a manejar herramientas
digitales clave para la transformacién y escalado de patrones. La moda no solo es un reflejo de la
cultura, sino también un motor econémico global. Participar en este master te permitira adquirir
conocimientos valiosos para asesorar en estilismo, elegir materiales y crear colecciones innovadoras.
Con una formacion online, tendras la flexibilidad de aprender desde cualquier lugar, garantizando que
puedas combinar tus estudios con otras responsabilidades. Este master es tu puerta de entrada para
convertirte en un profesional destacado en la industria de la moda.

Objetivos

Analizar la evolucién histérica de la indumentaria y su impacto sociocultural.
Disefar colecciones de moda siguiendo tendencias contempordneas.

Aplicar técnicas avanzadas de patronaje por ordenador.

Evaluariconos de moda del siglo XX para inspiracion de disefos.

Desarrollar propuestas de estilismo personalizadas para clientes.
Implementar procesos de corte y confeccién con precision y calidad.
Gestionar proyectos de moda mediante estrategias de marketing y direccion.

Para qué te prepara

El Master en Creacién de Moda esta dirigido a profesionales y titulados del sector que buscan
profundizar en la historia de la indumentaria, perfeccionar sus técnicas de disefo, confecciony
patronaje y adquirir habilidades en direccién empresarial y marketing en moda. Ideal para quienes
desean fusionar creatividad y gestion en un entorno altamente competitivo y en constante evolucion.

A quién va dirigido

El Master en Creacién de Moda te prepara para convertirte en un experto en el disefio y confeccién de
prendas, desde la eleccion de materiales hasta la creacion de colecciones innovadoras. Aprenderas a
dominar técnicas avanzadas de patronaje y confeccion, asi como a aplicar estrategias de marketing en
el sector moda. Ademads, desarrollaras habilidades para asesorar en estilismo, gestionando la imagen
personal y empresarial. Este mdster te capacita para liderar y dirigir proyectos de moda con una visiéon
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EDUCA BUSINESS SCHOOL

integral y creativa.

Salidas laborales

- Disenador de moda - Estilista personal - Asesor de imagen - Director creativo - Coordinador de
colecciones - Disefiador de patrones - Gerente de produccién de moda - Consultor de tendencias -
Emprendedor en moda - Especialista en marketing de moda - Editor de moda - Investigador en historia
de la moda - Responsable de control de calidad en confeccién - Especialista en software de patronaje

<. EDUCA
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EDUCA BUSINESS SCHOOL

TEMARIO

MODULO 1. HISTORIA DE LA INDUMENTARIA
UNIDAD DIDACTICA 1. PREHISTORIA Y EDAD ANTIGUA

Prehistoria

Mesopotamia: sumerios, babilonios y asirios, persas y medos
Egipto

Creta: civilizaciéon minoica

Grecia

Etruria

Roma

Imperio Bizantino

N A WN =

UNIDAD DIDACTICA 2. EDAD MEDIA Y RENACIMIENTO

1. Edad Media
2. Indumentaria en la Edad Media
3. Renacimiento

UNIDAD DIDACTICA 3. BARROCO Y ROCOCO

1. Barroco: siglo XVII
2. Rococo: siglo XVIII

UNIDAD DIDACTICA 4. SIGLO XIX

1. Siglo XIX
2. Indumentaria femenina
3. Indumentaria masculina

UNIDAD DIDACTICA 5. SIGLO XX Y SIGLO XXI

Introduccioén al siglo XX
Periodo de 1900 a 1950
Periodo de 1950 a 2000
El Siglo XXI

PN =

MODULO 2. DISENO DE MODA
UNIDAD DIDACTICA 1. HISTORIA DE LA MODA

Teoria de la moda

El disefadory las tendencias
La moda internacional

La moda espafola

Revistas y prensa especializada

A e
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EDUCA BUSINESS SCHOOL

UNIDAD DIDACTICA 2. LA INDUMENTARIA Y SU REPERCUSION EN LA IMAGEN PERSONAL

AN =

Canon de belleza: concepto y evolucion

Proporciones idealizadas de la figura humana

Medidas antropométricas

Medidas antropométricas para un estudio de asesoria de vestuario
Automedicién de las proporciones corporales

UNIDAD DIDACTICA 3. ESTILISMO EN EL VESTIR

1.
2.
3.

Concepto de estilismo
Conceptos basicos sobre el estilismo en el vestir
Materialesy tejidos

UNIDAD DIDACTICA 4. ESTILISMO Y TENDENCIAS EN LA MODA

N AWM=

e

10.
11.
12.
13.

Introduccioén a las tendencias

Musica: artistas que marcan estilo
Arte: principales inspiraciones y ejemplos
El Fenémeno blogger

El cine como generador de estilo
Webs de referencia

Cémo analizar los desfiles

Cémo buscar en las redes sociales
Libros de tendencias

Siluetas destacadas

Calendario de la moda

Conocimiento de los ciclos en la moda
Fotografia

UNIDAD DIDACTICA 5. DISENO DE MODA

1.
2.

Dibujo de moda. Dibujo de figurin
Marketing en la moda

UNIDAD DIDACTICA 6. PREPARACION Y DISENO DE COLECCIONES

ounhkhwnNn-=

Introduccién al proceso de creacion
Fase de ideacién

Fase de creacién técnica

Patronaje

Corte y confeccion

Presentacion y difusion de la coleccion

UNIDAD DIDACTICA 7. TECNICAS DE CONFECCION DE PATRONES

1.
2.
3.

Concepto de proyecto de moda
Planificacién de las fases de un encargo
Conceptos generales de Disefio de Moda

4. Técnicas de patroén

<. EDUCA
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EDUCA BUSINESS SCHOOL

5. Tipologia de medidas
6. Técnicas de obtencion de informacién
7. Técnicas de presentacion del proyecto

UNIDAD DIDACTICA 8. TECNICAS DE PATRON, MODELO Y ESCALADO

1. Fases del proyecto
2. Descripcién del proceso de patronaje
3. Ficha técnica

UNIDAD DIDACTICA 9. INTRODUCCION AL SOFTWARE DE PATRONAJE POR ORDENADOR

Patronaje

Software aplicados al patronaje
Elecciéon y descarga del software
Instalacion del software

Interfaz del software

AW

UNIDAD DIDACTICA 10. TRANSFORMACION DE PATRONES

Digitalizaciéon de patrones

Herramientas de construccién de patrones 2D
Métodos de edicién

Métodos de transformaciones

PN =

UNIDAD DIDACTICA 11. ESCALADO Y MARCADO DE PATRONES

1. Tipos de escalado

2. Normas de escalado

3. Visualizacién de tablas
4. Tipos de marcado

UNIDAD DIDACTICA 12. PROCESOS DE FABRICACION DE DISENO DE MODA

Tipologia de proveedores de Diseino de Moda

Fases del proyecto de creacion de prendasy / o accesorios
Clasificacion de la documentacién

Tipologia de las diferentes técnicas de fabricacion

Politicas medioambientales vigentes en el Disefio de Moda
Normativa de la Propiedad Intelectual en el Disefio de Moda

aounhkhwn-=

MODULO 3. MODA EN LA IMAGEN PERSONAL
UNIDAD DIDACTICA 1. HISTORIA DE LA INDUMENTARIA E IMAGEN PERSONAL

1. Evolucién de la indumentaria a través de la historia y su influencia en la imagen personal

2. Personajes historicos relevantes en la evolucion de la indumentaria

3. Laindumentariay su repercusién en la imagen personal: Conceptos basicos sobre el estilismo en
el vestir

4. Tipos de prendas masculinas y femeninasy criterios de seleccién y conservacion

<. EDUCA
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EDUCA BUSINESS SCHOOL

Tendencias de moda en la indumentaria

UNIDAD DIDACTICA 2. ICONOS DE LA MODA Y DISENADORES DEL SIGLO XX

1.
2.

Iconos de la Moda del siglo XX
Disefiadores de Moda del Siglo XX

UNIDAD DIDACTICA 3. LA IMAGEN PERSONAL

PN

Psicologia de la imagen

La relacién entre laimagen personal y la calidad de vida
La conexién con tu interior

La importancia de laimagen personal

MODULO 4. TECNICAS DE ESTILISMO, SELECCION Y VESTUARIO

UNIDAD DIDACTICA 1. TECNICAS DE ESTUDIO Y ANALISIS DEL CLIENTE PARA LA ASESORIA EN
ESTILISMO EN EL VESTIR

1.
2.

w

Nouwv s

N

Clasificacion de las tipologias de los clientes

La figura humana masculina y femenina: sus proporciones reales e idealizadas

Caracteristicas corporales de influencia en la indumentaria y los complementos: estatura, peso,
proporciones, proyeccién, hombros, pecho, cintura, caderas, piernas, rodillas, tobillos, otros
Técnicas de preparacién del cliente

Caracteristicas personales y sociolaborales que condicionan la indumentaria y complementos
Los colores personalesy su aplicacion al estilismo en el vestir

Estrategias para la Identificaciéon de las necesidades, las demandas el estilo personal y criterios
estéticos del cliente respecto al vestuario y los complementos

Métodos y equipos para el estudio y andlisis del cliente:

. Registroy control de la informacién

UNIDAD DIDACTICA 2. ELECCION DE TEJIDOS Y MATERIALES

nmhwn =

Materiales y tejidos utilizados en la confeccién de prendas de vestir
Descripcién de los tejidos mas frecuentes en el uso de la indumentaria
Criterios para su seleccién

Pautas la conservacion de los tejidos en éptimas condiciones

Interpretacién de la simbologia en el etiquetado, composicidon y conservacion

UNIDAD DIDACTICA 3. ELECCION DE PRENDAS DE VESTIR Y COMPLEMENTOS

ounphpwnN-=

La teoria del color: técnicas para la eleccién de colores personales
Complementos en el vestir:

Armonia entre las distintas prendas de vestir

Caracteristicas fundamentales de la indumentaria:

La etiqueta en el vestir en los actos sociales

Formas de lucir las distintas prendas de vestir

UNIDAD DIDACTICA 4. ELABORACION DE PROPUESTAS TECNICAS Y PLAN DE TRABAJO DE ASESORIA
DE ESTILISMO EN EL VESTIR

<. EDUCA
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. Propuestas personalizadas: definicion y estructura
. Correcciones 6pticas de las proporciones reales de la imagen personal a través de la

indumentaria

Técnicas de expresion graficay aplicaciones informaticas aplicadas a la asesoria de cambios de
estilo del vestuario y los complementos

Técnicas de diseio de bocetos aplicadas al estilismo en el vestir

Procedimientos para cumplimentar los documentos técnicos de la propuesta personalizada
Elaboracion y preparacién de materiales audiovisuales

Técnicas de elaboracion de propuestas de estilismo en el vestir

El plan de trabajo: contenidos y pautas de elaboraciéon

UNIDAD DIDACTICA 5. PRESENTACION DE PROPUESTAS DE ASESORIA EN ESTILISMO EN EL VESTIR

1.

Tipos de clientes

2. Técnicas de comunicaciéon para la presentacién de propuestas de asesoria en vestuario y

complementos

. Presentacién de la documentacién técnica de una propuesta de asesoria en estilismo en el

vestir: bocetos, presupuesto, plan de trabajo, calendario de actuacién, colaboradores, otros

. Presentaciéon de materiales audiovisuales de una propuesta personalizada en estilismo en el

vestir

. Estrategias de presentacion de propuestas de asesoria en vestuario y complementos:

argumentos segun los tipos de clientes, resolucién de dudas, presupuesto, otros

UNIDAD DIDACTICA 6. CONTROL DE CALIDAD EN EL ASESORAMIENTO DE ESTILISMO EN EL VESTIR

1.

2.
3.
4.

Pardmetros que definen la calidad en las distintas fases del proceso de asesoria de estilismo en
el vestir

Métodos para valorar la calidad de los procesos de asesoramiento en estilismo en el vestir
Métodos para el control de calidad en la atencién al cliente

Medidas correctoras en los procesos de asesoria de estilismo en el vestir

MODULO 5. INTRODUCCION AL CORTE Y CONFECCION

UNIDAD DIDACTICA 1. CONOCIMIENTOS BASICOS DE COSTURA

—_—

VNN AWLUN =

Toma de medidas

Aspectos generales de las telas

Tipos de puntadas

Costuras

Dobladillos

Mangas

Tipos de pinzasy su ajuste

Cierres

Material basico (cinta métrica, alfileres, agujas, tijeras, dedales, hilos, entre otros)
Conocimientos basicos de la maquina de coser

UNIDAD DIDACTICA 2. TRAZOS DE PATRONES (CORTE), CREACION Y DISENO

1.

Técnicas y procedimientos de corte de distintos materiales

<. EDUCA
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Patronaje, escalado y estudio de marcadas de la confeccion textil

Patrones base del cuerpo y la manga

Patrén base de falda, blusa y vestido

Patrén base del pantalén

Verificacion de la calidad de las piezas cortadas. Correccion de anomalias
Criterios y condiciones de seguridad en el proceso de corte de tejido y materiales

UNIDAD DIDACTICA 3. CONFECCION

—_—

VNN h~WN=

Confeccién de faldas

Confeccién de blusas basicas

Confeccién de pantalones

Confeccién de vestidos y blusas

Confeccién de chalecos

Confeccién de ropa de nifos y bebés

Creacién, disefio y patronaje

Fases de fabricacion en el proceso de confeccién textil
Planchay acabados

Estudio de métodos y tiempos de trabajo

MODULO 6. TECNICAS DE CORTE Y CONFECCION

UNIDAD DIDACTICA 1. ENSAMBLAJE A MANO Y/O A MAQUINA DE ARTICULOS TEXTILES

PN~

Técnicas y procedimientos de ensamblaje de distintos materiales

Otros tipos de union: adhesivos, termosellado, termofijado, ultrasonidos

Verificacion de la calidad de las piezas ensambladas. Correcciéon de anomalias

Criterios y condiciones de seguridad en el proceso de ensamblaje de los diferentes tipos de
articulos

UNIDAD DIDACTICA 2. OPERACIONES DE ACABADO DE LOS DIFERENTES TIPOS DE ARTICULOS
TEXTILES

1.
2.
3.
4.

Técnicas y procedimientos de acabado de distintos materiales

Verificacion de la calidad de los productos. Correcciéon de anomalias

Preparacion de productos para su entrega

Criterios y condiciones de seguridad en el proceso de acabado de articulos textiles

UNIDAD DIDACTICA 3. PREPARACION DE LAS MAQUINAS, UTILES Y ACCESORIOS PARA EL CORTE DE
MATERIALES Y ENSAMBLAJE EN CONFECCION

N AWM=

Tipos de corte aplicados a los materiales de confeccién
Corte convencional: caracteristicas y aplicaciones

Mesas, instrumentos y accesorios convencionales de corte
Herramientas y accesorios para el corte. Tipos y aplicaciones
Mantenimiento preventivo

Maquinas de coser. Caracteristicas funcionales y de uso
Organos, elementos y accesorios de las maquinas de coser
Funcionamiento y regulacion, ajuste y mantenimiento

<. EDUCA
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EDUCA BUSINESS SCHOOL

9. Herramientas y accesorios para el pegado. Tipos y aplicaciones
10. Mantenimiento preventivo

UNIDAD DIDACTICA 4. PREPARACION DE LAS MAQUINAS, UTILES Y ACCESORIOS PARA ACABADOS
EN CONFECCION

1. Magquinaria de planchay acabados. Caracteristicas funcionales y de uso

2. Accesorios de planchado: placa de teflén para planchas, hormas, almohadillas de distintas
formas, plancha de cardasy otras. Regulacién, ajuste y mantenimiento

3. Mantenimiento preventivo

UNIDAD DIDACTICA 5. APLICACION DE LA NORMATIVA DE PREVENCION, SEGURIDAD Y
MEDIOAMBIENTAL EN LA PREPARACION DE MAQUINAS DE CORTE, ENSAMBLADO Y ACABADO

1. Normativa de prevencion aplicable

2. Identificacién de riesgos y medidas de prevencion de riesgos profesionales en la preparacién de
maquinas de corte, ensamblado y acabado

Equipos de proteccién individual

Dispositivos de maquinas para la seguridad activa

Normativa medioambiental aplicable

Medidas de prevencién medioambiental

ok w

MODULO 7. DIRECCION DE EMPRESAS DE MODA
UNIDAD DIDACTICA 1. PROCESO DIRECTIVO

El proceso directivo

Fases del proceso directivo
Liderazgo

Motivaciéon

PN

UNIDAD DIDACTICA 2. LAS FUNCIONES DE LA DIRECCION

Introduccién

El contenido de los procesos de direcciéon
La dimensién estratégica de la direccién
Dimensién ejecutiva de la direccion

El desarrollo de la autoridad

nmhwn =

UNIDAD DIDACTICA 3. COACHING COMO AYUDA AL LIDERAZGO DE EMPRESA

El coaching como ayuda a la formacién del liderazgo
El coaching como estilo de liderazgo

El coach como lider y fFormador de lideres
Cualidades del lider que ejerce como coach

PN =

UNIDAD DIDACTICA 4. EL PLAN DE EMPRESA I. LA ELABORACION DE UN ESTUDIO DE MERCADO

1. Introduccién
2. Utilidad del Plan de Empresa
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3. La Introduccién del Plan de Empresa
4. Descripcién del negocio. Productos o servicios
5. Estudio de mercado

UNIDAD DIDACTICA 5. EL PLAN DE EMPRESA II. PLANIFICACION EMPRESARIAL EN LAS AREAS DE
GESTION COMERCIAL, MARKETING Y PRODUCCION

1. Plan de Marketing
2. Plan de Produccion

UNIDAD DIDACTICA 6. EL PLAN DE EMPRESA lIl. PLANIFICACION Y GESTION DE INFRAESTRUCTURA,
RR.HH. Y RECURSOS FINANCIEROS

Infraestructuras

Recursos Humanos

Plan Financiero

Valoracion del riesgo. Valoracion del proyecto
Estructura legal. Forma juridica
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UNIDAD DIDACTICA 7. MARKETING EN LA MODA

El mercado de la moda y su entorno

La segmentacion, el posicionamiento e investigacion de mercados en la moda
El consumidor del producto moda

El producto de moday marca

Los precios

Comunicacién y promocién en la moda

La distribucién

Marketing estratégico en la moda. La planificacién estratégica
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UNIDAD DIDACTICA 8. OPERACIONES EN LA INDUSTRIA DE LA MODA

1. Planificacién de colecciones

2. Modelos de negocio. La tienda Online

3. Comprasy negociaciéon con proveedores
4. Liquidacién de stocks
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