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EDUCA BUSINESS SCHOOL

SOMOS EDUCA BUSINESS SCHOOL

EDUCA Business School es una institucién de formacién online especializada en negocios. Como
miembro de la Comisién Internacional de Educacion a Distancia y con el prestigioso Certificado de
Calidad AENOR (normativa ISO 9001) nuestra institucién se distingue por su compromiso con la
excelencia educativa.

Nuestra oferta formativa, ademas de satisfacer las demandas del mercado laboral actual, puede
bonificarse como formacién continua para el personal trabajador, asi como ser homologados en
Oposiciones dentro de la Administracién Pablica. Las titulaciones de EDUCA Business School se
pueden certificarse con la Apostilla de La Haya dotandolos de validez internacional en mas de 160
paises.
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EDUCA BUSINESS SCHOOL

RANKINGS DE EDUCA BUSINESS SCHOOL

Educa Business School se engloba en el conjunto de EDUCA EDTECH Group, que ha sido reconocido
por su trabajo en el campo de la formacién online.

Todas las entidades bajo el sello EDUCA EDTECH comparten la misién de democratizar el acceso a la
educacién y apuestan por la transferencia de conocimiento, por el desarrollo tecnolégico y por la
investigacion. Gracias a ello ha conseguido el reconocimiento de diferentes rankings a nivel nacional e
internacional.
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EDUCA BUSINESS SCHOOL

BY EDUCA EDTECH

Educa Business School es una marca avalada por EDUCA EDTECH Group, que esta compuesto por un
conjunto de experimentadas y reconocidas instituciones educativas de formacién online. Todas las
entidades que lo fForman comparten la misién de democratizar el acceso a la educacién y apuestan por
la transferencia de conocimiento, por el desarrollo tecnolégico y por la investigacién.
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METODOLOGIA LXP

La metodologia EDUCA LXP permite una experiencia mejorada de aprendizaje integrando la Al en los
procesos de e-learning, a través de modelos predictivos altamente personalizados, derivados del
estudio de necesidades detectadas en la interaccion del alumnado con sus entornos virtuales.

EDUCA LXP es fruto de la Transferencia de Resultados de Investigacion de varios proyectos

multidisciplinares de I+D+i, con participacion de distintas Universidades Internacionales que apuestan
por la transferencia de conocimientos, desarrollo tecnoldgico e investigacion.

\{:}, 1. Flexibilidad

)

O Aprendizaje 100% online y flexible, que permite al alumnado estudiar
= donde, cuando y como quiera.

2. Accesibilidad

[_r\@',ﬁl Cercania y comprension. Democratizando el acceso a la educacion
— trabajando para que todas las personas tengan la oportunidad de seguir
formandose.

3. Personalizacion

3

linerarios formativos individualizados y adaptados a las necesidades de
cada estudiante.

4. Acompanamiento /S eguimiento docente

Orientacion académica por parte de un equipo docente especialista en su
area de conocimiento, que aboga por la calidad educativa adaptando los
procesos a las necesidades del mercado laboral.

30

304

5. Innovacion

Desarrollos tecnologicos en permanente evolucion impulsados por la Al
mediante Learning Experience Platform.

B

6. Excelencia educativa

0 & Enfoque didactico orientado al trabajo por competencias, que favorece un
aprendizaje practico v significativo, garantizando el desarrollo profesional.
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RAZONES POR LAS QUE ELEGIR EDUCA BUSINESS SCHOOL

1 « FORMACION ONLINE ESPECIALIZADA

Nuestros alumnos acceden a un modelo pedagodgico
innovador de mas de 20 aiios de experiencia educativa con
Calidad Europea.

A

Ay |

2- METODOLOGIA DE EDUCACION FLEXIBLE

Con nuestra metodologia estudiaran 100% online y nuestros ar
alumnos/as tendran acceso los 365 dias del ano a la
plataforma educativa.

3. CAMPUS VIRTUAL DE ULTIMA TECNOLOGIA

ﬂ
v

Contamos con una plataforma avanzada con material adaptado a
la realidad empresarial, que fomenta la participacion, interaccion y
comunicacion con alumnos de distintos paises.
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EDUCA BUSINESS SCHOOL

4- DOCENTES DE PRIMER NIVEL

Nuestros docentes estan acreditados y formados en
Universidades de alto prestigio en Europa, todos en
activo y con una amplia experiencia profesional.

5- TUTORIA PERMANENTE

ﬂ Contamos con un Centro de Atencion al Estudiante CAE,
b que brinda atencion personalizada y acompanamiento

‘ Z:JZ durante todo el proceso formativo.

6- DOBLE MATRICULACION

Algunas de nuestras acciones formativas cuentan con la 4‘ 4‘
llamada Doble matriculacion, que te permite obtener dos
formaciones, ya sean de masters o curso, al precio de una.
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EDUCA BUSINESS SCHOOL

Master en Comunicacién y Redacciéon en Economia y Finanzas + Titulacién
universitaria

DURACION
1500 horas

MODALIDAD
ONLINE

ACOMPANAMIENTO
PERSONALIZADO

CREDITOS
8 ECTS

= [ B B

Titulacion

Doble Titulacién: - Titulacién de Master en Comunicacién y Redaccion en Economia y Finanzas con
1500 horas expedida por EDUCA BUSINESS SCHOOL como Escuela de Negocios Acreditada para la
Imparticion de Formacién Superior de Postgrado, con Validez Profesional a Nivel Internacional -
Titulacién Universitaria en Curso de Redaccién Periodistica con 8 Créditos Universitarios ECTS
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mo centro acred iones formativas

expide fru
5 NOMBRE DEL ALU

le documento XXXXXXXXX ha superado los estudios correspondientes de

esente titulo

Nombre del curso
con una duracién de XXX horas, perteneciente al Plan de Formacién de Educa Business School.
Y para que surta los efectos pertinentes queda registrado con nimero de expediente XXXX/XXXX-XXXX-XXXXXX.
Con una calificacion XXXXXXXXXXXXXXX.
Y para que conste expido la presente titulacion en Granada, a (dia) de (mes) del (afio).

Firma del Alumno/a La Direccion Académica

NOMBRE ALUMNO/A NOMBRE DE AREA MANAGER

Descripcion

En un entorno global donde la comunicaciéon econémica y financiera es fundamental, el Master en
Comunicacion y Redaccion en Economia y Finanzas te ofrece la oportunidad de convertirte en un
experto en la materia. Con la economiay las finanzas en constante evolucién, la demanda de
profesionales capaces de interpretar y comunicar de manera efectiva estos temas esta en auge. Este
master te dotard de habilidades avanzadas en redaccion periodistica, andlisis de estadisticas e
indicadores econémicos, y técnicas de periodismo digital. Aprenderas a manejar géneros informativos
clasicos y modernos, adaptandote a los nuevos medios digitales. Ademads, te formaras en la creacién
de contenido y SEO, elementos esenciales en la prensa digital actual. Esta formacion te capacitara
para destacar en un mercado laboral competitivo, ofreciendo una visién integral del periodismo
econdémico y financiero.

Objetivos

'- Desarrollar habilidades en redaccion periodistica enfocada en economia y finanzas. - Identificar y
analizar fuentes de informacién econémica confiables y relevantes. - Aprender a interpretar
indicadores econémicos y su impacto en el periodismo. - Integrar técnicas de redaccién periodistica
con estrategias de SEO. - Analizar el papel del periodista econémico en medios digitales. - Aplicar
técnicas de narraciéon para comunicar informacién financiera compleja. - Manejar herramientas
digitales para la documentacién informativa eficaz.
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EDUCA BUSINESS SCHOOL

Para qué te prepara

El Master en Comunicacion y Redaccién en Economia y Finanzas esta disefiado para profesionales y
titulados del &mbito econémico y financiero que buscan profundizar en técnicas avanzadas de
redaccion periodistica, andlisis de datos econémicos y la integracién de medios digitales. Ideal para
aquellos interesados en potenciar su capacidad de comunicar eficazmente en un entorno mediatico en
constante evolucién.

A quién va dirigido

Este master te prepara para dominar la comunicacién y redacciéon en economia y finanzas,
equipandote con habilidades para analizar y transmitir informaciéon econémica compleja de manera
claray efectiva. Aprenderas a manejar géneros periodisticos, interpretar indicadores econémicos y
utilizar fuentes digitales con credibilidad. Ademas, te capacitaras en técnicas de redaccién y SEO para
medios digitales, potenciando tu capacidad para influir en la era de la informacién y el conocimiento.

Salidas laborales

'- Redactor/a especializado/a en economia para medios digitales - Analista de informacién financiera
en publicaciones especializadas - Asesor/a de comunicaciéon en empresas del sector financiero -
Editor/a de contenidos econémicos y financieros en plataformas digitales - Consultor/a en estrategias
de comunicacion para medios audiovisuales - Documentalista digital en redacciones econémicas -
Especialista en SEO y redaccion econémica para prensa digital
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EDUCA BUSINESS SCHOOL

TEMARIO

PARTE 1. MEDIOS, GENEROS Y FORMATOS EN LA REDACCION PERIODISTICA
UNIDAD DIDACTICA 1. PANORAMA DE UNA REVOLUCION EN CURSO

1. Una propuesta de sintesis
2. Géneros, revolucion digital y crisis de identidad en el periodismo

UNIDAD DIDACTICA 2. GENERO, ESTILO Y FORMATO

La redaccién periodistica

El lenguaje periodistico general

Situacion comunicativa y géneros periodisticos

Un estilo para cada género (y para cada subgénero)
Medios y formatos

nhwpn~

UNIDAD DIDACTICA 3. LOS GENEROS INFORMATIVOS CLASICOS

1. Aproximacion teodrica
2. Las agencias de prensa
3. Lavieja noticia impresa

UNIDAD DIDACTICA 4. LA INFORMACION AUDIOVISUAL

1. Elrelato informativo sonoro: una escritura en el aire y en el tiempo
2. Periodismo escrito con imagenes
3. Larevolucién deinternet y la nueva escritura

UNIDAD DIDACTICA 5. INFORMACION CON UNA DOSIS DE SUBJETIVIDAD

1. La crénica: una vision personal de los hechos
2. Elreportaje objetivo y el periodismo en profundidad
3. La entrevista: un género tradicional y camalednico

UNIDAD DIDACTICA 6. INFORMACION, INTERPRETACION Y ANALISIS

Los falsos andlisis

El analisis clasico

La interpretacion en los medios audiovisuales

La crénica de experto

Entrevista e interpretacién

El reportaje interpretativo

Redaccion periodistica Medios, géneros y formatos

Nouvhkrwbdn=

UNIDAD DIDACTICA 7. EL COMENTARIO Y LOS TEXTOS DE OPINION

1. Lacritica
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EDUCA BUSINESS SCHOOL

El editorial

Otros textos editorializantes

La tribuna: la firma de la pagina abierta

La tertulia radiofénicay el debate televisivo

La columna: un espacio que admite la exaltacién del yo
Blogs, foros y otros géneros digitales

NouvkwhN

UNIDAD DIDACTICA 8. TALLER DE PERIODISMO PRACTICO: EJERCICIOS DE ESTILO

1. Textos para contary explicar
2. Textos para opinary entretener

PARTE 2. REDACCION PERIODISTICA
UNIDAD DIDACTICA 1. INTRODUCCION A LA REDACCION PERIODISTICA

1. Concepto de redaccion periodistica
1. - El orden de la redaccion periodistica
2. - Determinar los contenidos
2. El periodismo
1. - Mensaje periodistico
2. - Informacion periodistica
3. Funcién social del periodismo

UNIDAD DIDACTICA 2. LENGUAJE Y ESTILO PERIODISTICO

1. El lenguaje periodistico

1. - Nivel morfosintactico

2. - Nivel léxico-semantico

3. - Interpretacion de la realidad
2. Analisis periodistico

1. - Analisis de la forma

2. - Andlisis de contenidos

3. - El acontecimiento

4. - La actualidad

5. - Periodicidad y universalidad
3. Manuales de estilo

1. - Literaturay periodismo

UNIDAD DIDACTICA 3. VALORES Y ESTRUCTURA DE LA NOTICIA

1. La noticia
1. - El lenguaje de la noticia
2. - Tipos de noticias
2. Valores noticiosos
3. Estructura de la noticia
1. - Jerarquia de las noticias
2. - La estructura externa de la noticia
3. - El cuerpo de la noticia

(. EDUCA

business school



EDUCA BUSINESS SCHOOL

4. - Laestructura interna de la noticia
UNIDAD DIDACTICA 4. LAS FUENTES DE INFORMACION

1. Agencias de informacion
1. - Principales agencias de informacion
2. - Organizacion del trabajo
2. Fuentes informativas
1. - Tipos de fuentes
2. - Laatribucién
3. El tratamiento de la informacién

UNIDAD DIDACTICA 5. LOS GENEROS PERIODISTICOS

1. Origen de los géneros periodisticos
2. Género periodistico informativo: la informacién
1. - Diagrama de la informacion
3. Género periodistico interpretativo: el reportaje
1. - La entrevista
2. - Opinién
3. - Otros géneros periodisticos interpretativos
4. Género periodistico hibrido: la crénica

UNIDAD DIDACTICA 6. CARACTERISTICAS GENERALES DEL ESTILO PERIODISTICO

1. Rasgos diferenciales del estilo periodistico
2. El estilo informativo
1. - Concision
2. - Claridad
3. - Captar la atencién
3. El estilo editorializante
4. El estilo ameno

UNIDAD DIDACTICA 7. TECNICAS PARA LA REDACCION PERIODISTICA

1. Estilo y lenguaje periodistico

1. - Estilos
2. Técnicas para la obtencion de la informacion
3. Redaccién periodistica en relacién a los géneros
4. Formas discursivas en la redaccién periodistica
5. Redaccién periodistica en otros medios

UNIDAD DIDACTICA 8. EL LENGUAJE, LA NARRACION Y SUS TECNICAS

1. El lenguaje periodistico

1. - Nivel morfosintactico

2. - Nivel léxico-semantico

3. - Errores mas frecuentes en la redaccion periodistica
2. Ellenguaje en los titulares
3. Elorden de las palabras y de las frases. Hipérbaton y elipsis
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4. Puntuacion, cacofoniay rima

5. El género

6. Los verbos
1. - Errores en el uso del infinitivo
2. - Normas de uso del gerundio
3. - Perifrasis verbales innecesarias

UNIDAD DIDACTICA 9. EL TRABAJO DEL/A REDACTOR/A

1. La figura del/a redactor/a
2. Valoracién de las noticias
3. Trabajo literario del redactor. Aspectos mas destacados
1. - Reelaboracion y documentacion de textos
2. - Sintesis y condensacién
3. - Titulacién
4. - Pies de fotografias
5. - Servicio de teletipo
6. - Secciones de los lectores

UNIDAD DIDACTICA 10. LA SOCIEDAD DE LA INFORMACION ANTE SU NUEVO ESCENARIO

Evolucion histérica de la Sociedad de la Informacién

Definicién de Sociedad de la Informacién

Las repercusiones de las nuevas tecnologias

Las nuevas tecnologias de la informacién y la comunicacion

Internet como herramienta relevante en la Sociedad de la Informacién
1. - Servidores de acceso a la informacién
2. - Comunicacion en tiempo real

AN =

PARTE 3. PERIODISMO ECONOMICO Y FINANCIERO
UNIDAD DIDACTICA 1. INTRODUCCION AL PERIODISMO ECONOMICO Y FINANCIERO

1. Aspectos fundamentales de la informacién econémica
2. Historia del periodismo econémico

3. Medios especializados

4. El periodismo econémico en Espana

UNIDAD DIDACTICA 2. LOS GENEROS DEL PERIODISMO ECONOMICO

Contexto del periodismo econémico

La cobertura

Periodismo financiero y de los negocios
Objetos periodisticos: Empresas y diretivos
El emprendimientoy el desarrollo de pymes
Otros enfoques

ounpwN-=

UNIDAD DIDACTICA 3. FUENTES DE INFORMACION ECONOMICA

1. La busqueda de informacién econémica
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2. Estadisticas econdémicas
3. Busqueda de informaciéon empresarial
4. Otras fuentes

UNIDAD DIDACTICA 4. ESTADISTICA E INDICADORES ECONOMICOS

Variables aplicables

Encuestas

Informar sobre econémica sin ser economista
Vocabulario econémico

La redaccién de buenas historias econémicas

AW =

UNIDAD DIDACTICA 5. FINANZAS PERIODISTICAS

;Qué debe saber un periodista financiero?
Vocabulario basico financiero
Financiacién de empresas

Finanzas personales

PN =

UNIDAD DIDACTICA 6. PERIODISMO DE NEGOCIOS Y EMPRESARIAL

Vocabulario basico de los negocios

Criterios de noticiabilidad de la informacién empresarial
Fundamentos de la informacién y la publicidad
Organizacién de las empresas

Personajes de noticia: Los empresarios

Extraccion de informacion: Balances y otros informes

La agencia de prensa y como escribir sobre negocios

NouvkrwbhN =

UNIDAD DIDACTICA 7. PERIODISMO EN ECONOMIA Y NEGOCIOS INTERNACIONALES

1. Vocabulario basico de comercio

2. Empresas multinacionales

3. Mercados financieros internacionales

4. Los principales organismos internacionales

UNIDAD DIDACTICA 8. ESPECIALIDADES EN PERIODISMO ECONOMICO

1. Periodismo sobre materias primas

2. Periodismo tecnoldgico y de telecomunicaciones

3. Cobertura en la industria de los medios y el entretenimiento
4. Periodismo publicitario y el mercado inmobiliario

UNIDAD DIDACTICA 9. PERIODISMO TELEVISIVO, RADIO E INTERNET

Informaciéon econdémica en radio y televisién

La audiencia y sus necesidades

La evolucién del periodismo escrito al audiovisual

Las noticias y blogs econémicos y de los negocios online

PN
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UNIDAD DIDACTICA 10. LA BUSQUEDA DE INFORMACION VALIOSA

1.
2.
3.

La determinaciéon de la confiabilidad de los sitios

Busqueda de informacién detallada sobre empresas

Fuentes del periodismo de investigacion: Bases de datos judiciales, inmobiliarias y registros
publicos

PARTE 4. DOCUMENTACION INFORMATIVA EN EL PERIODISMO

MODULO 1. EL NUEVO ESCENARIO COMUNICATIVO EN LA SOCIEDAD DE LA INFORMACION

UNIDAD DIDACTICA 1. EL NUEVO ESCENARIO COMUNICATIVO EN LA SOCIEDAD DE LA
INFORMACION

nhwn=

Introduccion

El nuevo contexto: la sociedad de la informacion
La nueva herramienta: la red Internet

El nuevo medio: el periodismo digital

El nuevo profesional: el periodista digital

UNIDAD DIDACTICA 2. NUEVAS SINERGIAS ENTRE LA REDACCION Y LA DOCUMENTACION

AW =

Introduccion

Sinergias entre la redaccion y el servicio de documentacién digital
Sinergias entre el periodista y el documentalista digital

Sinergias entre la informacion periodistica y la documentacién
digital

MODULO 2. LA DOCUMENTACION INFORMATIVA EN LOS MEDIOS DIGITALES

UNIDAD DIDACTICA 3. ANALISIS DEL MEDIO: EL SERVICIO DE DOCUMENTACION DIGITAL

NoubkhwnN=

Introduccion

Ambiente-entorno

Entrada

Andlisis documental

Recuperacion

Elaboracion documental-informativa
Coordinacién

UNIDAD DIDACTICA 4. ANALISIS DEL EMISOR: EL DOCUMENTALISTA DIGITAL

Noubkrwn =

Introduccién

Perfil del documentalista digital

Base documental

Lateral periodistico

Documentacién informativa en el periodismo digital
Lateral tecnolégico

Experto en el manejo de herramientas informaticas
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UNIDAD DIDACTICA 5. ANALISIS DEL MENSAJE: LA DOCUMENTACION INFORMATIVA DIGITAL

1. Introduccién
2. Preandlisis
3. Aprovechamiento del material

PARTE 5. PERIODISMO DIGITAL

UNIDAD DIDACTICA 1. EL PERIODISMO EN LA SOCIEDAD DE LA INFORMACION Y EL CONOCIMIENTO
UNIDAD DIDACTICA 2. MEDIOS DE COMUNICACION DIGITALES: DIGITALIZACION DE LOS MASS MEDIA
UNIDAD DIDACTICA 3. CONSTRUCCION PERIODISTICA DE LA REALIDAD EN LA ERA DIGITAL

UNIDAD DIDACTICA 4. LAS FUENTES DE INFORMACION EN INTERNET: CREDIBILIDAD Y VERACIDAD
UNIDAD DIDACTICA 5. REDACCION PERIODISTICA Y SEO EN PRENSA DIGITAL

UNIDAD DIDACTICA 6. CREACION DE CONTENIDOS COMO TRABAJO PERIODISTICO

UNIDAD DIDACTICA 7. PERIODISMO Y PODCASTING

UNIDAD DIDACTICA 8. COMUNICACION Y RETRANSMISION DE EVENTOS ON-LINE

UNIDAD DIDACTICA 9. GABINETE DE PRENSA EN LA ERA DIGITAL

UNIDAD DIDACTICA 10. PERIODISMO Y REDES SOCIALES

UNIDAD DIDACTICA 11. FOTOPERIODISMO EN LA ERA DIGITAL

UNIDAD DIDACTICA 12. PROPIEDAD INTELECTUAL Y DERECHOS DE IMAGEN EN PERIODISMO DIGITAL
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