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SOMOS INEAF

INEAF es una institucion especializada en formacion online fiscal y juridica. El primer nivel de nuestro
claustro y un catalogo formativo en constante actualizaciéon nos hacen convertirnos en una de las
principales instituciones online del sector.

Los profesionales en activo y recién graduados reciben de INEAF una alta cualificacion que se dirige a
la formacién de especialistas que se integren en el mercado laboral o mejoren su posiciéon en este.
Para ello, empleamos programas formativos practicos y flexibles con los que los estudiantes podran
compaginar el estudio con su vida personal y profesional. Un modelo de formacién que otorga todo el
protagonismo al estudiante.
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ALIANZA INEAF Y UNIVERSIDAD DE NEBRIJA

INEAF y la Universidad Catélica de Murcia sellan una colaboracién estratégica. Esta asociacion entre el
Instituto Europeo de Asesoria Fiscal y la UCAM promueve un enfoque colaborativo, innovador y
accesible para la educacion, adaptado a las necesidades individuales de los estudiantes.

Ambas instituciones priorizan una ensefanza practica y ajustable, acorde a las exigencias del entorno
laboral actual, y que fomente el crecimiento personal y profesional de cada estudiante. El propésito es
impulsar nuevos saberes de forma dindmica y didactica, facilitando su retencién y contribuyendo a
adquirir las habilidades necesarias para adecuarse a una sociedad en constante evolucién.

INEAF y la UCAM se comprometen principalmente con la democratizacién del conocimiento, buscando
extenderlo incluso a zonas remotas y aprovechando los ultimos avances tecnoldgicos. De esta manera,
los convenios estratégicos con empresas y despachos de referencia nos permiten enriquecer todas las
colaboraciones, publicaciones y eventos de INEAF con un impacto especial.
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RANKINGS DE INEAF

La empresa INEAF ha conseguido el reconocimiento de diferentes rankings a nivel nacional e
internacional, gracias a sus programas formativos y flexibles, asi como un modelo de formacién en el
que el alumno es el protagonista.

Para la elaboracion de estos rankings, se emplean indicadores como la reputacion online y offline, la
calidad de la institucién, el perfil de los profesionales.
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ALIANZAS Y ACREDITACIONES
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BY EDUCA EDTECH

INEAF es una marca avalada por EDUCA EDTECH Group, que estd compuesto por un conjunto de
experimentadas y reconocidas instituciones educativas de formacién online. Todas las entidades que
lo forman comparten la misién de democratizar el acceso a la educacién y apuestan por la
transferencia de conocimiento, por el desarrollo tecnolégico y por la investigacion.
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METODOLOGIA LXP

La metodologia EDUCA LXP permite una experiencia mejorada de aprendizaje integrando la
Al en los procesos de e-learning, a traves de modelos predictivos altamente personalizados,
derivados del estudio de necesidades detectadas en la interaccion del alumnado con sus
entornos virtuales.

EDUCA LXP es fruto de la Transferencia de Resultados de Investigacion de varios proyectos
multidisciplinares de [+D+i, con participacion de distintas Universidades Internacionales que
apuestan por la transferencia de conocimientos, desarrollo tecnologico e investigacion.

1. Flexibilidad

Aprendizaje 100% online y flexible, que permite al alumnado
estudiar donde, cuando y como quiera.

2. Accesibilidad

Cercania y comprension. Democratizando el acceso a la educacion
trabajando para que todas las personas tengan la oportunidad de
seguir formandose.

3. Personalizacion

Itinerarios formativos individualizados y adaptados a las
necesidades de cada estudiante.

4. Acompanamiento / Seguimiento docente

Orientacion académica por parte de un equipo docente especialista
en su area de conocimiento, que aboga por la calidad educativa
adaptando los procesos a las necesidades del mercado laboral.

5. Innovacioén

Desarrollos tecnolégicos en permanente evolucion impulsados por
la Al mediante Learning Experience Platform.

6. Excelencia educativa

Enfoque didactico orientado al trabajo por competencias, que
favorece un aprendizaje practico y significativo, garantizando el
desarrollo profesional.
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RAZONES POR LAS QUE ELEGIR INEAF

1. Nuestra Experiencia

v/ Mas de 18 afios de experiencia
v/ Mas de 300.000 alumnos ya se han
formado en nuestras aulas virtuales

v/ Alumnos de los 5 continentes

2. Nuestro Equipo

v/ 25% de alumnos internacionales.
v 97% de satisfaccion

v/ 100% lo recomiendan.

v/ Mas de la mitad ha vuelto a estudiar
en INEAF.

En la actualidad, INEAF cuenta con un equipo humano formado por mas de 400
profesionales. Nuestro personal se encuentra solidamente enmarcado en una estructura
que facilita la mayor calidad en la atencion al alumnado.

3 » Nuestra Metodologia

100% ONLINE

Estudia cuando y desde donde

4L quieras. Accede al campus vir-
tual desde cualquier dispositivo.

EQUIPO DOCENTE

™ | INEAF cuenta con un equipo de
profesionales que haran de tu estudio

una experiencia de alta calidad educativa.

APRENDIZAJE

m Pretendemos que los nuevos

conocimientos se incorporen de forma
sustantiva en la estructura cognitiva

NO ESTARAS SOLO

Acompanamiento por parte del

304J

301

equipo de tutorizacion durante toda

tu experiencia como estudiante
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4. calidad AENOR

v/ Somos Agencia de Colaboracion N°9gg000000169 autorizada por el Ministerio

de Empleo y Seguridad Social.
v/ Se llevan a cabo auditorias externas anuales que garantizan la maxima calidad AENOR,
v/ Nuestros procesos de ensefanza estan certificados por AENOR por la ISO 9001.

GESTION GESTION

POl o
S5

DELACALIDAD AMBIENTAL :. IQNE I
.

1509001 15014001 * LTD

5. Confianza

Contamos con el sello de Confianza Online y ( O

colaboramos con la Universidades mas prestigiosas,
Administraciones Publicas y Empresas Software a CONFIANZA
nivel Nacional e Internacional. =RELHE

6. Somos distribuidores de formacion

Como parte de su infraestructura y como muestra de su constante expansion Euroinnova
incluye dentro de su organizacion una editorial y una imprenta digital industrial.
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FINANCIACION Y BECAS

Financia tu cursos o master y disfruta de las becas disponibles. iContacta con nuestro equipo
experto para saber cual se adapta mas a tu perfil!

o, Beca o, Beca
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METODOS DE PAGO

Con la Garantia de:

2> innovapay

Fracciona el pago de tu curso en cdmodos plazos de forma segura.

. . V’ SA ' PayPal

mastercard maastro

-,'. hiEUITI amazon pay " pay S Pay

Nos adaptamos a todos los métodos de pago internacionales:
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Master en Comunicacién y Marketing Politico + 60 Créditos ECTS

DURACION
@ 1500 horas
=3 MODALIDAD
IACH] ONLINE
& ACOMPANAMIENTO
g\) ‘_pg PERSONALIZADO
Titulacion

Titulacién Universitaria de Master de Formaciéon Permanente en Comunicacién y Marketing Politico

con 1500 horas y 60 créditos ECTS por la Universidad Catélica de Murcia

UNIVERSIDAD
CATOLICA DE MURCIA

CERTIFICA

NOMBRE Y APELLIDOS

con D.N.I/PASAPORTE

Ha completado con total aprovechamiento y la calificacién de apto/a el programa UCAM
Extension de “Accidon Formativa” celebrado del XX de mes XXXX al XX de mes de XXXX,
con una duracién de XX horas (XX créditos ECTS). Dirigido a XXXXXXXXXXXX

Universidad Catdlica San Antonio de Murcia a XX de mes de XXXX

José Alarcén Teruel
Secretario General de la UCAM
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Descripcion

Una figura politica o publica, se encuentra en una posicién de alta responsabilidad con amplia
visibilidad. Cada una de sus palabras y acciones es analizada por el publico, por sus opositores, los
medios de comunicacién, y otros importantes grupos de interés. Con este Master de Formacion
Permanente en Comunicacién Politica aprenderas, entre otras cuestiones, cuales son las teorias sobre
el comportamiento electoral y cémo analizar campanas electorales, todo ello para poder realizar un
andlisis critico sobre cualquier candidato. También sabras analizar el sistema politico en el que se
presenta, cudl es el papel de los medios de comunicacién y la opinién publica, asi como la relacién
entre las politicas publicas y el programa politico realizado para la campana electoral.

Objetivos

Saber como se realiza la elaboracion de un mensaje politico y cémo se formulan politicas
publicas.

Conocer cudl es la estructura de los mass media y cdmo procesa la informacion la opinién
publica.

Tener la posibilidad de realizar un analisis del discurso politico realizado a través de los medios.
Saber cuales son las estrategias de marketing en el &mbito politico.

Asimilar cémo funciona el comportamiento electoral y saber evaluar los resultados de las
campanas electorales.

Para qué te prepara

Este Master de Formacion Permanente en Comunicacién Politica puede ir dirigido a profesionales que
trabajen en empresas de marketing y comunicacién, a politélogos, a periodistas, y, en definitiva, a
cualquier estudiante o profesional que desee desarrollar una carrera profesional en el sector.

A quién va dirigido
Con este Master de Formacion Permanente en Comunicacion Politica tendras la posibilidad de
aprender cémo funciona el marketing politico enfocado a la comunicacion politica, como se elabora el

mensaje politico, cudles son las teorias fundamentales sobre el comportamiento electoral, asi como la
importancia de planificar y ejecutar correctamente una campana electoral y su posterior evaluacién.

Salidas laborales

Gracias a este Master de Formacion Permanente en Comunicacion Politica podras tener varias salidas
laborales, ya que su dmbito de actuacion es muy amplio: instituciones publicas dedicadas al estudio del
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comportamiento electoral, jefe de gabinete de prensa en partidos politicos, consultoria, asesoria
politica o en agencias de comunicacién y marketing politico.
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TEMARIO

MODULO 1. HISTORIA DE LAS IDEAS POLITICAS. EL ESTADO Y LOS SISTEMAS POLITICOS
INTERNACIONALES

UNIDAD DIDACTICA 1. NOCIONES BASICAS DE CIENCIAS POLITICAS

Ciencia Politica. Concepto y objeto de estudio
Origen de la Ciencia Politica

Métodos de Andlisis Usuales

Ramas de la Ciencia Politica

PN

UNIDAD DIDACTICA 2. HISTORIA DE LAS IDEAS POLITICAS

Introduccioén a la historia de las Ideas Politicas
La antigua Grecia

La cultura romana

La Edad Moderna

La Edad Contemporanea

AN =

UNIDAD DIDACTICA 3. TEORIA DEL ESTADO

1. Nociones bdasicas de la Teoria del Estado
2. La politica antes del Estado. La transformacién de la estructura politica. Teorias

UNIDAD DIDACTICA 4. EL ESTADO MODERNO

1. Desarrollo teérico del Estado Moderno
2. El nacimiento del Estado Moderno

UNIDAD DIDACTICA 5. LOS ELEMENTOS CONSTITUTIVOS DEL ESTADO Y DE LA SOBERANIA

Conceptos

Construyendo naciones y fabricando Estados
Principio de soberania

Relacién entre Estado y politicas publicas
Las politicas publicas sobre el Estado

unhwN =

UNIDAD DIDACTICA 6. ORGANIZACION DEL ESTADO. INSTITUCIONES POLITICAS

Institucion

Instituciones que requiere cualquier democracia
Institucién politica

La ética de las instituciones politicas

Instituciones excluyentes e instituciones inclusivas

kN =

UNIDAD DIDACTICA 7. SISTEMAS POLITICOS AUTOCRATICOS

INEAF
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1. Enfoque comparativo clasico
2. La clasificacion en la actualidad. Autocracia vs Democracia
3. Los sistemas politicos autocraticos

UNIDAD DIDACTICA 8. SISTEMAS POLITICOS DEMOCRATICOS

1. Larelacion entre poderes. Legislativo y ejecutivo
2. Tipos de sistemas
3. Estado liberal, estado socialdemécrata y modelo corporativista

MODULO 2. CIENCIAS POLITICAS
UNIDAD DIDACTICA 1. POLITICAY PODER

1. Politicay Ciencia Politica

2. ¢En qué consiste el poder politico?
3. Dimensiones de la politica

4. Formas de entender la politica

UNIDAD DIDACTICA 2. ORGANIZACION POLITICA

Politica antes de la concepcion del estado

El estado como organizacion politica

De monocracia a las poliarquias contemporaneas
Regimenes autoritarios y democraticos. Regimenes hibridos

PN

UNIDAD DIDACTICA 3. POLITICA ESTATAL

Elementos constitutivos

Instituciones y constituciones estatales

Distribucién territorial del poder

Distribucién funcional del poder

Relaciones entre instituciones y formas de gobierno

nhwpn~

UNIDAD DIDACTICA 4. SISTEMAS ELECTORALES, ELECCIONES Y ACTORES POLITICOS

1. Conceptoy funciones de las elecciones

2. Elementos basicos de un sistema electoral
3. Actores politicos

4. Comunicacion politica y opinién publica

UNIDAD DIDACTICA 5. POLITICA COMO ACTIVIDAD

1. Contexto cultural de la politica como actividad
2. Valores e ideologias
3. Socializacién politica

UNIDAD DIDACTICA 6. POLITICA COMO RESULTADO

1. Las politicas publicas

INEAF
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2. Continuidad y cambio en la politica
3. Gobernabilidad y gobernanza

UNIDAD DIDACTICA 7. TRANSFORMACIONES DEL ESTADO

Funciones del estado en un contexto global
Globalizacién y restricciones globales

El régimen internacional de Derechos Humanos
Estado y soberania

Concepto de vaciamiento de Estado

nuhwwnN =

MODULO 3. ELABORACION DEL MENSAJE POLITICO Y FORMULACION DE POLITICAS PUBLICAS
UNIDAD DIDACTICA 1. INSTITUCIONES POLITICAS Y CARACTERISTICAS

Institucion

Instituciones que requiere cualquier democracia
Institucioén politica

La ética de las instituciones politicas

Instituciones excluyentes e instituciones inclusivas

AN =

UNIDAD DIDACTICA 2. POLITICAS PUBLICAS. TIPOLOGIA

1. Politicas publicas

2. Tipologia de las politicas publicas

3. Elciclo de las politicas publicas

4. Los indicadores en las politicas publicas

UNIDAD DIDACTICA 3. LA POLITICA EN EL AMBITO SOCIAL

Politica social

Bienestar social

Influencia de las grandes corrientes de pensamiento en la Politica Social
Modelos de Politica Social

Visiones de la Politica Social

AN =

UNIDAD DIDACTICA 4. POLITICA Y EXCLUSION SOCIAL

La exclusion social

Politicas sociales

¢(Como medimos la exclusién?
Consecuencias de la exclusion social

PN

UNIDAD DIDACTICA 5. POLITICAS SOCIALES. INFANCIA, JUVENTUD Y TERCERA EDAD

Infancia y politica social
Politicas de familia e infancia
La juventud

Politicas publicas de juventud
Tercera edad

kN
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6. Las politicas sociales ante la dependencia
UNIDAD DIDACTICA 6. OTRAS POLITICAS PUBLICAS

1. Politicas econdémicas
2. Politicas de seguridad ciudadana
3. Politicas de medioambiente

UNIDAD DIDACTICA 7. RELACION ENTRE POLITICAS PUBLICAS Y COMUNICACION POLITICA

Determinacién del problema y bisqueda de soluciones
Modelos decisionales

;Como elegir el mensaje politico?

Comunicacién de la agenda politica

PN =

MODULO 4. MEDIOS DE COMUNICACION Y OPINION PUBLICA
UNIDAD DIDACTICA 1. MASS MEDIA

1. Estructura del sistema de medios de comunicacion
2. Relacién entre la Administracién, partidos politicos y medios de comunicacion

UNIDAD DIDACTICA 2. OPINION PUBLICA

(Qué es la opinion publica?

Procesamiento de la informacién

Democracia de audiencia

Rol de los mass media en la construccion de la opiniéon publica
Ecosistema digital y redes sociales

AN =

UNIDAD DIDACTICA 3. MEDICION DE LA OPINION PUBLICA

1. ¢Es posible medir la opinién publica?
2. Herramientas para medir la opinién publica
3. Criterios para evaluar su confiabilidad

UNIDAD DIDACTICA 4. COMUNICACION POLITICA EN LAS DEMOCRACIAS CONTEMPORANEAS

1. Objeto de la comunicacién politica
2. Los medios de comunicacion como actores e intermedairios
3. Periodistas, politicos y opinién publica

UNIDAD DIDACTICA 5. EFECTOS DE LA COMUNICACION DE MASAS

1. Efectos de los medios de comun

2. Los efectos cognitivos de la comunicacién de masas
3. Agenda setting

4. Newsmaking

UNIDAD DIDACTICA 6. MEDIOS DE COMUNICACION EN CAMPANA

INEAF
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1. Funciones en las campanas electorales
2. Perfiles de la campana

3. Campanas 2.0y 3.0

4. Advocacy journalism

UNIDAD DIDACTICA 7. ANALISIS DEL DISCURSO REALIZADO A TRAVES DE LOS MEDIOS

1. Andlisis del discurso
2. Analisis del discurso politico
3. El medio de comunicacién del mensaje

UNIDAD DIDACTICA 8. DIRECCION Y PLAN DE COMUNICACION POLITICA

1. 1.La figura del Director de Comunicacién
2. ElPlan de Comunicacién Politica

UNIDAD DIDACTICA 9. GESTION DE CRISIS

Prevencion de situaciones conflictivas

Etica y humanismo en comunicacién politica
Habilidades directivas del DIRCOM
Gabinete de crisis

PN

MODULO 5. MARKETING POLITICO ENFOCADO A LA COMUNICACION POLITICA
UNIDAD DIDACTICA 1. INVESTIGACION APLICADA AL MARKETING POLITICO

1. Marketing politico y marketing electoral
2. Objetivo de la investigacion en marketing politico
3. Segmentacion y posicionamiento

UNIDAD DIDACTICA 2. EL PROCESO DE INVESTIGACION DE MERCADOS

El Sistema de informacién de Marketing
El proceso de investigacion de mercados
La fase previa de la investigacion

Tipos de investigacion de mercados

El sector de la investigacion de mercados

AN =

UNIDAD DIDACTICA 3. METODOS PARA LA MEDICION DE LA OPINION PUBLICA

1. Métodos cuantitativos
2. Métodos cualitativos
3. Apoyo de las estadisticas electorales

UNIDAD DIDACTICA 4. BRANDING Y MARCA

1. Brandingy creacién de marca en el ambito politico
2. Laimagen de la marca
3. Marca de partido y marca institucional

INEAF
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UNIDAD DIDACTICA 5. LA FIGURA DEL POLITICO

1. Imagen publica del politico

2. Storytelling del personaje politico

3. Disciplinainstitucional o branding individual
4. Humanizacién del candidato en campana

UNIDAD DIDACTICA 6. ESTRATEGIAS DE MARKETING EN AMBITO POLITICO

1. Estrategias de marketing gubernamental
2. Utilizacién de la publicidad como intrumento comunicativo
3. Creatividad e innovacion para el desarrollo de campanas politicas

MODULO 6. COMUNICACION POLITICA EN ENTORNOS DIGITALES
UNIDAD DIDACTICA 1. E-GOVERNMENT

(Qué es el e-Government?

Modificaciones normativas globales

Binomio: ;administrados o clientes?

La nueva relacién entre ciudadanos y administraciones

PN

UNIDAD DIDACTICA 2. CIBERPOLITICA Y CIBERDEMOCRACIA

1. Vias de participacion de la ciberpolitica y ciberdemocracia
2. Ejemplos de movilizaciones ciberpoliticas

UNIDAD DIDACTICA 3. LA COMUNICACION DIGITAL

1. Personalizacion de la comunicacién politica
2. Adaptacion a la diversidad

UNIDAD DIDACTICA 4. ESTRATEGIA DE COMUNICACION DIGITAL

1. Estrategia de comunicacion digital institucional
2. Estrategia de comunicacion digital de partidos
3. Social Media Plan

UNIDAD DIDACTICA 5. POSICIONAMIENTO EN BUSCADORES

1. Posicionamiento en buscadoresy analitica web
2. Herramientas de posicionamiento en buscadores

UNIDAD DIDACTICA 6. RIESGOS DE LA COMUNICACION EN ENTORNOS DIGITALES

1. Relacién calidad-cantidad de la informacion
2. Fake news
3. Fact checking

MODULO 7. CAMPANAS ELECTORALES Y COMPORTAMIENTO ELECTORAL

INEAF
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UNIDAD DIDACTICA 1. COMPORTAMIENTO ELECTORAL

Modelos sociolégico y socio-psicolégico

Modelos racionales o econémicos

Estructura social, partidos politicos, cleavages y comportamiento electoral
Modernizacién cultural e individualizacion de la decision electoral

Disefos institucionales y comportamiento electoral

La infraestructura de la decisién electoral y las nuevas democracias

ounpkpwN-=

UNIDAD DIDACTICA 2. CAMPANAS ELECTORALES

1. Tipos de campanas

2. Impacto real sobre la intencién de voto
3. Marco regulatorio y limitaciones

4. La financiacién de la campana

UNIDAD DIDACTICA 3. PLANIFICACION DE CAMPANAS ELECTORALES

1. Andlisis y planificacion de campanas elctorales
2. Definicién de la estrategia electoral y del plan
3. El programa elctoral

4. El candidato y el slogan

UNIDAD DIDACTICA 4. EJECUCION DE LA CAMPANA

1. Publicidad grafica
2. El papel de los medios durante el periodo electoral

UNIDAD DIDACTICA 5. ALCANCE DE LA CAMPANA

1. Campanas regionalesy locales
2. Campanas nacionales
3. 3.. Campanas comunitarias

UNIDAD DIDACTICA 6. EVALUACION DE RESULTADOS DE LAS CAMPANAS ELECTORALES

1. ;Como evaluar el resultado de la campana?
2. Andlisis de campanas electorales significativas

UNIDAD DIDACTICA 7. DATA SCIENCE EN COMUNICACION POLITICA

1. Aplicacién del Data Science en el andlisis y comunicacion politica
2. Analisis sociopolitico de las redes sociales
3. Interpretacién, tratamiento y extracciéon de conclusiones

UNIDAD DIDACTICA 8. BIG DATA PARA CONOCER A LOS ELECTORES

1. ;Qué es el Big Data?
2. El Big Datay la politica
3. Microtargering y la ciencia predictiva
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MODULO 8. PROYECTO FIN DE MASTER

UNIDAD DIDACTICA 1. INTRODUCCION AL DESARROLLO DE PROYECTOS FIN DE MASTER

;Qué es el PFM?

Cémo elegir el objeto de estudio del PFM
Estructura del PFM

Fases de desarrollo del PFM

Sistemas de evaluacién

nhwn=

UNIDAD DIDACTICA 2. USO DE NORMAS BIBLIOGRAFICAS EN LA REDACCION DE PROYECTOS FIN DE
MASTER

Introduccién

Las citas bibliograficas

Las referencias bibliograficas
Normativa Vancouver
Normativa APA

Coémo evitar el plagio

A e

UNIDAD DIDACTICA 3. ESTRUCTURA BASICA DE LOS PROYECTOS FIN DE MASTER

Resumen

Introduccion

Marco teérico

El método o andlisis de la situacién de partida
Resultados

Discusiones y conclusiones

Bibliografia y anexos

NoubkrwnN=

UNIDAD DIDACTICA 4. ELEMENTOS FORMALES Y DE PRESENTACION EN PROYECTOS FIN DE MASTER

Formato de presentacion

Correccién de estilo, correccién ortotipograficay precisiéon léxica
Coherencia, cohesién y adecuacién

Bases de datos bibliograficas

Guia para hacer busquedas bibliograficas

nuhwnN =

UNIDAD DIDACTICA 5. RECURSOS ASOCIADOS A LOS PFM

1. Bibliografia
2. Recursos

UNIDAD DIDACTICA 6. METODOLOGIA DE LA INVESTIGACION APLICADA A LAS CIENCIAS SOCIALES

1. Modalidades de Proyecto Integrador en el ambito de las Ciencias Sociales
2. Estructura del Proyecto Integrador

UNIDAD DIDACTICA 7. PFM - MASTER DE FORMACION PERMANENTE EN COMUNICACION POLITICA +
60 CREDITOS ECTS
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1. Proyecto Fin de Master
2. Video Defensa Proyecto Fin de Master
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