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EDUCA BUSINESS SCHOOL

SOMOS EDUCA BUSINESS SCHOOL

EDUCA Business School es una institucién de formacién online especializada en negocios. Como
miembro de la Comisién Internacional de Educacion a Distancia y con el prestigioso Certificado de
Calidad AENOR (normativa ISO 9001) nuestra institucién se distingue por su compromiso con la
excelencia educativa.

Nuestra oferta formativa, ademas de satisfacer las demandas del mercado laboral actual, puede
bonificarse como formacién continua para el personal trabajador, asi como ser homologados en
Oposiciones dentro de la Administracién Pablica. Las titulaciones de EDUCA Business School se
pueden certificarse con la Apostilla de La Haya dotandolos de validez internacional en mas de 160
paises.
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EDUCA BUSINESS SCHOOL

RANKINGS DE EDUCA BUSINESS SCHOOL

Educa Business School se engloba en el conjunto de EDUCA EDTECH Group, que ha sido reconocido
por su trabajo en el campo de la formacién online.

Todas las entidades bajo el sello EDUCA EDTECH comparten la misién de democratizar el acceso a la
educacién y apuestan por la transferencia de conocimiento, por el desarrollo tecnolégico y por la
investigacion. Gracias a ello ha conseguido el reconocimiento de diferentes rankings a nivel nacional e
internacional.
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EDUCA BUSINESS SCHOOL

BY EDUCA EDTECH

Educa Business School es una marca avalada por EDUCA EDTECH Group, que esta compuesto por un
conjunto de experimentadas y reconocidas instituciones educativas de formacién online. Todas las
entidades que lo fForman comparten la misién de democratizar el acceso a la educacién y apuestan por
la transferencia de conocimiento, por el desarrollo tecnolégico y por la investigacién.
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METODOLOGIA LXP

La metodologia EDUCA LXP permite una experiencia mejorada de aprendizaje integrando la Al en los
procesos de e-learning, a través de modelos predictivos altamente personalizados, derivados del
estudio de necesidades detectadas en la interaccion del alumnado con sus entornos virtuales.

EDUCA LXP es fruto de la Transferencia de Resultados de Investigacion de varios proyectos

multidisciplinares de I+D+i, con participacion de distintas Universidades Internacionales que apuestan
por la transferencia de conocimientos, desarrollo tecnoldgico e investigacion.

\{:}, 1. Flexibilidad

)

O Aprendizaje 100% online y flexible, que permite al alumnado estudiar
= donde, cuando y como quiera.

2. Accesibilidad

[_r\@',ﬁl Cercania y comprension. Democratizando el acceso a la educacion
— trabajando para que todas las personas tengan la oportunidad de seguir
formandose.

3. Personalizacion

3

linerarios formativos individualizados y adaptados a las necesidades de
cada estudiante.

4. Acompanamiento /S eguimiento docente

Orientacion académica por parte de un equipo docente especialista en su
area de conocimiento, que aboga por la calidad educativa adaptando los
procesos a las necesidades del mercado laboral.

30

304

5. Innovacion

Desarrollos tecnologicos en permanente evolucion impulsados por la Al
mediante Learning Experience Platform.

B

6. Excelencia educativa

0 & Enfoque didactico orientado al trabajo por competencias, que favorece un
aprendizaje practico v significativo, garantizando el desarrollo profesional.



EDUCA BUSINESS SCHOOL

RAZONES POR LAS QUE ELEGIR EDUCA BUSINESS SCHOOL

1 « FORMACION ONLINE ESPECIALIZADA

Nuestros alumnos acceden a un modelo pedagodgico
innovador de mas de 20 aiios de experiencia educativa con
Calidad Europea.

A

Ay |

2- METODOLOGIA DE EDUCACION FLEXIBLE

Con nuestra metodologia estudiaran 100% online y nuestros ar
alumnos/as tendran acceso los 365 dias del ano a la
plataforma educativa.

3. CAMPUS VIRTUAL DE ULTIMA TECNOLOGIA

ﬂ
v

Contamos con una plataforma avanzada con material adaptado a
la realidad empresarial, que fomenta la participacion, interaccion y
comunicacion con alumnos de distintos paises.
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EDUCA BUSINESS SCHOOL

4- DOCENTES DE PRIMER NIVEL

Nuestros docentes estan acreditados y formados en
Universidades de alto prestigio en Europa, todos en
activo y con una amplia experiencia profesional.

5- TUTORIA PERMANENTE

ﬂ Contamos con un Centro de Atencion al Estudiante CAE,
b que brinda atencion personalizada y acompanamiento

‘ Z:JZ durante todo el proceso formativo.

6- DOBLE MATRICULACION

Algunas de nuestras acciones formativas cuentan con la 4‘ 4‘
llamada Doble matriculacion, que te permite obtener dos
formaciones, ya sean de masters o curso, al precio de una.
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EDUCA BUSINESS SCHOOL

Master en Comunicacién Estratégica y Marketing Digital Corporativo
DURACION
@ 1500 horas
MODALIDAD
AN | onune

COMPANAMIENTO
v | *

PERSONALIZADO

Titulaciéon

Titulacién de Master en Comunicacion Estratégica y Marketing Digital Corporativo con 1500 horas
expedida por EDUCA BUSINESS SCHOOL como Escuela de Negocios Acreditada para la Imparticién de
Formacion Superior de Postgrado, con Validez Profesional a Nivel Internacional
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aaaaaaaaaaaaaa ditado para la imparticién de acciones formativas
expide el presente titulo propio

NOMBRE DEL ALUMNO/A
con nmero de documento XXXXXXXXX ha superado los estudios correspondientes de

Nombre del curso

con una duracién de XXX horas, i6n de Educa Business School.

<. EDUCA

business school



EDUCA BUSINESS SCHOOL

Descripcion

El Master en Comunicacion Estratégica y Marketing Digital Corporativo te ofrece la oportunidad de
sumergirte en un sector en pleno auge, donde la demanda de profesionales capacitados no deja de
crecer. Con un enfoque integral, este master te permitird dominar desde las bases del marketing y la
comunicacién organizacional hasta las estrategias mas avanzadas en branding, copywriting y gestion
de redes sociales. Aprenderas a crear y gestionar marcas, optimizar conversionesy aprovechar el
poder del social media para posicionar organizaciones en el mercado global. Al completar este
recorrido formativo, estards preparado para liderar proyectos de comunicacién digital y enfrentar los
desafios de un entorno empresarial en constante evolucion. Participar en este master es una inversiéon
en tu futuro profesional, dotandote de herramientas y habilidades esenciales para destacar en un
mundo digital competitivo.

Objetivos

'- Adquirir conocimientos avanzados en estrategias de marketing digital corporativo. - Desarrollar
habilidades en la gestién de la comunicacién organizacional. - Aplicar técnicas de copywriting efectivo
para mejorar el inbound marketing. - Implementar estrategias de branding para el fortalecimiento de
la marca. - Optimizar embudos de conversién para maximizar las ventas online. - Gestionar
eficazmente las redes sociales para mejorar la presencia corporativa. - Utilizar herramientas de
métricas para evaluar la efectividad de campanas digitales.

Para qué te prepara

El Master en Comunicacién Estratégica y Marketing Digital Corporativo esta disefiado para
profesionales y titulados del ambito del marketing, la comunicaciény las relaciones publicas que
buscan profundizar en estrategias avanzadas de branding, copywriting, marketing digital y gestién de
redes sociales. Ideal para quienes desean liderar proyectos de comunicacién corporativa en un entorno
digital.

A quién va dirigido

El Master en Comunicacién Estratégica y Marketing Digital Corporativo te capacita para disenary
ejecutar estrategias de marketing y comunicacion efectivas. Aprenderas a manejar herramientas de
marketing, gestionar la imagen de marca y optimizar conversiones. Desarrollaras habilidades en
copywriting, SEO y social media management. Estards preparado para liderar proyectos de
comunicacién internay externa, y gestionar crisis corporativas con habilidades de relaciones publicas 'y
branding.
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EDUCA BUSINESS SCHOOL

Salidas laborales

'- Consultor de comunicacion estratégica - Especialista en marketing digital - Gestor de redes sociales -
Experto en branding y gestién de marca - Responsable de relaciones publicas - Coordinador de
eventos corporativos - Redactor especializado en copywriting - Planificador de embudos de conversion
- Analista de métricas de marketing - Asesor en gestién de crisis de comunicacion

<. EDUCA

business school



EDUCA BUSINESS SCHOOL

TEMARIO

MODULO 1. INTRODUCCION AL MARKETING Y LA COMUNICACION
UNIDAD DIDACTICA 1. INTRODUCCION AL MARKETING

Concepto de Marketing

El Marketing en la Empresa
Marketing estratégico
Marketing operativo
Marketing-mix

AN =

UNIDAD DIDACTICA 2. OBJETIVOS DE MARKETING
UNIDAD DIDACTICA 3. ORIENTACIONES O POLITICAS DE MARKETING
UNIDAD DIDACTICA 4. HERRAMIENTAS DE MARKETING

Marketing

Canales de comercializacion

Comunicacién e imagen de negocio

Estrategias de fidelizaciéon y gestién de clientes

PN

UNIDAD DIDACTICA 5. INTRODUCCION A LA COMUNICACION ORGANIZACIONAL
UNIDAD DIDACTICA 6. TIPOS DE COMUNICACION

UNIDAD DIDACTICA 7. TACTICAS Y HERRAMIENTAS DE COMUNICACION
MODULO 2. BRANDING Y GESTION DE MARCA

UNIDAD DIDACTICA 1. ;QUE ES UNA MARCA? DEFINICION E INTEGRANTES

1. ¢(Qué es una marca?
2. Personalidady estructura de la marca

UNIDAD DIDACTICA 2. PROCESOS DE CREACION DE LA MARCA

1. La planificacion estratégica
2. Brand Equity o el valor de marca
3. Marcas corporativas y marca producto

UNIDAD DIDACTICA 3. LA MARCA Y SU COMUNICACION

1. Métodos tradicionales de comunicacién
2. La presencia de la marca en el medio online
3. Laimagen coémo comunicadora
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EDUCA BUSINESS SCHOOL

UNIDAD DIDACTICA 4. ESTRATEGIAS Y GESTION DE MARCA

—_—

VYN hAWN =

Modelo de arquitectura de marcas

El brand manager como gestor

Brand meaning management - identidad de marca

El storytelling

Branded content y product placement

Personal branding - como crear tu propia marca

Otras manifestaciones - cool hunting, deteccién de insight
El packaging como motivo de compra

Merchandising o la marca convertida en producto
Servicios de informacion tecnoldgica de la OEPM

UNIDAD DIDACTICA 5. MARKETING EXPERIENCIAL

ounpwN-=

El Marketing experiencial segin Schmitt

Las fases de la experiencia

Las 7 ies del Marketing Experiencial

El storytelling y el Storylistening

Desarrollar una estrategia de Marketing Experiencial
Customer Experience y Smart Engagement

UNIDAD DIDACTICA 6. MARKETING SENSORIAL

ounpkrwn-=

Del comprador sensorial al cliente recurrente

El cliente como prescriptor

El circuito de la dopamina

Efectos del marketing ante estimulos psicolégicos
Proceso de cambio de los habitos de consumo
Generacion de ventas recurrentes

UNIDAD DIDACTICA 7. MARKETING RELACIONAL

PN

Conceptualizacion del marketing relacional

Fidelizacion del cliente

Herramientas de analisis en los programas de fidelizacién
Métricas en marketing relacional

UNIDAD DIDACTICA 8. DESIGN THINKING

1.
2.
3.

Introduccién al Design Thinking
El proceso en Design Thinking
Metodologia en Design Thinking

MODULO 3. COPYWRITING WEB, SEO Y CONTENIDOS

UNIDAD DIDACTICA 1. IMPORTANCIA DEL COPYWRITING PARA EL INBOUND MARKETING

1. ¢(Qué es el Inbound Marketing?

2.

Marketing de Contenidos y copywriting

<
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3.
4.
5.

EDUCA BUSINESS SCHOOL

Copywriting para generar contenido viral, marketing viral
Video Marketing y brand storytelling
Copywriting y reputacion online

UNIDAD DIDACTICA 2. HERRAMIENTAS PARA LA GESTION DE CONTENIDOS

NounbkhwnN=

CMS (Content Management System)

Ejemplo de CMS: Wordpress

Herramientas para publicar contenidos en redes sociales
Acortadores de URL

Listas de correo y suscriptores

MailChimp

Newsletters

UNIDAD DIDACTICA 3. BLOGGING Y WORDPRESS

N AWM=

Definicién y funciones del blog

Sistema de gestion de contenidos o CMS Wordpress
Configuracion inicial de WordPress

Paginas en Wordpress

Disefo del blog

Publicacién de contenidos

Gestién de comentarios

Plugins para optimizar el SEO en los blogs

UNIDAD DIDACTICA 4. TIPOS DE CONTENIDOS Y APLICACION DEL COPYWRITING

N NN 2 @A o ey e o

N A WN =

Contenidos generados internamente
Blog

Microsites

Landing pages

Listas de correo

Redes sociales

Foros de discusién

Eventos 2.0

Apps

. Infografias

. Portfolios digitales de producto

. FAQ

. Galerias fotograficas

. Videos

. Podcasts

. Libros, manuales, whitepapers, revistas electrénicas y documentos descargables
. Encuestas, tests y pruebas cientificas

. Sorteosy concursos

. Reutilizacién de contenidos

. Menciones en las redes sociales

. Comentarios en el blog de la marca

. Reviews, videos reviews, listas y rankings

(. EDUCA
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EDUCA BUSINESS SCHOOL

23. Entrevistas y reportajes en medios online
24. Portales verticales

UNIDAD DIDACTICA 5. ESTRATEGIA DE GENERACION DE CONTENIDOS

Objetivos SMART

Segmentacion del target

Planificacion de la estrategia de marketing de contenidos
Plan estratégico

Seguidores, leads, clientes y prosumidores

Plan tactico

Calendario editorial

NouvbkwnN =

UNIDAD DIDACTICA 6. COPYWRITING APLICADO

1. ¢(Qué es el copywriting?
2. Conectar, emocionar y convencer
3. Principales técnicas de copywriting

UNIDAD DIDACTICA 7. SEO Y COPYWRITING

1. SEO para copywriting
2. Elanalisis del SEO
3. Keyword Research: SEO y Copywriting

UNIDAD DIDACTICA 8. REDACCION CON COPYWRITING PARA EL BLOG CORPORATIVO

¢Escribimos para Google o para personas?

Patrén de lectura web

Estructura de la pirdmide invertida

Romper la uniformidad del texto

Guia de estilo

Las palabras clave en el marketing de contenidos
Consejos para la busqueda y para anadir palabras clave
Contenidos originales

N A WN =

UNIDAD DIDACTICA 9. COPYWRITING PARA PERSONAL BRANDING

Introduccién

Definir tu marcay el estilo

Identificar y definir tu publico objetivo o audiencia
Creacion de lista de contactos

Paginas personal corporativa

Blog personal

Uso de las redes sociales

Plan de Comunicaciéon

N A WN =

UNIDAD DIDACTICA 10. COPYWRITING PARA E-COMMERCE

1. Introduccién

(. EDUCA
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La Homepage

Los mends

Fichas de producto

Descripcién de los servicios

Pagina ;quiénes somos?

Pagina de contacto

Pagina preguntas frecuentes

Carrito de la compra, chekout y agradecimiento
Envio de emails

VN h~WDN

—_—

UNIDAD DIDACTICA 11. KPIS PARA MEDIR LA EFICACIA DE TU COPYWRITING DE TU WEB

Métricas web

Usuarios

Paginas vistas
Porcentaje de rebote
Datos geograficos
Mapas de calor

Fuentes de trafico
Duracion media de la sesién
Social bookmark del blog
10. Comentarios en el blog
11. Métricas de negocio

12. Conversion

13. ROI

N AWM=

N

MODULO 4. COMUNICACION CORPORATIVA'Y COMUNICACION INTERNA
UNIDAD DIDACTICA 1. DEFINICION Y ALCANCE DE LA COMUNICACION INTERNA

1. Definicion de la comunicacién corporativa
2. Tipos de comunicacién interna
3. Comunicacién en crisis internas

UNIDAD DIDACTICA 2. COMUNICACION INTERNA Y EL AREA DE RECURSOS HUMANOS

1. Introduccién a las herramientas de comunicacion
2. Operativa en las empresas

3. Intranet

4. Las ventajas al implementar intranet

UNIDAD DIDACTICA 3. CULTURA CORPORATIVA Y SENTIMIENTO DE PERTENENCIA

1. La cultura corporativa

2. El proceso de planificacion corporativa
3. La estrategia a nivel corporativo

4. Sentimiento de pertenencia

UNIDAD DIDACTICA 4. HERRAMIENTAS DE COMUNICACION INTERNA
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1. Herramientas de comunicacién interna
2. Identificacién de procesos que se pueden beneficiar
3. Aplicaciones concretas de intranet

UNIDAD DIDACTICA 5. PREVENCION, MANEJO Y RESOLUCION DE CONFLICTOS EN LA
ORGANIZACION

Introduccién

Concepto de conflicto

Elementos bésicos y clases de conflictos
Niveles del conflicto

Técnicas de prevencién de conflictos

Reglas esenciales en la gestién de conflictos
Técnicas de resolucion de conflictos

NoukrwbhN =

UNIDAD DIDACTICA 6. DINAMICAS DE TEAM BUILDING PARA UNIR AL EQUIPO

Técnicas de grupo: definicién

Técnicas de presentacion

Técnicas de conocimiento y confianza
Técnicas para el estudio y trabajo de temas
Técnicas de creatividad

Técnicas de evaluacion y feedback

ounpwN-=

MODULO 5. COMUNICACION CORPORATIVA Y RELACIONES PUBLICAS
UNIDAD DIDACTICA 1. INTRODUCCION A LAS RELACIONES PUBLICAS

1. Definicion y concepto de Relaciones Publicas
2. Cémo montar una operacion de Relaciones Publicas

UNIDAD DIDACTICA 2. EL GABINETE DE PRENSA

UNIDAD DIDACTICA 3. ORGANIZACION DE EVENTOS CORPORATIVOS

UNIDAD DIDACTICA 4. MARKETING FERIAL

UNIDAD DIDACTICA 5. PATROCINIO Y MECENAZGO

UNIDAD DIDACTICA 6. EL PAPEL DE LA COMUNICACION EN LA GESTION DE CRISIS
¢Qué es una crisis?

La comunicacién de crisis

¢(Cémo comunicar en momentos de crisis?
Respuestas ante una crisis

PN

UNIDAD DIDACTICA 7. PORTAVOCIAS Y FORMACION DE PORTAVOCES

UNIDAD DIDACTICA 8. RELACIONES PUBLICAS Y SOCIAL MEDIA
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MODULO 6. DESARROLLO DE MATERIALES DE COMUNICACION CORPORATIVA
UNIDAD DIDACTICA 1. IMAGEN E IDENTIDAD CORPORATIVA
1. Identidad corporativa
2. Imagen gréfica
3. Disefno grafico y comunicacién corporativa
4. Elaboracion de un briefing para una agencia de publicidad
UNIDAD DIDACTICA 2. MANUAL DE MARCA, SISTEMA GRAFICO Y LOOK AND FEEL
UNIDAD DIDACTICA 3. EL BRANDBOARD
UNIDAD DIDACTICA 4. LIBRO DE ESTILO DE LA MARCA
UNIDAD DIDACTICA 5. MANUAL DE ACOGIDA
UNIDAD DIDACTICA 6. EL DOSSIER CORPORATIVO

MODULO 7. PLANIFICACION Y OPTIMIZACION DE CONVERSIONES Y VENTAS: EMBUDO O FUNNEL DE
CONVERSION

UNIDAD DIDACTICA 1. ;QUE ES EL EMBUDO DE CONVERSION?

Definiendo el funnel de conversion

Fases del funnel de conversion

(Porque poner en marcha un funnel de conversién?
Creando un funnel de conversién en Google Analytics

PN

UNIDAD DIDACTICA 2. PLANIFICAR NUESTRO EMBUDO DE CONVERSION DE MANERA OPTIMA

1. Realizando el estudio previo
2. Adaptar nuestro funnel a nuestro producto y potenciales clientes
3. Como optimizar nuestro embudo de conversiéon

UNIDAD DIDACTICA 3. TECNICAS PARA AUMENTAR LAS VENTAS

Estudio de nuestro sitio

Técnicas para solucionar el problema

Transformar el trafico en clientes

Mejorar el page speed y el contenido de nuestra web
Facilitar el pago y optimizar la devolucién del producto

vhwn=

UNIDAD DIDACTICA 4. TIPOS DE FUNNEL

Funnel de captacién de leads
Funnel de cultivo de leads
Funnel de venta online
Remarketing con funnel de venta
Up-sell

AN =
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Creando un mega funnel

UNIDAD DIDACTICA 5. METRICAS FUNNEL

1.
2.
3.

Métricas a tener en cuenta en nuestro funnel
;{Qué debemos medir?
Estrategias de optimizacion de nuestras métricas

MODULO 8. SOCIAL MEDIA MANAGEMENT

UNIDAD DIDACTICA 1. INTRODUCCION Y CONTEXTUALIZACION DEL SOCIAL MEDIA

VWO NOULAWDN =

Concepto y evolucién del Social Media
Tipos de redes sociales

La importancia actual del social media
Prosumer

Contenido de valor

Marketing viral

La figura del Community Manager
Social Media Plan

Reputacion Online

UNIDAD DIDACTICA 2. GESTION DE FACEBOOK

—_—

Vo NLAWN =

Primero pasos con Facebook

Facebook para empresas

Configuracion de la Fanpage

Configuracion de mensajes: Facebook Messenger

Tipo de publicaciones

Creacion de eventos

Facebook Marketplace

Administracion de la pagina

Facebook Insights

Centro de cuentas, Facebook Business Suite, Facebook Business Manager

UNIDAD DIDACTICA 3. GESTION DE INSTAGRAM

—_—

cvoNaUnhWN =

Introduccién a Instagram

Instagram para empresas

Creacion de contenido

Uso de Hashtags

Instagram Stories

Herramientas creativas

Colaboracién con influencers
Principales estadisticas
Actualizaciones de instagram
Funcionalidades de la version de pago

UNIDAD DIDACTICA 4. GESTION DE X CORP

<
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Introduccién a X Corp

Elementos bdsicos de X Corp

X Corp para empresas

Servicio de atencién al cliente a través de X Corp
Contenidos

Uso de Hashtags y Trending Topic

X Corp. Analytics

TweetDeck

Audiense

Hootsuite

Funcionalidades de la versiéon premium

UNIDAD DIDACTICA 5. GESTION DE LINKEDIN

NouvkrwbhN =

Introduccién a LinkedIn

LinkedIn para empresas
Creacion de perfil y optimizacién
Grupos

SEO para LinkedIn

Analitica en LinkedIn

LinkedIn Recruiter

UNIDAD DIDACTICA 6. GESTION DE YOUTUBE

—_—

VYN RAWDN =

Introduccién a Youtube
Video Marketing

Crear una canal de empresa
Optimizacion del canal
Creacién de contenidos
Gestién de comentarios
Youtube Analytics
Youtube vs Vimeo
Keyword Tool

Youtube Trends

UNIDAD DIDACTICA 7. GESTION DE TWITCH

N hAWDN =

Introduccién a Twitch

El éxito de Twitch

Generar suscriptores en Twitch
Contenidos y recomendaciones
Twitch e influencers

Streamlabs

Publicidad en Twitch

Seguimiento y medicién de resultados

UNIDAD DIDACTICA 8. GESTION DE TIKTOK

1.

;Qué es 'y como funciona Tiktok?

<
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Creacion de contenido en TikTok

Estrategias para ganar seguidores (hashtags, likes, challenges...)
El papel del marketing en Tiktok

Tiktok e influencers

Tiktok Ads

UNIDAD DIDACTICA 9. PUBLICIDAD SOCIAL MEDIA- FACEBOOK ADS

—_—

VNN AWM=

Introduccién a Facebook Ads

Tipos de Campanas y objetivos publicitarios

Segmentacién: publicos

Presupuesto

Formatos de anuncios

Ubicaciones

Administrador de anuncios

Seguimiento y optimizacion de anuncios

Pixel de Facebook

Coémo gestionar publicidad de Instagram desde el administrador de anuncios de Facebook

UNIDAD DIDACTICA 10. PUBLICIDAD SOCIAL MEDIA- X CORP. ADS

N A WN =

Objetivos publicitarios

Audiencias en X Corp

Tipos de anuncios

Administrador de anuncios

Creacion de campanas y optimizacion
X Corp. Cards

Instalacion cédigo de seguimiento
Listas de remarketing

UNIDAD DIDACTICA 11. PUBLICIDAD SOCIAL MEDIA- LINKEDIN ADS

NounbkhwnN=

Introduccién a LinkedIn Ads

Formatos de anuncios

Objetivos publicitarios

Creacién de campanas

Segmentacion

Presupuesto

Seguimiento y medicién de resultados

UNIDAD DIDACTICA 12. PUBLICIDAD SOCIAL MEDIA- PUBLICIDAD EN YOUTUBE

A e

Ventajas de la publicidad en Youtube

Youtube y Google Adwords

Tipos de anuncios en Youtube

Campana publicitarias en Youtube con Google Adwords
Creacion de anuncios desde Youtube

UNIDAD DIDACTICA 13. PUBLICIDAD SOCIAL MEDIA- TIKTOK ADS
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1. Introduccién a TikTok Ads Manager

2. Creacién de una campana de publicidad en TikTok
3. Tipos de contenidos y herramientas clave

4. Seguimiento y monitorizacién de los resultados
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